UNIVYERSIDAD
ALAS PERUANAS

=

A

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

TESIS

EL CONTENIDO DEL PROGRAMA TELEVISIVO INFANTIL NUBELUZ ENTRE
LOS ANOS 1996-1997

PRESENTADA POR:
Bachiller: JOEL MANUEL LA RIVA CARRION

PARA OPTAR AL TITULO PROFESIONAL DE
LICENCIADO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION

LIMA - 2019 - PERU



UNIVYERSIDAD
ALAS PERUANAS

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

TESIS

EL CONTENIDO DEL PROGRAMA TELEVISIVO INFANTIL NUBELUZ ENTRE
LOS ANOS 1996-1997

LINEA DE INVESTIGACION

Comunicacion audiovisual

ASESOR

Lic. Katterine Herrera Paucar

LIMA - 2019 - PERU



DEDICATORIA

A mis hijos que son mi

fortaleza para sequir adelante y
especial a mis padres, hermanos
que me apoyaron en todo momento
para buscar y trabajar arduamente

para obtener mis metas.



AGRADECIMIENTO

En el primer lugar agradezco a mi madre y mis hijos quienes con su motivacion de
seguir adelante puedo lograr poco a poco alcanzar mis metas asi mismo a cada uno
de mis docentes quienes con sus aportaciones logran el desenvolvimiento
profesional de mi persona y a dios por darme la salud y permitir ordenarme para
el logro de este gran paso de mi carrera profesional que es el conseguir el

licenciamiento.



INDICE

Contenido

RESUMEN ....vieeeeeeetete ettt ettt aeae st et et e te st s s s es et et et etesesees et et eset et esessssesesssstesesensanasesasssesetenes Vil

ABSTRACT ...ttt ettt et ae et e et et et e et aeaeas s et et et et e s e ssas s et e s et et et esese st et es et et esenesn s as et esnteaeneenaeas IX

INTRODUCCION ...ttt ettt ettt ettt ettt ettt et st et ese s et ese et etese s esens et esene et esensesetennane X

CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA .....covvvvtereieieeeeeeeeeeeeseeae et 13
1.1.  DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA. ....c.cvovveeeiereceeiereteteee e 13
1.2.  DELIMITACION DE LA INVESTIGACION .....coouiuiririrerereiiieeeeeseeaesesese et nanane 14
1.2.1. DELIMITACION ESPACIAL ......cvvveeieieceeeceeeeietetetete ettt sasaene 14
1.2.2. DELIMITACION SOCIAL.....cveviuieieieiieiereteteeceeeesese ettt se s s st se s 14
1.2.3.  DELIMITACION TEMPORAL.....ceoiiiiiereretetieiieetesese et eeesses e se et ssass s s s s 14
1.2.4.  DELIMITACION CONCEPTUAL ...c.oviiivetetetieceieetetete ettt 14
1.3 PROBLEMAS DE INVESTIGACION .......cocvevevereeieieieieieteteteieese ettt 15
1.3.1. PROBLEMA PRINCIPAL .....cvcviuivieieiieiereteteeceesesesese ettt sesesessass st s s s ssssaneeas 15
1.3.2.  PROBLEMAS SECUNDARIOS .....cocvirerereterieiaieeteseteteteasssesesesesesesessasssssesesesesessssaneeas 15
1.4.  OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION.......cocveveteuieiaieeeeeeteteteeeee sttt 15
1.4.1. OBJETIVO GENERAL ....ovvveteeieieieeeetete ettt ettt ae s s st esesesessaneeas 15
1.4.2.  OBIJETIVOS ESPECIFICOS. ......ciuiiiiierereteteeieeeeseseseseteseaesses et seasss s s 15
1.5.  HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION ........cvoveveuieieieeieeeieieaeeeseeeeeve e, 16
1.5.1.  HIPOTESIS PRINCIPAL.......cveviuiuieieeeeeteteteeresesesesesesesesessasesesesesesesesessassesesesesesesessaneeas 16
1.5.2.  HIPOTESIS SECUNDARIAS .......coiirrereteteeceieeseseseseeseaeassesesesesesesessasseseseseseseasasaneeas 16
1.6.  VARIABLES Y MATRIZ DE OPERACIONALIZACION .......c.cueueueeiieeieeeeieteeeeeeeseve e, 16
1.6.1.  VARIABLE DESCRIPTIVA. .....coiuiiiiiieeeeeteteececeesesete et aeaeasses e s st eseseseeneneeas 16
1.6.2.  MATRIZ DE OPERACIONALIZACION .....cocuiuieieireeeeieteeeeceeeeee e 17
1.7.  METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION ......ccooviuiieretireieteeereeeeteteee et 17
1.7.1.  TIPOY NIVEL DE LA INVESTIGACION......cocuiiiiieieieteteeeeesete et 17
1.7.1.1. TIPO DE INVESTIGACION ....coouiiirreteteececeeeeeetete et eeeee s et s e assseneeas 17
1.7.1.2. NIVEL DE INVESTIGACION......coctvireteteeieceeeeeeeeteteaeeeesese e seasess e 18
1.7.2.  METODOS Y DISENO DE LA INVESTIGACION .......cooveieuirererereteteeietee et 19
1.7.2.1. METODOS DE INVESTIGACION ......coovivieiiereeiieteieeeeteee ettt nenas 19
1.7.2.2.  DISENO DE INVESTIGACION.......c.coeveuererieiereeeeeteteaeeeeeseseseee et aeseess st aeeneneeas 20



1.7.3. UNIVERSO Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION .....ooviiviieieeieeeeee ettt 20
1.7.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS ....oveeveeveeeieeeeeeee e 20
1.7.4.1. TECNICAS DE INVESTIGACION ...ttt ettt ettt ettt ettt 20
1.7.4.2. INSTRUMENTOS ...ttt s e e s e e e e s e et s e ea s e aa s eaaas 20
1.7.5. JUSTIFICACION, IMPORTANCIA Y LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION........... 21
1.7.5.1. JUSTIFICACION ...t ettt ettt ettt ettt e e e e e ee e 21
1.7.5.2. IMPORTANCIA. ...t e et e e e e e e een e e eeees 22
1.7.5.3. LIMITACIONES. ... et ee e e e e e 22
CAPITULO I1: MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION........cvoveiriiiiireeereieieie et seeees 25
2.1. ANTECEDENTES DELPROBLEMA ......uniiiiirieeiie et ettt e et s e ettt s e e et s s e eeaa s eeeens 25
2.1.1. TESIS NACIONAIES .ttt st e e e s st e e e e e s e s s saabbbaaeeeeeeees 25
2.1.2. TeSiS INTErNACIONAIES: .. iiiiiiiiiiiiieeeee e e e e e s s aeeeeeeeees 28
2.1.3. ] o] oL PP P PP URRPPP 31
2.2.  BASES TEORICAS CIENTIFICAS ....covivivieieeteteeteteeeeteteeeteteeeese ettt eae s esesesesesene s 34
2.2.1. Teoria del HOMO VIENS .....ooiiiiiiiiiiiiieeeeiieetee ettt e e e e e 34
2.2.2. Medio televisivo para NifioS .......coeeeeeeeeiiiiec 34
2.2.3. Medios Para loS MENSAJES......ccceeeeeeeiie e, 35
2.2.4. El CONTENIAO tEIEVISIVO ..uvvieiiieiiiiiiiiieeee ettt e e e e e e e s s sbaee e 35
2.2.4.1. En el nivel audioViSUal.......c.uviiiiiiieiiiiiiieeee e 36
i) CAmMAras d€ ESIUAIO ........eeecuiieiiiieciee ettt st e e st rare e s be e e sveeeaneeens 37
i) CAmMAras Para EXIEIOIES . ......iccieeecieecteeecteeesreeseeeste e streesteeestbeeesaseestseesaraeensseeans 37
iii) CAMAFAS ENG ...ttt s be e e aneeeas 37
iv) Camaras de KINESCOPAUO.........cceiiiuiiiciiie ettt e aaee s 37
V) LA Ccabeza de CAMAIA.......cccoeciii ittt et e et et e e eeeaees 37

i)  Camardgrafo de @SIUIO........ccccueiiiiii it s 38
i) CamarOgrafo tECNICO .......ccccuvieiieieiiee ettt et s e e e tb e e sbe e e sabeeeaaee e 38
iii) Camardgrafo ArtiSa ..........ccccvieiiiei ittt e aae e 39

1) COMPOSICION.....cuviiecieeecee ettt et e e e e st e e s te e e tbe e staeesabeeesbeesabeeesaresensraeans 40
) I S 1= 1= (o] = TSRO UPURPUPPRR 40
iii) ENCUBAIE ...ttt et e et e s te e e s te e e tae e sabe e e sabeeeareeennes 40
iv) Acercamiento 0 ClOSE ShOL........cccoeoiii i 41
v) Gran acercamiento 0 big close up (BCU) ......ccooeiiiieeiiiieceiecee e 41

\



i)  Cualidades de 10S SONIUOS .......cooviiiieriieiieeieee et 45

i)  Dinamica 0 envoltura del SONIAO ........c.ccooieriiieniiieiee e 45
2.24.2. En el nivel de contenido ..........ueeiiiiiiiiiiiiieieee e 52
2.2.4.3. TN o TV B =Y - Y PP PPPPPPPPPR 55
2.24.4. En el nivel de entretenimiento .........ooceeiiiiiiiii i 58
2.2.4.5. En el nivel de programacion general............uuuveiviiiieiiiiiieeiiiriieeereieereereeeeeereeree. 62
2.2.5. Historia de la produccion de “Nube Luz” ...........ccceeiiiiii 64
2.3.  DEFINICION DE TERMINOS BASICOS......cceviuimiriiiriiiieisitieetieeeie e 67

CAPITULO I11: PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS ......cooveveerererenrnene. 70
3.1.  VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS .....ccoutmiiiiiiiiiiiiiie et 70
3.1.1. RESULTADOS. ...ttt ettt ettt ettt st e sttt e s st e e st e s st e e s smneeeeesnnreeesnans 71
3.1.2. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL AUDIOVISUAL ......cvevieieieiererereveeeeseeeseseseveveaeans 71
3.1.3. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL DE CONTENIDO......c.cvvvirererereeeeeeeserererevenenns 78
3.1.4. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL LEGAL .....c.oovvvvevereeieeeeeeeereseseieesseses e 81
3.1.5. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL DE NIVEL DE ENTRETENIMIENTO...........c.cocve.... 83
3.1.6. FICHA DE OBSERVACION DEL NIVEL DE NIVEL DE PROGRAMACION..........cevvrvererenanes 85
3.1.7. INSTRUMENTO 2 (GUIA DE ENTREVISTA) .ttt 86
3.2.  DISCUSION DE RESULTADOS ......ocviuiiereuiieretiitetesessetesessesese s sessssesessssesesssesessssesesssesns 93

VI



RESUMEN

El programa televisivo infantil Nube Luz, fue transmitido en Panamericana
television (canal 5) y conducido por dos animadoras television almendra Gomelsky
y Ménica santa Maria en 1990 todos los sabados y domingos a las 8:30 AM, era un
formato que tenia la caracteristica de realizar una fiesta desterrando la palabra
programa emitiendo mensajes positivos a los nifios del Perd y por el mundo
disfrutando las cuatro horas del programa con artistas invitados y juegos recreativos
para nifios de toda edad con regalos y premios.

Tenemos que tener presente que fue un equipo de produccion con gente muy
profesional para llevar entretenimiento sano y educativo a las pantallas de nuestros

hogares, transportandonos a un mundo magico lleno de alegria y diversion.

La presente investigacion se trata sobre “El contenido del programa infantil
Nube Luz entre los afios 1996 a 1997” la cual esta es la Ultima fase de las

temporadas.

En el primer capitulo, se expone el planteamiento metodoldgico, iniciando
con la descripcion de la realidad problematica, pasando por los objetivos y las

hipétesis.

En el segundo capitulo, se presenta el marco teérico conceptual, con las

investigaciones previas, antecedentes tedricos y la definicién de términos basicos.

En el tercer capitulo, se muestra el analisis y discusién de los resultados,
asi como las conclusiones y recomendaciones de la investigacion.

PALABRAS CLAVES: Mensajes, entrevistas, juegos, Nube, nifios, magico,

programacion infantil y Lenguaje Audiovisual.
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ABSTRACT

The children's television program Nube Luz, was broadcast on Panamericana
television (channel 5) and conducted by two television animators almond Gomelsky
and Monica Santa Maria in 1990 every Saturday and Sunday at 8:30 AM, was a
format that had the characteristic of make a party banishing the word program by
sending positive messages to children in Peru and around the world enjoying the
four hours of the program with guest artists and recreational games for children of
all ages with gifts and prizes.

We have to keep in mind that it was a production team with very professional people
to bring healthy and educational entertainment to the screens of our homes,

transporting us to a magical world full of joy and fun.

This research is about "The evolution of the content of the children's program Cloud

Light between the years 1990 to 1997" which is divided into three seasons.

In the first chapter, the methodological approach is exposed, starting with the

description of the problematic reality, going through the objectives and hypotheses.

In the second chapter, the conceptual theoretical framework is presented, with

previous research, theoretical background and the definition of basic terms.

In the third chapter, the analysis and discussion of the results is shown, as well as

the conclusions and recommendations of the investigation.

KEY WORDS: Messages, interviews, games, Cloud, children, magic, children's

programming and Audiovisual Language.



INTRODUCCION

El descuido de la produccién de programas infantiles en esta época debe ser
una preocupacion para los comunicadores y como vemos dia a dia los nifios son
los mas vulnerables para las violaciones en casi un 86% y los nifios no cuentan
hasta la fecha con programas de television infantil donde se den mensajes positivos
y consejos casi por un aproximado de dos décadas; la violencia en los medios de
comunicacion se ha vuelto un factor fundamental que las grandes empresas en el
Perd. Han fomentado para lograr liderar en el rating, por medio de productos que no
respetan los estandares que cumple un medio de comunicacion: Informar, educar y

culturizar.

El impacto que tuvo este programa infantil el cual era una fiesta con
entretenimiento, juegos, mensajes, baile fue de mucha importancia para los adultos
de esta época como vemos los medios de comunicacién en la sociedad es muy
grande, pues son un fiel reflejo de la realidad en la que se vive actualmente. Sin
embargo, cada cierto tiempo, surgen programas que abarcan mas espacio al aire
por la simple razén de que llama mas la atencion del pablico, utilizando como factor,

principalmente, a los chicos reality y utilizando morbo.

De hoy en dia, mas empresas de canales televisivos buscan producir nuevos
formatos sin invertir mucho dinero y tiempo en su realizacion. De esta mecanica,
surgieron los programas que intentan identificar mas al ciudadano peruano con lo

gue ve por la television.

En la década de los anos 90, aparecio el programa “Nube Luz” la cual fue un

exitoso llevado a muchos paises de Latinoamérica e incluso a estados unidos en
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muy poco tiempo fue creada para patentar su propia marca y empresa. Llevando
mensajes positivos para nuestros nifios solo con la creacion de un mundo magico

lleno de diversiones, transportdndonos con una nube a otros paises.

En la presente investigacién se demuestra que se pueden realizar en nuestro
pais programas infantiles de gran calidad televisiva, altamente rentable y que
contengan mensajes positivos para los nifios. Logros innegables como se

demuestra en el presente estudio del programa nube luz.

Xl



CAPITULO I:
PLANTEAMIENTO METODOLOGICO
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA.

La poca importancia que se le da al tema de la televisién infantil se refleja en la
escasez de recursos humanos, tecnologicos y financieros para la investigacion
y produccion de este género de produccion audiovisual, en la falta de expertos
sobre la materia y en la exagerada reiteracion de las tematicas, los casos y las
teorias. A las precarias condiciones econdémicas de la investigacion en nuestro
pais se afiade el aislamiento de las universidades peruanas, poco
acostumbradas a formar profesionales apropiados a este género.

La investigacion entre television — nifiez (television infantil) adolece de rigor
tedrico y metodoldgico. El estudio de la television no es entre nosotros un campo
sistematice del saber, con una metodologia y una cultura profesional, ni
responde al esfuerzo sistematico de las instituciones o la academia; antes bien,
es el resultado de interesas personales de investigadores solitarios que quieren
construir saber localizado y sistematico. Por otra parte, los investigadores se
orientan a menudo por su sentido moralista, mas que por un verdadero espiritu
de construccion de saber.

Al no estar construido el campo, ni como saber ni metodolégicamente, se repiten
esfuerzos innecesarios, hay una profunda discontinuidad tematica, se siguen
modas pasajeras de perspectiva sin adentrarse en la complejidad del fenémeno
(produccion, programacion, mensajes, Consumo y Usos) y se cae en ensayos sin
documentacion ni bases. Aunque el Estado se preocupa formalmente por los
nifios y television, abundan las encuestas y los documentos expertos, sin que
pueda hablarse, de verdadero interés por la nifiez como actor Social y por la
television como dispositivo educativo. Asi lo confirman la carencia de proyectos

de television infantil y el exiguo conocimiento del nifio en cuanto audiencia.

La alta dispersion tematica, metodoldgica y tedrica de los trabajos demuestra
gue no existen unas lineas de investigacion a través de las cuales desarrollar un
campo del saber de dénde salgan propuestas para integrar el inmenso potencial

de la televisibn como herramienta educativa, las ofertas de consumo cultural y la
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construcciéon de mensajes para la reflexion y el pensamiento social.

En la presente investigacion revisamos aquellas producciones que arrojaran luz
sobre los siguientes conceptos: publico infantil, naturaleza de los canales,
programacién, tipologias y flujos internacionales y marketing de sus propios
productos de la evolucion del contenido programa infantil nube luz entre los afios
1996 a 1997.

1.2. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

1.2.1. DELIMITACION ESPACIAL

Se determinara a traves del contenido del programa televisivo infantil Nube Luz

realizado en el Peru en los aros 90.
1.2.2. DELIMITACION SOCIAL

El objetivo del estudio es el programa televisivo que esta dirigido netamente para
los nifios los cuales nos permitira sembrar en ellos entretenimiento sano
cultivando valores; asi mismo ayudara a futuros comunicadores que deseen

llevar a cabo produccion de programas infantiles.
1.2.3. DELIMITACION TEMPORAL

- El objeto de la investigacion tomara como punto de partida el mes de junio
a diciembre del presente afio.
- La investigacion realizara un estudio sobre el contenido del programa

televisivo infantil nube luz en los afos 1996-1997.
1.2.4. DELIMITACION CONCEPTUAL

El contenido del programa infantil Nube Luz en los afios 1996-1997.
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1.3.

PROBLEMAS DE INVESTIGACION

1.3.1. PROBLEMA PRINCIPAL

¢, Cual es el contenido del programa televisivo Infantil Nube Luz entre los
afios 1996 a 19977

1.3.2. PROBLEMAS SECUNDARIOS

1.4.

1.4.1.

1.4.2.

¢, Cudl es el nivel audiovisual del programa televisivo infantil Nube Luz
entre los afios 1996 a 19977

¢, Cudl es el nivel de contenido del programa televisivo infantil Nube Luz
entre los afios 1996 a 19977

¢,Cual es el nivel legal del programa televisivo infantil Nube Luz entre los
afos 1996 a 19977

¢,Cual es el nivel de entretenimiento del programa televisivo infantil Nube
Luz entre los afios 1996 a 19977

¢,Cudl es el nivel de programacion general del programa televisivo infantil

Nube Luz entre los afios 1996 a 19977

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL

Identificar el contenido que existe en la produccion televisiva infantil Nube

Luz entre los afios 1996 a 1997.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar el nivel audiovisual del programa televisivo infantil Nube Luz
entre los afios 1996 a 1997.

Identificar el nivel de contenido del programa televisivo infantil Nube Luz
entre los afios 1996 a 1997.

Identificar el nivel legal del programa televisivo infantil Nube Luz entre los
afios 1996 a 1997.
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1.5.

1.5.1.

1.5.2.

1.6.

16.1

Identificar el nivel de entretenimiento del programa televisivo infantil Nube
luz entre los afios 1996 a 1997.

Identificar el nivel de programacion general del programa televisivo infantil
Nube Luz entre los afios 1996 a 1997.

HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION

HIPOTESIS PRINCIPAL

El contenido del programa infantil nube luz entre los afios 1996 y 1997
permiti6 mostrar un producto de gran calidad televisiva basandose en
cinco niveles el cual es el nivel audiovisual, el nivel de contenido, nivel

legal, el nivel de entretenimiento y nivel de programacion general.
HIPOTESIS SECUNDARIAS

El nivel audiovisual del programa televisivo infantil Nube Luz entre los
afos 1996 a 1997.

El nivel de contenido del programa televisivo infantil Nube Luz entre los
afos 1996 a 1997.

El nivel legal del programa televisivo infantil Nube Luz entre los afios 1996
a 1997.

El nivel de entretenimiento del programa televisivo infantil Nube Luz entre
los afios 1996 a 1997.

El nivel de programacién general programa televisivo infantil Nube Luz
entre los afios 1996 a 1997.

VARIABLES Y MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

. VARIABLE DESCRIPTIVA

Identificar si existe relacion directa entre el contenido del programa infantil
Nube Luz.

16



1.6.2. MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

VARIABLE CATEGORIAS INDICADORES HERRAMENTAS

1ER NIVEL - IMAGEN - ESCENOGRAFIAS
AUDIOVISUAL DEL - TEMATICAS
PROGRAMA
INFANTIL. - SONIDO
- EDICION FINAL
2DO NIVEL DE - ENTREVISTAS
El CONTENIDO DEL - MENSAJE
.\ =\ PROGRAMA VERBAL - MENSAJES POSITIVOS.
INFANTIL. MENSAJE
DEL -
S ROCRANA TELEVISIVO
- MENSAJE
INEANTIE SUBLIMINAL

NUBE LUZ 3ER NIVEL LEGAL (LEYDERADIOY - Articulo N° 39.
ENTRE LOS DEL PROGRAMA TELEVISION - Articulo N° 40.

. INFANTIL. N°28278)
AROS 1996- - Articulo N° 41,
1997. - Articulo N° 42,
- Articulo N° 43.
4TO NIVEL DE - JUEGOS - DEPORTIVOS Y
ENTRETENIMIENTO - ATLETICOS.
DEL PROGRAMA - EDUCATIVOS.
INFANTIL. - SORPRESA
- PREMIOS
5TO NIVEL DE
PROGRAMACION - FORMATOS - INFANTIL
GENERAL DEL - CONTENIDOS
PROGRAMA - SHHIEAD B3 PRIORITARIOS(EDUCAR
INFANTIL. PROGRAMACION  ,PROMOVER ,RESPETO
Y CONVIVENCIA)

1.7. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

1.7.1. TIPO Y NIVEL DE LA INVESTIGACION
1.7.1.1. TIPO DE INVESTIGACION

La presente investigacion es del tipo basica descriptiva y enfoque mixto

porque se hara uso de datos numéricos, textuales, visuales y simbdlicos

para entender a mayor profundidad el objeto de estudio.

A la investigacion pura se le da también el nombre de basica o
fundamental, se apoya dentro de un contexto tedrico y su propdsito
fundamental es el de desarrollar teoria mediante el descubrimiento de

17



amplias generalizaciones o principios. Esta forma de investigacion emplea
cuidadosamente el procedimiento de muestreo, a fin de extender sus
hallazgos més alla del grupo y situaciones estudiadas. Poco se preocupa
de la aplicacion de los hallazgos por considerar que ello corresponde a
otra persona y no al investigador.

En este estudio, se busca demostrar el contenido del programa infantil
nube luz mostro ser un programa de alta calidad televisiva teniendo en
cuenta cinco niveles audiovisual, contenido, legal, entretenimiento y

programacién general infantil.

La investigacion nos va a permitir determinar como la variable el contenido
del programa infantil nube luz en los afos 1996 - 1997, va a dar un
resultado medible que es la variable dependiente.

1.7.1.2.NIVEL DE INVESTIGACION

Una sola variable

Independiente. — el contenido del programa infantil nube luz en los afios
1996-1997.

La presente investigacion es de nivel descriptivo debido especificar las

propiedades y/o caracteristicas del objeto de estudio.

La meta del investigador consiste en describir fenbmenos, situaciones
contextos y sucesos; esto es detallar como se manifiestan con los estudios
descriptivos asi mismo buscar especificar las propiedades, las
caracteristicas y los perfiles de algunas personas, grupos, comunidades,
procesos o cualquier otro fendmeno que someta a un andlisis. Es decir,
unicamente pretenden medir o escoger la informacion de manera
independiente o conjunta sobre los conceptos y las variables a las que se

refieren.

Sin embargo, el investigador no pretende analizar por medio de su
estudio si esta produccion televisiva de esta grandes empresas con
tecnologia mas automatizadas son complejas (relacionar tecnologia con

complejidad) ni decirnos si la capacidad de innovacion es mayor en las
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empresas menos centralizadas (correlacionar capacidad de innovacion
con centralizacion). Por lo que no importa el tamafio de una empresa solo
demostrar que requiere de capacidades dinamicas para asegurar su
sostenibilidad y crecimiento. Restringiendo algunas inversiones que
aparenten riesgosas acondicionando su capacidad para el fortalecimiento

de procesos de innovacion.

1.7.2. METODOS Y DISENO DE LA INVESTIGACION
1.7.2.1. METODOS DE INVESTIGACION

- Descriptiva Metodologia de la investigacion (154p)
El disefio de la presente investigacién es:

INVESTIGACION TRANSECCIONAL O TRANSVERSAL

Los disefios de investigacién transaccional o transversal recolectan datos

en un solo momento, en un tiempo unico (Liu 2008 y Trucker 2004). Su

propodsito es describir variables y analizar su incidencia e interrelacion en
un momento dado. Es como tomar una fotografia de algo que sucede, por
ejemplo:

1. Medir las percepciones de programas infantiles para nifos (3-12)
afos.

2. Evaluar el contenido del programa infantil Nube Luz durante la ultima
temporada.

3. Estudiar el efecto que se dio sobre la estabilidad emocional de los
nifios en la Epoca de 1990, pese que pasabamos por una crisis
economica y problemas de terrorismo.

4. Para identificar los cambios de los elementos de produccion visual
respecto a la calidad del disefio ambiental en cuanto al interior del set

de trabajo u oficinas.
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1.7.2.2. DISENO DE INVESTIGACION

- EXPLICATIVA Metodologia de la investigacion (157p)
El disefio de la presente investigacién es:

TRANSECCIONALES CORRELACIONES -CAUSALES

Estos disefios describen relaciones entre dos o mas categorias, conceptos o
variables en un momento determinado. A veces, Gnicamente en términos
correlacidnales, otras en funcién de la relacién casusa efecto (causales)

X : 0O

DONDE:

X : Objeto de estudio (Colocan la variable)
o ; OBSERVACION

1.7.3. UNIVERSO Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION

Universo — Muestra
- El universo — la presente investigacion es el contenido de la produccion
infantil televisiva Nube Luz en los afios 1996-1997.
- Muestra — la proyeccion de 26 programas en la dltima temporada tomando

como referencia las cuatro Ultimas semanas.

1.7.4. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
1.7.4.1. TECNICAS DE INVESTIGACION

e Entrevista
e Observacion

e Analisis de contenido
1.7.4.2. INSTRUMENTOS

e Ficha de observacion

e Entrevista

Ver anexo 2
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1.7.5. JUSTIFICACION, IMPORTANCIA Y LIMITACIONES DE LA
INVESTIGACION
1.7.5.1. JUSTIFICACION

La presente Investigacion nos permitira que analicemos el descuido de la
produccion de programas infantiles, asi como la programacién para el nifio como
ciudadano. Hasta ahora se ha descuidado por completo el andlisis como punto
de vista de produccion vy el disefio de la television infantil, de la programacién y
sus mensajes y de la defensa del nifio como ciudadano, sujeto de derechosy de
politicas publicas. Inquirir sobre la produccién, los mensajes positivos para ellos
y las formas de trabajar sobre los nifios como ciudadanos es til para ampliar el
conocimiento y la complejidad del nacer y del ver television. La academia, los
padres de familia, los maestros.

Los maestros y gestores culturales estaran en mejores condiciones de influir en
la toma de decisiones de productores de television infantil y los programadores
Si conocen sus saberes y sus competencias.

Para mantener una programacion propia actualizada y asegurarse de que,
efectivamente, se satisfacen las necesidades de los nifios peruanos, los
programadores deben recabar continuamente informacién oportuna. Este
proceso incluye estudiar las necesidades de los nifios, evaluar la programacion
de otros paises, seguir muy de cerca el desarrollo de la misma programacion,
valorar los resultados de los estudios a corto y largo plazo, asi como buscar la
manera de responder cada dia mas a las exigencias del medio y de la sociedad.
Contribuir las exigencias del publico infantil es una responsabilidad que la
investigacion académica e institucional no debe ni puede eludir. En general, cabe
afirmar enfaticamente que el estudio de la relacion television-nifiez debe pasar
la opiniébn moral a la argumentacion fundamentada en investigaciones de este
tipo de programas como “NUBE LUZ” que marcaria un HITO en la historia de la
television peruana en los afios noventa cuando el Peru atravesaba una etapa

muy dificil por culpa del terrorismo y la inflacion.
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1.7.5.2. IMPORTANCIA

El resultado de la presente investigacidén nos permitira ayudar a futuros
comunicadores que deseen desempefiarse como productores de programas
concursos que tengan un gran alcance social, para nifilos que se encuentren en
un proceso de formacion y desarrollan estereotipos que pueden influenciar en
la formacion de su personalidad. Esta tesis es un aporte que permitir4 servir
como base a futuras investigaciones en busqueda de descubrir, adaptarse y
reconquistar un nuevo niflo espectador con entretenimiento sano, limpio,
educativo y cultivando valores y virtudes para ellos. Asi mismo servira de
incentivo para futuros productores que tengan todo el analisis de programa
concurso infantil e interpretacion de mensajes que se transmiten a la sociedad
y que forman sociedad. Es importante dar a conocer esta realidad debido a que
este tipo de programas no se ve en la actualidad y asi llevar a millones de nifios
alrededor del mundo utilizando la imaginacion del infante para difundir virtudes
y valores, los mismos que no solo lo veran de manera nacional sino también de

manera internacional.
1.7.5.3. LIMITACIONES

La presente investigacion presento ciertas limitaciones como el Tiempo,
dinero y acceso a los productores de television; al hacer la indagacion en las
instalaciones del canal 5 (panamericana television) me dieron los nombres de
los productores del programa televisivo Nube luz .Por su relevancia para la
investigacion se decidi6 entrevistar a Rochi Hernandez a quien por su recargada
agenda de compromisos fue un poco complicado realizarla, ya que la productora
estd asociada a tondero producciones y con personajes artisticos como
almendra Gomelsky y Marco Zunino .lo mismo que pude sacar cita con la
productora en donde tuve que ir en reiteradas veces a varios lugares irrigando
gastos de movilidad y tiempo lo cual me sirvid para conseguir mi objetivo y
poder hablar conversar con ella la cual explico los motivos de la produccion cual

era la finalidad del programa de television infantil.
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Los gastos de asesoramiento, alimenticios y logisticos de impresion, anillados,
revision de textos mediante los servicios de internet y fuentes de libros fisicos a
las diferentes bibliotecas sobre produccion audiovisual fueron algunas de los

egresos econémicos que se dieron durante la presente investigacion.
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CAPITULO II:
MARCO TEORICO CONCEPTUAL
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2.1.

2.1.1.

CAPITULO Il: MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION

ANTECEDENTES DEL PROBLEMA

Tesis nacionales

a)

b)

Salazar (2003). Analisis de estructura audio visual de estructuras
de produccién audiovisual: La organizacion jerarquica como sujeto
(Tesis presentada para optar el titulo de licenciado en
comunicacion social) Universidad Nacional Mayor de San Marcos.

Lima — Perd.

En la presente investigacion podemos observar el patron asumido
durante la produccién de un programa de televisidn asi mismo
como surge los materiales audiovisuales como consecuencia entre
las actividades de transformacion de los sub sistemas durante la
produccion del programa de television se llega al fin de que el
director o productor general es el encargado del proceso interno de
transformacion definiendo el sistema de enunciacion audiovisual
integralmente. Asi mismo las particularidades de cada produccién
depende como sea asumida y resuelta esta disociacion entre el
productor (encargado de la coordinacion interna) y el productor

(encargado de las relaciones con el entorno exterior).

Cortez, Y. & Ticse, C. (2014). Los programas televisivos de
concurso en el comportamiento de los estudiantes de la I. E. N°
1233 Manuel Fernando Cabrel Nicho, 2014 (Tesis presentada para

optar el Titulo de Licenciado en educacion Basica Alternativa y
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Educacion Primaria. Universidad Nacional de Educacién Enrique

Guzman y Valle, Lima.

La presente investigacion tiene el objetivo de ver y determinar la
relacion que pueda existir entre los programas concursos y el
comportamiento de los estudiantes de educacién primaria I. E. N°
1233 Manuel Fernando Cabrel Nicho de Cajamarquilla teniendo
como conclusion que siempre existe una relacion directa entre los
programas televisivos concurso y su comportamiento de los
estudiantes del nivel primario, pudiendo tener influencia del
programa d televisibn asi sea en el mas minimo detalle,
comportamiento y rendimiento académico de los presentes
estudiantes la presente investigacion genera un aporte ya que se
puede tomar como referencia el lado bueno de los programas
concurso televisivos difundido a nivel nacional al existir algin
programan televisivo se puede mejorar ya que la competencia entre
grupos de individuos resalta la perseverancia , deseo de superarse
y la capacidad de asumir retos utilizando como una estrategia el

aprendizaje.

Castro, J. (2016). Relacion entre la visualizacion del programa
“esto es guerra” de los nifios de 6to grado de primaria en el distrito
del porvenir Trujillo. (Tesis presentada para Optar el Titulo
Profesional de Licenciado en Comunicacion). Universidad Nacional
de Truijillo, La Libertad.

En la Tesis de investigacion podemos ver que su indice emocional
y el autoestima de los nifios del 6to grado de primaria en el distrito
del porvenir en la ciudad de Trujillo; no se ve afectada en ningun
tema de personal, ya que en la investigacion solo 9% de este grupo
sostienen la autoestima baja debido a otros problemas personales
y familiares. Por lo contrario, son agentes activos ya que los nifios

ven el programa por satisfaccion.
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d)

Castro, A. (2017). Estrategias de marketing cine mamogréfica
aplicadas por tondero producciones. Estudio de las peliculas
guerrero y solos. (Tesis presentada para Optar el Titulo Profesional

de Licenciado en comunicacion). Universidad de Lima.

En este proyecto de investigacion tiene como objetivo analizar y
determinar estrategias de marketing aplicados en la productora de
elementos audio visual de tonderos producciones en las peliculas
guerrero y solo concluye que debemos hacer que los clientes o
patrocinadores generen un especial campo retroactivo en el
marketing de experiencias moldeando campafias para los
productos. Como la aparicion de un logo para lanzamiento de un
producto pretendiendo la promocion y marca obteniendo una
creacion de experiencia unica a los clientes que a lo largo sirve
como herramienta a una competencia de otra marca como
contenido original. Esta investigacion genera un aporte pues da a
conocer que la promocion y las estrategias de marketing al ofrecer
un anuncio o0 mensaje ayudan a la aceptacion del publico con el

mismo.

Mateu, J. (2017). Analisis de lenguaje audio visual en las escenas
violentas de la pelicula peruana la boca del lobo. (Tesis presentada
para optar el Titulo Profesional de Licenciado en Comunicacion).

Universidad Cesar Vallejo, Lima.

En la presente de investigacion tiene como objetivo analizar como
los elementos de lenguaje audio visual en todas las escenas fuertes
y violentas vistas en la presente pelicula la boca del lobo tiene como
conclusién dar a conocer a través del lenguaje audio visual se
observe el comportamiento, la interaccion, rasgos fisicos, espacios
lugares, paisajes y contextura de los personajes de la pelicula, asi
como el encuadre al igual que su estructura. La angulacion y angulo
de las escenas primerizas se observa de una manera equilibrada
armoénica y con proporcionalidad. Esta investigacién genera un

aporte por los elementos del lenguaje audio visual presentes en la
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pelicula el cual permite el desarrollo, asi como involucrar el leguaje
audio visual presente en la pelicula permitiendo que contenga
avances y metas significativas en el area técnica de los elementos
audio visual construyendo personajes que generen y aborden

temas de inclusién social.

2.1.2. Tesis internacionales:

a)

b)

Rodriguez, Y. (2012). Produccién y programacion de programas
infantiles para la television: analisis y estrategias para el desarrollo
de una serie educativa en la animacion en el marco de la television

andaluza. (Tesis doctoral). Universidad de Sevilla. Espafia.

Podemos ver en la presente investigacion que la televisiéon en el
presente sufre una gran transformacion a raiz de nuevos formatos
que se utilizan en la actualidad siendo copia fiel una original y
llevada a diversos paises a través de nuevas tecnologias y nuevas
distribucién asi como también adaptar la duracion su estructura y
la explotacién como es la televisidn por internet y dispositivos
moviles encontrando nuevos espectadores el cual pueden
compartir e intercambiar informacion entre usuarios a través de un
contagio viral y creacion de comunidades virtuales como son por
rdes sociales, con la cual al final de toda esta investigacion
concluimos que realmente se puede crear y disefiar proyecto de
series infantiles de animacion que a la vez entretenga forme, y
ensefie a nuestro publico que son los mas pequefios y que puedan

competir con producto de gran aceptacion destinados para ellos.

Mena, B. (2013). Las nuevas tecnologias y los procesos de
produccion de video clips corporativos. (Tesis de pregrado).

Universidad Nacional Autbnoma de México.

Como vemos en la presente el proceso de produccién audiovisual
son necesarios para la produccion de un producto y el marketing

en general hacemos ver que por otro lado las nuevas tecndélogas y
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diversos formatos que existen para los procesos audiovisuales han
dejado un resultado satisfactorio ya que se ha podido demostrar
como estas se mesclan en los procesos de produccion para ir
acelerandolos e ir ahorrando pasos que anteriormente requerian
de mas tiempo y mayor maquinaria; asi mismo se puede ver como
gue el video digital ofrece muchas ventajas de comunicacién, por
su naturaleza se puede ver por cualquier parte ya sea por
television, en una computadora o Tablet, internet e incluso en las
redes sociales ya sea por you tube o vimeo que son las principales
paginas donde las personas suben sus videos. Por lo tanto, no
gueda mas que seguir a los nuevos métodos y tecnologias que van
apareciendo para generar los procesos de produccion audiovisual
y de alguna forma innovarlos y mejorarlos para que estos sean
todavia de alguna manera mas eficaces y eficientes, y seguir
creando productos audiovisuales en un plazo mas corto y con

mayor calidad.

Osoro (2014). Propuesta de alfabetizacion audiovisual para
educacion infantil desde una perspectiva constructivista. (Trabajo
de fin de grado). Universidad Internacional de La Rioja. Madrid.

Espafia.

En esta presente investigacion se fundamenta en analizar lo
importante que es la educacion a través de la television a temprana
edad para desarrollar propuestas para el desarrollo de
capacidades de comprensidn de los mensajes audiovisuales de los
alumnos sepan comprender el contenido sabiendo lo importante de
la educacion infantil a través de los medios de comunicacion
guedando esta como un proceso de educacion para el alumnado
siendo capaces en descifrar desarrollando diferentes

conocimientos en diferentes etapas.

Asi mismo por propia naturaleza el lenguaje audiovisual permite la
manipulacion de aquellos medios que influye en la vida del nifio y

adultos y el importante efecto que de los mismos y asi poder tener
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d)

una capacidad critica de interpretar los mensajes que se dan por
television este trabajo sirve de mucho a los profesores en la cual
se puede destacar una oferta de informacion primaria para una
permanente educacién para educadores analizando siempre el

desarrollo de la educacion a través de estos medios.

Jorge, F. (2015). El camarografo de television en grabaciones de
hechos noticiosos y producciones especiales. Universidad San

Carlos de Guatemala.

Esto ayudara a los camardgrafos que quieran medir su nivel de
conocimiento, ya que encontrara los conceptos claves que se
utilizan en este medio. Al mismo tiempo descubriran la importancia
de su labor por lo que se espera que algun dia pueda ser

profesionalizada.

En la investigacion se determind que en otros paises (como
Argentina, Espafia Chile y Estados Unidos) hay academias
cinematograficas que forman a profesionales de television en sus
diferentes ramas, entre ellas el de camarégrafo de television, una
carrera con duracion de tres afos. Es por ello que en otros paises
el camarodgrafo es valorado y bien remunerado, contrario a lo que

ocurre en Guatemala.

Sandoval (2016). Television infantil en Colombia: caracterizacion
desde los canales publicos, audiencia y su programacion. (Tesis

doctoral). Universidad de Huelva. Espafa.

En la presente investigacion podemos ver que se debe considerar
gue una manera mas facil de cautivar y reflejar los intereses de un
nifio es realizar productos de ficcién con la técnica de animacion.

Asi mismo como entretener, la calidad técnicay el empoderamiento
a través de las historias y personajes, son los conceptos mas
comunes de la television infantil siempre reconociendo los

esfuerzos y el avance de los Ultimos afios especialmente con la
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2.1.3.

posibilidad de trabajar con expertos en el tema que han orientado

la realizacion de producciones exitosas.

Libros

a)

b)

Serge Tisseron, (2006). Internet, videojuegos, television.

Barcelona, Espafa: bayar Editions.

En el presente libro se utiliza como fuente de informacién para
darnos a conocer como los padres pueden y deben controlar el
consumo de la produccion audiovisual a través de diferentes
medios a través de diferentes plataformas como el INTERNET,
VIDEOJUEGOS y TELEVISION. Las diferentes maneras como
hace que los nifios tengan un comportamiento positivo y moderado

con el uso de estos medios de comunicacion.

Vierade mello, S. (2003). En su libro convencion de los derechos
del nifio la importancia de este presente texto para los
comunicadores sirve de mucha ayuda a nuestra investigacion lo
cual nos da a conocer diversos temas en cuanto la convencion de
los derechos del nifio y adolecente para tener conocimiento sobre
el tema como derecho a la vida, a la salud, al juego y a la vida en
familia, a ser escuchados y no ser discriminados.

Carlos Alberto Vélez, (2002). Television infantil: voces de la

industria televisiva, Bogota, Colombia.

A través de este libro no muestra los estudios fundamentales para
la investigacion sobre la television infantil en COLOMBIA donde se
relata la situacion de nuestro vecino Pais donde también se ve la
poca importancia que tienen las productoras de television infantil
donde se demuestra que hay muchos trabajos de investigacion
donde se ve el analisis de los datos son bastantes deficientes
donde la mayoria de los autores apenas describen los resultados y
repiten explicaciones conocidas como si quisieran usar los

resultados y se repiten las explicaciones conocidas. Donde
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quisieran usar la realidad para confirmar las teorias y no usar la
realidad por lo que se suma la falta de reflexion y de las ideas
innovadoras como que son poco sistematica la interpretacién de

datos y la creacion de categorias.

Antonio Bartolomé Pina (2013). Andlisis de la produccion y
aplicacion de programas audio visuales didacticos. Barcelona,
Espafia, UNB.

A través de este libro nos explica cdmo trabaja el sistema de
produccién audiovisual donde nos hace fijar la investigacion que
Phote (1957) sostienen que en la mayoria de las investigaciones
en tecnologia y educacion se debe centrarse en laborar productos
para el aprendizaje para mejora de los estudiantes en cuanto a la
percepcion, retencion, conocimientos y actitudes. Las cuales se
cuestionan las implicaciones de un software el cual no ha recibido
una prioridad en la literatura educativa por lo tanto el presente libro
se adhiere a esta critica con el fin de establecer un estilo de
investigacion en esta indole es conveniente optar por

ocasiones en mejor beneficio para puertas futuras por que el tratar
de estos temas de programas audiovisuales didactico para nifios
su influencia es minima a la realidad y por ello no tiene razon alguna
gue habiendo grupos de trabajo individuales guia de trabajo y
textos pretendamos una inclusion de algunos de estos tipos
provocando efectos significativos de algun planteamiento mas
hipétesis asi como el tema de los posibles tratamientos en la

actitud.

Jean Cazeneuve (1963). Sociologia de la radio y television.

Francia, Paris. Editions Universidad de Francia.

En el presente libro el socidlogo, periodista francés desarrolla
estudio sobre estos medios donde trata de superar su analisis
superando a los norteamericanos donde fue su modelo

fuertemente al ambito de estimulo -respuesta contextualizando los
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f)

medios sociales y culturales en los que se produce; asi mismo traza
algunos lineamientos de caracter homogéneo en la recepcién y eso
también ocurre en la percepcion de manera distinta de acuerdo a
la intensidad a los efectos donde se promueve y defiende el sentido
ético de la accion comunicativa y responsabilidad que debe tener
el comunicador como elemento importante en este rol que cumple
ante la sociedad ubicua, en donde se ve estimulos que pretenden

ser simultaneo de manera universal.

Alejandro Rodriguez (2014). Caracteristicas y cualidades del
presentador de los formatos de entretenimiento en la television

infantil.

Este pequeiio libro es de mucha importancia para los
comunicadores y de mucha ayuda a nuestra investigacion lo cual
nos da a conocer el papel importante que tienen los presentadores
de un programa infantil teniendo como factor del éxito o el fracaso
del programa por este tema deviene que tienen que tener en cuenta
todas las cadenas de television haciendo un debido casting y
buscar a la persona ideal para el formato definido si infantil debe
tener conocimiento sobre el tema como derecho a la vida, a la
salud, al juego, a la educacion, a la vida en familia, a ser

escuchados y no ser discriminados.
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2.2.

2.2.1.

2.2.2.

BASES TEORICAS CIENTIFICAS

Teoria del Homo Videns

Segun Sartori, G. (1998) en su libro la sociedad teledirigida nos da
entender que el video esta cambiando como el Homo Sapiens,
generandose por una cultura escrita, en un homo videns por lo tanto
esta palabra se encuentra despedazada por la imagen. Todo esto
termina haciendo visualizado determinando que esta es la mayor parte.
Pero siendo mas cierto y mas importante que los actos de ver la
television estd cambiando al ser humano. Esto es un PORRO UNUM
gue quiere decir el autor en la presente base tedrica que lo esencial a
pasado desapercibido para nuestra atencion pero sin embargo es muy
evidente que el mundo en el cual vivimos se apoya sobre los hombros
mas fragiles (video nifio). Un principiante ejemplar del ser humano

educado en la television incluso antes de saber escribir y leer.

En el presente parrafo podremos llegar a la conclusion que el nifio va
creciendo de manera natural frente a un televisor, incluso antes de
escribir y leer, se educara tomando en cuenta el contenido de los
mensajes y obtendra comportamientos hasta que se convierta en un
adulto al recibir una comunicaciéon como parte del proceso se surtira un
efecto concreto de acuerdo a la conducta relacionada con el mensaje

del emisor.

Medio televisivo para nifios

Mc Lujan (1964) en su libro: Los Gustos de la Audiencia Infantil y La
Produccion Televisiva; nos dice que el resultado de un medio televisivo
se vigoriza e incrementa porque hay otro medio que sirve de contenido.
Podemos sostener que los medios de comunicacion televisiva; tienen
un contenido y es otro medio de comunicacioén por lo que hablamos de
la television la cual definimos como un fendmeno de uso en todos los

niveles de publico, lo que condiciona y determina los mensajes que se
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2.2.3.

2.2.4.

van a dar al espectador dependiendo mucho el fondo y la forma del

tema al cual se va a dar a conocer.

En su descripcion sefiala observaciones que el medio es el mensaje, lo
cual va a captar el publico espectador y a eso se le llama uso social del
medio de comunicacion a diferencia del uso particular de que es objeto
del mensaje, introduciendo a las personas llegando al punto de
condicionar el uso del medio como canal para determinar la orientacion

de sus mensajes y contenidos.

El mismo autor afiade que la television no es un medio visual sino
también tactil; porque hay extension del sentido del tacto y esto implica

gue haya familiarizacion e interaccion entre varios los sentidos.

Medios para los mensajes

Ander — Egg, (1996). Sostiene que el medio televisivo se considera
como un medio de comunicacion vista por el ser humano en el proceso
de socializacion por lo que va dirigido a un grupo social lo que causa
un impacto en cada una de las personas, en donde los nifios aprenden,
captan y se educan a través de la television por la cual esta
informacion de todo tipo histérico, politica y social, prestandose como
un modelo de conductas transmitiendo conductas, valores e ideales;
asi mismo se promueve gustos, modas y costumbres lo que debe tener
el contenido de un programa de television. Segun este autor la
television crea a niflos menos comunicativos, pasivos y mas

espectadores.
El contenido televisivo

Rio, M., & Roman, M. (2005) en su libro llamado Programacion Infantil
de Television Afirma que se define a través de criterios que se pueden
analizar como una buena calidad de un programa infantil debe ser
estableciendo cinco niveles en la cual debemos de analizar de la

siguiente manera:
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¢ Nivel audiovisual

¢ Nivel de contenido

e Nivel legal

¢ Nivel de entretenimiento

¢ Nivel de programacion general

2.2.4.1. En el nivel audiovisual

Dentro de este nivel tenemos los siguientes matices:

e Imagen
e Sonido

e Edicion final de los programas de television de buena calidad.

A. Imagen

Afirma (Roses, 1994) “Cuando no hay luz, ni el objetivo mas sensible es capaz
de poder grabar imagenes sobre una cinta de video y por muy avanzada que

este la electronica no nos servira de nada”. (p.121)

En la presente informacion que recibimos de la luz se divide en dos clases: brillo
y longitud de onda; donde el brillo de los objetos que nosotros queramos enfocar
da nos dara la cantidad de luz que incide sobre el lugar, mientras que la longitud
dara la cantidad de luz que habra sobre ellos podemos tener de conocimiento
gue la luz blanca es una multiple mezcla de longitudes de onda dependiendo

siempre de la luz y la temperatura.

A través de la camara podemos captar imagenes a la vez grabarlas ya que es
una herramienta técnica de trabajo en un escenario o set de grabacion especial
para este elemento técnico, por lo que podemos saber que necesita electricidad
para su funcionamiento teniendo como almacenadores sus baterias propiamente
dicha.

36



A.1 Tipos de camaras

i) Cémaras de Estudio
Son aquellos equipos electrénicos que se encuentran conectados a un control

electrénico y también son operadas por personal técnico especialista
mayormente se utilizan en los noticieros informativos, espectaculos, talk show,
programas concursos, etc. Asi mismo ultimadamente se utilizan camaras
robotizadas que son guiadas por un soporte o programa informético para su labor

en un estudio de television.

ii) Céamaras para exteriores
Son aquellos tipos de camaras o dispositivos que se utilizan mayormente para

eventos deportivos u otro acontecimiento especial; siempre se conectan a un
movil o celular llamadas también steadycam, de uso frecuente en programas de

television.

iii) Camaras ENG
Las camaras ENG (Electronic News Gathering) son de tipo ligera tomadas en la
parte del hombro por personal profesional capacitado y entrenado son

mayormente autbnomas se usa mayormente en reportajes y documentales.

iv) Camaras de kinescopado
Es la camara que se utilizan las productoras de CINE teniendo siempre principios

basicos de manejo ya que cuentan con tres partes cabeza cuerpo, controles y

soportes de camara.

v) Lacabezade camara
Es una unidad basica que esta compuesta por una toma de imagen que consta

de un lente éptico, visor con una conexion al control de cAmara o video grabador.
Si la camara es de tipo ENG en la parte superior de la camara se encuentran
accesorios como el piloto indicador de grabacién o si por estar al aire protector
de la Optica para posibles a golpes. Asi mismo la apertura de la 6ptica y de

diafragma; los conectores de auriculares y caja de conexiones.

37



A.2 Los controles

Son aquellos que se dividen en dos partes como controles de
grabacion y ajustes previos. Los controles de grabacién, son aquellos que
realizan el enfoque, zoom y diafragma, este en forma directa o remota; los
directos se manejadas por el operador del equipo se encuentran situadas en el
timén de maniobra de la cAmara y los controles remotos estan situados en la
mesa de control los cuales se recurren en caso de emergencia. Los controles de
ajustes previos son aquellos que se encargan de establecer la calidad de imagen
gue decidamos establecer mayor mente se maneja de manera remota lo que

siempre se encuentran en la cabeza de la cAmara.
A.3 Soportes

Son aquellos donde se apoyan la camara para estabilizarlas o ponerlas en
movimiento atraves de tripodes o pedestales. Los tripodes mayormente son
utilizados en exteriores y los pedestales se utilizan en un estudio también
tenemos como soporte, columnas hidraulicas ligeras, y columnas hidraulicas son
pequefias rueditas de regulacibn nos permitira hacer tomas panoramicas

horizontales y verticales.

i) Camarografo de estudio
Es el que realiza su trabajo dentro de un estudio o exteriores. Es dirigido por un

director de camaras y un guién el cual sigue al pie de la letra, aportando su

técnica, a la toma de escenas.

Se preocupa altamente del encuadre, foco correcto, grado de iluminacion,
movimientos de camaray, por lo general, utiliza el tripode. Atiende al jefe de piso

y aporta su creatividad al proceso del tiro o plano de camara.

ii) Camarografo técnico
Es aquel que cumple su deber, limita su preocupacién a ofrecernos la toma de

una escena desde el punto de vista técnico, que es igual a que la imagen tenga

correcto foco, buena definicién y nada mas.
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iii) Camarografo artista

Es el que lleva dentro, la preocupacién de que todas las tomas que le son
dictadas, sean con la calidad técnica y estéticamente justificada por los codigos
y formas establecidas, (composicion, armonia, ritmo, etc.) Este artista siempre
esta a la bausqueda de nuevas propuestas, de acuerdo con el guién y el interés
del director, su imaginacion e inquietud artistica lo destaca como el camaroégrafo

ideal.
A.4 Movimientos basicos de la camara

Expresan significados muy importantes (deseo, gusto, etc.) segun el producto
gue desee Ud. emitir.

e Paneo o paning: es el momento cuando la camara gira sobre su propio
eje, haciendo un movimiento horizontal.

e Paning left: es aquel movimiento hacia la izquierda.

e Paning right: es aquel movimiento hacia la derecha.

e Tilt: es aguel movimiento de camara sobre su eje e forma vertical.

e Tilt up: aquel movimiento hacia arriba.

e Tilt Dow: aquel movimiento hacia abajo.

e Dolly: Movimiento de camara sobre el dolly o tripode.

e Dolly in: Movimiento hacia adelante.

e Dolly back: Movimiento hacia atras.

e Travel in: Es aquel movimiento de la camara sobre una plataforma
rodando sobre rieles (camara viajera).es el movimiento que no tiene una
direccion determinada.

e Travel right: Es aquel movimiento hacia la derecha.

e Travel left: Es aquel movimiento hacia la izquierda.

e Zoomin-back: es cuando el lente permite en forma manual o automatica
o alejarnos manera 6ptica del sujeto o el objeto.

e Travel Craw: es el movimiento que se utiliza para nombrar el movimiento
en circulos que se encuadre de la cintura hacia la cabeza.

e Grua: enfogue de camara aérea, ascenso, descenso, desplazamiento,

perspectiva.
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e Barrido: comunmente se le llama paneo o Transicion.
A.5 Forma correcta de pararse para planos de camaras
Explicacion fisica

i) Composicion

Es el planteamiento de la escena; es la parte estética, lo adecuado, lo l6gico, lo
plastico, lo artistico. Cabe mencionar en este concepto, el uso correcto de la ropa
y eliminar sudor, brillos en los personajes. Si no se observan estos elementos, la

imagen se degrada.

ii) Balance
Es el peso y contrapeso de la imagen. Es la posicion que adquieren los objetos,

dando la impresion fisica de estar balanceados. Es la parte visual que da la
impresion de que no hay vacios de peso o de conjunto, que se inclina hacia uno

de sus lados.

iil) Encuadre
Es el emplazamiento de la camara; es entrar el o los elementos al cuadro. No
dejar mitades o deformaciones fisicas. Es la estructura de movimientos a los

lados, para arriba, para abajo, de cerca, de lejos.

Es la posicion que adopta la cAmara en las diferentes escenas con las medidas

del 3x4, mas largas que anchas.

iii.1 Encuadres, planos o tomas:

e Plano general o Very Long Shot (VLS): Es un todo, se ve todo lo
gue rodea a la escena, el ambiente, es una toma de conjunto.

e Long Shot (LS): Encuadre mas cerrado de la escena, es como ver
desde los pies a la cabeza del personaje.

e Plano americano o médium long Shot (MLS): Muestra a uno o mas
personajes a partir de las rodillas a la cabeza.

e Plano medio o médium shot (MS): Encuadre de la cintura a la
cabeza.

e Plano médio corto o Médium close up (MCU)
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lii.2 Encuadre del pecho a la cabeza:
e Primer plano o close up (CU): Es aquel encuadre de parte de un

objeto o de un rostro de una persona.

iv) Acercamiento o close shot
Es el método de encuadre de parte de un objeto o de un rostro como un ojo,

oreja, boca y nariz.

v) Gran acercamiento o big close up (BCU)
Este tipo de acercamiento solo enfoca a fraccion de una de algun objeto o rasgo

fisico como lunares, cicatrices, etc.
A.6 Product shot

Este acercamiento es aquel que tiene mas ventaja sobre un producto, este tipo
de acercamiento tiene un especial tipo de encuadre por lo que se da mayormente
en casos especiales de publicidad. Este tipo de producto mayormente se utiliza
en fotografias para ilustrar algin anuncio en un medio impreso y que presenta al

producto resaltando sus cualidades.

e Plano médio doble o médium two shot: Es aquel tipo de encuadre
de dos personas de pecho a la cabeza.

e Plano triple o Three Shot (TS): Encuadre de tres personas.

e Plano de grupo o Group shot (GS): Es aquel encuadre de un grupo

de personas.
A.7 Angulos de camara:

e Picada: Es el momento en el cual la camara se encuentra en una
posicion elevada, tomando de arriba hacia abajo, se le llama también
como ojo de aguila.

e Contrapicada: Es aquel cuando la camara esta al ras del suelo y toma
hacia arriba. Se le llama también como vista de gusano.

e Punto de Vista: Es aquel movimiento de cAmara cuando se realiza una

toma haciendo suponer que es desde la vista del personaje.
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e Campo de accion: Denominamos asi al espacio donde se desarrolla
la accion o al campo de visién de la camara.
e Campo-contra campo: Es aquel plano contrario de lo que tiene que

hacerse la toma de modo contrario al que se acaba de hacer.
A.8 Lenguaje visual:

Se conoce como lenguaje visual aquel fenbmeno que se transmite en la
television el cual procede de la produccién cine mamogréafica y se expresa
durante los desplazamientos de las camaras atraves de los encuadres, planos y
distintos movimientos de la misma. El lenguaje visual siempre seré indispensable

para redaccion de textos y los spots televisivo.
A.9 Brillo y temperatura

Control delaluzy el color

Todos sabemos que nuestros ojos en la oscuridad no perciben ninguna
informacion. La luz nos permite recoger las imagenes y saber, gracias a ella,

¢qué forma y que volumen ocupan en nuestro entorno?
B. SONIDO

El sonido tiene como objetivo Segun Lopez Thome Emilio (2000) en su libro
documentacion sonora: Afirma que el registro de cualquier sonido (musica, voz
humana, etc.) en un soporte fisico que permite su conservacion y reproduccion
mediante equipos técnicos adecuados. Podemos decir que de esta manera un
documento o registro sonoro sera el registro o fijacion del sonido en un soporte
fisicoque  permita su conservacion y reproduccién mediante un equipo de

sonido adecuado.

En la siguiente cita segun el autor nos afirma que cualquier tipo o clase de sonido
sera el soporte fisico en el cual se conservara la reproduccion y se escuchara
utilizando los equipos técnicos de manera adecuada; por lo que todo registro ya
sea de voz, musica, tonos y otras mezclas que se opten para un lugar adecuado

siempre se debe usar el equipo técnico adecuado ya sea de acuerdo a la
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potencia en marca y otros factores que debemos tener en cuenta para obtener

un sonido limpio en agudos y graves.
B.1 Lafuncion del disefiador de sonido

Podemos decir que el disefiador de sonido es el profesional que cumple un rol
muy importante en los medios audiovisuales, el cual debe cumplir funciones
especificas como director de escena en cualquier tipo de escenario en un

programa infantil teniendo como funciones principales las siguientes:

e Selecciona todos los sonidos que apareceran durante el programa
determinando tomando en cuenta las cualidades, caracter, tipologia,
origen funcion y autoria de la produccion de las mismas cualidades de
los efectos sonoros ficcionales que se daran en el set de television.

e Realizar su hoja asi mismo preparar su libreto de los sonidos que se
van utilizar y plan de sonido para materializar su disefio de sonido.

e Adquirir musicas y efectos de sonidos necesarios para el programa.

e Controlar la combinacion de la musica original en caso necesario.

e Disponer modificaciones de edicion mezcla de sonidos que se
someteran aquellos sonidos brutos y gravados para después
adaptarlos segun los requerimientos.

e Sefalar una configuracion establecida del equipo de sonido el cual se
utilizara para materializar el disefio al espacio del escenario de un
programa de television.

e Controlar los montajes del equipo de sonido completo de acuerdo con
el disefio al espacio del escenario de un set de television.

e Presentarse de manera puntual a todos los ensayos convencional,
técnico general sean necesarios para corregir cualquier desperfecto
gue pueda ocurrir durante el desarrollo del programa o evento

especial.

Estas funciones a la vez se dividen en cuatro fases claramente diferentes:

Preproduccidn: se le conoce como aquella fase de planificacion y analisis.
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Produccién: es aquella fase de recopilacion creacion y grabacion de
material sonoro.

Postproduccion es la etapa de modificacion que consiste en modificar y alterar

los materiales los materiales recopilados durante la fase de produccién
ajustandolos a los requerimientos de acuerdo con el disefio de sonido puesto en
escena.

Disefo en sala: es aquella etapa que se monta comprobando el lugar o espacio

concreto de una representacion del equipo técnico para materializar el disefio
del sonido requerido para después integrarlo dentro del espectaculo en el cual

se mostrara al publico auditor.

B.2 Tipologia de los sonidos

Entre las tipologias de los sonidos encontramos los siguientes:

e El habla. - Se dice que la voz humana es sometida a un proceso de
destacando la configuracion y tratamiento como proceso de verbalizacion
actoral realizado por el disefiador de sonidos salvo casos especiales
amplifique o se realice otros tipos de sonidos.

e La musica. - Se puede establecer un concepto es un tema que atraera
como preocupacion a muchos musicologos debido a las profundas
experiencias desarrolladas en formas constantes; teniendo como concepto
gue la muasica es la ordenacion de los sonidos en tiempo y espacio
respondiendo a un tipo de sonido armoénico, ritmico y melodico llegando a
pegar a los que la escuchan.

e Efectos de sonido. - Podemos considerar a los efectos del sonido por
eliminacién y siguiendo una definicibn como formas acusticas heterogénea
gue tiene por caracteristica definida la de no pertenecer a formas musicales
ni de habla.

e Silencio. - se define como la desaparicién absoluta del sonido, podemos
agregarlo como una posicion no hay nada que tiene un valor expreso
narrativo y significativo que un disefiador puede olvidar porgque este articulo
tiene que preverlo y prepararlo, dotandolo de expresividad dandole un valor

narrativo significativo.
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Cualidades de los sonidos

Las cualidades del sonido que la definen son las siguientes:

i)

Tono. - Cualidad que se deriva de la frecuencia de onda sonora que
encarna al sonido indicando sonidos graves o agudos.

Volumen.- Aptitud que deriva de la onda sonora que encarna el sonido a
la cual se establece la intensidad como puede ser intenso y débil.
Timbre.- Es aquella condicién la cual deriva una cualidad concreta
produciendo el sonido permitiendo distinguir el sonido que tenga un tono
similar y estableciendo un volumen producido por otra fuente diferente.
Tempo y ritmo.- Capacidad que tiene los sonidos dotado de una
caracteristica musical haciendo un recorrido de un determinado patron de

estructuracion en tiempo y ritmo sonoro.

Dinamica o envoltura del sonido

Es la cualidad del sonido en la cual se precisa alguna variacion de su intensidad

a lo largo de su variacion intensidad y duraciéon de manera esquematizada y

genérica comprendida en cuatro fases:

Ataque. - Es aquella donde empieza el sonido y el tiempo que tardara por
regla general el cual lo hace inaudible al colocar un volumen alto.

Caida. - Es la intensidad en disminucion contra el tiempo, del sonido hasta
el nivel de un mantenimiento que es el tiempo en el cual se producira la
disminucion del sonido.

Mantenimiento. - Es aquel periodo en donde el sonido mantiene el nivel
alto y bajo en forma constante y progresiva.

Extincidn. - se llama al tiempo que se tardara el sonido en pasar por un
nivel de mantenimiento cuando que es el tiempo que tarda el sonido en

pasar del nivel del mantenimiento cuando va a desaparecer.

B.3 Caracteristicas de los sonidos:

Existen otras caracteristicas de manera Util que nos ayudan a identificar y definir

los sonidos.
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= Sonidos internos y externos. - Se denomina asi a los sonidos que se
producen internamente y fisicamente de manera mental en algun personaje
y que se escuchen en sus pensamientos, suefios, imaginacion, etc. Y los
sonidos externos es aquel sonido Diegético de manera general y que son
escuchados por los demas personajes en escena.

= Sonidos objetivos, subjetivos y intersubjetivos.- son aquellos que
representan al espectador un modo de sonido subjetivo muy particular
percibido por un personaje concreto; el sonido intersubjetivo es aquel que
se presentan seleccionando un modo particular percibiéndolo un grupo de
personajes concretos que a la vez comparte una manera peculiar de
percepcién y los sonidos objetivos son aquellos que en forma genérica sin
estar tamizados da a conocer algun tipo de percepcion particular alejado a
una norma.

= Sonidos Empaticos, Anempatico y contrarios. - Son aquellos sonidos
empaticos los que participan del clima emocional causando empatia
aprovechando el momento dramatico y concreto, los sonidos anempatico
es aquel que ignora el clima emocional no causando empatia alguna en
el momento dramatico y el sonido contrario es aquel que opone al clima
emocional de momento dramatico concreto.

= Sonidos pasados, presentes y futuros. - Se denomina asi a los sonidos
pasados aquellos que pertenecen a un pasado representado un momento
ficcional en el que se ve; los sonidos presentes son aquel que se origina en
lugar propio del momento ficcional en la que se manifiesta y el futuro son
sonidos que corresponde a un futuro al momento ficcional al que se

presenta.

B.4 Estructura del disefio de sonido

Podemos tener en cuenta que no solo bastara el identificar el sonido y los
sonidos que utilizaran un disefio de un programa audiovisual. Tendremos que
planear como cuando y donde se manifestaran aquellos sonidos en un

espectaculo.
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Por esta premisa podemos decir que el disefiar el sonido por un set de television
0 espectaculo tiene diferentes sonidos presentando varias estructuras en las

cuales tenemos las siguientes:

e Estructuratemporal. - Es aquella que implica que los sonidos se producen
en un momento determinado del espectéculo solo en conjuncién con otros.

e Estructura temporal cronolégica. - Es aquella que indica como la
manera de diferentes sonidos de principio a fin y unos detras de otros son
sonidos diversos que se manifiestan a lo largo del espectaculo.

e Estructuratemporal sincrénica. - Se define como se indica se manifiesta
en forma conjunta o simultanea en diversos momentos de un espectaculo
en escena.

e Estructura espacial. - Es aquella estructura en donde los sonidos son
reproducidos o producidos en un sitio 0 espacio concreto donde su locacion
especifica tiene que quedar definida y determinada. Es de manera
fundamental tener presente el extremo que cuenta el espectador también
se debe percibir diferentes cualidades de sonidos siendo capaz de

determinar la procedencia con alguna implicacion que esto conlleva.

Debemos puntualizar que los sonidos que se utilizan en la estructura del sonido
en sus tres dimensiones temporal cronoldgico, temporal sincronico y espacial.
Asi mismo el disefiador de sonido tiene que elaborar una hoja, un libreto y un

plano de sonido.

Sabemos cdémo hemos indicado anteriormente, el proceso de elaboracion del
disefio de sonido es una actividad muy de ardua y dinamica sujeta a varios
cambios derivada de la sugerencia del productor de un programa de television
asi mismo los planteamientos del propio disefiador de sonidos descubriendo
nuevas mezclas a raiz de los ensayos. Para elaborar la nueva hoja, libreto y
plano de sonido alcanzando una forma Unica y definitiva para el estreno del
nuevo espectaculo; por lo que el disefiador debe concretar actividades que

comprenden las siguientes fases de produccion siguientes:
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B.5 Laproduccion

La produccion es una etapa de donde se recopila la informacion, creando y

grabando un material sonoro necesario.

Tendremos que supervisar, verificar, la grabacién de aquellos efectos y musicas

gue sean originales y precisas.
B.6 La post- produccién

Es la etapa en la que se modifica y altera el material de manera general donde
se recopilan durante la produccion de esta manera se amoldan a las necesidades
de algun disefio de sonido requerido, de esta manera se puede indicar que el
disefiador de sonido; no solo se limita en supervisar esta etapa de la post
produccion del sonido, si no que a la vez sea el mismo encargado que realice
cambios de acuerdo a las decisiones tomadas pro produccion y por

preproduccion. En esta etapa encontramos etapas que serian los siguientes:

B.6.1 Edicion. - Es aquella etapa donde se realiza sonidos brutos y aislados
utilizando operaciones para modificarlas y poder encaminarla todas estas
alteraciones que se realizan de manera tradicional atraves de procesadores de
sonidos conectando a las mezclas de nuevas posibilidades que actual mente son
de manera factibles gracias al desarrollo de la tecnologia e informéatica. En esta
etapa de la ediciobn es muy necesaria porque tiene como primera tarea la
reduccion de ruidos acoplamientos existentes para eliminarlos todos aquellos

sonidos o ruidos que son.

B.6.2 Mezcla. - como su propio nombre la indica consiste en mezclar o combinar
todos los sonidos aislados, siendo primera mente editado de manera de ser

necesaria constituyendo nuevos sonidos a la consecuencia de su union.

B.7 El disefio de sala

Es el periodo en la cual se ajusta y comprobando en el lugar concreto con un

equipo técnico de acuerdo a la necesidad de material y equipo técnico necesario
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en la materializacion de un disefio de sonido asi mismo integrar el especticulo

dentro de escena la cual se muestra a un publico espectador.

En esta etapa también debe darse la mejor manera correcta de instalacion de
los equipos de sonido asi como ubicacion de los componentes en especiales los
altavoces, verificandose la ultima verificacion a queso permita la materializacion

de un sonido limpio de buena calidad.

Esta etapa consiste en diferentes ensayos convencionales y técnicos que
permitan en el momento adecuado entre sonora y el resto de los elementos
escénicos de manera que se consiga todo lo organico lo previsto por planteado
el director puesto en escena. Finamente los ensayos nos permitira la perfecta

integracion alcanzando y asegurando un adecuado estreno.
Definitivas en el soporte adecuado

Esta etapa comprende netamente en la grabacion del sonido una vez editados
mesclado montado de manera conveniente listo para poner en escena en
soportes como, (CD, Minidisco, memoria externa, Disco Duro, etc.) estos

dispositivos seran utilizados para el espectaculo reproduciendo en escena.
C. Edicion final

En la edicion final segun Rafols, Colomer A. (2003) en su libro el disefio

audiovisual sostiene que:

La edicién final del producto cuando se empieza a materializarse y dando un
visto bueno cuando todo ya esté bien, es cuando la fase creativa y las ideas se
van tomado de manera concreta dando conocer las ideas por medio de video e
imagenes. La relacién de imagen con el sonido debe ser todo de acuerdo a la
tematica el cual este encargado por un equipo de produccion, solo con idea
principal del tema se puede trabajar por que debemos saber que ambas partes
tienen que ir de la mano de modo que también se debe ver cémo seréa el fondo
y forma a utilizar el cual se compondra la imagen para el espectador teniendo
una compenetracion y sobre todo desatar una armonia para el publico

espectador.
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El disefio audiovisual no es solo de una persona, sino de muchos colaboradores
y trabajadores, para esto se dividen el trabajo entre todos para que la carga sea
menos Yy asi cada uno solo puede concentrarse en lo suyo pero teniendo de
referencia lo que van a dar entender y que todo tenga secuencia y valla de la

mano como lo es la imagen con el audio y las luces.

Hay diferentes colaboradores, aqui se encuentran algunos de los que realizan el
trabajo del disefio audiovisual: El Director De Arte, El Productor, El Realizador,
El Creativo, El Operador De Maquina, El Animador, El Guionista, Produccion De

Sonido, estos son los encargados de dar un buen disefio audiovisual.

La infografia es el método de llevar cualquier tipo de informacién a la creatividad
y realizando un procedimiento de fotografia, ilustracion lo que es lo mismo, la
representacion grafica, de esta se puede trabajar de 2 maneras, de darle

movimiento o crear una imagen sintética en 3D.

C.1 Grabacion de las copias

Algunos de los elementos utilizados en la elaboracién del disefio Audiovisual son:

Pixel: Es el elemento mas pequefio compuesto por sefial RGB.

e Resolucion: se mide en puntos por pulgada (ppi) o en pixeles por pulgada
(PPP).

e Mapa de Bits o Bitmap: es el sistema de almacenamiento de las
imagenes de video y se generan a partir de cada una de la informacion
generada en los pixeles.

e Vectorial: sistema de almacenamiento mediante la definicion de las
formas por sus contornos a través de lineas.

e Poligonos Vectoriales: Se crean a partir de formas geogréficas
matematicas primarias predefinidas por el programa como el circulo,
elipse, cuadrado rectangulo etc.

e Superficies Vectoriales: pueden ser lineas formando un angulo entre

ellas.

e Cardinal: la curva pasa por cada nodo que definamos.
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e Bézier: igual que la cardinal solo que cada nodo tiene 2 brazos uno a
cada lado.

e B-spline: la curva se acerca por atraccion a los nodos segun el grado de
intensidad

¢ NURBSs: (non uniform b-splines) version avanzada de las curvas en donde
es posible modificar el grado de atraccion.

e Antialias o Anti-Aliasing Es la supresion o modificacion de la forma
irregular que presenta una linea inclinada o curva cuando se convierte en
imagen.

e Mascara O Llave, Stencil O Key: Es la técnica que permite la separacion
o la proteccion de las zonas de la imagen para que pueda manipularse o
cambiarse su entorno sin modificar la imagen que esta protegida por la
mascara.

e Canal Alfa: mascara asociada informaticamente a una imagen, a la que
se incorpora, al ocupar uno de los canales que generan la imagen. El
canal RGB utiliza 3 canales un canal monocromo por cada color primario.

e Filtro también llamado efecto es cada una de las multiples modificaciones
automaticas a las que una imagen de mapa de bits puede ser sometida.

e Plug-In: son programas independientes totalmente compatibles con otros
programas a los que complementan y hacen mas adaptable.

e Compresién: sistema de almacenamiento de datos que elimina la
informacion redundante.

e Formato: el modo en que debe almacenarse una imagen en uno u otro
soporte en funcion al uso que se vaya a ser de ella.

e Render: convierte en imagen las instrucciones de las cotas situadas en la
barra de tiempo y para ello calcula los pasos intermedios es el Ultimo paso
de toda creacion infografia de movimiento. El render final ofrece la
maxima resolucién y se reserva para cuando queremos ver la imagen
definitiva, pero suele tardar bastante tiempo en generarse.

e Paleta Grafica: Es el tipo de programa infografico que sirve para crear y

retocar imagenes estaticas.

De esta manera la television es una parte muy importante del disefio audiovisual

porque asi nos hace distinguir los programas que pertenecen a cada canal, ya
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gue cada canal tiene su propio estilo y es sabemos y podemos identificar que
programa pertenece a cada canal, todo esto es menos costoso que en el cine, y
al igual que en el cine tiene que tener una justificacion del programa y que todo
esté relacionado con lo mismo, como es la musica, vestuario, maquillaje, el

escenario, etc.

2.2.4.2. En el nivel de contenido

En el presente nivel podemos analizar y observar el contenido netamente de la
comunicacion a través del mensaje sabiendo el modo y la forma que se va a
propalar en un programa televisivo principalmente el idioma, el tipo de lenguaje

utilizado, asi como el contenido utilizado.

A. EL mensaje. - segun coincide Mc Lujan y Sartori que el medio de
comunicacion se determina mensaje, cuando el diagnéstico es justo lo
contrario en lugar de facilitarnos una comunicacion de manera global, la
television nos forma culturalmente de manera dominante en la
comunicacion poniendo en peligro la capacidad de razonar al implantar un
pensamiento iconico, basandose en la continuidad de imagenes por lo que
es inevitablemente intelectual y culturalmente es degradante. Por lo que
hay que tener en cuenta que se debe comprender el entorno global de
apreciaciones criticas en que puede ubicarse el comentario solo los efectos
de la television para con la audiencia infantil. Como primer caso podemos
definir la television es un instrumento de un fin y de un contenido cuyo
servicio se dedica el medio comunicacion de otra manera es el instrumento
de un mensaje preexistente lo cual no cambia el mensaje didactico sino el
modo de ensefiar el mensaje. El contenido didactico no se adapta a una
Para nifio adolecente el ver television a diario forma de manera normal
familiar como la del personal. En ver la television es de manera normal por
lo cual se pude concluir que también me da la expresion armoénica del
propio hogar precisando que se puede interpretar de que ver la television
homogeniza, uniforma, unifica une el modo cultural de una sociedad de
manera independiente. audiencia, ni es regulado por ninguna interaccion

alguna.
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B. Sartori, G. (2012). Homo videns: la sociedad teledirigida. Taurus la
television como medio visual tiene como peligro sustituir la capacidad
abstracta del lenguaje, la escritura y lectura de manera potencial, por un
lenguaje concreto menos elaborados de imagenes hoy iconico a lo que su
juicio sedaria como una regresion podemos decir que el telespectador es
como un animal vidente lo cual se toma como si fuera un animal simbdlico;
pero lo que le interesa es lo que no le importa el contenido que se vea sino
el hecho social que sustituye la abstraccion linglistica ligada a la escritura

por una sensacion.

Asi es como este modo para Mc Lujan la televisién genera una nueva
interaccion entre los sentidos mas creativos y los mensajes para Sartori la
television sustituye la flexionar capacidad de analizar y reflexionar el
concepto abstracto escrito de manera coOmo dependencia icoOnica sobre las
facultades intelectivas y reflexivas lo que puede conducir a un

estancamiento.

Los contenidos que se pueden difundir o trasmitir en un medio de comunicacion
tanto para Mc Lujan Sartori es inutil plantearse como un problema los contenidos
gue debe darse en los medios de comunicacion porque de alguna manera es
medio del mensaje por el cual el sentido de un mensaje lo cual se adaptan a la
potencia social de un medio de television se entiende que puesto que el
regulador social de los contenidos es la audiencia, a un largo plazo seréa la

satisfaccion delos gustos la que determinara los contenidos televisivos.

Podemos decir que el sistema de este producto audiovisual contiene muchos
elementos para que el contenido de un programa sea mas impactante

destacando los siguientes:

e Mensaje verbal. - Es aquel tipo de mensaje donde se utiliza el habla o
también puede ser de manera escrita donde siempre es basa en un
significado determinado; a diferencia que el lenguaje visual solo se basa
solo en signos visuales.

Estos elementos juegan un papel muy importante y principal en el

mensaje que se quiera dar a conocer porque si faltara uno de ellos
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tanto como el sonido y la imagen no quedaria el completo el mensaje a
transmitir y no quedaria igual sin los elementos esenciales.

Mensaje televisivo. - Este tipo de mensaje trasciende en la sociedad por
el contenido del mensaje tiene que ser excelente y el contenido debe ser
interesante para el publico que se ha elegido.

Este mensaje tiene una semejanza en la cual ambos se puede escuchar
un tipo de mensaje el cual podemos interpretar un mensaje con el mismo

sentido o significado.

Mensaje subliminal.- ElI mensaje subliminal es aquel que esta
relacionada con la mente inconsciente; podemos definir que es el tipo de
informacion que nuestra mente percibe pero no podemos darnos cuenta
de aquello, se le puede considerar como una informacion escondida
utilizando técnicas del prefijo, sub consiente que este se utiliza en la
comunicacion cuando el espectador no es consiente del mensaje de
publicidad o en alguna muasica cuando cantandola al revés tiene otro
sonido llamado backmasking subliminal porque se le conoce como

mensaje a revés cuya traduccion literal seria enmascaramiento hacia

atras.

El objetivo de algun proyecto es medir los constantemente los indicadores
de la calidad de contenidos audiovisuales de programas infantiles y ademas
también de spot y espacios publicitarios enmarcad a publico menor de edad
o infantil. Se debe contar con instrumentos especial de medida para poder
evaluar y como también analizar la calidad del contenido audiovisual
diferenciando siempre en publicidad y programacion que se emiten a través
de la television como medio de comunicacion con cobertura nacional e
internacional; para lo cual se debe de actuar de manera simultanea de
acuerdo a lo siguiente:

a. Describir la ofertay el consumo en la programacion infantil

En esta presente evaluacion del consumo en este género que es programas
infantiles tendremos que tomar en cuenta en primer lugar el horario que se
pueda considerar a un nifio como espectador viendo que si la oferta dirigido

a nifios vaya y coincida en momentos del consumo, hay que analizar
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también la oferta de una programacion teniendo que ver como ilustrar el
género televisivo que deseamos lanzar, en que horarios que dias de la
semanay poder identificar la franja de la edad a quien vamos a destinar
el programa (la infancia como considera el autor Taylor Nielsen comprende
de los niflos de 04 y 12 afios de edad ).

b. Configura siempre un sistema de medicién de calidad de los
contenidos audiovisuales dirigido a nifios.
Sugerir una medida de calidad siempre implicara determinar criterios para
una evaluacion, para ello siempre tendremos que establecer un conjunto
de variables que nos brinden la calidad de manera cientifica y objetiva por
lo que se pueda hacer comparaciones y valoraciones; ayudando de este
modo a los padres y los nifios a seleccionar programas infantiles que
ayuden a tomarlo para sus intereses para luego de esta manera impulsar el
consumo del producto siempre de manera responsable algun medio
audiovisual teniendo como mejor alternativa para modo de entrenamiento

en montos de ocio y descanso.

2.2.4.3. En el nivel Legal

En el presente nivel tendremos que estudiar en modo de ensefianza que el
mensaje que sirve como contenido no vulneren normas y leyes relacionadas con

el derecho de los nifios 0 menor de edad.

Tur-Vifies (2005) en su libro la aproximacion a la medida empirica de la calidad

del medio audiovisual dirigido a nifios. Nos dice que:

En el aspecto Legal los contenidos de un programa de television infantil no
se debe transmitir todo tipo de mensajes o escenas que puedan dafar el
desarrollo mental, fisico y moral de un menor asi mismo no se debe propagar
todo tipo de escenas que originen discriminacion, odio, desprecio, etc. En
todo aquello que sean medios audiovisuales considerando los spot
publicitarios, asi mismo no tiene que tener peticiones de forma directa de
compras o invitacion alguna de compra a los padres, ni aprovechar la

confianza de los nifios, induciendo en el error en cuanto a la aptitud,
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caracteristicas, seguridad o alguna capacidad necesaria para el manejo del

servicio o producto en un mercado.

A. Laley deradioy televisidon (Ley N° 28278)

Conforme a los que se determina en la presente ley en ultimo parrafo del
articulo 14 de la constitucion politica los medios de radiodifusién tienen
que colaborar al estado transmitir por los medios de comunicacion a través
de educacion, formacién moral y cultural con un minimo de porcentaje
dentro de la programacion de sus contenidos de manera que sera

establecido por cada medio de difusion.

A.1 Articulo Il.- Principios para los servicios que tienen que establecer los
medios de radiodifusion deben ser los siguientes:
La proteccion y formacion integral de los nifios y adolescentes, asi como el

respeto de la institucion familiar.

La promocion de los valores y la Identidad Nacional.

Ademas podemos encontrar articulos en esta presente ley que protegen al

publico espectador en este presente caso:

A.2 Articulo N° 38.- Dirigido aquellas personas que sufren con alguna
discapacidad

Son aquellos programas de television informativo, educativo y cultural de

produccion netamente transmitidos por el instituto de radio y television del

Peru, para ello tiene los que se utilizara un lenguaje gestos utilizando

manuales y gestos para aquel tipo de comunicacion aquellas personas que

sufran algun tipo de discapacidad sea de manera auditiva en el caso de

sordos mudos y otros.

Los programas que transmiten programas de caracter informativo,
educativo y cultural que son netamente nacional tienen que utilizan sefas
siendo de manera voluntaria y desarrollando poco a poco el uso de los

medios visuales.
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A.3 Articulo N°39.- Responsabilidad legal y fuero comun.

Es la obligacion legal de algun tipo de vulneracién por violaciones a la
dignidad al honor, la intimidad, la imagen y la voz de las personas o
instituciones publicas o privadas segun se dé el caso.

Estas se rigen por algunas normas y dispocisiones que establecen el codigo
civil y codigo penal también se rigen en algunas leyes especiales vigentes
sobre el tema.

Las responsabilidades que se ubiquen o que incurran en uno de estos
hechos se derivar aran todo este tipo de violaciones al juzgado en el fuero
comun, siendo incompetente cualquier tipo de jurisdiccion distinta a este
hecho sin ninguna excepcién.

A.4 Articulo N°40.- El horario familiar.

En este presente articulo debemos tomar en cuenta el horario familiar que
se transmitira el programa de television debiendo precaver todo tipo de
contenidos violentos, obscenos, o de otra indole negativa que puedan dafiar
los valores propios a una familia, adolescentes y nifios en especial.

El presente horario familiar comprende entre las 06:00 y 22:00.

A.5 Articulo N°41.- Clasificacion de los programas.

El servicio de radiodifusion tienen toda la responsabilidad de clasificar sus
programas de acuerdo a la publicidad comercial, titulares, asi como también
tomar la decision sobre su difusién siempre teniendo en cuenta las franjas
en horas establecidas.

A.6 Articulo N°42.- Advertencia de los programas.

En todo programa de television que se difunda en un horario fuera de la
proteccion al menor debemos incluir una advertencia siempre previa, de
manera escrita o verbal, la podemos clasificar siempre de manera libre con
el titular del servicio con mensajes de contenido apto para mayores de 14
afos con una orientacion a personas adultas o en tal sentido apto solo para

adultos.
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A.7 Articulo N°43.- Prohibicion de pornografia.

En el presente articulo los servicios de radio difusion no pueden difundir o

transmitir programas de contenido pornografico o que de alguna manera

fomenten el comercio sexual.

2.2.4.4. En el nivel de entretenimiento

En el presente nivel se estudia estos principales factores que son los juegos,

dibujos y el premio; en los programas de television se deben distinguir como

divertidos y entretenidos por parte del publico espectador o audiencias, el

contenido debe tiene que tener momentos divertidos siendo percibidos

mayormente por el publico infantil ya que esto trata como un recurso que se

utiliza para ellos en el tiempo libre o de ocio.

A.

Juegos: Komorowska (1964) afirma que la relacion de la television y el
juego es un concepto de elementos culturales el cual tienen mas peso el
juego grupal que el personal o individual siempre de una manera u otra la
television estimulara el juego a darse en el momento e incluso de una
manera paraddjica reduciendo el tiempo como juego colectivo aumentando
el nivel de contacto ofreciendo una igualdad de contenido cultural y un

lenguaje comun que permita agruparse a los nifios en una competencia.

Zires (1983) Complementariamente, Zires afirma que los juegos
infantiles se ven como el nifio asimila los mensajes de la television
comparando mensajes de otras instituciones los cuales analizan el
modo en que el nifio incorpora discursos, eventos que le rodean de
manera cotidiana, de esta manera se puede observar como los nifios
se integran, sintetizan y articulan los discursos que tienen en su
entorno (donde el nifio elaboran elementos interno y externos de
acuerdo a su realidad). Podemos afirmar que los nifios asimilan
elementos de todos los ambitos en el transcurre su vida cotidiana,
no todos son de igual comprensibles para sus amigos dado que
representa experiencia personales.

Para el autor el medio televisivo constituye un mundo general ya que

los programas televisivos proporcionen a los nifios un saber de
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conocidos y de prestigios o de fantasias de manera privilegiada que
al ser compartidos entre ellos deben de ser maneras ludicas los
cuales se convierten en eventos especiales. Este mundo
generalizando se modifica en funcién al momento en que se recibe
el mensaje y se articulan en juegos y discursos. La produccion
televisiva en los nifios en sus espacios ladicos deben de estar
ligadas en espacio y tiempo.

e Corona Berkin (1989) sostiene que la relacion entre el juego y la
television toman como punto de partida mensajes hacia la television
y asi analiza la relacion que debe tener el receptor con el mensaje
de una manera activa pudiendo ser entendida como una préactica
estructural, por eso el juego tiene que consistir como una libertad y
conversion llegando al punto que esto se convierta en una
reconciliacion.

e Alberto Andrés, (1996) el autor manifiesta la exposicion del mensaje
en un medio de comunicacion para los nifios supone su familiaridad

de estos mas halla de la tematica, personajes, géneros etc.

La recepcion inmensa informacion y publicidad. En tal sentido se muestra una
estrecha relacion de procedimientos que sirven en la industria cultural por lo cual
el nifio lo ve de una manera constante, a veces no solamente aquellos programas
de television y el personaje si no la publicidad o comerciales los cuales son el
objeto que se desprende de dichas emisiones los cuales pueden ser: peluches,
mufiecas, juegos de mesa, juegos electrénicos, ropa, Utiles escolares, utensilios
para comer entre tantas variedades de cosas a este conjunto de objetos es
llamado en el mundo de la publicidad como Merchandising esta venta de
productos son asociados a la television a los programas de television reportando
ganancias enormes millonarias a los productores de la television quienes
establecen un proceso circular el cual comienzan los nifios a ver un programa de
television, el cual es de su agrado, admiran buscan tener un objeto lo obtienen
de manera inmediatamente, apareciendo otro y es asi como se retroalimenta la
demanda obviamente con la ayuda de las publicidades de manera directa o

encubierta en los programas a través de las pausas comerciales.
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B. Dibujos animados: Radell Pulgros, Pujol M. y Violan T. (2005) en su libro
los dibujos animados como recurso de transmision de los valores

educativos y culturales.

Afirma que el dibujo animado siempre serd y representara la manera facil y
accesible de manera préactica para el publico infantil transmitiendo siempre una
serie de valores culturales de manera educativa en forma paralela los cuales
siempre se representan a través de otros medios de comunicacion de uso
personal como son los videojuegos asi como los comics que se encuentran ya
patentados a través de un ordenador teniendo como usuarios al publico infantil
y juvenil por no citar a los més extendidos. También se plantea alguna seria de
interrogativas sobre lo idoneo de los dibujos animados como un especial
transmisor de nuestros valores culturales y educativos para el nifio y adolecente

procedente de otras culturas con una diversidad de origen geografico

Nos podemos hacer diferentes cuestiones en la cual se analiza a través de este
apartado de caracter teorico. Y asi de este modo ilustrar anteriores ya realizada
en una pequefa investigacion ya realizada sobre la programaciéon actual en la
comunidad, basandose en una serie de aspectos que consideramos importantes
para la transmision de valores como son: de modo etnoldgicos que ensefan
cultura (histérica e informativa), didacticos (aprendizaje y ensefianza),
psicologicos (atencion, emotividad) y linglisticos (vocabulario, idiomas y

expresiones propias).

C. Premio: Es untipo de recompensa o reconocimiento de manera publica
gue se le brinda a una persona por haber ganado algun concurso o apuesta
plasmada en un esfuerzo por excelencia de una obra, en estos casos.
Recompensa que se otorga en diferentes concursos, rifas, eventos o sorteos

dentro de un programa de television.

Martin (2014) en su libro que tiene como titulo “como intervenir en los problemas

de conducta” / Journal of parents and teacher sostiene que:

C.1 Eljuego tomarlo como habito de la buena conducta
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1. Primero. - debemos de decidir cual es el momento apropiado del dia que se
va a llevar a cabo el juego. Se debe realizar el juego en aquel momento en que
se requiera mayor atencién por parte del personal de alumnos, dandoles
actividades para evitar conductas inapropiadas y provocar que los alumnos

tomen asientos, permanezcan en silencio, etc.

2. Segundo.- podemos definir que conductas de manera apropiada vamos a
puntualizar durante el juego, tenemos como regla general que un juego de buena
conducta se le da un puntaje por el seguimiento de las siguientes normas o
reglas: trabajar en silencio, comportarse de manera educada con el profesor y
sus comparfieros, pedir permiso al profesor para levantarse del sitio, seguir las
instrucciones y explicaciones del profesor, es importante tener de manera escrita

de forma visible para todo el personal de alumnos.

3. Tercero. — en esta etapa podemos decidir que premios o privilegios debe
ganar el personal de alumnos, a fin de analizar su compromiso con las reglas y
normas establecidas en el juego. Estos incentivos se pueden escribir en una
cartulina o pizarra, la cual debe estar situada en un lugar visible durante el juego.
A partir de este momento se debe decidir si los premios se ganaran diaria 0

semanalmente.
4. Cuarto. - De esta manera se pone en practica el juego de la buena conducta.

Mientras se lleva acabo el juego; el docente continuara realizando las
actividades y estrategias de instruccion usual en la clase, ademas al percibir el
cumplimiento de las reglas y normas marcadas, otorgara los puntos establecidos.
Segun como vayan desenvolviéndose los equipos en el juego el profesor hara
una sefal en la cartulina o pizarra donde se anotaran los nombres de los equipos
y asimismo hara el recuento de los puntos acumulados por equipo. En este juego
de a buena conducta se suele marcar el nUmero de puntos que sefialara cuando
un equipo se sobrepase del punto de manera apropiada; el ganador podra elegir
un premio, por lo cual agregamos que si todos los equipos se comportan de una

manera apropiada llegarian a un empate y todos tendrian premio.
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2.2.4.5. En el nivel de programacion general

Se debe tener en cuenta que si existe una variedad de formas de expresion

audiovisual presentando diversos formatos y tematicas de variedad de

contenidos.

Para ello se debe presentar diversos contenidos y técnicas con tecnologia

apropiada de manera que el nifio pueda entender las formas de expresion

audiovisual y que ninguna de ellas tenga un nivel de uso superior. Asi mismo

este hecho ayudara a desarrollar la capacidad de decodificar el medio

audiovisual.

a)

b)

El formato.- hay que tener en cuenta que los contenidos establecidos
en una produccion audiovisual deben ser variado al igual que la
tematica que quieran interpretar, todos estos contenidos se deben
respetar en todo su aspecto tanto en su disefio, idea original, filmacion
y su ubicacion en la parrilla, la diversidad que contiene el publico infantil
agrupandolo e indicando el contenido al cual se dirige divididos en tres
grupos de edad que son de 6 afos, primaria, de 7 a9 afios y secundaria
de 10 a 12 afios. De la misma manera tendra que tener un equilibrio en
duracion.

La calidad de programacion infantil. - Es aquella que se habla dando a
conocer una guia de contenidos prioritarios para los programas infantiles
siempre teniendo el visto bueno y promovido por el instituto de radio y
television. En el presente informe de este estudio se habla de lo que deberia
de ser un contenido prioritario en los programas dirigidos para nifios
teniendo en cuenta compromisos como es el educar, el respeto a las
personas, a los grupos sociales, fomentar y facilitar la convivencia,
estimular la tolerancia, propugnar la igualdad en todas sus acepciones
(raza, sexo, creencias y oportunidades). De esta manera siempre se evitara
la discriminacién de género que se adjudica a determinados valores en las
nifias y otra muy distinta a los nifios, apoyar a la integracién, promover la

no violencia y asi mismo potenciar la no discriminacion.
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También el nifio como aprendiz segun Bartolomé Crespo, D.
(1998) en su libro; La integracion curricular de los medios de
comunicacion. Sefiala que el nifio en la realidad televisiva aprende
de manera diferente que los que el adulto los cuales son muy
influenciados por el estado de su evolucién del conocimiento propio.
Por lo que se puede deducir que un nifio como espectador no
siempre es un receptor de la television, sino que también es un hijo
de familia, alumno en la escuela, un compafiero en alguin juego de
otro grupo de nifio y en todas estas orientaciones el nifio trae,
intercambia, produce y reproduce distintos comportamientos de
mucho significado.

Es un recibidor de mensajes activo para la television siendo el nifio
un constante aprendiz de todos los programas audiovisuales de
genero infantil como también dirigido a adultos por lo que se puede
concluir que la television es un medio donde el nifio aprende
diferentes tipos de conceptos, actitudes , informacion , conductas ,
valores y significado de muchas cosas que a veces no entiende mas
de lo que no se busca que aprenda de aquello lo que se quiere

transmitir por ser un receptor en potencia .
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2.2.5. Historia de la produccion de “Nube Luz”

Esta historia fue a comienzo a mediados del afio 1990, donde el canal cinco de
nombre (panamericana television) iniciando la busqueda de la produccion de un
programa infantil, en vista que el show de Yuly fue cancelado en cadena nacional

para emitirse en el Ecuador.

Por lo cual el canal de television tubo que contactarse con el dramaturgo peruano
Alonzo Alegria quien ya tenia experiencia en programas infantiles ya que este
fue una de las ideas del show de Yuly, lo cual se proyecté la historia de este
dramaturgo en compafiia de un equipo creativo de lingtistica que fueron (Clara
Maria Cavagnaro Chavez), y las escritoras Catalina Lohmann y Maritza

Kirchhausen) y un ingeniero disefiador (Fernando Gagliuffi).

Los cuales presentaron cinco proyectos de programas infantiles; uno que
tendrian la historia de una jugueteria, otra historia de una nave espacial lo cual
era una copia similar del show de July, y también del EI Show de Xuxa), otra
historia en la nube magica, y la otra en una casa magica y por ultimo un parque
de atracciones para lo cual el canal de television escogid y se quedd con la nube.
Proyecto del dramaturgo Alonso alegria que era distinto a todos los programas
infantiles que hasta la fecha se vieron en la televisién peruana por ello pensaron
en el set de grabacion primeramente donde decidieron que tendria que ser en
un lugar grande y amplio donde se transmitiria en vivo en donde incluiria juegos,

bailes, canciones y dibujos animados durante cuatro horas.

Visto el concepto que planteo el grupo alegria en forma de un cuento lo cual
utilizaron como matriz fundamental en el proyecto de la creacion del programa
de television hicieron que un grupo humano trabajaran arduamente para la
elaboracién de este pero ya no como un programa infantil sino como una fiesta
; esta fiesta se realizaria en una nube magica que se trasladaria de un lugar a
otro con un personaje llamado Glufo, el cual era amigo de dos chicas bellisimas
guienes las llamaria dalinas en un idioma inventado por él; llamado idioma
gldficoy todos los juegos dados o inventados para la diversion de la fiesta debe
ser participe los nubecinos y se involucren en la participacion de ellos con

elementos naturales como las nubes bajo el sol y agua y el aire, luz.
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Cuando se aprobo el proyecto panamericana television le entrega el proyecto
viendo ya su experiencia a la productora Rochi Hernandez de diez Canseco, ya
gue fue la ex productora de ElI Show de July, la cual contaba con la experiencia
necesaria para este nuevo formato ya que la empresa queria patentar su
marca propia llamada Nube Luz S.A ; Iniciando los casting para buscar la
animadoras y conductoras del programa iniciandose el proceso de la pre
produccién, decidieron que las animadoras fueran dos por que las condiciones
del programa lo exigia asi para evitar cierto protagonismo de una sola, entre
ellas quedo seleccionada una modelo de catélogo y comerciales de los afios 90,
con una personalidad extrovertida llamada Monica Santa Maria Smith fue una
de las primeras elegidas. Asi mismo un casting para llamar a adolecentes
llamadas Cindelas eran participes del elenco de bailarinas al final del casting por
recomendacion de Moénica, fue propuesta casi ya al final de los plazos para
buscar a la otra conductora a la modelo argentina Almendra Gomelsky de 21
afos de edad al final de los plazos, las cual hicieron un duo de dalinas quienes
dieron vida junto a esta maravillosa produccién, convirtiendose en una fiesta
quedando desterrada la palabra “programa” quienes fueron dando vida a este

espectacular programa.

Tardo mucho la produccion de esta impresionante idea asi como la escenografia
ubicada en el coliseo amauta en un lugar cerrado coliseo mas grande del Per;
el programa Nube Luz fue emitido un primero de setiembre de 1990 en
simultaneo con la cadena sur por el canal de panamericana, de este modo
comenzo la fiesta en esta magica NUBE donde el director general era Luis

carrizales y el director artistico era Joaquin Vargas.

Asi es como desde el marzo de 1996 se transmitié en el Perd y algunos
programas grabados en Venezuela pero debido a su bajo indice de sintonia

fueron cancelados.

Se emitié por ultima vez en Noviembre de 1997, donde Karina Calmet decidio
renunciar por el hecho de no encajar en el programa hecho que paso totalmente
desapercibido el domingo 17 Noviembre de 1997 de fecha donde no se
transmitié el programa. Podemos observar que nube luz fue una escuela artistica

gue preparo a varias figuras conductores de la television peruana hecho que no
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podemos dejar pasar desapercibido, es inevitable dejar de nombrar a nube luz
un mundo magico que apareciéo en un momento correcto las melodias de sus
canciones son el reflejo del éxito del programa producto del esfuerzo de un grupo
humano que llevo alegria mensajes sanos y consejos a nuestros hogares

recordemos a nube luz como se debe como una gran fiesta.
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2.3.

2.3.1.

2.3.2.

2.3.3.

2.3.4.

2.3.5.

2.3.6.

2.3.7.

2.3.8.

DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

Angulo de cdmara: se llama asi a la posicion y la angulacién que se
debe tomar ya sea en una camara de cine o fotografica. Las cuales
pueden ser tomadas por diferentes &ngulos dando un impacto diferente
originando emocion.
Calidad televisiva: se puede definir como el contenido de si mismo,
se relaciona el valor educativo el impacto en la sociedad como fuente
de conocimiento con la capacidad de poseer atencion social de la
mano de la calidad técnica en cuanto a la calidad de la  tecnologia
audiovisual como la edicion, sonido e iluminacién has el detalle del
guion narrativo dramatico como lo puesto en escena y tomar en
cuenta el interés social de su tematica que destaque una agenda
mediéatica en el momento.
Comportamiento humano: es el conjunto de acciones que se
exponen por un ser humano y siempre de acuerdo con la sociedad
0 entorno en el que vive involucrados componentes psicoldgicos a una
motivacion en la que estan involucrados componentes
socioldgicos.
Formato: Procede de la industria televisiva de la cual se formula un
programa televisivo exitoso el cual se logra exportarse el cual se
ubica en un plano.
La utileria o atrezo: es aquel material que tanto en el teatro, cine y
television son el conjunto de objetos y enceres que aparecen durante
las escenas.
Atrecistas/ atrezzistas: Las personas que se encuentran en este rubro
de la utileria. Elementos que complementan la escenografia el
vestuario la bisuteria etc.
Ibope: es aquel servicio llamado TAM (TELEVISION AUDIENCE
MEASUREMENT) el cual nos brinda una informacién confiable de
manera apropiada sobre la teleaudiencia  basandose en una
medicidn electronica.
Dollies: Son aquellas plataformas con ruedas fabricadas de plasticos

resistentes para transportar paneles de cualquier tipo presentacion.
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2.3.9.

2.3.10.

2.3.11.

2.3.12.

2.3.13.

2.3.14.

2.3.15.

2.3.16.

2.3.17.

2.3.18.
2.3.19.

2.3.20.

2.3.21.

2.3.22.

2.3.23.
2.3.24.

Plano general o Very Long Shot (VLS): Es un todo, se ve todo lo que
rodea a la escena, el ambiente, es una toma de conjunto en la nube
donde se hacia la fiesta.

Plano de grupo o Group shot (GS): Encuadrado de un grupo de
personas del set de television.

Plano general o Very Long Shot (VLS): Es todo, se ve todo lo que
rodea a la escena, el ambiente, es una toma de conjunto por la camara.
Long Shot (LS): Encuadrado mas cerrado de la escena, es como ver
desde los pies a la cabeza del personaje en la nube.

Plano americano o médium long Shot (MLS) Enfoca a uno o mas
personas conductoras publico a partir de las rodillas a la cabeza donde
se podia ver los movimientos y gestos.

Plano de grupo o Group shot (GS): Encuadre de un grupo de
personas que participaban en la fiesta.

Plano general o Very Long Shot (VLS): Es un todo, se ve todo lo que
rodea a la escena, el ambiente, es una toma de conjunto.

Long Shot (LS): Encuadre mas cerrado de la escena, es como ver
desde los pies a la cabeza del personaje.

Plano americano o médium long Shot (MLS): Muestra a uno 0 mas
personajes a partir de las rodillas a la cabeza.

Plano triple o Three Shot (TS): Encuadre de tres personas.

Plano de grupo o Group shot (GS): Encuadre de un grupo de
personas.

Ubicuo- que esta presente en muchos lugares y situaciones dando la
impresion de que se encuentra en varias partes.

Enunciacion: exposicidén breve y sencilla en la que se comunica con
palabras una idea.

Persuasivo: dotes persuasivas, voz persuasiva, publicidad persuasiva.
Icénico: algo que se refiere a lago de iconos o relativo a él.

Paideia: Se le tomaba como una manera de crianza para los antiguos
griegos era dado para los niflos como comunicacion de valores y

saberes técnicos inherentes a la sociedad.
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CAPITULO 1lI:
PRESENTACION, ANALISIS E
INTERPRETACION DE
RESULTADOS
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CAPITULO Ill: PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE
RESULTADOS

3.1. VALIDEZ Y CONFIABILIDAD DE LOS INSTRUMENTOS

La validez de expertos o face validity, la cual se refiere al grado en que
aparentemente un instrumento mide la variable en cuestion, de acuerdo con
“voces calificadas”. Se encuentra vinculada a la validez de contenido y, de hecho,
se considerd por muchos afios como parte de ésta.

Hoy se concibe como un tipo adicional de evidencia (Gravetter y Forzano,
2011; Streiner y Norman, 2008; y Mostert, 2006). Regularmente se establece
mediante la evaluacion del instrumento ante expertos. Por ejemplo, Hernandez-
Sampieri (2005) sometio el instrumento a revision por parte de asesores en
desarrollo organizacional, académicos y gerentes de recursos humanos.
(Sampieri, 2014, p. 204)

De acuerdo a las caracteristicas de la investigacion se considerd los
aspectos éticos que son fundamentales ya que se trabajaron con docentes por
lo tanto el sometimiento a la investigacion conto con la autorizacion
correspondiente de parte de la direccidn de la institucion educativa como de los
docentes por lo que se aplicé el consentimiento informado accediendo a

participar en el método.

Asimismo, se mantiene la particularidad y el anonimato asi como el
respeto hacia el evaluado en todo momento y resguardando los instrumentos
respecto a las respuestas minuciosamente sin juzgar que fueron las mas

acertadas para el participante.
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3.1.1.

3.1.2.

RESULTADOS

FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL AUDIOVISUAL

TECNICAS PUNTUALES

1/10

2/10

3/10

4/10

5/10

6/10

7/10

8/10

9/10

10/10

TOTAL

IMAGEN

PLANOS

P GENERAL

P AMERICANO

PLANO MEDIO

P MEDIO CORTO

P PLANO

PPRIMER PLANO

PLANO DETALLE

PLANO GRUPO

MOVIMIENTO

PANEO

TILT (UP DOWN)

DOLLY(IN BACK)

TRAVEL IN

ZOOM (IN BACK)

TRAVEL CRAW

16

GRUA

BARRIDO

\‘

10

PICADA

N

28

CONTRA PICADA

PUNTO DE VISTA

N

CAMPO ACCION

N

12

CAMPO CONTRA CAMPO
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Interpretacién nivel audiovisual (imagen)

Se present6 una gran demostracion de produccion y una excelente escenografia
gue fue montada en el coliseo Amauta, en dicho escenario se recred un ambiente
gue busco con éxito ser magico distanciado de la tierra. Este escenario fue
disefiado por Rafael Feijoo quien hizo la gran nube. Esta nube contaba con
varias areas tematicas en la que resaltaban los diversos juegos, uno de los
encantos relevantes de la produccion, en donde los nifios intervenian. Entre las
zonas mas representativas se puede aludir al rincén del avioncito y del molino,
el tobogan, la zona de baile, del carrusel, entre otros. Luis Carrizales Stoll,
director artistico general, fue también el creador de estos juegos. “Se concentré
en idear juegos aparatosos, secos o mojados como los trampolines, pasarelas
tramposas y globos desde los cuales los nifios caian asustados pero felices”
(Vivas, 2008, p.431). Sin lugar a dudas fue el escenario uno de los indicadores
de la alta calidad técnica de este programa. Asi mismo a través de la imagen
gue se transmitia se puede observar la toma de los diferentes planos
movimientos de camaras de diferentes formas como grua, barrido, picada,
contra picada, campo contra campo entre otras en el campo del sonido podemos
tomar como referencia la produccién, post produccion y el disefio de sala el cual
€es un punto muy importante para el sonidista; asi mismo en la edicion final
tenemos que pulir el trabajo y utilizar un formato adecuado para que salga al
aire esta historia escrita por un dramaturgo llevada a un set de television tratando

de hacerlo lo mas real.
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TECNICAS PUNTUALES

1/10

2/10

3/10

4/10

5/10

6/10

7/10

8/10

9/10

10/10

TOTAL

SONIDO

PRODUCCION

HABLA

(o]

MUSICA

EFECTOS DE SONIDO

SILENCIO

TONO

VOLUMEN

TIMBRE

TEMPO RITMO

DINAMICA EVOLUTIVA

ATAQUE

OOk WW[OO|N|[P>

POST
PRODUCCION

CAIDA

\l

=
o

MANTENIMIENTO

N
N

EXTINSION

EDICION

DISENO DE SALA

MESCLA

16

DEFINITIVA EN SOPORTE

MESCLA

10

ADECUADO

10

73




Interpretacién nivel audiovisual (sonido)

Se presentd una gran demostracibn de produccion do y una excelente
escenografia que fue montada en el coliseo Amauta, en dicho escenario se
recre6 un ambiente que busco con éxito ser magico distanciado de la tierra. Este
escenario fue disefiado por Rafael Feijoo quien hizo la gran nube. Esta nube
contaba con varias areas tematicas en la que resaltaban los diversos juegos, uno
de los encantos relevantes de la produccién, en donde los nifios intervenian.
Entre las zonas mas representativas se puede aludir al rincdn del avioncito y del
molino, el tobogén, la zona de baile, del carrusel, entre otros. Luis Carrizales
Stoll, director artistico general, fue también el creador de estos juegos. “Se
concentro en idear juegos aparatosos, secos o mojados como los trampolines,
pasarelas tramposas y globos desde los cuales los nifios caian asustados pero
felices” (Vivas, 2008, p.431). Sin lugar a dudas fue el escenario uno de los
indicadores de la alta calidad técnica de este programa. Asi mismo a través de
la imagen que se transmitia se puede observar la toma de los diferentes planos
movimientos de camaras de diferentes formas como grua, barrido, picada,
contra picada, campo contra campo entre otras en el campo del sonido podemos
tomar como referencia la produccién, post produccion y el disefio de sala el cual
€es un punto muy importante para el sonidista; asi mismo en la edicion final
tenemos que pulir el trabajo y utilizar un formato adecuado para que salga al
aire esta historia escrita por un dramaturgo llevada a un set de television tratando

de hacerlo lo mas real.
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MATERIAL TECNICO

1/10

2/10

3/10

4/10

5/10

6/10

7/10

8/10

9/10

10/10

TOTAL

EDICION FINAL

IMGENES EN
3D

PIXEL

28

RESOLUCION

MAPA BITS

N

VECTORIAL

\‘

10

POLIGONOS VECTORIALES

28

SUPERFICIE
VECTRORIALES

CARDINAL

(6]

GRABACION
COPIAS

BEZIER

B-SPLINE

NURBS

ANTIANIAS

CANAL ALFA

FILTRO

PLUG-IN

COMPRENCION

FORMATO

RENDER

OV |RPWW O (OO|O (O |

PALETA GRAFICA

N
N
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Interpretacién nivel audiovisual (edicion final)

Como afirma el autor Rafols, Colomer A. (2003) en su libro el disefio audiovisual
sostiene que la edicion final del producto cuando empieza a materializarse y
dando un visto bueno cuando todo ya esta bien, es cuando la fase creativa y las
ideas se van tomado forma de manera concreta dando conocer las ideas por
medio de video e imagenes y sonidos. La relacién de imagen con el sonido debe
ser todo de acuerdo a la teméatica el cual este encargado por un equipo de
produccién, solo con idea principal del tema se puede trabajar por que debemos
saber que ambas partes tienen que ir de la mano de modo que también se debe
ver como sera el fondo y forma a utilizar el cual se compondra la imagen para el
espectador teniendo una compenetracion y sobre todo desatar una armonia

para el publico espectador.

El disefio audiovisual no es solo de una persona, sino de muchos colaboradores
y trabajadores, para esto se dividen el trabajo entre todos para que la carga sea
menos y asi cada uno solo puede concentrarse en lo suyo pero teniendo de
referencia lo que van a dar entender y que todo tenga secuencia y valla de la

mano como lo es la imagen con el audio y las luces.

Hay diferentes colaboradores, aqui se encuentran algunos de los que realizan el
trabajo del disefio audiovisual: El Director De Arte, El Productor, El Realizador,
El Creativo, El Operador De Maquina, El Animador, El Guionista, Produccion De

Sonido, estos son los encargados de dar un buen disefio audiovisual.

La infografia es el método de llevar cualquier tipo de informacion a la creatividad
y realizando un procedimiento de fotografia, ilustracion lo que es lo mismo, la
representacion grafica, de esta se puede trabajar de 2 maneras, de darle
movimiento o crear una imagen sintética en 3D.

Algunos de los elementos utilizados en la elaboracién del disefio Audiovisual son:

e Pixel: Es el elemento mas pequefio compuesto por sefial RGB.
e Resolucion: se mide en puntos por pulgada (ppi) o en pixeles por

pulgada.
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PROGRAMA DEL 17 NOVIEMBRE 1997 (10

NIVEL DE CONTENIDO

TECNICAS PUNTUALES lera semanal2da semana| 3era semana 4ta semana
TOMAS AUDIOVISUALES)
SE UTILIZABA
UN IDIOMA
ES AQUEL QUE SE UTILIZA A TRAVEZ (SE UTILIZABA UN MUY
| DE LOS SIGNOS LINGUISTICOS EN EL IDIOMA MUY DIFEREI\~ITE AL SE UTILIZABA UN SE UTILIZABA UN
g MENSAJE DE COMUNICACION ORAL, DIFERENTE AL ESPANOL IDIOMA MUY IDIOMA MUY
GESTUAL O POR MEDIOS DE PAPELES ESPANOL CREARON DIFERENTE AL DIFERENTE AL
% g : CREARON UTILIZARON | ESPANOL CREARON | ESPANOL CREARON
S SE UTILIZA IMAGENES SIMBOLICAS.- | yTjLiZARONUN | UNIDIOMA | UTILIZARON UN UTILIZARON UN
L SE REPRESENTAN POR SIGNOS EJEM |IDIOMA GLUFICO GLUFICO IDIOMA GLUFICO | IDIOMA GLUFICO
) AMOR, LIBERTAD,NO FUMAR
5) ,PARE,ETC. IMAGENES MENTALES .-
Z SONPRODUCIDAS POR EL CEREBRO UTILIZABAN UTILIZABAN UTILIZABAN UTILIZABAN
= MEDIANTE REFLEXION Y IDOMA IDOMA IDOMA IDOMA
= PENSAMIENTO E IMAGINACION CASTELLANO | CASTELLANO| CASTELLANO CASTELLANO
Ll EJEMPLO CANTOS DE LOS PAJAROS.
-
<
0p)
5 @) DESCRIBE LA OFERTA'Y EL CONSUMO LO TRANSMITIA UN ACTOR
S LL Z CONSUMO TANTO DE LA PERUANO DISFRASADO CON LAS
<0 PROGRAMACION INFANTIL. - | € NDE NOS.
% a CONFIGURA UN SISTEMA DE DABA MENSAJES POSITIVOS
W — MEDICION DE CALIDAD DE LOS INCULCANDO VALORES COMO
S L CONTENIDOS AUDIVISUALES RESPETO,ORDEN, LIMPIEZA,LA
= DIRIGIDOS A PUBLICO INFANTIL. RESPONSABILIDAD.
pr ES MENSAJE QUE TIENE UNA SENAL
LLl <ZE ~ UTILIZABAN EL SITEMA BACK MASKING EL CUAL UTILIZABAN
) AUDIVISUAL DISENADA PARA PASAR
= MENSAJES SUBLIMINALES A TRAVES DE LOS SONIDOS DE SU
< S POR DEBAJO DE LOS SUB LIMITES N .
) = CANCION UNA DE LAS PREFERIDAS POR LOS NINOS COMO "YO
= NORMALES DE LA PERCEPCION .
o0 TENGO LA MAGIA" EN EL CUAL ESCUCHANDOSE AL REVES
L PASANDO DESAPERSIBIDA DE LA
s 8 MENTE CONSIENTE INTERPRETA UN MENSAJE SUBLIMINAL .
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3.1.3. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL DE CONTENIDO

Interpretacion

A través de los juegos y principalmente mediante las canciones elaboradas por
Jorge Tafur fueron empleadas para los clips y los musicales en vivo, la teméatica
de estas canciones tenia mensajes positivos para los nifios. Entre las que
destacaron y son las mas recordadas estan : Compartir, que es un llamada a
pensar en el otro, a dar al otro y no caer en egoismo.; Papi deja de fumar, es un
sefialamiento al padre para que deje de fumar; su mismo nombre lo indica se
hace referencia al pedido, de quien canta para que su padre deje de fumar; La
naturaleza, que hace referencia a lo relevante que significa cuidar el planeta
tierra; Cuidado, sobre la relevancia de estar atento en cualquier situacion; Ama
y cree en lo que hagas, en donde se incentiva a confiar en sus propias
competencias; y su abanderada cancion Sube a mi nube que apertura el

programa.

Cabe destacar que los mencionados temas y otros contribuyeron para la
realizacion de videoclips y también varias discografias. En esa linea en cada
semana tenian mensajes positivos para los nifios. Este mensaje se daba a
conocer en la iniciacion del programa antes del nimero musical de principio y
del saludo a los paises donde se transmitia en orden alfabético. Y en un
segmento posterior, el tema se hacia alusidbn nuevamente a través de un sketch.
“Lo realizaba Victor Prada vestido de un elemento, ya sea de un arbol o de una
hamburguesa, y reforzaba el mensaje que queriamos decir” (Chumpén, M. y
Agurto, F., 2005). Aqui se puede aplicar con justicia aquello de que “todo tiempo
pasado fue mejor’ si vemos que luego de 25 anos la televisién ha venido
involucionando si ponemos como referencia que los realities juveniles son "los

nuevo Nube luz"

En el mensaje verbal utilizaron el campo del vocabulario fue otro indicador de
la calidad televisiva de ‘Nube luz’ es la creacion del lenguaje “glufico” que era
de manejo del elenco y los televidentes, comenzando por “dalina”. Esta se gesta
de la conjuncion de los términos “dama” y “linda”. Luego esta el término
“glufico”, que procede de “glufo”, que va a significar “duefio de la nube”, de
forma que “glufico” seria lo referente a “todo lo relacionado a ‘Nube luz”.
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Otros términos que los seguidores mas cercanos deben conocer es “sofico”, que
aludia a los comerciales. Proveniente de “sofia” (sabiduria) y su vinculacién con
los comerciales tiene que ver con que estos tenian mensajes positivos para la
formacion de los nifios. Golmodis y Cindelas, hacia referencia a los bailarines y
las bailarinas, quienes acompafiaban y asistian a las dalinas .Algo semejante se
presentaba con “nubecinos” y “Nubetores”. El primer término estaba referido a
los nifios que concurrian al programa en vivo en el coliseo Amauta y la segunda,
hacia mencién a los televidentes que ven el espectaculo en sus casas. La
relacién de términos y expresiones es larga, no se puede dejar de mencionar a
“iGrantico, palmani, zum!”, que era otra forma de decir “jPreparados, listos, ya!

Era un tipo de lenguaje el cual los nifios lo tomaban muy en cuenta.
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NIVEL LEGAL

articulo N°42.- Advertencia
programas. Solo se establece fuera
del horario de proteccién al menor,
deben incluir una advertencia
previa, escritay verbal

ADULTOS e

nas de sexo

<2
CARACOL

RAZON POR EL QUE CUANDO
EL PROGRAMA SALIA AL AIRE
NO SE LE CONSIDERABA
NECESARIO

al comienzo

PROGRAMA DEL 17 NOVIEMBRE 1997 (10 NINOS ADOLECENTES (12- [ADULTOS (18-
TECNICAS PUNTUALES
TOMAS AUDIOVISUALES) (0-11) 17) 59)
7]
zg _% articulo N° 39.- responsabilidad legal NO
= o y fuero comun.La responsabilidad VULNERA [NO TRASGREDE LOS | NO CONCULCA LOS
0 "E legal por violaciones a la dignidad, el LOS DERECHOS DE LOS | DERECHOS DE LOS
o ) honor, laintimidad, laimageny la DERECHOS ADOLECENTE. ADULTO.
Iy s voz de las personas en general. DEL NINO
o (B)
© %)
8) e articulo N° 40.- horario familiar.Este v G
O ) horario es el comprendido entre (Publico TV G (Publico general | TV G (Publico general
+— — general sin . . . -
(- g 06:00y 22:00 horas. supervicion sin supervicion paternal.) | sinsupervicion paternal.)
c o paternal.)
o5 g G
&) TV
@® o articulo N°41.- clasificacion de 14 v M A
= S . (Publico |TV (Mayores
= o & programas de television. ' B (mayores de 18 afios
) bt general sin de 14 afios)
it o O . solo adultos)
- T supervicion
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R
(@]
(@]
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]
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S
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LEY DE RADIO Y TELEVISION (LEY N° 28278)
y adolecente ; asi como el respeto de la institucion familiar.

ARTICULO I

articulo N° 43.- Se prohibe la
pornografia. no pueden difundir
programas con contenido
pornografico
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visto esa observacion se
prohibe el uso de prendas
diminutas para este tipo
de programas infantiles;
loque comensarona
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3.1.4. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL LEGAL

Interpretacion

En campo legal la ley de radio y television tiene articulos y normas que se
ajustan a programas de infantiles la cual es la (LEY N°28278) donde nos advierte

a través del articulo II: tres puntos principales que son:

a. Proteccién y formacion integral de los nifios y adolecente; asi como el respeto
de la institucion familiar.

b. Promover valores

c. ldentidad nacional
En la cual no debe vulnerar los derechos del nifio o adolecente asi mismo
debe clasificarse el programa de television a las edades que va dirigido, uno
de los articulos de la ley de radio y television prohibe rotundamente la
pornografia no pudiendo difundir programas con contenido pornografico.
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PROGRAMA DEL 17 NOVIEMBRE 1997 (10

TECNICAS PUNTUALES ELEMENTOS VISUALES semanal duracion
TOMAS AUDIOVISUALES)
- TOBOGAN GLUFICO COLORES DE EQUIPOS bveces 5mnts
LUDICOS - EINUBECAMINO -INDUMENTRARIA DE ACUERDO 4veces 2mnts
- LOS PALITROQUES GIGANTES|JUEGO 4 veces 2mnts
MENTALES - LA RULETA SOFICA -JUEGOS DE ACUERDO A LA EDAD 8veces 3mnts
JUEGOS - EL DISCO SOFICO -MEDIDAS DE SEGURIDAD 8veces 3mnts
DEPORTIVOS - EL CIRCUITO (CASCOS,RODILLERAS Y CODERAS 6 veces 4dmnts
O - EL TESORO SUBMARINO ESNAPLES, TIRANTES DE SEGURIDAD) 6 veces 3mnts
|_ INTERACTUAN PADRES - LA MARIMBA ACUATICA -ENFOCAMIENTO DE LAS CAMARAS 4veces 4mnts
= - EL HONGO -TRABAJO POR EQUIPO. 4veces Amnts
L INTERACTUAN COMPANER(Q- ATREVETE A GANAR -N UEVIOS JUECI-iOS INTERACTIVOS 8veces 3mnts
- los carifiositos i : R 30 mnts
; las aventuras de mac pato l 25 mnts
Z EDUCATIVOS jew 30 mnts
Il_I_J DIBUJOS VIDEO JUEGOS mario bros . 25 mnts
L] ANIMADOS CM(?A“:L(;SI_ Los. super amigos 20 mnts
piderman
P_: fresita 0 7 [20 mnts
disney 30 mnts
E TEMATICOS mac pato , > 01 hora
A COMIENSO DEL PROGRAMA EL PREMIO SOLO ERA UN CONO GIGANTE 6veces por equipo
—l CONO DE NUBE LUZ LLENO DE GOLOSINAS DE MARCAS AUSPICIADORAS 6 veces por equipo
g DESPUES EN EL PROGRAMA COMENSO APARECER PRODUCTOS DE LA MARCA NUBELUZ REPARTIENDO
- ALGUNOS A LOS NUBETORES EL PREMIO SOLO LE ENTREGABAN A LOS PARTICIPANTES DE LOS JUEGOS 4veces por equipo
Z PREMIOS DE LA MARCA UN CONO GIGANTE LLENO DE GOLOSINAS. Zveces por equipo
PREMIO SIRVIERON COMO PREMIOS EN SET DE JUGUETES, ALIMENTOS Y UTILES
ESCOLARES ENTRE OTROS Y CONTINUANDO ENTRE ESTOS EL CONO DE por equipo
SORPRESAS NUBE LUZ. 8veces por equipo
ERAN ENTREGADAS DE MOMENTO EN CONCURSO DE ARTISTAS QUE SE
ENCONTRABAN DE GIRA EN NUESTRO PAIS; LAS BECAS ERAN
ENTRADAS A CONCIERTOS | ENTREGADAS DE MANERA CONJUNTA A JUEGOS QUE GANABAN POR Aveces  |porequipo
BECAS INTEGRALES DE ESTU EQLIPO 4 veces por equipo
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3.1.5. FICHAS DE OBSERVACION DEL NIVEL DE NIVEL DE
ENTRETENIMIENTO

Interpretacion

En este nivel podemos observar que consta de tres partes que fueron los
juegos, los dibujos animados y el premio que era algo importante dentro de
la produccién podemos observar que el premio no era algo visto si no en forma
de una sorpresa lo que motiva al nifio y al publico saber que habia dentro del
inmenso cono que se le entregaba a nifio o equipo ganador; asi mismo podemos
tener en cuenta que cada juego tenian cumplian diferentes roles en el que
encontrabamos juegos mentales, deportivos, ladicos y donde se interactuaba
con los padres y equipos que existian solo tres amarillo rojo y verde en cuanto
alos Monicos lo llamaron asi a los dibujos animados los cuales se tomaba como
referencia a caricaturas que brindaban una comunicacion como primera reflexion
sobre los dibujos animados partiendo de nuestra realidad actual y la
comunidad, por lo que los dibujos animados presentan un recurso de
accesibilidad mas facil para toda la poblacion infantil para transmitir una serie
de valores culturales y educativos que paralelamente se representa también a
través de los videojuegos los comics a través de un ordenador lo cual se debe
tomar como un factor laidoneidad de los dibujos animados como transmisor de
nuestros valores culturales y educativos para los nifios y adolescentes asi como
para todos aquellos que son de otras culturas con diversidad de origen
geografico para esta transmision de valores como: etnologicos (historico y
cultural), didacticos (ensefianza y aprendizaje) psicolégicos (emotividad,
atencion) y linguistico (vocabulario, expresiones propias) segun este ultimo
aspecto hay muchos autores que no estan de acuerdo educativos (clasismo,
machismo, crueldad, irrealidad o amoralidad) por su naturaleza (humana,
animal, mineral, objetivo) caracter fisico (belleza, fortaleza, juventud) segun
aspecto moral (bondad, astucia) su estado social y econémico (riqueza material,
poder eterno) o en, funcion a que desempefian (héroe, mandatario) dejando todo
esto de lado el factor econémico para la transmisién de series o dibujos

animados los cuales en todo momento refleja una intension educativa y cultural.
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PROGRAMA DEL 17 NOVIEMBRE 1997 (10 TOMAS LOGOS Y ESTEREOTIPO ECENOGRAFIA TEMP 1| TEMP2 | TEMP 3 TEMP4
AUDIOVISUALES)
= 7
TEMATICA VARIADA { @' 1ANO 2 ANOS 2ANOS 3ANOS
"SOLY NUBE " ELARCO IRIS | 5% 19 },‘é
MUNDO MAGICO el - s
HASTA COMPLETAR
FUEGRIGINAL PORQUE NACE DE UN CUENTO INICIARON | cONTINUARON | LEGARONA | 1 aTRO DALINAS
ESCRITAPOR UN DRAMATURGO ALONSO ALEGRIA CONDUCTORAS: | DOSDALINAS | DOSDALINAS | TR0 CONDUCTORAS
EL CUAL HIZO LA HISTORIA DE LAS DALINAS QUE DALINAS | o OGRAMA
_ VIAJAN EN LA NUBE COMANDADA POR GLUFO.
DISENO DE IDEA ORIGINAL
-ALMENDRA

NIVEL DE PROGRAMACION GENERAL

GRUPOS DE EDADES QUIEN SE

TV G (Publico general sin

PG HORARIO DE 8AM HASTA 1230 PM

PROMOVER LA NO VIOLENCIA

AMABLES , NADA DE VIOLENCIA Y SER
PACIFICOS CON TODO TU PROJIMO

o GOLMESKY
FORMATO DIRIGE supervicion paternal) MONICA SANTA MARIA
CANAL3 — -PANAMERICANA TELEVISION -LILIANA BRAUN KUBILIUN
‘E’;E:t: -XIOMARA XIBILLE TERMINANDO
) 14 CON UNA
-RANINTEL UN SOLO OCHO
CADENA TELEVISIVA REPRETEL -COLORES CANALES | CADENA DE
-CANAL A -RAMPA DE INGRESO CANAL | CANALES DETV 16 CANALES
INTRAVISION -VESTIMENTAS CORTAS CON BOTAS
ows -LAS CONDUCTORAS TELEVISIVO
-PUBLICO INFANTIL EN ESTUDIO
COMENZARON CON 10 PUNTOS DERAITING PESE  |-CAMARAS VIDEO
QUE EL PERU ATRAVEZABA POR UNA ETAPA CRITICA |-COREOGRAFIA
DEL TERRORISMO Y ESTABA LA FIEBRE DEL -PLANOS GENERALES
MUNDIAL. -ASISTENTES SINDELAS
RAITING 0.4 PUNTOS |0.5,7 PUNTOS | 0.8 PUNTOS 10 PUNTOS
CONTENIDO PRIORITARIO TODOS LOS SABADOS Y DOMINGOS
FOMENTAR VALORES (CON I;JL'J\IggFE{::SI‘DELAII;IRNOAéRAMA SALUDOS DE ESPACIO
CALIDAD DE PROPUGNAL LA IGUALDAD TENIA UN ESPACIO DE 5A 8 MINTS MENSAJES POSITIVOS CUMPLEANOS A DESA8 |ESPACIODES
PROGRAMACION [(SEXO, RAZA, CREENCIAY AL COMIENSO DEL PROGRAMA (TRANSMITE VALORES, VIRTUDES MEDIADO DEL MNTS MNTS POR
OPOR"I'UNID;ADES COMUNICAR CONSEJOS COMO SER ) PROGRAMA O AL POR BLOQUE
) FINAL DEL PROGRAMA | BLOQUE
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3.1.6.

FICHA DE OBSERVACION DEL NIVEL DE NIVEL DE
PROGRAMACION

Asi podemos decir que tenia un formato Unico y original el contenido se
deben ajustar a los niveles de las edades a quienes van dirigidos y
teniendo en cuenta las necesidades como el aspecto de preocupacion
social , atendiendo a los contenidos curriculares de hechos pasados,
pegado a estos se hace ademas de referencia a los formatos mas
adecuados para programas infantiles sefialando aspectos de necesidad
de tener en cuenta posibilidades de nuevas tecnologias , la importancia
de cuidar la forma y velocidad de exposicion de las imagenes en los
contenidos en todas sus edades. Logrando un contenido con gran calidad
de programacion especialmente en la nifios de la edad de 0 a 4 afios es
donde se tiene la necesidad de impulsar un tipo de television ludica y
educativa frente a una television espectacular con relevancia de promover
la participacion de los nifios y comunicadores en produccion de programas
infantiles; importante de aprovechar nuestra riqgueza cultural de nuestro
pais para crear dibujos animados, juegos u otros formatos que contengan

calidad.
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3.1.7. INSTRUMENTO 2 (GUIA DE ENTREVISTA)

Entrevista 01: a Rochi Hernandez

1. ¢.COMO NACE EL CONTENIDO AUDIOVISUAL DEL PROGRAMA
INFANTIL NUBE LUZ?

Respuesta:
Nube luz nace porque tuvimos un programa exitoso que fue el show de
July, fue un programa exitoso y no fue retirado de la television por falta
de raiting si no porque se pasé a otro formato en donde solo fuese
realizado por nosotros mismos ya que el programa de July era una copia
del show de xuxa; entonces decidimos nosotros desarrollar un programa
producido por nosotros mismos peruanos ,tuve la tarea de producirlo
continuando el mismo formato para nifios no fue bastante facil producir
un programa similar pero con bastantes cosas ya que el show de July
duraba solo una hora y nube luz duraba tres horas era mas fuerte con
bastante publico pero asumi el reto puesto que era un programa de

panamericana television.

2. ¢QUE UTILIZARON COMO IMAGEN O GUION PARA CREAR ESE
MUNDO MAGICO DE NUBE LUZ?
Utilizamos un guion ya que fue escrito por unos dramaturgos adaptando
la imagenes para la television; se adaptdé completamente desde el
vestuario disefiamos la escenografia, sonido, los juegos todo el mundo
magico fue llevado a la realidad; porque los dramaturgos muchas veces
tienden a crear un mundo magico y todo eso teniamos que llevarlo hacia
la realidad porque no podriamos tener un cuento en el aire teniamos que
hacer un presupuesto y ver la logistica lo cual fue un trabajo de gente
profesional que trabajo que con el equipo de panamericana television, y

creo que eso fue la formula del éxito.

3. ¢LA IDEA DE LA EDICION FINAL ERA CREAR ALGO PROPIO Y
OBTENER UNA PATENTE PROPIA DEL CANAL?
Claro si era obtener la patente propia y Unica solo de nuestro pais que no

tuviese ningun pais porque nube luz era una nube que viajaba a todos los
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paises era uno localista porque esa era la idea que no tendria ninguna
marca en la cual en el programa se entregaba conos y los conos no sabias

lo que venia dentro, pero eso nos ayudaba a crear nuestra propia marca.

4. ¢QUE ES LO QUE CREE UD. MARCO EL DECLIVE Y QUE LLEVO A
SACAR DE LA PROGRAMACION NUBE LUZ?
Bueno yo ya no estaba en esa época del programa y no podria decirte
algo de lo cual no fui participe pero bueno supongo yo que cumplié su ciclo
y supongo yo que también fue la muerte de Ménica Santamaria fue algo
muy fuerte para continuar con este mundo de fantasia era tan fuerte que
no podiamos pensar que a las dalinas eran personas que nunca le podria
pasar nada pero yo creo que eso fue un golpe muy fuerte y después volver
a sacarla al aire cuando ella no estaba; era algo irremplazable. Hizo que
nos uniéramos, aunque en si hubo un momento en que se perdio
estabilidad, pues una cosa asi nadie la espera. En algunos casos se
tomaron decisiones que para mi no fueron adecuadas, pero en otros

imagino que si. Del dolor comdn nos hicimos mas fuertes.

5. ¢ALGO MUY BREVE PARA TERMINAR ESTA PARTE DE LA
ENTREVISTA CON RESPECTO AL VIDEO CUIDADO QUE TIPO DE
MENSAJES NOS QUIERE FOMENTAR YA QUE SE HA LANZADO ESTE
VIDEO?

Bueno es una buena pregunta; nosotros debido a la ola de violencia que
se esta viviendo actualmente nuestros nifios se estan volviendo altamente
vulnerables de cualquier persona puede darle un mal uso que los maltrate
y le pueda ocurrir una violencia sexual.

Como sabemos ya no existe en la pantalla ningun tipo de programas para
nifos; anteriormente en los programas que yo producia en el show de
July, la paquita peruana, nube luz transmitiamos mensajes para ellos pero
actualmente ellos no tienen nada, entonces es necesario que atraves de
los medios de comunicacidbn usemos nuestras herramientas para
transmitir estos tipos de mensajes para que los ayude a estar alerta la
atencion en esta cancion esta cambiada en algunas partes la cancion

escrita por Jorge Tafur en el programa nube luz fue el mismo que y la mula
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letra para este spot publicitario hemos trabajado toda mi vida en
programas infantiles nos hemos juntado con almendra Gomelsky y Marco
Zunino hemos formado una fundacion que se llama por los nifios;
entonces nosotros desde la asociacion estamos abocados a formar
contenidos positivos para que nuestros nifios puedan reconocer sus
derechos, tener un pais que los cuide que los proteja y sin violencia ellos
no tienen por qué sufrir ningn tipo de violencia mucho menos
sexualmente que es méas dafino entonces estamos en eso y nace
cuidado es el primer proyecto que hacemos y estamos esperando y
tenemos fe que vamos hacer muchos mas y que las mamas y los papas
van a tener una herramienta a través de la cual van a tener que hablar
con sus hijos; aqui como me ven estoy con mi corbata de voluntaria en el
hospital del nifio la cual veo muchos casos de madres adolescentes eso
no puede ser actualmente en el Peru la maternidad adolecente crece en
un 76 % de que estamos hablando eso es una responsabilidad de las
autoridades puede ser pero nosotros como comunidad tampoco podremos
guedar inméviles si podemos hacer algo entonces hagamoslo todos para
proteger a los nifios.

Bueno muchas gracias licenciada Rochi Hernandez por esta breve pero
enriquecedora entrevista para para lo que se persigue en la presente

investigacion.
Interpretacion

La entrevista revela que el surgimiento de Nube Luz fue producto de un trabajo
en equipo que tuvo la visién de disefiar un producto nuevo, que exigioé que los
elementos fundamentales de la produccion televisiva fuera de alta calidad
técnica, implico que el canal 5 tuviera la osadia de invertir en ese producto cuyos
resultados al ser internacionalizado con gran acogida, muestra ser un gran
producto televisivo, una alta rentabilidad y cuyos mensajes fueran saludables

para los nifios.
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FOTOGRAFIAS CON LA PRODUCTORA ROCHI HERNANDEZ DE DIEZCANSECO
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6. Entrevista 02: AImendra Gomelsky ¢Cdmo cambidé la vida de muchos

ninos ‘Nube luz’ a través del entretenimiento?

En todo. Cambi6 toda mi perspectiva. Yo iba a estudiar una carrera corta de
disefio textil, en Buenos Aires, no queria saber nada de la television. Era muy
timida. Pero por esas cosas de la vida hice el casting y me aceptaron. Nunca
imaginé todo lo que iba a venir. Si bien habia hecho modelaje, no pensé que me
dedicaria a la television. Lo mismo que Monica. Asi que tuvimos clases de
diccién, teatro, baile y canto. Aprendimos de todo. Fue como una escuela para
mi. Y ademas aprendi a hacer las cosas con profesionalismo, tales como en la
conduccién de los juegos ya que eran deportivos como nadar, saltar, correr, etc.
Asi de este modo se entregaba los conos como premio al esfuerzo de cada
nubecino que eran los competidores asi de este modo salian contentos
igualmente como modo de entretenimiento ddbamos pases a los Ménicos que

eran los dibujos animados los cuales eran entretenimiento para muchos nifios.

7. ¢Crees que alguna vez se trasgredio los derechos del nifio en esa

experiencia?

Bien estdbamos expuestas, porque publicamente éramos muy conocidas, pero
no se transgredio nada en contra de los derechos del nifio o televidente tuvimos
una pequefisima observacion en cuanto al vestuario pero después se solucioné
aparte no existia la prensa de ahora ni tampoco las redes sociales. La dimension
era mucho menor. Por otro lado, yo no llevaba una vida alejada de lo que
realmente era. Siempre mantuve mi esencia como persona. Nunca mostré una

careta.
8. ¢Quétipo de programacion es lo que tenia el programa nube luz?

El tipo de programacion era variada dentro de la nube era un mundo magico con
escenografias, mensajes para los niflos donde inculcAbamos valores
promoviendo la no violencia; en realidad llevaba una vida bien loca estabamos
de un lado al otro, hunca descansabamos. Los viajes hacian que esos dias se
extendieran aun mas. No puedo creer que hayan sido solo cinco afios. Lo que
trajo el programa fue muy fuerte, marcé mucho al publico y a nosotros también

porque viviamos en un pais complicado, donde no se tenia la posibilidad de vivir
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en libertad por el terrorismo. En medio de los problemas, ‘Nube luz’ era un

espacio positivo.

9. Yaque mencionas eso, ¢qué te parece que ahora no haya un programa
de television con este formato dedicado exclusivamente al publico

infantil?

Este es un tema que siempre lo comentamos acé con los chicos y, la verdad, no
lo entiendo mucho. Pero en realidad es preocupacién que deben tener los
comunicadores en la actualidad y tendria que meterme en la mente de los
programadores de television para saber cual es el motivo. Si me dicen que no es
rentable, pues yo digo todo lo contrario. En el programa, entre otras cosas, habia

un importante manejo de merchandising que lo hacia sostenible.

10.¢Y qué ha significado para ti volver a reunirte con tus comparferos de

elenco?

Yo siempre me reuno con los chicos, somos bastante amigos. A veces nos
juntamos a desayunar o nos cruzamos en algun evento. La diferencia es que en
ocasiones anteriores no hablabamos nada del programa, mientras que ahora,
inevitablemente, recordamos anécdotas y muchas de las cosas que nos

pasaron.
11..,Cbomo te sientes en esta etapa de tu vida?

Super motivada. A mi me gusta estar moviéndome, haciendo cosas, no espero
a que me llamen ni mucho menos. Siento que he alcanzado un equilibrio. Que
puedo seguir desenvolviendome. Por ejemplo, este afio voy a lanzar por primera
vez una coleccion de ropa que llevara mi firma. Sera para la temporada otofio-

invierno. Muchas gracias.
Interpretaciéon

Lo resaltante de la entrevista realizada a Almendra Gomelsky , consiste en
resaltar el profesionalismo con lo que trabajo el elenco artistico de nube luz, que
fue un espacio positivo dentro de una realidad muy complicada, que fue rentable

gracias a un importante “ manejo de medrchandasing que lo hacia sostenible”.
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3.2. DISCUSION DE RESULTADOS

Se desarrollard en base a las categorias:

En relacion a la hipétesis especifica del nivel audiovisual: el contenido del
programa infantil nubeluz entre los afios 1996 a 1997 nos permite

demostrar que:

Mario Garcia de Castro (2006:118) considera cuatro variables o estdndares que
pueden llevar a distinguir la calidad en television. La primera, es el nivel técnico
(encuadre, iluminacion, interpretacién de los actores, guion, etc.; la segunda, es
la capacidad de atraer la atencion o el interés del espectador. La tercera es la
funcion social o lo que se denomina rentabilidad social es decir la promocion de
valores sociales que incluye su contenido. Por udltimo, el autor destaca la
capacidad de reflejar la realidad sin manipularla o deformarla, asi como el

pluralismo y la independencia.

Asi mismo que también existen otras tres variables como la imagen, el sonido y
la edicion final las cuales se deben agregar a este estudio considero que esto ha
guedado demostrado al cumplir el programa infantil nube luz con lo que se
estipula deben ser los elementos fundamentales a tomar en cuenta para disefiar
y ejecutar un programa televisivo exitoso. Al respecto como considera Rodriguez
Acosta:” Los elementos que la produccion de Nube luz realizé giraron en torno a
las caracteristicas e innovaciones que este programa presentaba, puesto que,
fueron propuestas creativas, con un alto indice de innovacion, dedicacion y

prestadas al cambio”.

En lo referente a la calidad técnica en todas las temporadas los planos mas
usados son los americanos, general, grupo, medio, y busto o detalle lo que
permitia a las animadoras (dalinas), bailarinas (sindelas) y bailarines (golmodis)
observar las conductas, la interaccion, rasgos fisicos y espacio asi como la
contextura de los personajes. La angulacion o angulo normal prima de las
escenas de modo frontal con una posicion equilibrada, armoénica y
proporcionada, los movimientos de camaras paneos descriptivos vy traveling
lateral y horizontal de acercamiento lo que permite la gestualidad de las

animadoras principalmente y que mediante la transmisién de los mensajes
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positivos asi como los juegos, la coreografia de las canciones por el elenco del
programa dean al publico espectador una emotividad, sensibilidad y alegria
durante la transmision del programa ya que esto era una fiesta el vestuario
hecho con colores primarios y encendidos escarchados de manera que toda la
imaginacion y magia de la nube se transporte a la tierra haciendo una
combinacién con la escenografia pintoresca de un arco iris y un sol radiante y

figuras de un lider llamado Glufo.

Asi mismo Segun Lopez Thome Emilio (2000) en su libro documentacion sonora:
Afirma que el registro de cualquier sonido (musica, voz humana, etc.) segun la
cita como punto principal también es el sonido segun el autor nos afirma que
cualquier tipo o clase de sonido sera el soporte fisico en el cual se conservara la
reproduccion y se escuchara utilizando los equipos técnicos de manera
adecuada; por lo que todo registro ya sea de voz, masica, tonos y otras mezclas
gue se opten para un lugar adecuado siempre se debe usar el equipo técnico
adecuado ya sea de acuerdo a la potencia en marca y otros factores que

debemos tener en cuenta para obtener un sonido limpio en agudos y graves.

Matéu, J. (2017) destaca este manejo técnico al referirse a la pelicula en la
boca del lobo, “(...) través del lenguaje audiovisual se observen las conductas,
relaciones de interaccion, rasgos fisicos, espacio, contextura de los personajes
en el encuadre, al igual que su estructura. La angulacién o angulo normal prima
en las escenas ya que se observa de modo frontal con una composicion
equilibrada, armdnica y proporcionad”. Sandoval, Y. (2016). En esa linea esta la
investigacion realizada por Sandoval, Y. (2016), quién sefala que la calidad
técnica y el empoderamiento a través de las historias y personajes, son los
conceptos mas comunes de la television infantil siempre reconociendo los
esfuerzos y el avance de los Ultimos afios especialmente con la posibilidad de
trabajar con expertos en el tema que han orientado la realizacion de

producciones exitosas”.

PANTEL asume el riesgo, dispone del Coliseo Amauta (el estudio mas grande
de Latinoamérica, por ese entonces) para la construccion del set y realiza los
castings para encontrar a las dos animadoras que encarnarian a las chicas que

un dia vieron una nube anclada en una playa, se subieron, conocieron a “Glufo”.
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En esa misma direccién la dalina Almendra dice:”(...) tuvimos clases de diccidn,
teatro, baile y canto. Aprendimos de todo. Fue como una escuela para mi. Y
ademds aprendi a hacer las cosas con profesionalismo. “ o como sefala una de
sus principales gestores Rochi Hernandez:” era un programa de panamericana
television, utilizamos un guion ya que fue escrito por unos dramaturgos
adaptando la imagenes para la television; se adapté completamente desde el
vestuario disefiamos la escenografia, los juegos todo el mundo magico fue
llevado a la realidad; porque los dramaturgos muchas veces tienden a crear un
mundo magico y do eso teniamos que llevarlo hacia la realidad porque no
podriamos tener un cuento en el aire teniamos que hacer un presupuesto y ver
la logistica lo cual fue un trabajo de gente profesional que trabajo que con el

equipo de panamericana televisiéon, y creo que eso fue la formula del éxito”.

En lo referente a la funcidén social del programa este se cumplié al transmitir
valores sociales positivos a los niflos. Asimismo, es necesario resaltar que el
mundo de nube luz no estaba divorciado de la realidad, a través de sus
contenidos se le explicaba a los espectadores infantiles a través de mensajes
cortos refranes como actlian negativamente ciertas personas y cual deberia ser
el comportamiento adecuado.

Hoy en dia no existe programas infantiles como antafio, segun Zuafiga .Esto se
deberia a:” Por decision editorial, porque empezaron a fracasar, porque los nifios
de hoy son menos ingenuos y se conectan a Internet apenas aprenden a mover
los dedos... las razones pueden ser muchas, pero la television actual no nos
ofrece alternativas infantiles como las que disfrutaron los chicos de antafio. La
TV giré hacia los reality show y los programas al estilo “The Voice”, olvidandose
del publico de menos edad y bueno, quizas por eso no hay nada television
abierta hoy en dia.

Segun Rafols, Colomer A. (2003) en su libro el disefio audiovisual sostiene que:
La edicién final del producto cuando se empieza a materializarse y dando un
visto bueno cuando todo ya esta bien, es cuando la fase creativa y las ideas se
van tomado de manera concreta dando conocer las ideas por medio de video e
imagenes. La relacién de imagen con el sonido debe ser todo de acuerdo a la
tematica el cual este encargado por un equipo de produccion, solo con idea

principal del tema se puede trabajar por que debemos saber que ambas partes
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tienen que ir de la mano de modo que también se debe ver como sera el fondo
y forma a utilizar el cual se compondra la imagen para el espectador teniendo
una compenetracion y sobre todo desatar una armonia para el publico

espectador.
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En relacion a la hipdtesis especifica del nivel de contenido: el contenido
del programa infantil nubeluz entre los afios 1996 a 1997 nos permite

demostrar que:

Un telespectador debe percibir a través de este nivel mensajes de tres tipos
tanto verbal, televisivo y subliminal “Los mensajes que recibimos
cotidianamente a través de la television muestran conductas, valores y
situaciones que pueden influir en nuestras ideas y maneras de situarnos ante la
realidad. En una palabra: la televisién influye en nuestra personalidad en su
dimension individual y colectiva” (Gabelas, 1996).Légicamente, por su

naturaleza pueden influir positiva o negativamente en los teles espectadores.

Esta hipotesis se comprueba con la ficha de observacion relacionada con los
mensajes televisivos los cuales transmiten valores sociales como el respeto,
responsabilidad, gratitud, humildad. Recordemos que en cada programa
presentaban una cancién que era de facil recordacion y que presentaba un

mensaje positivo.

Asi mismos en el mensaje verbal utilizaban canciones como una de ellas fue
“cuidado” donde se hacia una sintesis de situaciones de riesgo y tres consejos;
el primero, no aceptar consumir alcohol en la calle; el segundo, no aceptar
consumir cigarros; el tercero, contra tocamientos indebidos por otras personas.
Cumpliéndose con el propdsito de estas series que son principalmente

entretener y a veces educar.

Estos mensajes positivos que reflejan valores éticos son compartidos por el
sociblogo francés Jean Cazeneuve (1963).quien defiende el sentido ético de la
accion comunicativa y la responsabilidad que debe tener el comunicador como
elemento importante en este rol que cumple en una sociedad ubicua, donde los
estimulos propenden a ser simultaneos e universales. En esta linea se coincide
con Asencio, D. (2012), quien en su investigacion resalta como los programas
infantiles de television influyen en la educacion inicial del Centro de Educacion
Basica "Coronela Filomena Chavez" provincia Manabi cantéon puerto Lopez,

Ecuador.

98



Coincide con esta posicion Sandoval, Y. (2016) quien manifiesta que realmente
es posible disefiar y crear un proyecto de serie infantil de animacion que a la vez
entretenga, ensefie y forme a nuestros espectadores mas pequefios y que pueda
competir con productos de gran aceptacién destinados para ellos
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En relacién a la hipotesis especifica del nivel legal: el contenido del
programa infantil nubeluz entre los afios 1996 a 1997 nos permite

demostrar que:

Evidentemente al comprobarse las hipétesis especificas en su totalidad en el
nivel legal, dan sostenibilidad para afirmar la veracidad de la hipétesis general.
Lo cual lleva a establecer que nube luz demuestra que fue un programa infantil
gue cumplia con niveles legales en el cual estaba apegado que era la ley de
radio y television (Ley N° 28278) donde en uno de sus articulos tiene como
proteccién integral alos nifios y adolescentes, asi como el respeto a la institucién
familiar y promover los valores e identidad nacional. Una gran produccion
televisiva que contenia mensajes positivos para los infantes presente ley cabe
sefalar en particular lo siguiente que los medios de radiodifusiéon tienen que
colaborar al estado transmitir por los medios de comunicacién a través de
educacioén, formacion moral y cultural con un minimo de porcentaje dentro de la
programacion de sus contenidos de manera que serd establecido por cada medio
de difusion lo cual el programa cumplido con todos estos parametros el horario
Adecuado lo cual no vulneraba ninguna clase de derechos del nifio y ademas este
programa estd muy bien clasificado como queda demostrado en la ficha de

observacion.
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En relacion a la hipotesis especifica del nivel de entretenimiento: el
contenido del programa infantil nubeluz entre los afios 1996 a 1997 nos

permite demostrar que:

El primer lugar tendriamos juegos los cuales eran ludicos, mentales, deportivos
interactuaban los niflos entre equipos y con sus papas asi mismo se
seleccionaba los juegos de acuerdo a las edades se utilizaba indumentarias de
acuerdo al juego con las medidas de seguridad necesaria asi mismo previo

ensayo.

Después los dibujos animados como parte de distraccidn presentan un recurso
de accesibilidad mas facil para toda la poblacion infantil para transmitir una serie
de valores culturales y educativos que paralelamente se representa también a
través de los videojuegos los comics a través de un ordenador lo cual se debe
tomar como un factor laidoneidad de los dibujos animados como transmisor de
nuestros valores culturales y educativos para los nifios y adolescentes asi como
para todos aquellos que son de otras culturas con diversidad de origen
geografico para esta transmision de valores como: etnoldgicos (histérico y
cultural), didacticos (ensefianza y aprendizaje) psicolégicos (emotividad,

atencion) y lingtiistico (vocabulario, expresiones propias).

y por ultimo que eran los premios eran auspiciados por las marcas donde los
ingresos por publicidad también fueron muy rentables, recordemos que fue en

Su época el espacio televiso mas caro para publicidad.

También va en esa direccion lo que se demuestra en la ficha de observacion
referente a marketing, donde se aprecia un notable crecimiento en los productos
gue salieron al mercado con el logo de nube luz, lo cual va a mejor también en
forma importante la rentabilidad del programa y servian como premios para las

diversas competencias que se realizaba.

No se puede dejar de mencionar los espectaculos que realizaban en coliseos o
estadios en el Perd y a nivel internacional que tuvieron gran acogida y fueron
también un gran éxito econdmico. Recordemos también los ingresos que se

obtuvieron por la patente de franquicias a nivel internacional. También logro
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alcanzar exitosas ventas de disco gracias a hits como “Papi, deja de fumar”,

“VYamos a hacer deportes” y “Yo quiero ser”.

Testigo directo de la alta rentabilidad econdmica alcanzada por este programa
es Almendra Gomelsky quien respondiendo a la pregunta de por qué no hay
programas infantiles como nube luz dice: “Tendria que meterme en la mente de
los programadores de television para saber cuél es el motivo. Si me dicen que
no es rentable, pues yo digo todo lo contrario. En el programa, entre otras cosas,
habia un importante manejo de merchandising que lo hacia sostenible.
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En relacion ala hipotesis especifica del nivel de programacion: el
contenido del programa infantil nubeluz entre los afios 1996 a

1997 nos permite determinar que:

Asi podemos decir que el contenido se deben ajustar a los niveles de
las edades a quienes van dirigidos y teniendo en cuenta las
necesidades como el aspecto de preocupacion social , atendiendo a
los contenidos curriculares de hechos pasados, pegado a estos se
hace ademas de referencia a el formato de manera mas original
posible recordemos que esta historia fue primero plasmada primero
en un cuento y escrita por un dramaturgo Alonso alegria y fue el mas
adecuados para programas infantiies sefialando aspectos de
necesidad de tener en cuenta posibilidades de nuevas tecnologias , la
importancia de cuidar la forma y velocidad de exposicion de las
imagenes en los contenidos en todas sus edades. Especialmente en
la edad de 0 a 4 afios es donde se tiene la necesidad de impulsar un
tipo de television ludica y educativa frente a una television
espectacular con relevancia de promover la participacion de los nifios
y comunicadores en produccion de programas infantiles; importante de
aprovechar nuestra riqueza cultural de nuestro pais para crear dibujos

animados, juegos u otros formatos que contengan calidad.

También el nifio como aprendiz segun Bartolomé Crespo, D.
(1998) en su libro; La integracion curricular de los medios de
comunicacion. Sefala que el nifio en la realidad televisiva aprende
de manera diferente que los que el adulto los cuales son muy
influenciados por el estado de su evolucion del conocimiento propio.
Por lo que se puede deducir que un nifilo como espectador no
siempre es un receptor de la television, sino que también es un hijo
de familia, alumno en la escuela, un compafiero en algun juego de
otro grupo de nifio y en todas estas orientaciones el nifio trae,
intercambia, produce y reproduce distintos comportamientos de
mucho significado.

Es un recibidor de mensajes activo para la televisién siendo el nifio

un constante aprendiz de todos los programas audiovisuales de
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genero infantil como también dirigido a adultos por lo que se puede
concluir que la television es un medio donde el nifio aprende
diferentes tipos de conceptos, actitudes , informacién , conductas ,
valores y significado de muchas cosas que a veces no entiende mas
de lo que no se busca que aprenda de aquello lo que se quiere

transmitir por ser un receptor en potencia .
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CONCLUSIONES

Al realizar la presente investigacién por categorias en las diferentes temporadas
se puede visualizar los elementos de lenguaje audio visual que presenta este
formato televisivo infantil como es el programa “Nube Luz” esto se han descrito,
identificado, e interpretado con una seleccion de encuadre los cuales se llega a
las siguientes conclusiones; en todas las temporadas los planos mas usados
son los americanos, medio y busto o detalle lo que permitia a las animadoras
(dalinas), bailarinas (sindelas) y bailarines(golmodis) observar las conductas, la
interaccion, rasgos fisicos y espacio asi como la contextura de los personajes,
los movimientos de camaras paneos descriptivos Yy traveling lateral y horizontal
de acercamiento lo que permite la gestualidad de las animadoras principalmente
y que mediante la transmision de los mensajes positivos asi como los juegos, la
coreografia de las canciones por el elenco del programa daban al publico
espectador una emotividad, sensibilidad y alegria durante la transmisiéon del
programa ya que esto era una fiesta el vestuario hecho con colores primarios y
encendidos escarchados de manera que toda la imaginaciéon y magia de la nube
se transporte a la tierra haciendo una combinacion con la escenografia
pintoresca de un arco iris y un sol radiante y figuras de un lider llamado Glufo lo

cual tomamos lo siguiente:

PRIMERA: El contenido del programa infantil nube luz a través del nivel
audiovisual demostré que puede realizarse programas televisivos infantiles de
gran calidad televisiva, que sean rentables y transmitan valores positivos para

los nifos.
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SEGUNDA: El contenido del programa infantil nube luz a través del nivel de
contenido demostrd que puede realizarse programas infantiles de gran calidad
televisiva obteniendo un publico fiel a través de un contenido limpio Gnico y

seguro.

TERCERA: El contenido del programa infantil nube luz a través del nivel legal
demostré que puede realizarse programas infantiles respetando la ley de radio y

television.

CUARTA: EIl contenido del programa infantil nube luz a través del nivel de
entretenimiento demostré que puede realizarse programas infantiles que
transmitan mensajes positivos a través de los juegos, dibujos y premios que nos

permitian ensefar y educar a los nifios del Pert y del mundo.

QUINTA: El contenido del programa infantil Nube Luz a través del nivel de
programacion contribuye para la creacion de programas infantiles con un formato
unico y original inculcando formacién valorativa, cognoscitiva y psicomotriz para
nifios, labor que tradicionalmente se le deja a la escuela promoviendo la no

violencia.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA: Debera la tv de sefial abierta en el pais desarrollar programas

infantiles que tengan calidad televisiva y que eduquen a los infantes.

SEGUNDA: Para su sostenibilidad en el tiempo de los programas infantiles el
dia de hoy, estos deben tener calidad técnica; la segunda, tener la capacidad de
atraer la atencion o el interés del espectador y La tercera tener una funcion social

positiva, y que no sea evasiva de la realidad.

TERCERA : Es evidente que siendo la produccion televisiva un negocio debe
generar rentabilidad, para lo cual es importante no solo la calidad televisiva, sino
una buena estrategia para posicionarse en el rating , impulsar una campafa
eficaz y eficiente de marketing , que permita contar con publicidad y

merchandising referente al programa.

CUARTA: Disefiar e implementar un programa de television infantil debe tener
como cuestion medular transmitir mensajes positivos que impacten en la
formacion de nuestros infantes. Para lo cual debera contar la produccién con

staff de especialistas para encargarse de dicha labor.

QUINTA: Los programas infantiles de la television deben articularse con la labor
de la escuela en la formacion integral de los nifios, lo cual implica una labor
coordinada que debe liderar Minedu. Para ello, se debe tener en cuenta que la
television del futuro al cual estamos asistiendo tiende hacia lo transmediatica. Es

decir, se complementan las historias a través de diversas pantallas a las que se
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tiene cobertura. De esta manera, alrededor de un programa infantil determinado,
se realizan peliculas, se disefian historietas, libros de cuentos, portal web con

actividades ludicas, videos y otros.

SEXTA: Es importante que los programas infantiles televisivos busquen
estimular la “interactividad” entre el programa y los nifios que lo estan

observando. Una excelente muestra de ello, es el programa Dora la exploradora.
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EL CONTENIDO DEL PROGRAMA INFANTIL TELEVISIVO NUBE LUZ ENTRE LOS ANOS 1996 A 1997

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO VARIABLE CATEGORIAS INDICADORES TECNICAS | INSTRUMENTOS

GENERAL DESCRIPTIVA
¢, Cual es el contenido del Identificar el
programa infantil Nube luz | contenido del
entre los afios 1996 a programa infantil
19977 Nube luz entre los

afos 1996 a 1997.
PROBLEMAS OBJETIVOS
SECUNDARIOS SECUNDARIOS
¢, Cual es el nivel Identificar el nivel 1ER NIVEL
audiovisual del programa | audiovisual del CONTENIDO AUDIOVISUAL - IMAGEN
infantil Nube luz entre los | programa infantil DEL PROGRAMA _ SONIDO
afos 1996 a 19977 Nube luz entre los INFANTIL NUBE

afios 1996 a 1997. LUz - EDICION FINAL

Entrevistas
_Entrevista N°1 | “Ficha de Observacion

¢ Cudl es el nivel de Identificar el nivel de 2DO NIVEL DE | - MENSAJE VERBAL “Rochie
contenido del programa contenido del CONTENDO - MENSAJE Hernandez de
. . . . TELEVISIVO Diezcanseco” | - Guia de entrevista
infantil Nube luz entre los | programa infantil -~ MENSAJE
anos 1996 a 19977 SUBLIMINAL




Nube luz entre los
afnos 1996 a 1997.

¢ Cual es el nivel legal del
programa infantil Nube luz
entre los afios 1996 a
19972

Identificar el nivel
legal del programa
infantil Nube luz
entre los afios 1996
a 1997.

¢, Cual es el nivel de
entretenimiento del
programa infantil Nube luz
entre los afios 1996 a
19972

Identificar el nivel de
entretenimiento del
programa infantil
Nube luz entre los
afos 1996 a 1997.

¢,Cudl es el nivel de
programacioén general del
programa infantil Nube luz
entre los afios 1996 a
19972

Identificar el nivel de
programacién
general del programa
infantil Nube luz
entre los afios 1996
a 1997.

3ER NIVEL - Articulo N° 39.
LEGAL (LEY - Articulo N° 40.
DE RADIO Y - Articulo N° 41.
TELEVISION - Articulo N° 42.
N°28278) - Articulo N° 43.
4TO NIVEL DE | - JUEGO
ENTRETENIMI | - DIBUJOS
ENTO - PREMIOS
5TO NIVEL DE | - FORMATOS
PROGRAMACI | - CALIDAD DE
ON GENERAL. PROGRAMACION

Entrevista N°2
“Almendra
Gomelsky”

-Andlisis de
contenido.

Observacion




ANEXO 2
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ANEXO 3

Validacion de instrumentos
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