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INTRODUCCION

La preocupacion por el fenémeno de los realities de competencia en el
Peru deberia remontarse hasta al estreno del programa “Combate” en el afio
2011, por el canal ATV, sin embargo, un tiempo después, el mismo programa
fue copiado y estrenado por otro medio de mayor sintonia, América Television,

en el ano 2012.

En un inicio, los participantes eran personas comunes: jévenes con
apariencia estudiantil y aficionados a los deportes, quienes buscaban
conseguir algo de dinero para solventar sus estudios superiores. Con el paso
del tiempo, la formula del reality de competencia empez6 a funcionar y no,
necesariamente, por el formato del programa que supuestamente promueve la
actividad fisica, el trabajo en equipo y la competitividad, sino por los artilugios
de los productores del mismo, quienes iban afadiendo elementos que los
hacian cada vez mas impactantes y adictivos para nifios, jévenes y adultos.
Hablamos de confrontaciones verbales entre los competidores, las relaciones
intimas entre los mismos -que a veces eran Yy siguen siendo inventadas para
alimentar el morbo y la necesidad de conocer en cémo terminé tal y cual
relacion-; los juegos eréticos, los estilos de comunicacién y usos del lenguaje, e
incluso los actos de violencia propalados, que ademas de costarle la
interposicion de una multa por la Sociedad Nacional de Radio y Television,
también causaron la reprobacion de gran parte de la sociedad civil, quienes
hasta se animaron a salir a la calle para marchar en contra de la television

basura.

De a pocos, el rating de los programas fue aumentando y, no

guedandose contentos con los niveles de audiencia, los productores
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empezaron a aliarse con los programas de espectaculos y a convertir a
cualquier costa a los mismos participantes en personas mediéticas y modelos a

seguir, e incluso a idolatrar.

Asi se empez0 con los ampays de noches desenfrenadas, borracheras,
infidelidades, actos de violencia, chismes, grabaciones triple xxx, entre otros.
En tan solo 4 afios de presencia en los medios televisivos, ahora, los
encontramos también en los noticieros, los programas de espectaculos, en las
redes sociales, los canales en vivo que los mismos programas poseen, en los
periddicos y en las librerias. Es decir que al dia de hoy, se han convertido en
un verdadero fendmeno mediatico que no le interesa como pero si o si tiene

que “facturar”.

En este sentido, la presenta investigacion evaluard hasta qué punto la
reestructuracién del programa Esto es Guerra: El origen de la lucha, desde lo
deportivo hacia lo deportivo/educativo / comunicacional, puede cumplir con las
expectativas y los estdndares de calidad de ambos géneros. Para ello, se ha
decidido evaluar el nivel intelectual de los participantes al medir el grado de
dificultad de las preguntas, cuyo nivel de acierto aparenta ser inversamente
proporcional al nivel de dificultad de las mismas. Este analisis incluye los estilos
de comunicacion que emplean los competidores, desde las jergas,
sobrenombres, pasando hasta las interjecciones de animo, que son copiadas y
repetidas por muchos de los televidentes.

Asi mismo, por medio de este estudio cualitativo, queremos analizar y
sondear el nivel de responsabilidad social de los directivos del Canal 4 y de los
productores del programa Esto es Guerra: El origen de la lucha, puesto que
hemos encontrado que estan constantemente buscando maneras implicitas de
atraer la atencién de los telespectadores, nifios y jévenes, para retenerlos sin
importar las consecuencias sociales que dichas practicas conllevan, con el fin
de llegar a cada vez mas personas y vender mas espacios publicitarios. Por
altimo, por los niveles de audiencia que el programa consigue se quiere

analizar los valores y anti valores que se promueven en el programa para



determinar si contribuyen o no al fomento a la cultura y al fortalecimiento de la

identidad cultural nacional.

Pese a que el programa Esto Es Guerra: El origen de la lucha no es el
anico que maneja el mismo formato y la misma tematica entre los realities de
competencia de la TV peruana, y tal vez tampoco es el mas preocupante en
relacion a los contenidos poco éticos de sus mensajes implicitos y explicitos-
sobre todo a raiz de la reestructuracion que ha tenido-, pero si ha sido y sigue
siendo el programa que mas rating tiene y casi le triplica el indice de audiencia
al segundo mas visto: Combate. No obstante, por ser el programa lider,
también se convierte en el blanco de muchas criticas, y por ende el que mas
influencia tiene en el comportamiento, las preferencias y las actitudes de
nuestro nifios y adolescentes, quienes -cautivos del programa- descuidan los
estudios y las actividades ludicas para convertirse en receptores pasivos Yy
presas faciles de los anti valores, modelos de conductas y habitos propalados,
descuidando la cultura, el desarrollo intelectual y la identidad cultural de

nuestro pais.

La presente investigacion ahondara alrededor de los estereotipos de
belleza que se promueven y las imagenes erdticas que se transmiten cono
instrumentos de retencion del telespectador; del mismo modo acerca de los
estereotipos intelectuales que se van construyendo en consecuencia de la
recepcion de los modelos impulsados y de las capacidades intelectuales que
los participantes demuestran, analizando el nivel de acierto y de dificultad de
las preguntas; asi como los usos del lenguaje en la mecanica integral del

programa.

Dentro de las herramientas cientificas y de los instrumentos de
recoleccion y tabulacion de datos se usaran la observacion, el cuestionario y la
entrevista. Estos instrumentos nos permitirAn obtener informacion cualitativa
para el analisis del programa, de las variables, las dimensiones y los
indicadores, que seran apuntados en fechas de registros. Asimismo, las
encuestas dirigidas a los estudiantes de ambos géneros seran el instrumento

de recoleccion de datos que permitirA sondear, directamente, acerca de la
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influencia en el comportamiento social de los adolescentes y sus estilos de
comunicacion. Por dltimo, las entrevistas directas a alumnos de cada seccion
permitirdn aclarar dudas y cruzar informacion mas detallada acerca de los
motivos de las respuestas mdultiples y de crucial importancia para el

entendimiento del objeto de la investigacion.
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RESUMEN

La presente investigacion se titula “El programa de television “Esto es
Guerra: El origen de la lucha” y su influencia en el comportamiento social y
estilos de comunicacion de los adolescentes de primero y segundo grado del

colegio Félix Bogado, Rimac - 2016”.

En el primer capitulo se identifica el planteamiento general del problema,
incluso, sus diagnéstico, prondéstico, y control del pronostico. En esta linea, se
genera problemas especificos, con sus respectivos objetivos a investigar. Ello,
lleva al planteamiento de hipoétesis, variables, categorias e indicadores, con la

selecciones de instrumentos que validen la investigacion.

El segundo capitulo contiene el marco teérico de la investigacion,
constituido por los antecedentes de la investigacion, tanto para la variable
dependiente como la independiente. Del mismo modo, se incluyen las bases
tedricas y la definicibn de términos béasicos que permitirdn un mejor

entendimiento del campo de estudio.
En el tercer capitulo se identifica el marco metodolégico de la
investigacion, pasando por el tipo y nivel de investigacion, la poblacion y disefio

de la muestra, asi como las técnicas de recoleccién de datos.

Finalmente, se presenta el andlisis de los resultados obtenidos, asi como

las conclusiones y recomendaciones a las que lleva la investigacion.
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CAPITULO I:
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
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CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1DIAGNOSTICO.

Actualmente, los nifios y los adolescentes que leen libros y articulos
extensos son cada vez menos. La television y el internet se apropian del
poco tiempo libre del que estos disponen, impidiéndoles participar en
actividades culturales, ludicas y recreativas. Ademds, los canales de
television, en el afan de incrementar sus niveles de rating y liderar las listas
de programas mas vistos, han provocado que se utlicen los mas
impensados artilugios para retener a los telespectadores. Cuerpos
semidesnudos, escenas eroticas, o el empleo de un lenguaje inapropiado al
tratar temas poco indicados en el horario de proteccion al menor, son las
estrategias mas utilizadas por los productores de estos programas para
lograr su cometido. En este cadtico libertinaje, los programas reality de
competencia se han convertido en una fuente de influencia de actitudes,
lenguaje, conductas y estilos de vida, que muchas personas, en especial de
nifios y adolescentes, tienden a seguir y a imitar. Por consiguiente, debido a
los preocupantes niveles de rating que los programas de competencia estan
teniendo, la presente investigacion estudia el fenémeno del programa de
television “Esto es guerra: El origen de la lucha” y la influencia que el mismo
ejerce en el comportamiento social y estilos de comunicacién de los
adolescentes del colegio Félix Bogado, del distrito limefio del Rimac, en el
afno 2016.
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1.2PRONOSTICO

La influencia de los programas de television en la conducta de los
adolescentes y sus estilos de comunicacion estd generando un clima de
preocupacion por los falsos modelos de éxito y de belleza que se
promueven, distorsionando su escala de valores, estilo de vida e identidad
cultural. Asimismo, los resultados de la evaluacion PISA no son nada
alentadores. Las autoridades, los padres de familia, los educadores y la
sociedad civil en conjunto, temen que la programacion televisiva actual
perjudica el desarrollo intelectual de nifios, adolescentes y jovenes. Por ello,
se hace necesario investigar el programa de television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” y su influencia en el comportamiento social y estilos de
comunicacion de los adolescentes, tomando como referencia de caso a los
estudiantes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado, del

distrito del Rimac en el afio 2016.

1.3CONTROL DE PRONOSTICO

¢ Restablecimiento del rol social, ético y responsable de la television para
la transmision de valores, promoviendo la diversidad cultural, la
identidad nacional y estimulando, de manera responsable y progresiva,

el proceso intercultural a través del programa.

e Modificacion y mejoramiento los modelos de comportamiento exhibidos
en el programa para revertir las preferencias y los habitos dafiinos que
los seguidores han adquiridos en el proceso de aprendizaje por

modelamiento e imitacion.

e Redefinicion del mecanismo regulador y creacibn de un sistema
normativo y fiscalizador que mejore la participacion del Estado y de los
organismos encargados de fomentar la conducta ética y responsable de

los canales de television en su conjunto.
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Revertir el eventual desequilibrio, entre interés publico vs. interés privado
e intereses econdmicos Vvs. Intereses sociales y culturales, por parte de

América Television.

2. PROBLEMAS DE INVESTIGACION

2.1.

2.2.

PROBLEMA PRINCIPAL

¢De qué manera el programa de television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” influye en el comportamiento social y estilos de
comunicacion de los adolescentes de primero y segundo grado del

colegio Félix Bogado, Rimac -2016?

PROBLEMAS SECUNDARIOS

¢De qué manera las competencias deportivas del programa de
television “Esto es Guerra: El origen de la lucha” influyen en el
comportamiento social de los adolescentes de primero y segundo

grado del colegio Félix Bogado, Rimac -20167?

¢De qué manera las competencias de conocimiento del programa de
television “Esto es Guerra: El origen de la lucha” influyen en el
comportamiento social de los adolescentes de primero y segundo

grado del colegio Félix Bogado, Rimac -20167?

¢De qué manera el uso del lenguaje en el programa de television
“Esto es Guerra: El origen de la lucha” influye en el estilo de
comunicacién de los adolescentes de primero y segundo grado del

colegio Félix Bogado, Rimac-20167?
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3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

3.1. OBJETIVO GENERAL

e Analizar en qué medida el programa de television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” influye en el comportamiento social y estilos de
comunicacion de los adolescentes de primero y segundo grado del

colegio Félix Bogado, Rimac —2016.

3.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Analizar en qué medida las competencias deportivas del programa de
television “Esto es Guerra: El origen de la lucha” influyen en el
comportamiento social de los adolescentes de primero y segundo

grado del colegio Félix Bogado, Rimac -2016.

e Analizar en qué medida las competencias de conocimiento del
programa de television “Esto es Guerra: El origen de la lucha”
influyen en el comportamiento social de los adolescentes de primero

y segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac -2016.

e Analizar en qué medida el uso del lenguaje en el programa de
television “Esto es Guerra: El origen de la lucha” influye en el estilo
de comunicacion de los adolescentes de primero y segundo grado
del colegio Félix Bogado, Rimac — 2016.

4. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

4.1 HIPOTESIS GENERAL

El programa de television “Esto es Guerra: El origen de la lucha”

influiria en el comportamiento social y estilos de comunicacion de los
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adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado,
Rimac -2016.

4.2 HIPOTESIS SECUNDARIAS

e Las competencias deportivas del programa de television “Esto es
Guerra: El origen de la lucha” influirian en el comportamiento
social de los adolescentes de primero y segundo grado del
colegio Félix Bogado, Rimac - 2016.

e Las competencias de conocimiento del programa de televisién
‘Esto es Guerra: El origen de la lucha” influirian en el
comportamiento social de los adolescentes de primero y segundo

grado del colegio Félix Bogado, Rimac-2016.

5. VARIABLES DE LA INVESTIGACION

VARIABLE INDEPENDIENTE:
El programa “ESTO ES GUERRA: EL ORIGEN DE LA LUCHA”.
VARIABLE DEPENDIENTE

El comportamiento social y estilos de comunicacion de los adolescentes
de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac-2016.

6. CATEGORIAS DE LA INVESTIGACION.

6.1. COMPETENCIAS DEPORTIVAS.

6.2. COMPETENCIAS DE CONOCIMIENTO.

17



7.

INDICADORES DE LA INVESTIGACION.

7.1.

INDICADORES DE LAS CATEGORIAS:

7.1.1.MOTIVACION.

7.1.1.1. Estereotipos de belleza.
7.1.1.2. Imégenes eroticas.

7.1.2.IDENTIFICACION.

7.1.1.1. Estereotipo intelectual.
7.1.1.2. Nivel de dificultad.

LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION.

Las limitaciones por las que atravesoO la presente investigacion

fueron:

8.1.

LIMITACIONES DE INFORMACION.

El fendmeno de los realities de competencias de deporte es
relativamente nuevo. No es tarea facil encontrar publicaciones
cientificas actuales que traten el tema de una manera amplia y
profunda. Mayormente, lo que se encuentra en los motores de
busqueda son articulos de prensa y opiniones informales de
blogueros que no tienen rigor cientifico y que no aportan de
mucho para el analisis atento y responsable que la investigacion
debe tener. Por consiguiente, muchos de los datos presentados
seran inferenciales a partir de las bases teéricas encontradas en
las obras de los grandes tedricos de la comunicacion y citadas en

las fuentes bibliograficas.
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8.2.

8.3

8.4

LIMITACIONES BIBLIOGRAFICAS.

El problema de la TV basura es una tarea pendiente desde
la década de los 90. Sin embargo, las librerias de Lima no
comercializan libros sobre los estudios de los efectos de la
television en las personas. En las bibliotecas, tampoco se
encuentra material relacionado con la tematica. Pese a ello, en la
web, si se han podido conseguir obras de importantes tedricos de
la comunicacion que nos han permitido inferir tendencias,
caracteristicas, efectos y peligros de los nuevos géneros
televisivos y del gran problema que engendra el fenbmeno de la

hiper-realidad.

LIMITACIONES TEMPORALES.

Los tiempos de entrega que la universidad nos exige
suelen ser apremiantes. Pese a ello, el haber empezado a
sondear el problema objeto de investigacion a partir del octavo
ciclo de la carrera profesional nos ha permitido lograr el
cumplimiento oportuno del mismo sin tener que comprometer

otras actividades profesionales.

LIMITACIONES CREMITISTICAS.

El investigador contd con los medios econdmicos
necesarios para la realizacion del presente trabajo de
investigacion, tanto para la sustentacibn de los gastos
relacionados con la adquisicién de los materiales como para la
ejecucion en si misma de la Tesis. En tanto que, la toma de las
encuestas, las entrevistas, la tabulacion, el andlisis de los
resultados y de la redaccion del presente documento no han
requerido de la contratacion de terceros porque fueron realizadas

por el mismo autor.
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FACTIBILIDAD DE LA INVESTIGACION.

La presente investigacion fue posible de ser realizada por las

siguientes factibilidades:

9.1.

9.2.

9.3.

9.4.

FACTIBILIDAD TEMPORAL.

El investigador organizé un cronograma para la asignacion
de tiempos exclusivos para el desarrollo diario y evolutivo de la

presente investigacion.

FACTIBILIDAD CREMATISTICA.

El investigador cont6 con los medios econdmicos
suficientes para la aplicacion de los instrumentos, asi como todo

el nivel de la investigacion y trabajo de campo.

FACTIBILIDAD ACCESITARIA.

La realizacion de la presente investigacion y sobretodo la
aplicacion del cuestionario y de la toma de las entrevistas fueron
posibles gracias a la colaboracion generosa, comprensiva y
flexible, del subdirector del colegio, el Sr. Masimo Enrique
Montalvdn Silva, quién nos permiti6 ingresar en dos
oportunidades y nos brindé las facilidades logisticas vy
organizacionales para que la investigacion se desarrolle de la

mejor manera.
FACTIBILIDAD TECNOLOGICA.
El despliegue de la presente investigacion fue posible con

los equipos y soportes tecnolégicos que disponiamos, debido a

gue el tamafio de la muestra es medianamente grande.
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9.5. FACTIBILIDAD ASESORAL.

Se tuvo acceso permanente a los asesores proporcionados
por la universidad. Se cont6é con una asesora metodoldgica, quien
supo orientar al investigador, asi como un asesor tematico,

responsable de guiar en el fondo y forma de la problematica.

10.IMPORTANCIA

La presente investigacion nos permite conocer, analizar, describir
y explicar una realidad social y cultural concreta y especifica. Por ello,
este estudio encierra un valor tedrico en si mismo, en vista de aportar

informacion relevante, teniendo a su vez implicancias practicas.

En cuanto al aporte a la investigacion cientifica, el caracter
multidimensional de la presente investigacién, que conjuga en su cuerpo
aspectos educativos, comunicacionales y linglisticos, permite obtener
un cuadro amplio de las variables que, actualmente, mas preocupan a la
opinién publica y a la sociedad civil; y, del mismo modo, poner al
descubierto algunas practicas comunicacionales que confunden al
televidente, quien llega a subestimar los efectos perjudiciales en

consecuencia del visionado del programa.

Ademas, seran los mismos encuestados quienes evaluaran las
dimensiones y los indicadores objeto de estudio, cuya seleccion es el
producto de un extenso trabajo de observacién atenta y sistematica del
programa “Esto es guerra: El origen de la lucha”. De tal manera, que
este enfoque metodoldgico permitird reducir de manera sustancial las
distorsiones que se producen, habitualmente, entre investigador y objeto

de investigacion, con el fin de corroborar las hipotesis planteadas.

En cuanto al aporte a las Ciencias de la Comunicacion, debido a
una aparente indiferencia del Estado en relacién al fenébmeno mediéatico

de los realities de competencias, y los altos indices de audiencias que
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estan alcanzando, la presente investigacion permitiria determinar si el
mecanismo de la autorregulacion esta siendo efectivo en el desarrollo
del ejercicio ético y responsable de la radiodifusién o, de lo contrario, Si
tal vez sea necesario y oportuno evaluar otras formas de regulacion de
medios, para asi evitar que se sigan propalando contenidos que
distorsionan los valores sociales y culturales de nuestra sociedad
nacional, y que terminan perjudicando la identidad cultural y el libre

desarrollo -fisico e intelectual- de nuestros adolescentes.
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CAPITULO II:
MARCO TEORICO DE LA
INVESTIGACION
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION.

2.1ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION.

2.1.1. ANTECEDENTES DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE.

2.1.2. El programa “ESTO ES GUERRA: EL ORIGEN DE LA LUCHA".

2.1.3. Tesis.

a) BERROSPI CASTILLO, Victor Javier (2012). El entretenimiento
televisivo y la identidad cultural, en los colegios emblematicos de
la ciudad de Huanuco, 2012. Tesis para la obtencion del Grado
Académico de Magister en Comunicacién Social con mencién en
Investigacion en Comunicacion en la UNMSM. Emplea el método

descriptivo-correlacional.
Conclusiones:

e Se determina que los programas realities de concurso Esto es Guerra y
Combate, en su estructura y reglas, tienen un contenido caracterizado
por la violencia en el logro de metas, llevando a la preferencia por
concursantes violentos y alienantes;

e Recalca el esfuerzo fisico, el individualismo y las actitudes no reales ni
racionales de los concursantes, no contribuyendo a los valores de su

identidad cultural, provocando el desconocimiento de la cultura peruana.
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b) VELIZ LLUNCOR, Oscar Eduardo (2013). Mensaje que Transmite
el Reality Show Juvenil “Esto Es Guerra” en los Estudiantes de
Cuarto Grado de Educacion Secundaria de la I.E. Juan Pablo
Vizcardo y Guzman Zea del Distrito de La Victoria — Chiclayo,
2013. Proyecto de investigacion del curso de Produccion
audiovisual, videografia y otras tecnologias comunicacionales, de
la curricula de la escuela de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Sefior de Sipan. Emplean el método descriptivo —

analitico no experimental.

Conclusiones:

Se identifico que los temas que mas se abordan son de tipo sentimental
y social porque todo se muestra ante camaras. Exponen todos los
detalles intimos de los concursantes, de manera escandalosa, exhiben
sus relaciones sentimentales, sus enfrentamientos verbales y un
lenguaje vulgar;

Todos los contenidos que se presentan generan aceptacion en los
estudiantes, que se han dejado atrapar por este programa, postergando
actividades como realizar las tareas, leer libros y articulos educativos,
conversar en familia, conversar con amigos y hacer deporte;

Los estudiantes indicaron que el reality influencié su estilo de vida en

aspectos, como en su forma de hablar, vestir, actuar y comportarse.

2.1.4. Internet

> Telebasura, Etica y Derecho: Limites a la informacion de sociedad

en television

Todas las televisiones, publicas o privadas, estatales,
autondémicas o locales, que emiten esta clase de programas basura
tienden a justificarlos en base a cuatro posturas: la libertad de expresion,
el derecho a la informacion, la demanda de la audiencia y el

preferentismo. (Talavera & Bordonado Bermejo, 2007)
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> PERSPECTIVA Y CRITICA DE LA LIBERTAD DE EXPRESION:

Si bien es cierto que la libertad de expresion esta limitada
constitucionalmente por las obligaciones de respetar la intimidad de las
personas, el derecho al honor y a la propia imagen y por la necesaria
proteccion de la infancia y juventud. Es una realidad palpable que, en
muchas ocasiones, son los mismos personajes cuya intimidad se ve
vulnerada, los que se prestan voluntariamente a ser objetos de la
intromisién ilegal e licita de un medio de comunicacién. Hay
celebridades que no lo serian —y no sin esfuerzo y sin un trabajo digno
de consideracion- si no se avinieran a hacer de su vida privada una
mercancia que puede ser comprada y vendida. Es esta cotidiana
realidad la que, por otra parte, estimula a los medios de comunicacion a
convertir la intimidad y la vida privada en espectaculo, especulando con
ellos hasta sus limites més inadmisibles. (Barroso & Del Mar Lopez
Talavera, 1998)

> PERSPECTIVA Y CRITICA DEL DERECHO DE INFORMACION:

Otro argumento que a menudo utilizan las televisiones que emiten
tele-basura es el derecho de los ciudadanos a ser informados. Es cierto
gue los personajes del corazén acaban siendo personajes publicos sélo
por el hecho de su presencia continuada en los medios de
comunicacion. Ahora bien, confundir el chisme sobre las intimidades de
las personas con informacion es tan grave como equiparar a las
personas que conducen esta clase de programas con los profesionales
del periodismo. En este sentido, algunos programas del corazén o de
entretenimiento muchas veces se presentan como programas de
informacion, cuando no respetan muchos de los principios deontolégicos
de la profesién periodistica y hacen un uso habitual del rumor o la

difamacion. (Talavera & Bordonado Bermejo, 2007)
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> PERSPECTIVA Y CRITICA DE LA DEMANDA DE LA AUDIENCIA:

El tercer argumento, la demanda de la audiencia, choca
frontalmente con el concepto de servicio publico. A menudo se quiere
identificar "lo que quiere y pide la audiencia” con un hipotético "interés
publico" pues se confunde con la nocién de servicio publico, entendido
éste como un servicio que afecta a los intereses generales y, como tal
debe realizarse desde la responsabilidad. Por otra parte, es poco
riguroso excusarse en lo que la audiencia quiere o pide cuando son otros
criterios bien distintos los que imperan sobre los contenidos televisivos,
criterios mas bien de indole econdmica y mercantil. (Talavera &
Bordonado Bermejo, 2007)

> PERSPECTIVA Y CRITICA PREFERENCISTA:

Segun Gustavo Bueno, la telebasura no es objetable porque es
democratica: "nos parece intolerable el proceder de quienes, erigiéndose
en perros guardianes de la ortodoxia democratica, como si fueran
conocedores de la esencia moral del género humano, pontifican sobre lo

gue debe o no debe ser la television democrética”. (Bueno, 2002)

Con esta afirmacion se llega a un reduccionismo peligroso: la
democracia queda reducida a un puro ¢preferentismo?, a una
democracia de audiencias que mas bien es tirania de las audiencias. La
critica de los contenidos televisivos queda supeditada a la dictadura del
mando a distancia. Ademas, conviene recordar que democracia, bien
entendida, significa mucho méas que sumar preferencias a la hora de
tomar decisiones, no todos los argumentos y posiciones son validos
desde un punto de vista moral y legal. Y en ningun caso, cabe meter en
un mismo saco democracia y telebasura. (Talavera & Bordonado
Bermejo, 2007)
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2.1.5. Libros

Segun (Llosa, 2012), la civilizacién del espectaculo consiste en un
mundo en el que el primer lugar en la tabla de valores vigente lo ocupa
el entretenimiento, donde divertirse, escapar del aburrimiento, es la
pasién universal. Este ideal de vida es perfectamente legitimo, sin
duda. Pero convertir esa natural propensién a pasarlo bien en un valor
supremo tiene consecuencias a veces inesperadas. Entre ellas la
banalizacion de la cultura, la generalizacion de la frivolidad, la
proliferacién del periodismo irresponsable, el que se alimenta de la
chismografia y el escandalo. Entre los factores més importantes, para
la forja de la civilizacion del espectaculo ha sido la democratizacion de
la cultura. Se trata de un fenbmeno altamente positivo, sin duda, que
nacié de una voluntad altruista: que la cultura no podia seguir siendo el
patrimonio de una élite, que una sociedad liberal y democratica tenia la
obligacion moral de poner la cultura al alcance de todos, mediante la
educacion, pero también la promocion y subvencion de las artes, las
letras y todas las manifestaciones culturales. Esta loable filosofia ha
tenido en muchos casos el indeseado efecto de la trivializacion vy
adocenamiento de la vida cultural, donde cierto facilismo formal y la
superficialidad de los contenidos de los productos culturales se
justificaban en razén del proposito civico de llegar al mayor nimero de
usuarios. La cantidad a expensas de la calidad. Este criterio, proclive a
las peores demagogias en el dominio politico, en el cultural ha causado
reverberaciones imprevistas, entre ellas la desaparicion de la alta
cultura, obligatoriamente minoritaria por la complejidad y a veces
hermetismo de sus claves y codigos, y la masificacién de la idea
misma de cultura. Esta ha pasado ahora a tener casi exclusivamente la
acepcion que ella adopta en el discurso antropolégico, es decir, la
cultura son todas las manifestaciones de la vida de una comunidad: su
lengua, sus creencias, sus usos y costumbres, su indumentaria, sus
técnicas, y, en suma, todo lo que en ella se practica, evita, respeta y
abomina. Cuando la idea de la cultura torna a ser una amalgama

semejante es poco menos que inevitable que ella pueda llegar a ser
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entendida, apenas, como una manera divertida de pasar el tiempo.
Desde luego que la cultura puede ser también eso, pero si termina por
ser sélo eso se desnaturaliza y se deprecia: todo lo que forma parte de
ella se iguala y uniformiza al extremo de que una Opera de Wagner, la
filosofia de Kant, un concierto de los Rolling Stones y una funcion del

Cirque du Soleil se equivalen.

2.2. ANTECEDENTES DE LA VARIABLE DEPENDIENTE.

2.2.1. Comportamiento social y estilos de comunicacion de los
adolescentes de segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac —
2016.

2.2.2. Tesis.

a) CALDERON VIVANCO, Elizabeth Maria (2007)."Los programas
de televisidn y la agresion en los nifios: el caso Power Rangers".
Tesis para optar el Titulo de Licenciado en Educacién en la
Pontificia Universidad Catolica del Perd. Emplean el método

experimental.
Conclusiones:

e Se determina que cuando los nifios y adolescentes estan expuestos a la
observacion constante de programas violentos, aumentan las
posibilidades de que tengan respuestas agresivas en su

comportamiento con otros individuos en su vida cotidiana.

b) HURTADO HERRERA Miluska, PASTOR MORALES Fatima,
JIMENEZ RODRIGUEZ, Diana, SILVA VELIZ, Diamdra vy
CISNEROS MORALES, Geraldine (2014) "Estudio de opinién
adolescentes y reality shows en dos instituciones educativas de

Chiclayo y Lambayeque". Investigacion realizada por el Centro de
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Estudios Sociales y Mediaticos de la Universidad Sefior de Sipan

(CESMUSS). Emplean el método descriptivo-comparativo.
Conclusiones:

e Se determina que casi una tercera parte o el 31.4% de los adolescentes
entrevistados ha intentado comportarse o adoptar actitudes propias de
los personajes de los reality shows que ven;

e Se determina que otra tercera parte, el 32.5% del total de los
adolescentes encuestados, también reconocid practicar lo que se
muestra en los reality shows;

e Se determina que a mas de tres cuartas partes de los estudiantes
encuestados (76.7%) les gustaria estar en un reality show segun lo que

respondieron.

2.2.3. Internet

Para (ESCOBAR, 2006), la relacion entre el medio televisivo y el
comportamiento de las audiencias es un fenomeno social y global,
gue trasciende el analisis e intervencion de la conducta individual, de
forma que se hace necesario emplear un marco mas integrador

interdisciplinario para explicar y predecir los efectos.

Desde la vision de la convergencia, como sostiene la explicacion
conductual, cuando se observan regularidades en las relaciones
entre eventos (en este caso entre ciertos actos y sus consecuencias),
las personas derivan reglas y estas pueden relacionarse con la
ejecucion de los actos.

El aprendizaje del comportamiento social a partir de este proceso
se potencializa si la ejecucion del comportamiento posee las mismas

consecuencias que las observadas en un programa de television.

Desde esta perspectiva, cualquier intento de regulacion de la

television debe centrarse en la demostracion de relaciones probables
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2.2.4.

entre la exposicion a contenidos y los patrones de comportamiento

de las audiencias. Esto no sucede en la actualidad.

Los organismos de control intentan regular contenidos, pero dado
gue no poseen una metodologia para identificar y argumentar
relaciones probables, los canales privados usualmente ganan el
debate al no poderse demostrar que ciertos programas son

peligrosos o dafinos para las audiencias jovenes.

Libros

Para (Bandura, 1963), en relacion a la influencia de la conducta de
los modelos en la transmision de pautas sociales y desviadas de
respuesta, los datos que proporcionan los estudios de campo y la
experimentacién de laboratorio distinguen tres posibles efectos de la

exposicion a un modelo:

Un efecto de modelado, que implica la transmision de pautas de
respuesta de una imitacibn precisa y que previamente no se

encontraban en el repertorio de respuestas del observador;

Un efecto inhibitorio o desinhibitorio que se refleja en un incremento
o decremento de la frecuencia, la latencia o la intensidad de
determinadas respuestas adquiridas previamente por el observador,

mMas o0 menos similares a las que muestra el modelo;

Un posible efecto de provocacion, en el que la observacion de las
respuestas de un modelo sirve como sefial para que el observador
<<dispare>> respuestas similares que ni son completamente nuevas

ni estan inhibidas como resultado de un aprendizaje previo.

31



2.3. BASES TEORICAS

Teorias de la Comunicacién de Masas:

» LA TEORIA HIPODERMICA

Segun la Teoria hipodérmica, de la aguja hipodérmica, de la bala
magica o0 de la reaccion en cadena, en la sociedad de masas los
medios inyectan informacion presumiblemente veridica y se destruyen
los vinculos primarios de los individuos, facilitando una persuasion
colectiva masiva, segun el modelo clasico conductista de estimulo-

respuesta de Lasswell. (Merton, 1968)

TEORIA DE LAS DIFERENCIAS INDIVIDUALES

Este tipo de teoria preferentemente estudia los efectos de los
medios de comunicacion en una situacion de "campafa" y se centra
en la psicologia de las personas ya que cada miembro tiene
caracteristicas que lo hacen diferente a otro, por lo que su conducta y
su personalidad pueden ser diferentes. La teoria de las diferencias
individuales explica que los individuos tenderan a exponerse a los
mensajes de los medios en funcién de sus intereses personales y

predisposiciones. (DeFleur & Ball Rokeach, 1982)

LA TEORIA DE LOS EFECTOS LIMITADOS

Esta teoria caracteriza el comienzo de la investigacién sociol6gica
empirica sobre las comunicaciones de masas y afecta globalmente a
todos los media desde el punto de vista de su capacidad de influencia
sobre el publico y pone la atencién a la capacidad diferenciada de
cada uno de los métodos para ejercer influencias especificas. El
problema fundamental se centra en el de los efectos de los media,
pero no ya en los mismos términos que las teorias precedentes. La

etiqueta «efectos limitados» indica una distinta valoracién de la
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cantidad de efecto y cualitativamente diferente. Esta teoria habla de
influencia, y no sélo de la ejercida por los media sino de la mas
general que «fluye» entre las relaciones comunitarias. La conclusion
es que los medios masivos no son tan omnipotentes como se
pensaba originalmente, sirviendo sélo como refuerzo a decisiones
previamente establecidas; pese al papel que juegan en el proceso las
relaciones personales en la toma de decisiones y lo que hacen las
personas con los medios y sus mensajes, dando lugar a la
profundizacién en los estudios de las audiencias y entre ellos de los
lideres de opinién. (Wolf, 1987)

LA TEORIA FUNCIONALISTA DE LAS COMUNICACIONES DE
MASAS

El enfoque de la teoria funcionalista son las funciones
desempefiadas por las comunicaciones de masas en la sociedad.
Concentra la atencion sobre las consecuencias objetivamente
demostrables de la accion de los media sobre la sociedad en su
conjunto o sobre sus subsistemas. En la teoria funcionalista de los
media —paralelamente al paso del estudio de los efectos al de las
funciones— se tiene como referencia otro contexto comunicativo. De
una situacion especifica como una campafia informativa se pasa a la
situacion comunicativa mas «normal» y habitual de la produccién y
difusién cotidiana de mensajes de masas. Las funciones analizadas
no estan ligadas a contextos comunicativos particulares sino a la

presencia normal de los media en la sociedad.(Wolf, 1987)

TEORIA ESTRUCTURAL-FUNCIONALISTA

Describe la accién social (y no el comportamiento) en su
adherencia a los modelos de valor interiorizados e institucionalizados.
El sistema social en su globalidad es concebido como un organismo
cuyas distintas partes desempefian funciones de integracion y de

mantenimiento del sistema. Su equilibrio y su estabilidad se realizan a
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través de las relaciones funcionales que los individuos y los

subsistemas activan en su conjunto. (Wolf, 1987)

El «inventario» de las funciones esta relacionado con cuatro tipos
de fenbmenos comunicativos distintos: a) la existencia del sistema
global de los mass media en una sociedad; b) los tipos de modelos
especificos de comunicacion relacionados con cada medio particular
(prensa, radio, etc.); c) la implantacion institucional y organizativa con
la que operan los distintos media; d) las consecuencias que se
derivan del hecho de que las principales actividades de comunicacién
se desarrollen a través de los mass media. (Wright, 1960)

> TEORIA DEL SER SOCIAL

Los medios masivos de comunicacion provocaron cambios
significativos en las condiciones humanas. Se sefialan cuatro fuerzas
que provocan la opinion puablica: expresividad, aceptacion,
permanente, rapidez o difusion. La nueva comunicacion de masas ha
representado una evolucién en todas las fases de la vida. Charles
Cooley propone una teoria del ser social, conjunto con la opinion
publica en donde se agrupan actitudes y opiniones como una entidad
social a través de la comunicacion. La opinion publica no es un simple
conglomerado de conclusiones del individuo, sino que es una
organizacién, un producto cooperativo y una influencia reciproca.
(Cooley, 1962)

[I. Regulacion de medios:

> LA TEORIA NORMATIVA DE MEDIOS

La teoria de los medios se refiere a un complejo conjunto de
principios sociales, politicos y filosoficos, los cuales organizan las ideas
sobre la relacion entre medios y sociedad. Dentro de la teoria de los

medios, se encuentra un tipo de teoria denominada teoria normativa,
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gue se refiere al deber ser de los medios en una sociedad dada y no a lo
gue hacen realmente. En general, las ideas dominantes sobre las
obligaciones de los medios masivos seran consistentes con otros valores
y arreglos en una sociedad dada. Segun Siebert (1977), las principales

variantes relevantes son:

LA TEORIA AUTORITARIA

En esta perspectiva, todos los medios y las comunicaciones
publicas estan sujetos a la supervision de la autoridad gobernante y las
expresiones u opiniones que pudieran desestabilizar el orden social o
politico, pueden ser prohibidas. Aunque esta “teoria” contraviene el
derecho a la libertad de expresion, puede ser invocada en condiciones

extremas.

LA TEORIA DE LA LIBERTAD DE PRENSA

Plantea la absoluta libertad de expresion publica y de operaciones
econOmicas de los medios y rechaza cualquier tipo de interferencia del
gobierno en cualquier aspecto de la prensa. El buen funcionamiento del
mercado debe resolver las cuestiones ligadas a las obligaciones de los

medios y necesidades sociales.

LA TEORIA DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL

Es una version modificada de la teoria de la libertad de prensa,
gue enfatiza en la responsabilidad de los medios (en particular, la
radiodifusién) hacia la sociedad. Los medios son libres pero deben
aceptar obligaciones de servicio publico. Los mecanismos para asegurar
el cumplimiento de tales obligaciones pueden ser a través de la

autorregulacion profesional o de las intervenciones publicas (o ambas)
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> LA TEORIA DESARROLLISTA

Aplicada en paises con bajos niveles de desarrollo econémico y
recursos limitados, toma varias formas pero esencialmente propone que
la libertad de los medios debe estar subordinada a los requerimientos del

desarrollo econdmico, social y politico.

> LA TEORIA ALTERNATIVA

Desde una perspectiva critica, plantea que existe cierta probabilidad
de que los medios dominantes de una sociedad establecida sean
inadecuados, por definicion, en cuanto a la presencia de diversos grupos
sociales y con amplio control estatal, o de otras autoridades, o de las
elites. Este tipo de teorias favorece a los medios cercanos a las bases
de la sociedad, de pequefia escala, participativos, activos y no
comerciales. Su rol consiste en hablar para grupos excluidos asi como

mantener la critica radical viva.

[ll.  Aprendizaje social:

> TEORIA DEL APRENDIZAJE POR OBSERVACION O SOCIAL

Cuando al observar la conducta de otro individuo se produce un
cambio en la conducta propia, se puede decir que hay aprendizaje por
observacion. Se trata, ni mas ni menos, de lo que suele llamarse
«imitacion». Mas técnicamente recibe también los nombres de
aprendizaje por «modelamiento» o0 aprendizaje «social». No se sabe
bien por qué imitamos, pero el caso es que gran parte de los animales, y
especialmente el hombre, aprenden asi muchas de sus conductas.
Segun Bandura (1963), este aprendizaje sigue las siguientes fases:
adquisicion: el sujeto observa una conducta en otro individuo (modelo),
identificandola suficientemente; retencion: esa conducta se almacena
activamente en la memoria; ejecucion: llegado el caso, el sujeto la

reproduce (colabora la memoria); reforzamiento: al imitar, el sujeto
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2.4.

puede ser reforzado (por ejemplo, por la aprobacion de los demas).
Como se ve, este tipo de aprendizaje se combina con el
condicionamiento operante. El niflo hace muchas cosas por simple
imitacion; pero las adquiere definitivamente al ser reforzado por sus

padres.

DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

COMPORTAMIENTO SOCIAL. Es la manera en la cual se porta o actia
un individuo con el resto de la sociedad entre miembros de la misma

especie.

REALITY DE COMPETENCIA. Programa concurso que se caracteriza
por mostrar de manera real y veridica las diferentes pruebas que uno o
mas grupo de personas tienen en el desarrollo de un programa de

television.

SOCIEDAD NACIONAL DE RADIO Y TELEVISION. Es una
organizacion gremial que agrupa a los principales canales de television y
emisoras de radio del Pert al promover el crecimiento y consolidacion
de los servicios de radiodifusiéon; defendiendo los principios basicos de la
radiodifusién privada para propiciar el desarrollo y actuar en permanente
defensa y proteccion de la libertad de expresion.

SOCIEDAD CIVIL. Conjunto de personas que viven como entidad
organizada en un determinado territorio, que se rige por normas de vida,
compartiendo una lengua, problemas y expectativas. Posee conciencia
de grupo y cuyos miembros cooperan en la realizacion de intereses para

su mantenimiento y preservacion.

5. TELEVISION BASURA. Forma de hacer television caracterizada por

explotar el morbo, el sensacionalismo y el escandalo como palancas de

atraccion de la audiencia.
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6. AMPAY. Descubrimiento de algo o alguien que trataba de ocultarse.

7. JERGA. Modalidad linguistica especial de un determinado grupo social o

profesional cuyos hablantes usan solo en cuanto miembros de ese

grupo.

8. INTERJECCION. Es una clase de palabras de las lenguas naturales que
no constituye una parte de la oracion, al expresar un sentimiento vivo,
una llamada enérgica o describir una accion sin ser lIéxica ylo

gramaticalmente organizadas.

9. RESPONSABILIDAD SOCIAL. compromiso entre los miembros de una
determinada comunidad, sociedad, ya sea individualmente o como parte
de un grupo, mantienen entre si, asi como también para con la sociedad

0 comunidad en su conjunto.

10.IDENTIDAD CULTURAL. Sentido de pertenencia a un grupo social con

el cual se comparten rasgos como costumbres, valores y creencias.

11.ETICA. Disciplina filoséfica que estudia el bien y el mal y sus relaciones

con la moral y el comportamiento humano.

12. ACTIVIDAD LUDICA. Es un ejercicio o0 juego que proporciona alegria,
placer, gozo, satisfaccion y catarsis.

13.DESARROLLO INTELECTUAL. Es aquello que pertenece o que esta
relacionado al conocimiento. Es el cumulo de informacion que se

dispone gracias a un proceso de aprendizaje o de la experiencia.

14.CAPACIDAD INTELECTUAL. Es la capacidad que tiene cada persona

para memorizar, aprender y solucionar problemas.

15.EROTISMO. El erotismo se define como el amor sensual, que deleita los

sentidos, provoca el deseo, la excitacion, el orgasmo y el placer.
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16.MODELAMIENTO. Aprendizaje por imitacion a través de un modelo.

17.ESCALA DE VALORES. Sucesion ordenada de valores de una misma
cualidad que los individuos le confieren a cosas o0 personas. La

estimacion puede ser positiva pero también negativa.

18.AUTORREGULACION. Se refiere a las responsabilidades asignadas a
los operadores de medios que deben implementar por si mismos o que

eligen voluntariamente.

19.RADIODIFUSION. Es un término que designa el servicio de emision de
sefales de radio y television para uso publico por medio de ondas

hercianas.

20.SERVICIO PUBLICO. Actividad que desarrollada por un organismo
estatal o privado bajo la regulacién del Estado para satisfacer alguna

necesidad de la poblacion.

21.LIBRE DESARROLLO. Es el derecho constitucional que toda persona
tiene derecho para el desarrollo libre de su personalidad, sin mas
limitaciones que las impuestas por el orden juridico y los derechos de los

demas.

22.ACCION SOCIAL. Cualquier tipo de proceder humano orientado por las

acciones de otro, las "reacciones" pueden ser presentes o futuras.
23.SISTEMA SOCIAL. Es un conjunto de relaciones entre seres humanos
gue interactian de muchas formas. Incluye a todas las personas que la

conforman y las relaciones entre ellas y con el mundo exterior.

24.INDUSTRIA CULTURAL. Se refiere a la capacidad de la economia

capitalista para producir bienes culturales en forma masiva. En su
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produccion reune el arte, el entretenimiento, el disefio, la arquitectura, la

publicidad, la gastronomia y el turismo.

25.LA MASA. Grandes grupos de individuos anénimos.

26.SECTORIZACION. Delimitacion de funciones y competencias en
sectores homogéneos de actividad.
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CAPITULO lll:
MARCO METODOLOGICO DE LA
INVESTIGACION
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CAPITULO IV:
METODOLOGIA DELA INVESTIGACION

4.1. TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACION
4.1.1. Tipo de Investigaciéon
La presente investigacion es del tipo basica y cualitativa porque
predomina el método inductivo en el estudio de un caso para lograr la
interpretacion del fenbmeno que se quiere investigar.
4.1.2 Nivel de Investigacién
La presente investigacion es de nivel explicativo en la medida en
gue se probara la influencia de la variable independiente sobre la
dependiente.
4.2. METODOS Y DISENO DE INVESTIGACION
4.2.1. Métodos de la Investigacion

4.2.2. Disefio de la Investigacion

El disefio de la presente investigacion es:
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FX El programa “Esto es guerra: El origen de la lucha”.

GX El comportamiento social y estilos de comunicacion
de los adolescentes de segundo grado del colegio Félix
Bogado, Rimac-2016.

4.3 POBLACION Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION

4.3.1. Poblacién - Muestra

La poblacion — muestra de la presente investigacion poblacion
estara constituida por el total de los adolescentes de ambos géneros, de
primero y segundo grado de secundaria, que ven el programa de
television “Esto es guerra: El origen de la lucha” y que estudian en el
colegio Félix Bogado del Rimac, en el mes de julio del afio
2016.Teniendo una poblacién estudiantes de 110 (nimero de escolares)
no se hace necesario extraer una muestra, incluir a todos en el estudio,

por ser factible.

4.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

4.4.1 Técnicas
e Observacion participante
e Entrevista
e Encuesta

e Andlisis documental

4.4.2 Instrumentos
e Ficha de observacion
Se aplico al momento de tomar la encuesta para registrar las
actitudes de los encuestados y también anotar eventuales

observaciones, malentendidos y posibles errores.
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Balota de preguntas

El balotarlo contiene 21 preguntas para los varones y 19 para las
mujeres. Fueron formuladas para complementar la informacion ya
obtenida en las encuestas, dentro de 6 areas tematicas: habitos de
consumo, imagenes erdticas, uso del lenguaje, competencias de

deporte, estereotipos de belleza, estereotipos intelectuales.

Cuestionario

Consta de dos partes: una ficha para cuestionario y el cuestionario
propiamente dicho.

En la ficha para cuestionario se encuentran 9 tablas para evaluar las
caracteristicas fisicas de los participantes en relacion a sus medidas
corporales, niveles de grasa, presencia y tamafo de tatuajes, corte y
color de cabello, eventuales cirugias estéticas. Ademas, la ficha
contiene una tabla para evaluar los mensajes que transmiten las
canciones.

El cuestionario propiamente dicho consta de 41 preguntas formuladas
alrededor de 5 areas tematicas: habitos de consumo, estereotipo de

belleza, imagenes erdticas, estereotipo intelectual y uso de lenguaje.
Elaboracién de Fichas

Las fichas contienen los resultados generales tabulados y ordenados
segun variable, categoria, indicador e indice.
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RESULTADOS DE FICHAS PARA ENCUESTA

|.  EDAD Y GENERO

Total 2% 36% 45% 13% 3%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La mayoria de los encuestados se encuentran entre el rango de edad de 12 a
13 afos. En gran medida, los de 12 afos pertenecen al primer grado y los de

13 al segundo grado. El 85% de los estudiantes ve el programa EEG.

Género

B Masculino

B Femenino

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 56% de los encuestados son varones. El 46% mujeres.
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II. MEDIDAS CORPORALES

VARONES
o Maximo 30%
1“;" Mediano 48%
S Minimo 22%
- Maximo 29%
é Mediano 50%
©  Minimo 21%
= Maximo 45%
% Mediano 41%
& Minimo 15%
" Maximo 42%
g Mediano 44%
“ Minimo 14%
- Maximo 27%
é Mediano 53%
T Minimo 20%
Fuente: Elaboracion propia
ANALISIS:

Para los participantes varones, predominan la cadera mediana, la cintura
mediana, el pecho maximo, los biceps medianos y los hombros medianos.
Dichos patrones van definiendo las caracteristicas corporales del

estereotipo de belleza que se esta promocionando.
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MUJERES

Maximo 45%
Mediano 39%
Minimo 16%

Cadera

Maximo 40%
Mediano 45%
Minimo 15%

Maximo 33%

Mediano 43%
Minimo 24%

Maximo 29%

Mediano 48%
Minimo 24%

Maximo 25%

Mediano 39Y%
Minimo 36%

Cintura

Pectoral

Biceps

Hombros

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Para las participantes mujeres, predominan la cadera maxima, la cintura
mediana, los biceps medianos, los hombros medianos y el pecho maximo.
Dichas caracteristicas van definiendo el estereotipo fisico de belleza que

se esta promocionando.
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.  GRASA CORPORAL

VARONES 8% 12% 15% 20% 25% 30%

Total 35% 33% 20% 8% 3% 2%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Los niveles de grasa son muy reducidos entre los participantes varones, lo cual

evidencia una gran labor fisica y alimenticia para los que se ubican entre
el 8%y el 12%.

MUJERES 12% 15% 20% 25% 30%

Total 55% 27% 12% 4% 1% 1%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Los niveles de grasa son minimos en el caso de las mujeres y la tendencia es
mucho mas marcada que en los varones puesto que casi la mitad de ellas ha
sido considerada en el rango menor de la escala del 15% aprox.
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IV. TATUAJES

TATUAJES HOMBRES Si NO
P M G
Total 15 34 29 22

*Pequefio, mediano, grande.

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

De todos los concursantes del programa, la gran mayora tendria tatuajes de
distintos tamafios. Los medianos son los mas presentes y los mas recordados
por el 48%. Siguen los grandes con el 45%.
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V. CABELLO

Longitud

7%

mC
M

mL

*Corto, mediano, largo.

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El cabello de mediana longitud es el mas recordado por los encuestados. El
48% de ellos lo ha confirmado en la encuesta. En tanto que el 45% de ellos,

considera que el cabello corto es el mas caracteristico en el programa.
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Color

mO
mC
M

*Claro, Oscuro, mechas.

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

De acuerdo a la evaluacién y a la memoria de los alumnos, el 46% de las

participantes femeninas tiene cabellos oscuro, el 34% de color claro y el 20%
tiene mechas.

51



VI. CIRUGIA ESTETICA

Mujeres con cirugia

BN
mM
maG

*Nariz, mamas, gluteos

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Los encuestados que han respondido a la presente pregunta especulan que
todas las participantes mujeres se han sometido a algun tipo de cirugia
estética. El 41% de ellas tendria implantes en los senos, el 31% en los gluteos

y el 28% habria sido operada de la nariz.
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VIl.  SEDUCCION EN BAILES

Canciones

mSi mNO

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 59% de los encuestados considera que las canciones reproducidas en las

competencias de bailes contienen mensajes eroticos.
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RESULTADOS DE ENCUESTAS

1. ¢Ves el programa “Esto es guerra: El origen de la lucha™?

mSi mNo mAusentes

4%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 85% de los encuestados ve el programa, el 11% no le ve y el 11% de los
matriculados no estuvo presente el dia de la encuesta. Por consiguiente, esta
ampliamente confirmado que la mayoria ve el programa; y ese dato demuestra

el grado de influencia del programa en los habitos de consumo de
televisivos del programa.
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2. ¢Cuanto tiempo ves este reality?

Media hora Una hora Todo el programa

46% 13% 41%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La mayoria de los encuestados ve el progarma media hora diaria. Siguen los
que lo ven todos los dias, el 46%.

Se va conociendo una tendencia que se explicara mas adelante, debido a que
al menos la mitad de los alumnos estudia en las tardes y vuelve a su hogar

cuando el programa ya se encuentra en proceso.
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3. ¢Cuantas veces a la semana vez este reality?

Todos los dias Unavez ala Dos veces ala Tresvecesala Cuatroveces a

Seémana Ssemana Semana la semana

40% 15% 18% 16% 11%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La gran mayoria de los encuestados ve todos los capitulos del programa EEG.
Se confirma la tendencia de que el programa influencia los habitos de

consumo de los televidentes objeto de investigacion.
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4. ¢Sigues las anécdotas de los participantes en otros programas de
television?

Seguimiento

mSi
B No

Aveces

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 44% de los adolescentes no sigue las anécdotas de los participantes en
ningdn otro medio. El 37% solo lo hace de vez en cuando y el 19% si

acostumbra buscar més informacion acerca de los participantes y el programa
en si.
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5. ¢En qué tipo de programas de television?

B Espectdculos  ® Noticias = Otros

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El medio mas utilizado para conocer acerca de los participantes y el programa
son los programas de espectaculos con el 60% de preferencia, siguen otros
medios con el 24% y las noticias con el 16%.
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INFLUENCIA COMPETENCIAS DE DEPORTE

6. Sefale sus participantes favoritos en orden de preferencia por cada equipo
(Colocar: 1,2,3,4,5,6,7... en orden de preferencia, segun corresponda)

Thiago Cunha 7%
Patricio Parodi 11%
Nicola Porcella 9%
Mario Hart 6%
lgnacio Baladan 10%
Hugo Garcia 12%
Facundo Gonzalez 9%
Eyal Berkover 9%
Erick Sabater 8%
Diego Chavarri 11%
Austin Palao 8%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

Fuente: Elaboracion propia

Sheyla Rojas
PalomaFiuza
Michelle Soifer
Melissa Loza 13%
Korina Rivadeneira
Kina Malpartida
Diana Sanchez
Cachaza 12%

Brenda Carvalho

Angie Arizaga 12%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

Fuente: Elaboracion propia

Hombres:
Hugo Grcia; Diego Chavarri e Patricio Parodi; Facundo Gonzales, Eyal
Berkover y Nicola Porcella; Erik Sabater y Austitin Palao; Thiago Cunha;

Mario Hart.
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Mujeres:
Melissa Loza, Angie Arizaga y Cachaza, Brenda Carvalho y Korina
Rivadeneira, Paloma Fiuza y Michelle Soifer, Diana Sanchez y Kina

Malpartida, Sheyla Rojas.

ANALISIS:

Entre los participantes hombres, de alguna manera, tranquiliza el primer
puesto obtenido por el participante Hugo Garcia quien tiene un buen
desempefio en ambas clases de pruebas; sin embargo, es preocupante
el empate en segundo lugar obtenido por Diego Chavarri y Patricio
Parodi cuyo desempeiio en las pruebas de conocimiento es escaso en

ambos casos.

Entre la mujeres, el dato que mas sorprende no es el primer puesto de
Melissa Loza, sino el alto grado de apreciacion que tienen 4 partipantes
extranjeras, quienes con resultados muy cercanos compiten por el

segundo ,tercero y cuarto lugar, en las preferencias de los encuestados.

60



7. ¢ Qué es lo mas te agrada de tu participante favorito?(Colocar: 1,2,3,4,5,6,en

orden de preferencia, segun corresponda)

B Su aspecto

B Su notoriedad

H Sus intereses

B El dinero que tiene
M Sus habilidades

m Su forma de ser

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El aspecto es lo que mas agrada a los encuestados en relacibn a su
participante favorito con el 37% de las preferencias, siguen la forma de ser con
31% y las habilidades con el 20%, entre otros.

En este sentido se corrobora que el estereotipo de belleza ejerce una

influencia notoria en el espectador.
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8. En referencia al aspecto fisico de tu participante favorito, ¢te gustan las

medidas corporales que tiene?

mSi mNO

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

A la mayoria de los encuestados si les agradan las medidas musculares

gue su participante favorito tiene.
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9. En lo personal, ¢Quisieras tener las mismas medidas musculares que él o
ella?

mSi mNo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 59% de los encuestados reconoce de que si le gustaria tener las mismas

medidas musculares que su participante favorito. En tanto que el 41%
respondieron que no.

Estos resultados comprueban que el programa ejerce un impacto

mayoritario en los gustos y las aspiraciones estéticas de los
telespectadores.
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10. En referencia a tu participante favorito, ¢ cuenta €l con un tatuaje visible en
Su cuerpo?

49% 51%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 51% no tendria tatuajes en sus cuerpos. La pregunta esta dirigida a todos

los participantes de ambos géneros. En efecto las mujeres del programa tienen
menos tatuajes visibles.
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11. De haber respondido que si lo tiene en la pregunta anterior, ¢qué tan
grande es el tatuaje?

Pequefio Mediano Grande

20% 52% 28%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 52% considera que predominan los medianos. Siguen los grandes con el
28%. Se trataria de una tendencia verosimil en su conjunto pues no todos son
visibles. Sin embargo, el 28% es de todas maneras un porcentaje importante

que puede influir en la mente de los televidentes adolescentes e implantar
modas.
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12. ¢Quisieras tener un tatuaje parecido al del tu personaje favorito en tu
cuerpo?

mSi mNo mNosé

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 59% de los encuestados respondié por una mayoria, del 59%, que de

ninguna manera se haria un tatuaje parecido al de su participante favorito.

Es un alivio parcial que nos permite descartar la hipotesis de una influencia
total en la a mente del televidente.
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13. ¢ Tienes ya un tatuaje parecido al del tu personaje favorito en tu cuerpo?

11% 89%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 89% no tiene tatuajes. Se trataria de una tendencia previsible puesto que el

rango de edad de los encuestados es de 12-13 afios.
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14. ¢ Te gustaria tener el mismo corte de cabello de participante favorito?

mSi mNO

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 53% si quisiera tener el mismo corte de cabello de su personaje favorito. El
47% no lo haria. He aqui una nueva confirmacién de la influencia que
ejerce el programa en los gustos y en los deseo de apariencia de los

seguidores del programa.
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15. ¢ Tienes ya el mismo corte de cabello de tu participante favorito?

11% 89%

Fuente: Elaboracién propia

ANALISIS:
El 89% de los encuestados niega por amplia mayoria tener el mismo corte de
su personaje favorito. El 11% afirma que si lo tiene. Aqui tampoco tenemos la

confirmacion de un grado de imitacion manifiesto y contundente de la unidad

muestral.
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22. La vestimenta de los competidores logra:

H Implantarmodas  ® Ningun efecto

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 57% de los encuestados considera que la vestimenta que exhiben
publicamente los participantes del programa logra implantar modas. Este
resultado demuestra de manera parcial que la hipétesis de la influencia del

programa en el compartimiento social es real segun los encuestados.

70



16. ¢ Te gustan mas los juegos fisicos o los juegos de conocimiento?

MW Fisicos m Conocimiento

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 62% prefiere los juegos fisicos a los juegos de conocimiento. Cabe aclarar
que desde un inicio el enfoque del programa eran las pruebas fisicas. Los
juegos de preguntas se afiadieron después en reaccion al oleaje de criticas que

les llegaron por todos los medios desde distintas tribunas de la sociedad civil.
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17. ¢Te gustan mas las pruebas fisicas combinadas o las competencias de
baile?

W Pruebas fisicas  m Baile

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 66% prefiere las pruebas fisicas combinadas a las competencias de bailes.
Los bailes son mucho menos frecuentes que las pruebas fisicas. De estas, la

mayoria de las pruebas fisicas ponen a prueba habilidades de velocidad,
coordinacién, fuerza y resistencia.
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18. En las competencias de bailes los concursantes son excesivamente
atrevidos a la hora de bailar.

A veces

45% 10% 45%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 45% de los encuestados considera que los concursantes son
excesivamente atrevidos a la hora de bailar, mientras que una cantidad
precisamente idéntica considera que solo ocasionalmente lo son. La tendencia
es favorable aunque impide determinar de manera contundente en qué

medida lo es.
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19. Las canciones que bailan los concursantes en las competencias de bailes

transmiten mensajes acerca de:

43% 43%

7%
4% 4%

Elamor Lavida Lafamilia Dios Sexo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 43% considera que las canciones que se reproducen en las
competencias de bailes transmiten mensajes relacionados con el sexo,
mientras que una cantidad precisamente idéntica considera que el amor
seria el mensaje que transmiten las canciones en los retos bailes.

He aqui dos observaciones que habria que hacer: en gran medida, las
canciones romanticas son dificiles de bailar en alguna competencia de balile.
Asimismo, varias de las canciones que se han escogidos para la encuesta, y
que estan siendo reproducidas en el programa, son en portugués. Por lo tanto,
para un analisis mas cauto y responsable sobre los resultados de esta pregunta

obliga a tomar en cuenta la incidencia de ambas observaciones.
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20. ¢Te parece que esta bien aparecer semidesnudos en un programa de
television?

mSi mNo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 75% de los encuestados definitivamente desaprueba la conducta de los
participante de pasearse semi desnudos por el set de television para mostrarle

al publco la voluminosidad y la esveltés de sus torax y musculos anexos.
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21. En las competencias de bailes de mujeres, su vestimenta te parece:

Moderada

55% 21% 24%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 55% considera de sexy la vestimenta de las mujeres en las competencias de
bailes. Esta tendencia confirma parcialmente la hipotesis de que en las
competencias fisicas estd presente el interés manifiesto por parte de los
productores del programa de difundir imagenes eréticas y conductas
persuasivas para sensibilizar a los telespectadores jévenes y retenerlos
en la vision del programa.
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24. ; Te ha parecido, alguna vez, que los camarografos prefieren “ponchar” con
sus camaras hacia los atributos fisicos, como los gluteos y los senos, en el

caso de las participantes mujeres?

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade Nunca

las veces si si, alguna las veces no
veces no

29% 27% 29% 4% 10%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Dos tendencias predominan: algunos opinan que existe el interés
manifiesto de los camardgrafos de grabar imagenes persuasivas de los
atributos fisicos de las mujeres del programa para sensibilizar a los
telespectadores jovenes y retenerlos en la vision del programa. Otros, en

cambio, consideran que esta practica seria ocasional.

77



25. ¢ Te ha parecido, alguna vez, que los camarografos prefieren “ponchar” con
sus camaras hacia los atributos fisicos, como los biceps y los glateos, en el

caso de los participantes varones?

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

25% 21% 29% 16% 8%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La tendencia predominante del 29% considera ocasional el registro visual
de atributos persuasivos durante las competencias de deporte en los
hombres del programa.
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26. En el caso de haber respondido afirmativamente en una o en las dos
preguntas anteriores, ¢consideras que la decision de hacer énfasis en el
aspecto fisico y de incluir tomas de partes muy llamativas del cuerpo del
hombre y de la mujer sea parte de una estrategia comunicacional para lograr

mayores niveles de rating en el programa de television EEG?

45% 21% 34%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 45% de los que respondieron afirmativamente acerca de una préctica
habitual por parte de los camardgrafos de ponchar los atributos fisicos mas
resaltantes e incluso partes intimas de los competidores, considera que existe
una estrategia comunicacional que emplea herramientas visuales de erotismo
implicito para captar y retener al publico del programa. Dicha creencia
coincide con nuestras hipétesis mas amplias que abarcan incluso otras

herramientas semidticas.
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29. El nivel de dificultad de las pruebas fisicas es alto.

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

27% 29% 30% 5% 8%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La tendencia mayoritaria del 30% considera que el nivel de dificultad de las
pruebas fisicas se encuentra en un grado medio. De aqui surge la duda si
en efecto los participantes son atletas y si el componente deportivo esté a
la altura de las expectativas de los televidentes en relacién a los niveles

de audiencia que el programa alcanza.
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INFLUENCIA JUEGOS DE CONOCIMIENTO

30. El nivel de dificultad de las preguntas Unicas es alto.

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

18% 21% 40% 11% 10%

Fuente: Elaboracién propia

ANALISIS:

La tendencia mayoritaria considera que el nivel de dificultad de las
preguntas uUnicas se encuentra en un grado medio. Lo cual se hace mas
notorio en cuanto analicemos el nivel de acierto de los concursantes en

los juegos de conocimiento.
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31. El nivel de dificultad de las preguntas mdltiples es alto.

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

18% 17% 38% 13% 14%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La tendencia mayoritaria se mantiene en un grado medio al igual que en la
pregunta anterior. Haria falta contrastarlo, en las conclusiones, con el

desempefio de los participantes en las dos clases de pruebas.
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27. En el juego de preguntas que tiene lugar mientras los concursantes
transitan en el interior de una ducha, en tanto que un globo que se va llenando
de agua hasta reventar para mojar al recién llegado, ¢;te parece que la
ambientacion de un bafo, transitado por hombres y mujeres muy atractivos que
andan vestidos con ropaje muy ligero, dentro de un programa de television se
presta para creer que exista una manifestacion de erotismo implicito por partes
de los productores?

43% 28% 29%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
El 43% de los encuestados, por mayoria, interpretan que el ropaje ligero de
los concursantes y la ambientacion del espacio se prestan para una

manifestacién de erotismo implicito por partes de los productores.
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28. ¢ Consideras que el castigo en si de mojar a una persona por no responder

adecuadamente una pregunta produzca un efecto erdtico en la mente del
telespectador?

mSi mNo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:
La mayoria del 57% considera como un efecto erGtico en la mente del

telespectador el castigo interpuesto al concursante por responder
incorrectamente.
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32. ¢ Qué tan bien se desempefia tu participante favorito en las pruebas

fisicas?
35%
30%
22%
. : I
Muy mal Regular Bien Muy bien
Fuente: Elaboracion propia
ANALISIS:

El 35% de los encuestados considera que su participante favorito se

desempefia muy bien en las pruebas fisicas. El 30% opina que bien y el
22% regular.
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33. ¢Qué tan bien se desempefia tu participante favorito en los juegos de
conocimiento?

41%
29%

18%

9%

_ 1

Muy mal Mal Regular Bien Muy bien

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

La mayoria de las respuestas indican un desempefio regular de los
concursante con el 41% EI 29% opina que bien y tan solo el 18% que lo hace
muy bien. Es evidente un cambio de evidencia en comparacion con la

pregunta anterior en donde la apreciacion era muy distinta.
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34. De acuerdo al nivel de éxito que han logrado muchas de las personas que
han participado en el programa Esto es Guerra, ¢crees que es mas importante
estudiar y desarrollarse intelectualmente o entrenar el cuerpo, cuidar el
aspecto y relacionarse con personas de influencia para ser exitosos en la

vida?

M Estudio y desarrollo

B Aspecto y relaciones

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 82% respondi6 que definitivamente considera que el desarrollo intelectual y
el estudio son mas importantes que el aspecto y las relaciones. Dicha
tendencia desbarata la hipotesis de una influencia total y de un perjuicio
generacional en todos los seguidores del mismo independientemente del nivel

de consumo del programa.
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35. ¢ Te gustaria participar en el programa?

mSi mNo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 64% manifiesta querer participar en el programa. El 36% no quisiera. La
tendencia nos indica que el programa les gusta pese a las limitaciones que
tiene y nos sugiere que les agrada al punto de no descartar de participar en ello

si tuvieran la oportunidad.
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36. La conductora Maria Pia emplea jergas a la hora de hablar.

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

32% 21% 30% 7% 10%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 32% concuerda con que Maria Pia utiliza jergas a la hora de hablar. Se
trataria de una constatacion importante que parcialmente permite sopesar el

impacto que podria tener el programa en el uso del lenguaje.
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37. De haber respondido que si a la pregunta anterior, ¢ Crees que lo haga a

propasito o es su forma natural de hablar?

28% 36% 36%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

En esta pregunta, el 35% de los encuestados responde que Maria Pia no
modifica su forma de hablar en el programa. Pero, la misma cantidad de
encuestados tampoco quiere opinar al respecto. Por consiguiente, si bien los
resultados nos obligan a descartar la hip6tesis de una voluntad manifiesta por
parte de la conductora de manosear el lenguaje para agradarle a la audiencia,

el alto porcentajes de indecisos nos mantiene en la duda.
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38. El conductor Matias emplea jergas a la hora de hablar.

Siempre La mayoriade Algunas veces La mayoriade

las veces si si, alguna las veces no
veces no

20% 14% 41% 17%

8%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 41% de los encuestados considera por amplia mayoria que el uso de jergas

por parte del conductor Matias es ocasional.
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39. De haber respondido que si a la pregunta anterior, ¢ Crees que lo haga a

propasito o es su forma natural de hablar?

33% 27% 40%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 40% de los alumnos encuestados considera que no sabe. El 33% que si.
Nuevamente y con mayor incision se complica la tarea de descifrar y
comprender las causas del el alto porcentaje de indecisos en relacién a la

pregunta formulada y al actitud de los encuestados hacia el conductor Matias.
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40. Evalla el uso de lenguaje entre los participantes de habla hispana:

46%

32%

14%
8%

S

Muy mal Mal Bien Regular ~ Muy bien

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 46% de los encuestados considera bueno el uso del lenguaje entre los
participantes del programa. Definitivamente se trata de un promedio general
hecho por alumnos de los primeros dos grados de secundaria que aun no
conocen a plenitud el uso del buen lenguaje en su amplia y compleja
dimensién. No obstante, la tendencia mayoritaria es clara y estadisticamente

valida.
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41. ¢ Escribir a quiénes les corresponden los siguientes sobrenombres o
apodos?

78% 22%
Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 78% pudo identificar y relacionar con acierto los distintos apodos.

Dichos resultados confirman cierto nivel de familiaridad con el programay
los competidores.
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42. ¢ Cuales de los siguientes apodos te parecen denigrantes?

mSi mNo

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 57% considera que algunos sobrenombres son en efecto denigrantes.
En los resultados de las entrevistas, los entrevistados explicaran mejor su

postura y el porqué del uso de apodos a la hora de dirigirse a alguien.
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43. La interjeccion es una clase de palabras que expresan un sentimiento vivo
(jay"), una llamada enérgica (jeh!) o describen elementalmente una accion
(jzas!, zigzag). Las ma&s comunes son: jah!, jay!, jbah!, jbuau!, jbuah!,
jbuah...!, iChel, jeal, jeh!, ¢eh?, ¢(Eh?, jepal, jguau!, jguay!,jhalal,jHey!, jhuy!,
joe!, joh!, jolé!, jpuaj!, jpuf!, jshljuy!, jvamos!, jzas!, entre otras. ¢Puedes
decirnos quienes de los participantes es el que mas usa interjecciones a la

hora expresar su estado de animo?

Siempre A veces

34% 55% 11%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

El 59% de los alumnos que participaron en la encuesta considera el uso de
las interjecciones ocasional. Ante esta tendencia, habria que tomar en
cuenta que en la actualidad el programa ha sido reestructurado y a la hora de
celebrar el resultado de algun juego ya no es posible oir a los concursantes
celebrando, sino que se reproduce un audio musical celebrativo que impide oir

a los competidores festejando.
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44. La repeticion de las mismas interjecciones hechas por algunos
concursantes del programa, e incluso su grabaciéon y reproduccién como un

efecto de sonido, ¢ha llegado a ser imitada por algin amigo o conocido?

A veces

43% 24% 33%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Con amplia mayoria del 43%, los encuestados confiesan haber escuchado
algun amigo o conocido imitar las mismas interjecciones hechas por algunos
concursantes del programa. Se trataria de un resultado interesante y parcial
para la validacion de la hipétesis general de la determinacién de la
influencia del programa en el uso del lenguaje por los televidentes

encuestados.
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45. ¢Has imitado alguna de las interjecciones mas reproducidas y mas

celebradas del programa EEG: El origen de la lucha?

A veces

39% 36% 25%

Fuente: Elaboracion propia

ANALISIS:

Con la mayoria del 39%, los encuestados confiesan haber imitado las
interjecciones mas reproducidas y celebradas del programa. Se trataria de un
resultado interesante y parcial para la validacion de la hipotesis general
de la determinacidn de la influencia del programa en el uso del lenguaje

por los televidentes encuestados.
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ENTREVISTAS

1. ¢Qué clase de informacion te gusta conocer acerca de los
concursantes en otros programas o medios?
Tanto en los noticieros como en los programas de espectaculos, casi
todos los entrevistados buscan y reciben informacién acerca de los
concursantes. El mayor interés recae en informacion relacionada con los
amorios, las separaciones, las infidelidades, los escandalos, las
confrontaciones - inventadas y reales-, las demandas judiciales, los
chismes, los lugares que visitan, sus inicios en la TV, su vida personal,

su hogar, los entrenamientos y su vida privada.

2. ¢(Comentas con tus amigos acerca de la vida privada de los
concursantes? ¢qué opinan al respecto?
No todos conversan con sus amigos acerca de la vida privada de los
concursantes de EEG.
Dentro de los que si lo hacen, los entrevistados acostumbran comentar
sobre las peleas que tienen los participantes, los episodios de violencia
entre ellos, los ampays de juergas y escandalos, los lugares que visitan,
las apreciaciones de las chicas hacia los hombres y la actitud facil de las
mujeres del programa con los hombres. Asimismo, las mujeres
entrevistadas manifiestan que los comentarios que hacen intentan
entender las “novelas” de los romances entre participantes y explicar la
relacion causa efecto de las rupturas entre parejas.
Dentro de los que no comentan acerca de la vida privada de los
competidores de EEG con sus amigos, algunos no lo hacen porque no
ven el programa, en tanto que otros simplemente no tienen interés en
ampliar sus conocimientos en relacion al mismo. De otro modo, algunos
consideran que es una buena estrategia la de utilizar distintos medios y
espacio para promocionar el programa, aunque la exposicion no deberia

incluir la vida intima de los competidores.
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3. ¢Crees que en un programa de competencias deportivas y de
conocimientos, la belleza fisica y la sensualidad deberian estar
siempre presentes para lograr que mas telespectadores vean el
programa? ¢Por qué?

La mayoria coincide con la férmula que actualmente promueve el
programa de hacer énfasis en la belleza y la sensualidad para captar y
retener los telespectadores. No obstante, la misma mayoria también
considera que es posible y preferible encontrar un nivel medio entre
belleza exterior y aptitud mental y fisica de los competidores. Entre los
que justifican la formula actual, sus respuestas indican que es los
cuerpos agarrados llaman la atencion y que son buenos para enganchar
al telespectador. Que el aspecto es importante. Que le llama mucho la
atencion cuando los chicos y las chicas bailan y se quitan polo. Que los
chicos se quieren tomar fotos con la gente guapa. Y que asi tiene que
ser porque esto es lo que le gusta a la gente.

En relacion a los criticos de dicha postura mercadoldgica, algunos
consideran que no deberia ser asi porque no es un desfile de moda.
Que preferirian contratar a personas mas capaces y menos atractivas
porque la belleza no lo es todo.

En contraste, ellos pondrian a personas comunes que sean mas habiles
mentalmente. Incluso harian juegos para personas especiales. Y mas
bien, contratarian a personas del pueblo que tengan habilidades fisicas
y/o mentales comprobadas.

4. La conducta de los participantes de lucir las partes mas
impactantes del cuerpo y/o de bailar de una manera muy sensual,
.como te afecta cuando estas en una fiesta o te encuentras
acompafiado?

La mitad de los entrevistados no imita ni se siente motivado a imitar las
actitudes sociales que los competidores exhiben en el programa.
Asimismo, niegan copiar su forma de bailar en las fiestas. Sin embargo,
algunos imitan su forma de celebrar cuando logran algun cometido; en
tanto que otros cuentan haber visto a sus amigos actuar como ellos e

incluso bailar al mismo estilo y que le parecié divertido. Por ultimo,

100



algunos manifiestan de que si la actitud despreocupada y desenvuelta
que tienen los competidores cuando interactian en el programa si los
motiva a copiar su forma de ser cuando se encuentran en grupo 0O

acompafnados.

Cuando una persona puede hablar bien y decide no hacerlo, ¢por
qué lo hace?

La mayoria considera que cuando una persona opta por modificar su
manera de hablar lo hace por caer bien, para llamar la atencién, por
sentirse mas aceptados y porque tiene algun interés. En lo relacionado a
los conductores, consideran que con su forma de hablar lo que anhelan
es llamar la atencion del publico, hacer reir los chicos, captar su
atencion y conseguir mas rating. A otros, en cambio, no se les habia
ocurrido pensar que las jergas de los conductores podrian ser
empleadas para manipular a los chicos.

¢, Qué te hace pensar cuando una persona mas grande y que tiene
mas autoridad se esfuerza por hablar como tu para hacerte sentir
gue ambos son del mismo nivel?

La mayoria considera que es un comportamiento normal el esforzarse al
hablar como otros cuando lo que se persigue es para el bien de la otra
persona o se quiere tener mas amigos.

Otros, en cambio, opinan que modificar el uso del lenguaje por parte de
los conductores obedece a una estrategia comunicacional que intenta
hacer creer a los chicos que pertenecen al mismo nivel socio-cultural. Lo
cual genera risas porque saben que no es asi y se ve raro. En la misma
onda, algunos consideran que el comportamiento de los conductores, de
ser acertada la manipulacién, seria algo hipécrita porque lo que
verdaderamente quieren es manipular la confianza de sus admiradores

para llegar a tener mas fans entre sus amigos.

¢Estarias dispuesto a cambiar tu forma de hablar o de pensar para

agradarle a mas personas y de pronto tener mas oportunidades de
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10.

negocios, sentirte mas aceptado e incluso mas parecido a los
concursantes del programa?

La mayoria de los entrevistados confiesa que si modificaria su forma de
hablar para sentirse mas aceptados por los demas, tener mas amigos y
oportunidades de negocios. Siempre y cuando sea conveniente. Algunos
incluso afiadieron que lo harian por ser famosos, tener dinero y chicas.
Ademas, dos entrevistados estarian incluso dispuestos a cambiar su
forma de pensar para sentirse mas aceptados y gozar de los beneficios
inherentes.

De otro modo, la otra mitad de los entrevistados niega querer cambiar su
forma de hablar. Prefieren ser como son y no se quieren parecer en

nada a los participantes del programa EEG.

¢Por qué usarias apodos extrafios o caricaturescos para dirigirte a
alguien?

La mayoria coincide con que los apodos se usan mayormente por jugar
y causar risas, fastidiar y hacer broma. Se crean de acuerdo al aspecto
de la persona y la peculiaridad de su nombre verdadero. En gran
medida reconocen que el causar risas y llamar la atencion también le

hace sentirse superiores.

¢Usarias un apodo extrafio para generar risas y la aceptacion de
otros?

La mayoria comenta que si usa, ha usado o usaria un apodo extrafio al
dirigirse a alguien para generar las risas de los presentes y lograr mayor
aceptacion en el grupo. Solamente dos indicaron que no lo harian

porque se sentirian mal al burlarse de alguien en beneficio propio.

¢Consideras que las competencias de deportes de EEG
representen una disciplina deportiva tal como el atletismo, el futbol
o las artes marciales?

La mayoria concuerdan que las competencias de deportes de EEG si

pudieran convertirse en una disciplina deportiva independiente por ser
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11.

12.

13.

una combinacion de retos fisicos que permite hacer ejercicios, ser agiles
y fuertes al correr, saltar y trepar. Ademas, consideran que todo el
mundo aprenderia a desempefarse mejor en los juegos hasta

convertirse en un potencial competidor en algin momento.

¢Estarias dispuesto a matricularte en un gimnasio para aprender a
ser concursante de EEG?

La mayoria estaria dispuesta a matricularse y aprender porque le gustan
los juegos, por experimentar su dificultad, por curiosidad y para
convertirse en concursante. Pese a ello, no renunciarian a sus deportes
favoritos si tuvieran que elegir. Solamente dos contestaron que no
estarian interesados en aprender a ser concursante de EEG. No es para

tanto.

¢Practicas o has practicado algunos de los juegos deportivos del
programa EEG con tus amigos?

La gran mayoria afirma haber practicado, tanto en el colegio como en la
casa entre amigos, familiares y vecinos, algunos de los juegos que se
presentan en el programa. Entre ellos, el juego de las tuerquitas, las
torres de vasos, cantar tocando el boton, saltar, correr, hacer preguntas,

fuerza extrema, jalar la cuerda, resbalarse y tocar campanas.

¢Conversan con tus amigos acerca del aspecto fisico de los
participantes de EEG? (explicar)

La mayoria afirma que conversa con sus amigos y amigas acerca del
cuerpo de los hombres, que se inyectan cosas, que son lindos, les
gustan sus cuerpos, los ojos de los chicos, el tamafo de los tatuajes,
como compiten. También comentan sobre los cuerpos de las mujeres,
gue les parecen operadas. Que les gustaria parecerse a ellas, tener el
mismo cabello, ojos y piernas. Otros hacen apreciaciones acerca de la
voluptuosidad de las chicas. Incluso algunos se burlan de la barriga de
Nicola Porcella.
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14.

15.

16.

¢De qué manera tu y tus amigos se esfuerzan por parecerse en el
aspecto fisico a los participantes del programa?

La mayoria afirma que amigos, vecinos, familiares o conocidos tratan de
parecerse a ellos al ponerse tatuajes de mentira, copiando el peinado y
la vestimenta. Se ponen polos y shorts parecidos a los competidores,
bandas en la cabeza. Se cortan el cabello como ellos, hacen ejercicios,
lucen musculos. Bailan como Michelle, el baile del Toté. Celebran como
los participantes e imitan su manera de hablar. Las mujeres se maquillan
como ellas. Algunos hasta imitan su forma de bailar e incluso apoda a
sus amigos con los nombres de los concursantes.

Solamente dos entrevistados niegan algun tipo de interés por parte de

sus amigos en parecerse fisicamente a los competidores del programa.

Solo porque un participante no es tan sabio, ¢deja de ser tu
favorito?

En gran medida, todos coinciden que no dejaria de ser su favorito
aunque se equivoque en los juegos de conocimiento, y no afecta el
hecho de que no sea tan bueno en cultura general. Las razones de su
fidelidad varian desde que le gusta cdmo compite en otros juegos, cOmo
se defiende y su forma de bailar; hasta su desempefio a la hora de
sacar adelante el equipo, su perseverancia, actitud y entrega. Solamente

un entrevistado se sentiria un poco defraudado.

¢,Qué importancia tiene para tus amigos el hecho de que los
concursantes mas admirados son mas exitosos en las
competencias fisicas que en los juegos de conocimiento? ¢es
materia de conversacion?

En gran medida, los entrevistados opinan que sus amigos se sienten
decepcionados y los acusan por no permitir al equipo que gane por su
ignorancia. Ademas, se sienten defraudados por ellos porque estudian
en la universidad y deberian ser mas preparados. Algunos incluso se
burlan: dicen que son tontos, burros, no saben, no han estudiado, los

insultan y se escandalizan.
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Solamente algunos consideran que no es grave y los excusan puesto
que son luchadores y no intelectuales; mientras que otro niega haber

escuchado a sus amigos comentar al respecto.
HOMBRES

17.Cuando ves a una persona con tatuajes muy grandes, ¢queé
impresién te hace?
En mayoria le percepcion es negativa, creen que llegaron a tatuarse por
recordar algin acontecimiento. Otros opinan que estan dolidos y tienen
problemas. En general opinan que lo hacen por llamar la atencion y le

parece mal.

18.Consideras que si tuvieras un cuerpo muy musculoso y con
tatuajes, ¢tendrias mas éxito en conseguir la aceptacion y la
admiracion de los demas?
Todos concuerdan que se sentirian mas aceptados e incluso admirados
entre los jovenes porque la mayoria suefia con tener el mismo cuerpo,
incluso sus amigos. Quisieran sorprender a los demas con sus musculos

y consideran de chévere ponerse tatuajes.

19.Los cortes de cabellos muy cortos y rapados, ¢demuestran una
actitud de rebeldia e inconformidad hacia la sociedad?
Todos los entrevistados consideran como una forma de protesta, ante lo
usual y clasico, los cortes de cabellos muy cortos y rapados. Asimismo
opinan que las personas que optan por estos cortes y peinados
demuestran rebeldia e inconformidad ante la sociedad. Se sienten
distintos, superiores y mas poderosos. Algunos parecen enfermos.

20.¢,Sientes las mismas ganas de expresar tu inconformidad al
escoger el mismo corte de cabello?
Todos niegan algun tipo inconformidad con lo con lo consuetudinario y
dicen no sentir la necesidad de expresar su rebeldia o malestar ante la

sociedad al escoger el mismo corte de cabello.
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21.En tu circulo de amigos, ¢una persona con las caracteristicas
fisicas de los participantes goza de més respeto?
La mayoria cree que alguien con las caracteristicas fisicas de los
participantes del programa seria mas aceptado en su circulo de amigos.
Lo verian con mas interés, superior, un lider. A los jovenes le gusta el
mismo estilo y perfil, consideran que esta bacan y se quieren acercar

mas a ellos.

MUJERES

22.El contar con medidas corporales impactantes, ¢te ayudaria a
ascender mas rapido en lavida? ¢Por qué?
La mayoria de las mujeres entrevistadas considera que si seria mas facil
ascender en la vida porque tener un aspecto impactante atrae la
atencién de los demas, llega una a hacerse conocida con mas facilidad
y menos esfuerzo, y los chicos estarian mas interesados en ti. Ademas,

seria mas facil para conseguir trabajo.

23.De tomar la decision del tener el aspecto parecido a las
concursantes, ¢te haria sentir mas aceptada?
Dos tendencias contrarias se presentaron al formular la pregunta:
Algunas, la mitad, tomarian la decision de invertir en su aspecto fisico
cuando sean mas grandes para sentirse mas aceptadas, ganar mas
dinero y atraer mas a los hombres.
La segunda mitad no lo haria porque se sienten bien tal como son y no

necesitan mejorar su aspecto para sentirse mas aceptadas.

24.Si tuvieras dinero, cuando seas mas grande, ¢evaluarias someterte
a una cirugia estética?
Todas niegan evaluar someterse a alguna cirugia estética por el
momento, mas que todo porque temen empeorar después de la

operacion.
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5. PRUEBA DE HIPOTESIS.

5.1. PRUEBA DE HIPOTESIS ESPECIFICA N 1.

La Hipotesis especifica N° 01, dice:

Las competencias deportivas del programa de television “Esto es
Guerra: El origen de la lucha” influirian en el comportamiento social
de los adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix
Bogado, Rimac - 2016.

Esta Hipétesis queda probada, al haberse validado los items 7, 8, 9,
14, 18, 21, 22, 24, 25, 26, 27, 28 y 29 de la encuesta aplicada;
ademas de los items Il, I, IV, VI y VIl de la ficha para cuestionario; y
de los items 3,7, 9, 12, 13, 14, 18, 21y 22 del balota de preguntas.

5.2. PRUEBA DE HIPOTESIS ESPECIFICA N 2.

La Hipotesis especifica N° 02, dice:

Las competencias de conocimiento del programa de television “Esto
es Guerra: El origen de la lucha” influirian en el comportamiento
social de los adolescentes de primero y segundo grado del colegio
Félix Bogado, Rimac-2016.

Esta Hipoétesis queda probada, al haberse validado los items 30, 31,

32, 33, 36, 41, 42, 43, 44 y 45 de la encuesta aplicada; y del item 15

del balotarlo de preguntas.
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5.3. PRUEBA DE HIPOTESIS GENERAL.

Prueba de hipétesis general, dice:

e E| programa de television “Esto es Guerra: El origen de la lucha”
influiria en el comportamiento social y estilos de comunicacion de los
adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado,
Rimac -2016.

La hipdtesis general queda automaticamente probada al haberse

comprobado sus hipotesis especificas que la componen.
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CONCLUSIONES:
PRIMERA

El programa de televisidon “Esto es Guerra: El origen de la lucha” influyé
directamente en el comportamiento social y estilos de comunicacion de los
adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac -
2016, esto debido a los estereotipos de belleza que promueve, las imagenes
eréticas que se transmiten; por el estereotipo intelectual que fomenta e
implanta en los jovenes y el uso del lenguaje informal que adoptan algunos de

los participantes.
SEGUNDA

Las competencias deportivas del programa de television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” influyeron directamente en el comportamiento social de los
adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac -
2016, ello debido al estereotipo de belleza al que ponen énfasis -méas que el
nivel de dificultad de las mismas-, por las imagenes eréticas que estan
presentes en el programa tanto en los bailes como en la letra de las canciones,

en el lenguaje audiovisual, la escenografia y la vestimenta de los participantes.
TERCERA

Las competencias de conocimiento del programa de television “Esto es Guerra:
El origen de la lucha” influyeron directamente en el comportamiento social de
los adolescentes de primero y segundo grado del colegio Félix Bogado, Rimac-

2016, en vista del nivel de dificultad de las preguntas y el desempefio
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intelectual de los concursantes que demuestra un claro déficit intelectual de los

mismos.
CUARTA

El mecanismo autorregulado es inefectivo. Los organismos encargados de
regular y fiscalizar la conducta ética y responsable de los canales casi no
intervienen. Bajo la justificacion de las cuatro posturas: libertad de expresion,
derecho a la informacion, demanda de la audiencia y el preferentismo; la
intromisiéon del Estado es minima y el concepto de entretenimiento se

encuentra totalmente distorsionado y supeditado a los intereses de los canales.
QUINTA

La conducta de América Television en relacion al equilibrio que deberia haber
entre interés puablico vs. Interés privado e intereses econdmicos vs. Intereses
sociales y culturales es claramente desigual. Tal actitud demuestra la validez y
la vigencia de la teoria del ser social formulada por Charles Cooley, quien nos
advertia acerca de los cambios significativos que provocarian los medios
masivos de comunicacion en las formas de expresion, aceptacion,
permanencia y difusion de las personas. En sintesis, el buen funcionamiento
del mercado prioriza los aspectos econdmicos a las necesidades sociales, y no
es garantia de un compromiso autentico para cuestiones ligadas al

cumplimiento de las obligaciones de los medios.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA

En relacion al estereotipo de belleza que se promueve en el programa EEG y
en el canal América Television, es recomendable cambiar los estandares de
belleza fisica y los parametros de conducta, que se utilizan actualmente como
herramientas de captacion y retencion del televidente para lograr un mayor
indice de audiencia. Los criterios de evaluacion de los candidatos actuales
crean malestar y baja autoestima entre las personas que no se parecen

fisicamente los participantes.

SEGUNDA

Democratizar el programa al permitir que se genere una rotacion de los
participantes y que su permanencia o salida esté supeditada a su desempefio
fisico o intelectual y no al aspecto fisico, la popularidad o el apellido; por
consiguiente, la evaluacién de los candidatos tendria que ser por habilidad o

competencia.

TERCERA

Promover la diversidad, fomentando la identidad nacional, multicultural y
heterogénea del pais, favoreciendo la interculturalidad responsable en la
seleccién de los competidores. Seria es una tarea interesante que permitiria
lograr la unién de los peruanos, la estimulacion cultural y la fecundacion de

talentos, tantos deportistas como intelectuales.

CUARTA
Con respecto a las imagenes eréticas que se transmiten en el programa,

consideramos que el mecanismo regulatorio deberia ser potenciado para estar
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presente en distintos niveles y bajo distintas modalidades. Creemos firmemente
que solo un equipo de expertos semioticos fieles y partidarios de una television
ética y responsable, puedan absolver a la dificil tarea de identificar, limitar y
sancionar el bombardeo de estimulos sensoriales que penetra en la mente de
los televidentes jévenes y que por ultimo los desconcentra y aparta de lo que

en verdad deberian estar haciendo: estudiar.

QUINTA

En relacién a las competencias deportivas, puesto que las actuales no son
consideradas dificiles ni pedagdgicas, se recomienda cambiarlas por otras que
verdaderamente pongan a prueba las destrezas y las habilidades de los
participantes y que enaltezcan y motiven a la practica del deporte. En tal
sentido, seria interesante estudiar y analizar el programa reality de
competencia Guerrero Ninja Americano, en el que los competidores tratan de
completar una serie de obstaculos de dificultad creciente y dan muestra de las
aptitudes que deberia tener un verdadero combatiente de pruebas fisicas
extremas; o, en todo caso, de las capacidades que debiera tener y exhibir un

deportista del entretenimiento.

SEXTA

Los juegos de conocimientos podrian avergonzar y preocupar al telespectador
medianamente culto y a los padres de familias. De ser necesaria Su
permanencia en el programa, la seleccion de los competidores, también,
debiera pasar por una evaluacion inicial para corroborar que cuenten con la

preparacion minima para competir en ambas pruebas.

SETIMA

Recomendamos que un organismo adscrito al Ministerio de Educacion y al
Colegio de Periodistas del Peru podria sea potenciado y facultado para vigilar
y corregir los usos del lenguaje utilizados en el programa EEG. Los resultados
del presente estudio revelan el preocupante nivel de imitacion en la forma de
expresarse por medio del lenguaje hablado. Dentro de los requisitos para la
seleccién y la contratacion en el programa seria interesante el haber egresado,

satisfactoriamente, y con un promedio relativamente alto, de alguna institucion.
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS VARIABLE CATEGORIAS INDICADORES TECNICAS INSTRUMENTOS
GENERAL GENERAL GENERAL INDEPENDIENTE
¢De gué manera el programa | Analizar en qué medidael | EI programa de television
de television “Esto es Guerra: | programa de television “Esto | “Esto es Guerra: El origen de
El origen de la lucha” influye | es Guerra: El origen de la | la lucha” influiria en el
en _eI comportamiento social y | lucha |_nf|uye ~en el | comportamiento sqglal Y| PROGRAMA “ESTO ES
estilos de comunicacion de los | comportamiento social y estilos | estilos de comunicacion de .
adolescentes de segundo | de comunicacion de los | los adolescentes de segundo GUEDRER& EL ORI?EN
. - . o UCHA
grado del colegio Félix | adolescentes de segundo | grado del colegio Félix
Bogado, Rimac -2016? grado del colegio Félix | Bogado, Rimac -2016.
Bogado, Rimac -2016.
PROBLEMAS ESPECIFICOS OBJETIVOS ESPECIFICOS HIPOTESIS VARIABLE
ESPECIFICAS DEPENDIENTE
¢cDe qué manera las | Analizar en qué medida las | Las competencias deportivas
competencias deportivas del | competencias deportivas del | del programa de television
programa de televisién “Esto | programa de television “Esto | “Esto es Guerra: El origen de
es Guerra: El origen de la | es Guerra: El origen de la | la lucha” influirian en el Estereotipos
lucha” influyen en el | lucha” influyen en el | comportamiento social de los Competencias de belleza.
comportamiento social de los | comportamiento social de los | adolescentes de segundo deportivas Imagenes
adolescentes de segundo | adolescentes de segundo | grado del colegio Félix eroticas
grado del colegio Félix | grado del colegio Félix | Bogado, Rimac-2016.
Bogado, Rimac-2016? Bogado, Rimac-2016.
Observacion | Ficha de

¢De  qué  manera las
competencias de conocimiento
del programa de television
“Esto es Guerra: El origen de
la lucha” influyen en el
comportamiento social de los
adolescentes de segundo
grado del colegio Félix
Bogado, Rimac-20167?

Analizar en qué medida las
competencias de conocimiento
del programa de television
“Esto es Guerra: El origen de

la lucha” influyen en el
comportamiento social de los
adolescentes de segundo
grado del colegio Félix

Bogado, Rimac-2016.

Las competencias de
conocimiento del programa
de television “Esto es Guerra:
El origen de la lucha”
influirian en el
comportamiento social de los
adolescentes de segundo
grado del colegio Félix
Bogado, Rimac-2016.

¢De qué manera el uso del
lenguaje en el programa de
television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” influye en
el estilo de comunicacion de
los adolescentes de segundo
grado del colegio Félix
Bogado, Rimac-20167?

Analizar en qué medida el uso
del lenguaje en el programa de
television “Esto es Guerra: El
origen de la lucha” influye en el
estilo de comunicacion de los
adolescentes de  segundo
grado del colegio Félix
Bogado, Rimac-2016

El uso del lenguaje en el
programa de television “Esto
es Guerra: El origen de la
lucha” influye en el estilo de

comunicacion de los
adolescentes de segundo
grado del colegio Félix

Bogado, Rimac—2016

Comportamiento social y
estilos de comunicacién
de los adolescentes de

segundo grado del
colegio Félix Bogado,
Rimac -2016

Estereotipo

Competencias intelectual.
de Nivel de
conocimiento dificultad
Uso del éeort?raesnombres
lenguaje

Interjecciones

Encuesta

Entrevista

observacion

Formulario de
cuestionario

Balota
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FICHAS PARA CUESTIONARIO

En referencia al aspecto fisico de todos los participantes, ¢Podrias decirnos si sus medidas
musculares son minimas, medianas o méaximas (por cada uno de los respectivos

musculos), poniéndole un check a la medida correspondiente?

'_‘ 1 /fi ,v',";,-."'“
; (__'-. l '- ;

A - P hombros - R A, @L
B - P pecho g I o 5
C1 - P biceps relajado ® | oamma® 'I ', ‘,
C2 - P biceps contraido ~ @ F W |
D - P antebrazo - [ Tee—— Y

A -t I e ——
E- P mufieca ®- oy | Commmemadd— @
F- Pabdomen i . o (B ]
G- Pcintura ® 5 0o i
H - P caderas i '
I- P muslo G /
3- Prodilla /]
K - P gemelos ] |

L- Ptobillo Yo Al

(Ayudese con la presente imagen de para ubicar los musculos a evaluar en la tabla de abajo)

MEDIDAS CORPORALES HOMBRES (perimetro)
Hombros | Biceps Pectoral | Cintura Cadera
-]+ -+ ]-|%]+]-|%][+

Austin Palao
Diego Chavarri
Erick Sabater
Eyal Berkover
Facundo
Gonzalez
Hugo Garcia
Ignacio Baladan
Mario Hart
Nicola Porcella
Patricio Parodi
Thiago Cunha

*Minimo, mediano, maximo.
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MEDIDAS CORPORALES MUJERES (perimetro)

Hombros | Biceps Pectoral | Cintura Cadera
Sl |- Y- Y- Y ]|t

Angie Arizaga
Brenda Carvalho
Cachaza

Diana Sanchez
Kina Malpartida
Korina
Rivadeneira
Melissa Loza
Michelle Soifer
Paloma Fiuza
Sheyla Rojas

*Minimo, mediano, maximo.

En referencia al peso corporal de todos los participantes, ¢Podrias decirnos que tan
definido es su cuerpo y marcados sus musculos en relacion al porcentaje de grasa
corporal, poniéndole un check al rango correspondiente?

30% 25% 20% 15%
o o o o
i 0 il #

(Ayudese con la presente imagen de para ubicar el rango del participante a evaluar en la tabla de abajo)

119



GRASA CORPORAL VARONES(porcentaje)

8%

12%

15%

20%

25%

30%

Austin Palao

Diego Chavarri

Erick Sabater

Eyal Berkover

Facundo
Gonzélez

Hugo Garcia

Ignacio
Baladan

Mario Hart

Nicola Porcella

Patricio Parodi

Thiago Cunha

GRASA CORPORAL MUJERES (porcentaje)

15%

20%

25%

30%

35%

40%

Angie Arizaga

Brenda
Carvalho

Cachaza

Diana Sanchez

Kina Malpartida

Korina
Rivadeneira

Melissa Loza

Michelle Soifer

Paloma Fiuza

Sheyla Rojas
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TATUAJES HOMBRES

(presencia y tamafio)

Si

NO

PIM|G

Austin Palao

Diego Chavarri

Erick Sabater

Eyal Berkover

Facundo
Gonzalez

Hugo Garcia

Ignacio Baladan

Mario Hart

Nicola Porcella

Patricio Parodi

Thiago Cunha

*Pequefio, mediano, grande.

CABELLO HOMBRE
(longitud)

C|M|L

Austin Palao

Diego Chavarri

Erick Sabater

Eyal Berkover

Facundo
Gonzalez

Hugo Garcia

Ignacio Baladan

Mario Hart

Nicola Porcella

Patricio Parodi

Thiago Cunha

*Corto, mediano, largo.
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CABELLO MUJERES

(color)

)

C

Angie Arizaga

Brenda Carvalho

Cachaza

Diana Sanchez

Kina Malpartida

Korina
Rivadeneira

Melissa Loza

Michelle Soifer

Paloma Fiuza

Sheyla Rojas

*Claro, Oscuro, mechas.

CIRUGIA ESTETICA MUJERES

(partes)

N

M

G

Angie Arizaga

Brenda Carvalho

Cachaza

Diana Sanchez

Kina Malpartida

Korina
Rivadeneira

Melissa Loza

Michelle Soifer

Paloma Fiuza

Sheyla Rojas

*Nariz, mamas, gluteos.
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CANCIONES

(bailes erdticos)

S

NO

El baile del totd

El baile del cucuta

Se menea la cadera

La quebradora

Tutti Frutti

Mueve la pompa

Magalenha

Aguanile

Rabiosa

Baile de Maosifia
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Edad: Sexo:

CUESTIONARIO

7. ¢Ves el programa “Esto es guerra: El origen de la lucha”?

a) Si
b) No

8. ¢Cuanto tiempo ves este reality?
a) Media hora
b) Una hora
c) Todo el programa

9. ¢Cuantas veces a la semana vez este reality?

a) Todos los dias

b) Unavez ala semana

c) Dos veces a la semana

d) Tres veces ala semana
e) Cuatro veces a la semana

3. ¢ Sigues las anécdotas de los participantes en otros programas de television?

a) Si

b) No

4. ¢ En qué tipo de programas de televisién?

a) Espectaculos

b) Noticias

c) A veces

c) Otros

5. Sefale sus participantes favoritos en orden de preferencia por cada equipo (Colocar:
1,2,3,4,5,6,7... en orden de preferencia, segun corresponda).

Hombres Mujeres
Austin Palao Angie Arizaga
Diego Chavarri Brenda Carvalho

Erick Sabater

Cachaza

Eyal Berkover

Diana Sanchez

Facundo Gonzéalez

Kina Malpartida

Hugo Garcia

Korina Rivadeneira

Ignacio Baladan

Melissa Loza

Mario Hart

Mlchelle Soifer

Nicola Porcella

Paloma Fiuza

Patricio Parodi

O |0 [0 |0 |O [0 |0 |O [0 |0

Sheyla Rojas

O |0 [O |0 |O [O |0 |O [0 |0 |O

Thiago Cunha
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6. ¢Qué es lo mas te agrada de tu participante favorito?(Colocar: 1,2,3,4,5,6,en orden de
preferencia, segln corresponda).

Hombre Mujer
o Su aspecto o Su aspecto
o Su notoriedad o Sunotoriedad
o Sus intereses o Susintereses
o Eldinero que tiene o Eldinero que tiene
o Sus habilidades o Sus habilidades
o Suforma de ser o Suforma de ser

7. En referencia al aspecto fisico de tu participante favorito, ¢te gustan las medidas corporales que
tiene?

a) Si b) No

8. En lo personal, ¢ Quisieras tener las mismas medidas musculares que él o ella?

a) Si b) No

9. En referencia a tu participante favorito, ¢ cuenta él con un tatuaje visible en su cuerpo?

a) Si b) No

12. De haber respondido que si lo tiene en la pregunta anterior, ¢ qué tan grande es el tatuaje?

a) Pequefio b) Mediano ¢) Grande

13. ¢ Quisieras tener un tatuaje parecido al del tu personaje favorito en tu cuerpo?

a) Si b) No c) No sé

14. ¢ Tienes ya un tatuaje parecido al del tu personaje favorito en tu cuerpo?

a) Si b) No

15. ¢ Te gustaria tener el mismo corte de cabello de participante favorito?

a) Si b) No
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16. ¢ Tienes ya el mismo corte de cabello de tu participante favorito?

a) Si b) No

17. ¢ Te gustan mas los juegos fisicos o los juegos de conocimiento?

a) Fisicosb) Conocimiento

18. ¢ Te gustan méas las pruebas fisicas combinadas o las competencias de baile?

a) Pruebas fisicas b) Baile

19. En las competencias de bailes los concursantes son excesivamente atrevidos a la hora de
bailar.

a) Si b) No c) A veces

20. Las canciones que bailan los concursantes en las competencias de bailes transmiten mensajes
acerca de:

a) Elamor
b) Lavida
c) Lafamilia
d) Dios

e) Sexo

21. ¢ Te parece que esta bien aparecer semidesnudos en un programa de televisién?
a) Si b) No

22. En las competencias de bailes de mujeres, su vestimenta te parece:
a) Sexy

b) Moderada
c) Vulgar

23. La vestimenta de los competidores logra:

a) Ningun efecto
b) Implantar modas
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24. El nivel de dificultad de las pruebas fisicas combinadas es alto.

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no

Nunca

O O O O O

25. 4, Te ha parecido, alguna vez, que los camaroégrafos prefieren “ponchar” con sus camaras hacia
los atributos fisicos, como los glateos y los senos, en el caso de las participantes mujeres?

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

o O O O O

26. 4 Te ha parecido, alguna vez, que los camaroégrafos prefieren “ponchar” con sus camaras hacia
los atributos fisicos, como los biceps y los gliteos, en el caso de los participantes varones?

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no

Nunca

O O O O O

27. En el caso de haber respondido afirmativamente en una o en las dos preguntas anteriores,
éconsideras que la decision de hacer énfasis en el aspecto fisico y de incluir tomas de partes muy
llamativas del cuerpo del hombre y de la mujer sea parte de una estrategia comunicacional para
lograr mayores niveles de rating en el programa de television EEG?

a) Si b) No c) No sé

28. En el juego de preguntas que tiene lugar mientras los concursantes transitan en el interior de
una ducha, en tanto que un globo que se va llenando de agua hasta reventar para mojar al recién
llegado, ¢te parece que la ambientacién de un bafio, transitado por hombres y mujeres muy
atractivos que andan vestidos con ropaje muy ligero, dentro de un programa de television se presta
para creer que exista una manifestacién de erotismo implicito por partes de los productores?

a) Si b) No c) No sé
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29. ¢Consideras que el castigo en si de mojar a una persona por no responder adecuadamente
una pregunta produzca un efecto erético en la mente del telespectador?

a) Si b) No

30. El nivel de dificultad de las pruebas fisicas es alto.

o O O O O

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

31. El nivel de dificultad de las preguntas Unicas es alto.

o O O O O

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

32. El nivel de dificultad de las preguntas multiples es alto.

o O O O O

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

33. ¢ Qué tan bien se desempefia tu participante favorito en las pruebas fisicas?

O O O O O

34. ;Qué tan bien se desempefia tu participante favorito en los juegos de conocimiento?

O O O O O

Muy mal
Mal
Regular
Bien
Muy bien

Muy mal
Mal
Regular
Bien
Muy bien
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35. De acuerdo al nivel de éxito que han logrado muchas de las personas que han participado en el
programa Esto es Guerra, ¢crees que es mas importante estudiar y desarrollarse intelectualmente
o0 entrenar el cuerpo, cuidar el aspecto y relacionarse con personas de influencia para ser exitosos
en la vida?

a) Estudio y desarrollo b) Aspecto y relaciones

36. ¢ Te gustaria participar en el programa?

a) Si b) No

37. La conductora Maria Pia emplea jergas a la hora de hablar.

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

O O O O O

38. De haber respondido que si a la pregunta anterior, ¢Crees que lo haga a propdsito 0 es su
forma natural de hablar?

a) Si b) No c) No sé

39. El conductor Matias emplea jergas a la hora de hablar.

Siempre

La mayoria de las veces si
Algunas veces si, alguna veces no
La mayoria de las veces no
Nunca

O O O O O

38. De haber respondido que si a la pregunta anterior, ¢Crees que lo haga a propésito o es su
forma natural de hablar?

a) Si b) No c) No sé
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39. Evalla el uso de lenguaje entre los participantes de habla hispana:

Participantes Muy mal Mal Bien Regular | Muy bien

Austin Palao
Diego Chavarri
Erick Sabater
Facundo Gonzalez
Hugo Garcia
Ignacio Baladan
Mario Hart

Nicola Porcella
Patricio Parodi
Angie Arizaga
Diana Sanchez
Kina Malpartida
Korina Rivadeneira
Melissa Loza
Michelle Soifer
Sheyla Rojas

40. ¢ Escribir a quiénes les corresponden los siguientes sobrenombres o apodos?

Nombre Nombre
Concursante concursante
Huacho Xena
Negra Garoto
Patto Donald Bala
Shei Picon
Shorugua Bom bom
Ratita Chata
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41. ¢ Cudles de los siguientes apodos te parecen denigrantes?

Si NO Si NO
Huacho Xena
Negra Garoto
Pato Donald Bala
Shei Picon
Shorugua Bom bom
Chato Chata
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42. La interjeccion es una clase de palabras que expresan un sentimiento vivo (jay!), una llamada
enérgica (jeh!) o describen elementalmente una accién (jzas!, zigzag). Las mas comunes son: jah!,
jay!, jbah!, jbuau!, jbuah!, jbuah...!, Chel, jea!, jeh!, ¢eh?, ¢ Eh?, jepal, jguau!, jguay!,jhala!,jHey!,
ihuy!, joe!, joh!, jolé!, jpuaj!, jpuf!, jsh!,juy!, jvamos!, jzas!, entre otras. ¢ Puedes decirnos quienes
de los participantes es el que mas usa interjecciones a la hora expresar su estado de animo?

Participantes Siempre | A veces Nunca

Austin Palao
Angie Arizaga
Diego Chavarri
Brenda Carvalho
Erick Sabater
Cachaza

Eyal Berkover
Diana Sanchez
Facundo Gonzalez
Kina Malpartida
Hugo Garcia
Korina Rivadeneira
Ignacio Baladan
Melissa Loza
Mario Hart
Michelle Soifer
Nicola Porcella
Paloma Fiuza
Patricio Parodi
Sheyla Rojas
Thiago Cunha

43. La repeticion de las mismas interjecciones hechas por algunos concursantes del programa, e
incluso su grabacién y reproduccién como un efecto de sonido, ¢ ha llegado a ser imitada por algin
amigo o conocido?

a) Si b) No c) A veces

44. ¢Has imitado alguna de las interjecciones mas reproducidas y mas celebradas del programa
EEG: El origen de la lucha?

a) Si b) No c) A veces
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BALOTARIO DE PREGUNTAS

Nombre: Dia:
Género: Turno:
Seccion:

1. Sino te pareces, ¢coémo te sientes?

N

En relacidon a la masa grasa de los competidores, ¢ existe una preocupacion
por reducirla al maximo?

¢, Como te hace sentir la tendencia?

Si te pareces, ¢ te sientes conformes?

Si no te pareces, ¢,cOmo te sientes?

¢, Te fue facil ubicar los rangos hombres?

¢ Te fue facil ubicar los rangos mujeres?

© N o g kW

De haber respondido que si a la pregunta 9,¢ puedes describir exactamente

gue representan algunos de los tatuajes de tus participantes favoritos?

9. ¢Encuentras similitudes en los cortes de hombres?

10.¢Conoces el nombre del corte de cabello de tu personaje favorito?

11.En relacion a la cirugia estética a la que supuestamente se habrian
sometido algunas participantes, ¢ puedes mencionar el nombre de algunas
gue crees que se operd? ¢En qué parte del cuerpo? ¢Estas seguro o
asumes?

12.En relacién a la musica que se reproduce en los retos de baile, por el titulo,
¢pudiste recordar la cancion que se te pidioé evaluar?

13.¢ Te parece que los bailes son congruentes con la letra y el mensaje de las
canciones?

14.¢;Entiendes la letra extranjera de las canciones de otros paises
reproducidas en el programa?

15.Especificamente, ¢ en cuales programas de televisidon sigues las anécdotas

de los participantes del programa?
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16.¢ Has podido identificar a todos los personajes por su nhombre? ¢ Cuales no
?

17.Especificamente, ahondar mas acerca del por qué y hasta qué punto le
gusta su personaje favorito (¢?)

18.¢ Existen otras cualidades que tu personaje favorito tiene y que no fueron
mencionadas?

19.De haber respondido que si a la pregunta 7, ¢cuales son los musculos que
mas quisieras desarrollar en relacion a tu personaje favorito?

20.¢ Entiendes qué es una prueba fisica combinada? ¢ Explicar?

21.De haber respondido que si a la pregunta 19, ¢en qué sentido los
concursantes son excesivamente atrevidos a la hora de bailar? ¢ Explicar?

22.¢Puedes especificar los movimientos que realizan y que simulan los
concursantes a la hora de bailar?

23.¢Qué mensajes te gustarian que se transmitan en las canciones y en los
bailes?

24.¢ Te vistes o te gustaria vestirte como algunos de los competidores? ¢ Qué
le copiarias?

25.En la eleccidn de la ropa de los concursantes, ¢ notas un interés evidente de
la produccién por resaltar los atributos fisicos de los participantes?

26.¢ El estereotipo de belleza que promueven tiene un impacto en ti?

27.¢ Tratas de emularlo?

28.Especificamente, ¢ qué es lo que intentas emular?

29.¢;Crees que la escenografia, los planos audiovisuales, los planos y la
vestimenta de los participantes promuevan el sexo?

30.¢,Cual es el mas evidente?

31.¢Cual es la parte del cuerpo que consideras no deberian enfatizar tanto a la
hora de filmar las pruebas fisicas?

32.En el visionado del programa, ¢se te habia ocurrido pensar que la
ambientacion de los juegos y algunos elementos de la escenografia tengan

una connotacion erdtica? ¢ Cual exactamente?
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33..,Se requiere un talento especial para realizar las pruebas fisicas del
programa?

34.¢Tu podridas hacerlo?

35.¢,Te parece que mas que todo lo que suprema es el aspecto fisico para
participar en el programa?

36.En comparacién a otro reality de competencia, como la franquicia Ninja
Warrior Internacional. ¢ Qué tal la diferencia?

37.¢Consideras que las preguntas de conocimiento son faciles para personas
adultas quienes por su edad deberian estar estudiando en la universidad?

38.¢ Entendiste la diferencia entre preguntas Unicas y maltiples?

39.¢Te hace reflexionar el hecho de que tu personaje favorito no sea muy
bueno en los juegos de conocimiento? El haberlo notado, ¢ cambia en algo
tu preferencia hacia él?

40.¢Te diste cuenta que los participantes mas populares son los menos
hébiles intelectualmente?

41.¢ Te preocupa el descubrimiento?

42.¢Has pensado en participar en el programa?

43.De haber respondido que si en la anterior, ¢ por qué lo harias?

44.¢Qué podria motivar el uso de un lenguaje coloquial en la TV?

45.Si ellos que son conductores de un programa de TV se expresan de esta
manera, ¢quiere decir que tu también lo puedes hacer en el trabajo o en tu
centro de estudios ante el saloén y el profesor?

46.¢ Recuerdas otros apodos que no estan en la lista?

47.¢Desconoces algunos?

48. ¢ Entiendes qué es una interjeccion?

49. ¢ Habias escuchado la palabra antes de la encuesta?

50.Especificamente, ¢ recuerdas algunas interjecciones mas usadas?

51.¢ Cuales son las interjecciones que utiliza Huacho?

52.¢Qué te parece su manera de hablar?

135



