EM LA UAF
TU ERES PARTE
DEL CAMEIO

.

ﬁ
AN

FACULTAD DE INGENIERIAY ARQUITECTURA
Escuela Profesional de Arquitectura

TESIS

“NUEVO MERCADO DE ABASTOS COOPERATIVO”
INTEGRACION Y PROMOCION COMERCIAL
DISTRITO DE SAN JUAN BAUTISTA, HUAMANGA,
AYACUCHO, 2022”

PARA OPTAR EL TITULO PROFESIONAL DE ARQUITECTO

PRESENTADO POR:

Bach. Cucho Mendoza Sandra Geovana
https://orcid.org/0000-0001-8330-8868

ASESOR:

Doc. Arqg. Darci Ana Gutierrez Pinto
http://orcid.org/0000-0002-9135-1134

LIMA - PERU
2022



DEDICATORIA
La presente tesis esta dedicada a mi familia por su apoyo incondicional y en especial a Paula

por ser mi motivo para salir adelante.



AGRADECIMIENTO
Agradezco en primer lugar a Dios por guiarme y a mis asesores por el apoyo, las ensefianzas y
su dedicacion.
Agradezco a la universidad Alas Peruanas por formarme como futuro profesional y por

brindarme las pautas para la realizacién de esta tesis.



RESUMEN

El presente trabajo de tesis contiene el andlisis de la informacién que sirve como base para el
disefio de un nuevo mercado de abastos cooperativo, ya que el mercado actual Las Américas
no cuenta con las condiciones adecuadas para desarrollar sus actividades ya que carece de una

infraestructura adecuada que genera problemas internos y en su entorno.

El proposito de esta investigacion es disefiar un Nuevo mercado cooperativo, aplicando la
integracién y promocion comercial, se organiza de la siguiente manera: Planteamiento del
problema, objetivos, recopilacion de informacion, llegando a una propuesta a traves del

diagnostico y conclusiones, asi plantear el disefio de un mercado.
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INTRODUCCION

Actualmente el mercado Las Américas cuenta con inadecuadas e insuficientes condiciones de
espacios arquitecténicos como mercado de abastos, tiene una serie de caracteristicas que no
cumplen con las normas técnicas, improvisacion de espacios, poca organizacion de los socios
de la cooperativa pueblo joven libertad de las Américas que son la junta de propietarios del
mercado, falta de espacios para desarrollar actividades complementarias y actividades de
servicios con promocién comercial, esto genera desorden, contaminacién, mala organizacion
para la ocupacion de espacios, ocasionando disminucion en la comercializacion de productos,
desarrollo econémico y social en los comerciantes minoristas en dicho distrito. (Bautista,

2010).

El nuevo mercado de abastos cooperativo se proyecta como un objeto arquitectonico de
caracter comercial como mercado de abastos cooperativo que desarrolle actividades
comerciales, complementarias y de servicios con promocién comercial que genere orden,
descontaminacion, buena organizacién para la ocupacion de espacios, ocasionando una mejora
en el desarrollo econémico y social en los comerciantes minoristas del distrito de San Juan

Bautista, provincia de Huamanga, region Ayacucho.

Con esto se busca cubrir las necesidades actuales de la poblacion y proponer la implementacion
de un nuevo mercado, asi responder a las necesidades actuales de los inadecuados espacios

arquitectonicos para desarrollar actividades como mercado de abastos.

Por lo tanto, a través de esta investigacion se busca crear una nueva edificacion de caracter
comercial, con una correcta proyeccion del espacio comercial de integracion y promocion

comercial.
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CAPITULO I: PLANTEAMIENTO METODOLOGICO

1.CARACTERIZACION GENERAL DEL AREA DE ESTUDIO
1.1 Descripcién de la Realidad Espacial

La investigacion esta delimitada al Distrito San Juan Bautista, provincia de Huamanga,

Region Ayacucho como se observa en la figura N°1.

Figura 1.

Delimitacion espacial a diferentes escalas territoriales y ubicacidn del area de intervencion.
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Nota: Elaboracion propia en base a los planos obtenidos del plan de desarrollo urbano de Ayacucho y de
la Municipalidad Distrital San Juan Bautista.



El terreno a intervenir tiene un area de 11,192.70 m2 y un perimetro de 474.76 m
como se muestra en la figura N°2.

Figura 2.

Area y perimetro del lugar de intervencion.

Nota: Elaboracion propia en base a plano catastral del distrito de San Juan Bautista

1.2 Descripcion de la realidad social
La investigacion esta orientada a toda la poblacion del distrito de San Juan Bautista,
la cantidad de puesto en el mercado es 500 puestos y actualmente existen 400
puestos en funcionamiento como se observa en la figura N°3 y tiene una poblacion

beneficiada de 16,540 pobladores.
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Figura 3.

NUmero de puestos en Mercados de la ciudad de Huamanga.
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Nota: Elaboracion propia en base a la informacion obtenida del INEI- directorio nacional de
Mercado de Abastos 2016

2. DESCRIPCION DE LA REALIDAD

La economia en el Pert cuenta con alto indice de informalidad, asimismo la escasa
capacidad de gestidn, indice de exclusion social ocasionan inestabilidad y dificultad, esto

genera el descenso del crecimiento del mercado interno.

“El mercado es un elemento primordial en la economia de cualquier pais, ya que
convergen elementos como la oferta y la demanda, puede ser de forma minorista y

mayorista”. (Plazola, 1990, pag. 597)

Aliaga, F. (2018). “En el Pert, la situacion actual de los mercados es poco
eficiente, tanto en aspectos fisicos como funcionales. Los edificios se encuentran en

mal estado de conservacion, tienen infraestructuras inapropiadas y un mal
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dimensionamiento, tanto fisico como espacial de los puestos de venta que son la

principal fuente de vida de los mercados” (p.1).

Existe un déficit en las exigencias como son en el aspecto de calidad, higiene,
desplazamiento, salubridad entre otros que hacen que no se brinde el servicio adecuado a

los consumidores.

Aliaga, F. (2018). “Es necesario llevar los mercados a otro nivel, no solo por
lo anteriormente mencionado, sino también porque otros formatos comerciales, como
los supermercados, imponen una fuerte influencia en los consumidores, y el comercio

en la periferia de nuestras ciudades esta creciendo cada vez mas”. (p.1)

Ministerio de la Produccion. (03 de octubre del 2017). “En relacion a la promocion y
el fomento del comercio interno, los mercados de abastos juegan un rol primordial en el
sistema de abastecimiento de productos alimenticios y de primera necesidad a los hogares
del Pera, asimismo, contribuyen a la generacion de empleo e ingresos de una significativa
cantidad de su poblacidn. Sin embargo, es un sector cuya problematica se acentla debido a
la ausencia de politicas sostenidas de promocion para su competitividad, lo cual se refleja en
la ausencia de provision de bienes publicos, como infraestructura, servicios basicos,

seguridad, entre otros.”

En la cuidad de Ayacucho el funcionamiento de la economia incide basicamente por
el accionar de los sectores agropecuario, construccion, servicios gubernamentales, entre ellas
el comercio, de acuerdo a la informacién del valor agregado bruto por sectores obtenida del
Resumen estadistico de la region 2007 y demas compendios del Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI, 2006), en el periodo de 2004 al 2006, el sector terciario
(comercio y servicios) fue una de las actividades econdémicas fundamentales que

dinamizaron la economia de la region. En la actualidad en la ciudad se encuentran registrados
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19 mercados, de los cuales suman en total 4,172 puestos para el afio 2016 (Compendio INEI,
2016), los cuales no cumplen las condiciones adecuadas para el expendio de productos de
consumo humano, los mercados de abastos no tiene la infraestructura adecuada, flujos
peatonales, flujos vehiculares, circulacion y recojo de residuos sélidos no son los adecuados,
asimismo existe un mal servicio brindado y contaminacion ambiental, en ese aspecto los

mercados son una de las principales deficiencias que alberga la ciudad de Huamanga.

Tabla 1.
En la ciudad de Ayacucho el 100% de los mercados de abastos no tiene la infraestructura, flujos vehiculares,
flujos peatonales, circulacion y recojo de residuos sélidos no son los adecuados.

N
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i us o z =z z FEo g5 E2
s 28 % 22 zam &~ 3 hzR SGo oS
1 MERCADO 205 31962 785 5105 PUBLICA DISTRITO DE  ADECUADA, ESTRUCTURA DE REGULAR
MAGDALENA MUNICIPAL AYACUCHO ESTABLE, CONCRETO
SEMISEGURA ARMADO, TECHO DE
ESTRUCTURA
METALICA \4
CALAMINA,  PISO
CERAMICO
2 MERCADO 374 27967 785 5105 PUBLICA DISTRITO DE  PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
PLAYA GRAU MUNICIPAL AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,  PISO
CEMENTO Y TIERRA
3 MERCADO 160 38314 1131 7351 PUBLICA DISTRITO DE  ADECUADA, ESTRUCTURA DE  REGULAR
MARISCAL MUNICIPAL AYACUCHO ESTABLE, CONCRETO
CACERES SEMISEGURA ARMADO, TECHO DE
ESTRUCTURA
METALICA \4
CALAMINA,  PISO
CERAMICO
4 MERCADO 201 28018 785 5105 PUBLICA DISTRITO DE  PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
SANTA MUNICIPAL AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
CLARA INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,PISO
CEMENTO
5  MERCADO 412 35747 785 5105 PRIVADA DISTRITO DE  PRECARIA, ESTRUCTURA REGULAR
MERCADO 12 ASOCIACION  AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
DE ABRIL INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,PISO
CEMENTO Y TIERRA
6 MERCADO 467 40562 785 5105 PUBLICA DISTRITO DE  ADECUADA, ESTRUCTURA DE  REGULAR
F VIVANCO MUNICIPAL AYACUCHO ESTABLE, CONCRETO
SEMISEGURA ARMADO, TECHO DE
ESTRUCTURA
METALICA \4
CALAMINA,  PISO
CERAMICO
7 MERCADO 550 73863 2545 16540  PRIVADA DISTRITO DE  PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
NERY ASOCIACION  AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
GARCIA INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,PISO
CEMENTO Y TIERRA
8  MERCADO 169 26409 785 5105 PUBLICA DISTRITO ADECUADA, ESTRUCTURA DE  REGULAR
CARMEN MUNICIPAL CARMENALTO  ESTABLE, CONCRETO
ALTO SEMISEGURA ARMADO, TECHO DE
ESTRUCTURA
METALICA Y
CALAMINA,  PISO
CERAMICO
9  MERCADO 5 23425 7185 5105 PRIVADA DISTRITO PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
QUICA PATA ASOCIACION ~ CARMENALTO  PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,PISO
CEMENTO Y TIERRA
0  MERCADO 800 12212, 2545 16540  PRIVADA DISTRITO DE PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
LAS 5 ASOCIACION  SAN JUAN  PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
AMERICAS BAUTISTA INSEGURA DE MADERA Y

CALAMINA, PISO DE
TIERRA




1 MERCADO 150 5106.6 78.5 5105 PRIVADA DISTRITO DE PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA

1 MIRAFLORES ASOCIACION SAN JUAN PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
BAUTISTA INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA, PISO DE
TIERRA
1 MERCADO 165 9426.6 2011 13069 PRIVADA DISTRITO DE PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
2 SANTA ASOCIACION AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
ELENA INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINA,PISO DE
TIERRA
1 MERCADO 194 3018 1131 7351 PRIVADA DISTRITO DE PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
3 JESUS ASOCIACION JESUS PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
NAZARENO NAZARENO INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINAPISO DE
TIERRA
1 MERCADO 419 6528.7 2011 13069 PRIVADA DISTRITO DE PRECARIA, ESTRUCTURA PESIMA
4 AMPROCON ASOCIACION AYACUCHO PROVICIONAL, PRECARIA, TECHO
INSEGURA DE MADERA Y
CALAMINAPISO DE
TIERRA

Nota: Elaboracidn propia en base a informacion de la municipalidad provincial de Huamanga.

Ademas la actividad econémica mayor desarrollada en el distrito de San Juan
Bautista es actualmente el comercio al por mayor y menor contando con 947
establecimientos que desarrollan estas actividades segun el 1V censo nacional econémico
del 2008, asimismo existe gran demanda de los pobladores del distrito y no cuentan un
mercado que brinde las condiciones adecuadas para poder ofrecer un adecuado servicio, el
mercado Las Américas es un nodo importante del distrito de San Juan Bautista, cuenta con
500 puestos y funcionan 400 puestos debido a la inadecuada organizacién (Compendio INEI,
2016), tiene una poblacion beneficiada de 16,540 pobladores, el radio de influencia del
mercado Las Américas es de 400 m y corresponde al nivel de comercio vecinal (Sistema
Nacional de Equipamiento Urbano 1976) como se observa en la tabla N.° 2.

Figura 4.

Porcentaje general de actividades desarrolladas en el distrito San Juan Bautista

B 7% B

27% I-

= COMERCIO ®m SERVICIOS INDUSTRIA
N =
Nota: Extraido de Unid. Licencias 2010- OAT-MDSJB/Elaboracion E.T.M
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Tabla 2.
De acuerdo a la zonificacion urbana el mercado Las Américas corresponde al nivel vecinal- sectorial

TIPO ZONIFICACION NIVEL DE SERVICIO TIPO DE
URBANA COMERCIO
1 C2-C3 VECINAL-SECTORIAL USO DIARIO
2 C5-C7-C9-CE- DISTRITAL/INTERDISTRITAL, GRAN COMERCIO
CE-CIN-CI METROPOLITANO Y COMERCIO
REGIONAL ESPECIAL

Nota: Elaboracidn propia en base a informacién de “Sistema Nacional de Equipamientos Urbanos”
(CISNE)

Tiene una serie de caracteristicas que no cumplen con las normas técnicas de un
mercado de abastos como son inadecuada infraestructura como se observa en la Figura N°5,
la improvisacion de espacios como se observa en la Figura N°6, saturacion llegando a
irrumpir en espacios publicos generando la informalidad e incrementado la inseguridad
asimismo no cuenta con un espacio de carga y descarga llegando a irrumpir el espacio
publico, asimismo se genera contaminacion, inadecuada eliminacion de desechos, falta de
espacios complementarios como carga y descarga, falta de actividades con promocion
comercial, limitada asociatividad de comerciantes, limitada promocién comercial.(SJB,
2010), asimismo existe poca organizacion de los socios de la cooperativa pueblo joven
libertad de las Américas que son la junta de propietarios del mercado, esto hace que se genere
desorden, inseguridad y disminucién en la venta debido a la mala organizacion de espacios,
falta de un adecuado equipamiento para satisfacer de manera adecuada las necesidades de la

poblacién, generando disminucion en el crecimiento economico y social en los comerciantes.
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Figura5.

Mercado las Américas con condiciones inadecuadas de infraestructura para la comercializacién.
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Nota: Elaboracién propia
Figura 6.

Mercado las Américas con espacios improvisados para la comercializacion.

Nota: Elaboracidn propia
Figura 7.

Numero de transportes de carga por mercado

Numero de transportes de carga por mercado

23
30
13
n it 13
a
Mery Garda Mercado F. v mercado 12 de abiil Mercado Las Ameéricas
MeryGarcz MMercadoF.v B mercado 12 de sbril Mercado Las Américas

Nota: Elaboracién propia en base a la informacion obtenida de la municipalidad provincial de Huamanga



2. ANALISIS DE CAUSA- EFECTO (Arbol de problemas)
Figura 8. Arbol de problemas causa efecto.
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E-1.5

Generando desorden desinterés
e inseguridad.

Limitacién en los ofertantes
y demandantes del mercado.

Desorganizacion y falta de
desarrollo de nuevos servicios
con valor agregado

Contaminacién e insalubridad
en el mercado y el entorno.

Inadecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas
de los comerciantes.
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distrito de San Juan Bautista. provincia de Huamanga, regiéon Ayacucho.

El actual mercado “Las Américas” carece de una infraestructura adecuada para el desarrollo actividades comerciales, y dicha infraestructura cuenta I
con un 80% de precariedad, asimismo al ser un punto de atraccién de personas carece de integracion y de actividades de promocién comercial, en el |

C-11

C-1.2

C-13

C-14

C-15

Deficiencia de la imagen
mercado y el entorno urbano

Deficiente condiciones de
comercializacion y
abastecimiento.

Insuficiencia de protocolos de
servicios, de gestion y de
promocién comercial.

Inadecuado manejo de residuos
en el mercado.

Ineficiente asociatividad

y

planificacion de los dirigentes de la
cooperativa del mercado las américas

Nota: Elaboracién propia
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2.2 ANALISIS FODA

Tabla 3.
Andlisis FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
o Crecimiento poblacional, e  Brindar mayor oferta con calidad de
mayor demanda servicio, con una adecuada
o Ubicacion estratégica infraestructura comercial
o Cuenta con personal mayorista
experimentado a través de la e Disponibilidad de nuevas
cooperativa para el manejo operativo tecnologias para sistematizar e
y administrativo del mercado. ingresar a la etapa de digitalizacion
. Tiene un significativo radio de de la informacion
influencia e Mejora de las condiciones fisicas y
protocolos para la comercializacion
de productos.
e Cooperativa administra el mercado
y seria la encargada del proyecto
e Debido a su ubicacion es posible
potenciar el lugar con actividades
conexas
e Potenciar y dinamizar esta zona
e Organizacién apropiada de
comerciantes
DEBILIDADES AMENZAS
e Escaza comunicacion y e Informalidad de comerciantes
coordinacion de comerciantes. mediante la ocupacion de los
e Inadecuadas e insuficientes espacios publicos en el entorno
condiciones de espacios para inmediato
actividades comerciales e Incremento de precios de bienes y
e inadecuados e inexistentes espacios servicios  requeridos para el
para actividades complementarias funcionamiento del mercado
e inadecuadas e inexistentes e Inestabilidad politica y social en el
actividades conexas de los pais que restringe el acceso al
mercados mercado

e Proliferacion de residuos solidos
alrededor del mercado por agentes
externos




1. FORMULACION DEL PROBLEMA

3.1 PROBLEMA GENERAL

El actual mercado “Las Américas” carece de una infraestructura adecuada para el desarrollo
actividades comerciales, y dicha infraestructura cuenta con un 80% de precariedad, asimismo
al ser un punto de atraccion de personas carece de integracion y de actividades de promocién

comercial, en el distrito de San Juan Bautista. provincia de Huamanga, region Ayacucho.

3.2 PROBLEMAS ESPECIFICOS
e Deficiencia de la imagen del mercado y el entorno urbano generando desinterés,
desorden e inseguridad.
e Deficiente condiciones de comercializacion y abastecimiento ocasionando limitacién
en los ofertantes y demandantes del mercado.
e Insuficiencia de protocolos de servicios, de gestion y de promocion comercial
generando desorganizacion y falta de desarrollo de nuevos servicios con valor agregado.
e Inadecuado manejo de residuos solidos en el mercado generando contaminacion e
insalubridad en el mercado y el entorno.
e Ineficiente asociatividad y planificacion de los dirigentes de la cooperativa del mercado
las américas ocasionando inadecuado funcionamiento interno y acciones conjuntas de los

comerciantes.

4. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

4.1 OBJETIVO GENERAL
Desarrollar un objeto arquitectonico para realizar actividades comerciales como
mercado de abastos con espacios de integracion y promocion comercial que genere una
eficiente comercializacion en el distrito de San Juan Bautista, provincia de Huamanga,

region Ayacucho.
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4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Proyectar una adecuada y atractiva imagen del mercado y el entorno urbano que genere
interés, orden y seguridad.

e Proponer eficientes condiciones de comercializacidn y abastecimiento que ocasione una
adecuada calidad de servicio en los ofertantes y demandantes del mercado.

e Identificar protocolos de servicios, de gestién y de promocion comercial y plantear una
solucion para una adecuada organizacion y desarrollo de nuevos servicios con valor agregado.

e Disefiar un apropiado manejo de residuos del mercado, que genere limpieza y
salubridad en el mercado y el entorno.

e Identificar una solucién para una eficiente asociatividad y planificacion de los
dirigentes de la cooperativa del mercado las américas que ocasione un adecuado

funcionamiento interno y acciones conjuntas de los comerciantes.

5. HIPOTESIS CONCEPTUALES

5.1 HIPOTESIS GENERAL
Si el objeto arquitectonico desarrolla actividades comerciales como mercado de abastos
con espacios de integracion y promocion comercial generara una eficiente comercializacion en

el distrito de San Juan Bautista, provincia de Huamanga, Region Ayacucho.

5.2 HIPOTESIS SECUNDARIAS

° Si proyectamos una adecuada y atractiva imagen del mercado y el entorno urbano
generara interés, orden y seguridad.

° Si proponemos eficientes condiciones de comercializacion y abastecimiento ocasionara
una adecuada calidad de servicio en los ofertantes y demandantes del mercado.

° Si identificamos protocolos de servicios, de gestién y de promocién comercial se
planteara una solucion para una adecuada organizacion y desarrollo de nuevos servicios con

valor agregado.
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° Si diseflamos un correcto manejo de residuos sélidos dentro del mercado generara
limpieza y salubridad en el mercado y el entorno.

° Si identificamos una solucion para una eficiente asociatividad y planificacion de los
dirigentes de la cooperativa del mercado las américas ocasionara un adecuado funcionamiento

interno y acciones conjuntas de los comerciantes.

6. IDENTIFICACION Y CLASIFICACION DE VARIABLES RELEVANTES PARA

EL PROYECTO ARQUITECTONICO

6.1 VARIABLES DEPENDIENTES

a) Infraestructura inadecuada para el desarrollo adecuado de la comercializacion en el
mercado Las Américas, genera dificultad e inadecuada comercializacion, este
problema deriva en la variable independiente de la (tabla 4) y (Figura 9).

Figura 9.

Déficit de espacios de accesibilidad y circulacidn.

Nota: Elaboracién propia
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Tabla 4.
Variable de uso espacial

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
DEPENDIENTE
Uso espacial Arquitect6nica Calidad espacial Espacios para puestos de venta —Deficiencia
de 80 %

Circulacion- Deficiencia de 50 %
Accesibilidad- Deficiencia de 50 %

Servicios- Deficiencia de 80 %

Nota: Elaboracion propia

b) Improvisacion de espacios destinados a la comercializacién que ocasiona una
ineficiente calidad de comercializacion, problematica derivada en la variable

dependiente de la (Tabla 5) y (Figura 10).

Figura 10.

Déficit de calidad espacial en el mercado

. --«4“_,
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P

Nota: Elaboracion propia
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Tabla 5.
Variable de calidad espacial

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
DEPENDIENTE

Calidad espacial Arquitecténica Confort espacial  Indice de insatisfaccion del 60 %

Nota: Elaboracién propia

c) Deficientes politicas de promocion comercial y marketing ocasionando pérdida de
interés y demanda en el mercado Las Américas mostrada en la variable

dependiente de la (tabla 6) y (Figura 11).

Figura 11.

Espacios improvisados

Nota: Elaboraci6n propia

Tabla 6.
Variable de promocion comercial
VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
DEPENDIENTE
Rentabilidad y Marketing Arquitecténica Demanda Déficit de promocion

comercial. Insuficiente en
80%.

Nota: Elaboracion propia
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6.2 VARIABLES INDEPENDIENTES

a) Infraestructura inadecuada e improvisada para el desarrollo éptimo de la
comercializacion en el mercado de abastos provoca una inadecuada
comercializacion, este problema deriva en la variable independiente de la (Tabla

7), cual se sustenta en la (Figura 12).

Tabla 7.
Variable de infraestructura
VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
INDEPENDIENTE
Infraestructura Arquitectdnica Estado de Grado de conservacion (Malo)
conservacion déficit de 80%

Nota: Elaboracion propia

Figura 12.

Estado actual del mercado Las Américas

Nota: Elaboracion propia

b) Improvisacién de espacios destinados a la comercializacion y déficit e
inexistencia de espacios para ambientes complementarios en el mercado Las
Américas, este problema deriva en la variable independiente de la (Tabla 8) y

(Figura 13).
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Tabla 8.
Variable de espacios complementarios

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
INDEPENDIENTE

Espacios complementarios Arquitectdnica Espacio Déficit de espacios
complementarios de 50 %

Nota: Elaboracion propia
Figura 13.

Déficit e inexistencia de espacios para ambientes complementarios en el mercado Las Américas.

Nota: Elabovracién propia

c) Falta de Espacios arquitectonicos para desarrollar actividades de servicios con
promocion comercial para desarrollar nuevos servicios de valor agregado
ocasionando una disminucidn en las ventas y una ineficiente comercializacion.

Tabla 9.
Variable de promocion comercial

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
INDEPENDIENTE

Promocién comercial Arquitectdnica, comercial y social Gestion,  rentabilidad y Déficit de
difusion. promocion
comercial de
80%

Nota: Elaboracion propia

40



6.3 VARIABLE INTERVINIENTE

Tabla 10.
Cuadro de variables
VARIABLE VARIABLE VARIABLE
INDEPENDIENTE DEPENDIENTE INTERVINIENTE
Infraestructura Uso espacial Ofertantes y demandantes
Espacios complementarios Calidad espacial Los comerciantes
Promocion comercial Rentabilidad y Actividades de promocion
marketing comercial

Nota: Elaboracion propia

7. MATRIZ DE CONSISTENCIA TRIPARTITA

7.1 CONSISTENCIA TRANSVERSAL

PROBLEMA/OBJETIVO/HIPOTESIS/VARIABLE/INDICADORES

Tabla 11.
Matriz de consistencia
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PROBLEMA
GENERAL
El actual mercado “Las
Américas” carece de una

infraestructura adecuada para
el desarrollo actividades

comerciales, y dicha
infraestructura cuenta con un

80% de precariedad,

asimismo al ser un punto de

atraccion de personas carece

de integracion 'y de

actividades de promocion

comercial, en el distrito de San

Juan Bautista. provincia de

Huamanga, regién Ayacucho.

Deficiencia de la imagen del
mercado y el entorno urbano
generando desinterés, desorden e
inseguridad.

Deficiente  condiciones de
comercializacion y
abastecimiento  ocasionando
limitacion en los ofertantes y
demandantes del mercado.

Insuficiencia de protocolos de
servicios, de gestion y de
promocion comercial
generando desorganizacion y

OBJETIVO

GENERAL
Desarrollar  un  objeto
arquitecténico para realizar
actividades comerciales
como mercado de abastos
con espacios de integracion
y promocion comercial que
genere una eficiente
comercializacion en el
distrito de San Juan
Bautista,  provincia  de
Huamanga, Region
Ayacucho.

OBETIVOS
Proyectar una adecuada Yy
atractiva imagen del mercado y
el entorno urbano que genere
interés, orden y seguridad.

Proponer eficientes
condiciones de
comercializacion y

abastecimiento que ocasione
una adecuada calidad de
servicio en los ofertantes y
demandantes del mercado.

Identificar  protocolos  de
servicios, de gestion y de
promocion  comercial y
plantear una solucion para una
adecuada  organizacién y

HIPOTESIS
GENERAL

Si el objeto arquitecténico
desarrolla actividades
comerciales como mercado
de abastos con espacios de
integracion 'y  promocién
comercial generard  una
eficiente comercializacion en
el distrito de San Juan
Bautista, provincia  de
Huamanga, region Ayacucho.

HIPOTESIS
Si proyectamos una adecuada
y atractiva imagen del
mercado y el entorno urbano
generard interés, orden vy
seguridad.

Si proponemos eficientes
condiciones de
comercializacion y
abastecimiento  ocasionara

una adecuada calidad de
servicio en los ofertantes y
demandantes del mercado.

Si identificamos protocolos
de servicios, de gestiéon y de
promocion  comercial  se
planteard una solucién para
una adecuada organizacion y

VARIABLES DIMENSIONE
S
Infraestructura o
Arquitectonico
Uso espacial o
Arquitectonico
Ofertantes y )
demandantes Social
Espacios Arquitectdnico
complementari
0S
Calidad Arquitectdnico
espacial
Los
comerciantes
Promocién Arquitectdnica,
comercial comercial y social

Rentabilidad y = Gestién,
marketing rentabilidad y
difusion.

INDICADOR

Estado de
conservacion

Calidad
espacial

Espacios

Confort espacial

Difusién
Merchandising
Valor agregado
Demanda

MEDICION

Grado de conservacion
(Malo) déficit de 80%

Espacios para puestos de
venta —Deficiencia de 80 %
Circulacion- Deficiencia de

50 %

Accesibilidad- Deficiencia
de 50 %

Servicios- Deficiencia de
80 %

Déficit de espacios

complementarios de 50 %

indice de insatisfaccion del
60 %

Déficit de
comercial.
80%.

promocion
Insuficiente en



falta de desarrollo de nuevos

servicios con valor agregado.

Inadecuado manejo de residuos
solidos en el mercado
generando contaminacion e
insalubridad en el mercado y el
entorno.

Ineficiente  asociatividad vy
planificacidn de los dirigentes de
la cooperativa del mercado las
américas ocasionando
inadecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

desarrollo de nuevos servicios
con valor agregado.

Disefiar un correcto manejo de
residuos solidos en el mercado
que genere limpieza vy
salubridad en el mercado v el
entorno.

Identificar una solucion para
una eficiente asociatividad y
planificacién de los dirigentes
de la cooperativa del mercado
las américas que ocasionen un
adecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

desarrollo de nuevos servicios
con valor agregado.

Si  disefiamos un correcto
manejo de residuos sélidos en
el mercado generard limpieza y
salubridad en el mercado vy el
entorno.

Si identificamos una solucién
para una eficiente
asociatividad y planificacion
de los dirigentes de la
cooperativa del mercado las
américas  ocasionara  un
adecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

Déficit de promocién
comercial. Insuficiente en
80%.

Déficit de promocion
comercial.
Insuficiente en 80%.

Actividades de promocion
comercial

Calidad espacial

Nota: Elaboracion propia
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8. DISENO DE LA INVESTIGACION

8.1 TIPO DE INVESTIGACION
8.1.1 TIPO

El alcance de esta investigacion es descriptivo, explicativo y correlacional, es de
tipo descriptivo ya que este tipo de investigacion describe fendmenos, en la investigacion
se describi6 las caracteristicas, la situacion actual en que se encuentran los diferentes
mercados de la ciudad de Ayacucho y del distrito de San juan Bautista y explicativo por

que justifica como las causas originan el problema.

8.1.2 NIVEL
La investigacion es de tipo no experimental de caracter descriptivo, se basa en la

interpretacion de unas observaciones para obtener una conclusion y de tipo proyectivo ya

que llega a una propuesta en base al analisis de un problema.

8.2 METODO DE INVESTIGACION
La investigacion es de tipo deductivo, este método empieza por las ideas generales y
pasa a los casos particulares (Paz, 2017, pag. 34), y analitico porque emplea herramientas
que muestran relaciones esenciales y caracteristicas fundamentales de su objeto de estudio,

de enfoque cuantitativo.

9. TECNICAS, INSTRUMENTOS Y FUENTES DE RECOLECCION DE DATOS

RELEVANTES PARA EL PROYECTO
9.1 TECNICAS
e Las técnicas que se utilizaran en la recoleccion de datos para la presente tesis seran
de caracter cualitativo.
e Los instrumentos utilizados para la recoleccion de datos son la observacion, revision

de datos, elaboracion de gréaficos, toma de fotografias, entrevistas estructuradas y las



encuestas a algunos comerciantes de los mercados en San Juan Bautista y
principalmente a los del mercado Las Américas.

e Se realizard encuestas para la obtencion de datos sobre el funcionamiento y
organizacion del mercado, sobre el indice de satisfaccion de los comerciantes y

consumidores del mercado Las Américas.

9.2 INSTRUMENTOS

Encuestas
Se realizara encuestas en el lugar de estudio para obtener datos del nivel de
satisfaccion del cliente, asimismo se realizara las encuestas con respecto a la precepcion y
aceptacion de la infraestructura actual.

9.3 FUENTES

Instituto Nacional de Estadisticas e informatica

Se hizo la recopilacion de datos del Instituto Nacional de Estadisticas e informatica
para la obtencidn de informacién de la cantidad de poblacién en el distrito de San Juan

Bautista y de la provincia de Huamanga.

Figura 14.

Proyeccion de la cantidad de poblacion en el distrito de San Juan Bautista.

SAN JUAN BAUTISTA

70000

50000
40000
30000
20000
10000
POBLACION 2017 POBLACION

PROYECTADA 2030
m SAN JUAN BAUTISTA 46767 68114

Nota: PDC (Plan de desarrollo concertado de San Juan Bautista, 2010)
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Figura 15.

PEA ocupada por rama de actividad en la provincia de Huamanga 2007

Electricidad, gas y agua
Pesca/Mineria

ntermediacion financiera

Mo espedificado

Actividad inmobiliaria y empresariales
Hoteles y restaruantes

Construccion

Transporte y Comunicaciones
Manufactura

Ensefianza

Ofros servicios

LOmercio

Agricultura

Nota: INEI-Sistema de Consulta de la Base de Datos del Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 2007.

10. ESQUEMA METODOLOGICO GENERAL DE INVESTIGACION Y

CONSTRUCCION DE LA PROPUESTA (URBANO- ARQUITECTONICA)

10.1 DESCRIPCION POR FASES
Etapa |
Planteamiento del problema

En esta etapa se identifica la problemética en el sector de estudio para asi determinar el objetivo

que sustenta el proyecto y asi generar la hipétesis.
Etapa Il
Marco tedrico

Se formulan los conceptos, definicion de términos y otros conceptos referidos a la

comercializacion.



Marco referencial

Se analizan ejemplos a nivel internacional y nacional, con la finalidad de identificar

caracteristicas de funcionamiento que aporten al proyecto.

Marco normativo

Se analizan y recopilan las leyes que sustenten el proyecto.

Marco real: Se identifica el sector de estudio y sus caracteristicas y componentes.
Etapa Il

En esta etapa se realiza la propuesta arquitectdnica basada en toda la informacién y analisis de
las etapas anteriores, esta propuesta busca la solucion a los problemas identificados y aplicando

los aportes.
Etapa IV

En esta etapa se realizan las conclusiones finales determinando los resultados y asi desarrollar

el objeto arquitecténico.
10.2 CUADRO METODOLOGICO (Esquema de sintesis/Cuadro gréafico)

Figura 16.

Cuadro Metodolégico
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ETAPAI

PLANTEAMIENTO
METODOLOGICO-

PLANTEAMIENTO DEL

PROBLEMA

S |
El actual mercado prncipal “Laz
Amsericas” carece de uma
infraestructura adecuada para el
desarrollo actividades comercizles
con espacios de integracion y |
promocior comercial en el distrito
de San Juan Bautistz. provincia de
Huamanga. Region Ayacucho

£ Espacio comercial de integracion ¥

liromocién

Desarroliar un objeto arquirecté_m'co%
para realizar actividades comerciales| |
como mercado de abastos con |
espacios de mtegracion y promocién) |
comercial que genere una eficiente |
comercializacion en el distrito de San|
Juan  Bautista, provincia dei e

Huamanea. Region Avacucho. P
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11. JUSTIFICACION DE LA INVESTIGACION E INTERVENCION URBANO-

ARQUITECTONICA

11.1 PERTINENCIA

La investigacion es oportuna y conveniente porque es una propuesta de equipamiento
comercial mayorista que aportaria a la zona y la potenciaria.
11.2 NECESIDAD

La poblacién del distrito de San Juan Bautista y la poblacion de Huamanga en general,

se beneficiard con una infraestructura de mercado mayorista que cuente con mejores
condiciones para la comercializacion de productos, esto generara comercializacion mayorista
organizada, con buena distribucion de espacios, que responda a criterios de disefio normativos
de los mercados mayoristas modernos y funcionales, incrementara las ventas, mejorara la
distribucion de productos y desarrollo adecuado de actividades conexas y complementarias en

el distrito de San Juan Bautista, region Ayacucho.

11.3 IMPORTANCIA

El mercado de abastos cooperativo potenciara el entorno urbano, ofreciendo un
mercado modelo como una alternativa de comercializaciébn con mayor demanda y asi
mejorar la calidad de infraestructura y comercializacion que ocasionara una mejora en el
progreso econdémico y social en los comerciantes minoristas en el distrito de San Juan

Bautista.

La poblacion del distrito de San Juan Bautista se beneficiara con una infraestructura de
mercado de abastos que cuente con mejores condiciones para la comercializacion de
productos, esto generara comercializacién organizada, con buena distribucion de espacios,

que responda a criterios de disefio normativos de los mercados de abastos modernos y



funcionales, incrementara las ventas, mejorara la distribucion de productos y desarrollo
adecuado de actividades complementarias y actividades de servicios con promocion

comercial en el distrito de San Juan Bautista.

Resulta posible el desarrollo de la investigacion por que se cuenta con los

conocimientos necesarios, los recursos y la posibilidad de desarrollarla.

12. ALCANCES Y LIMITACIONES DE LA INVESTIGACION

12.1 ALCANCES TEORICOS Y CONCEPTUALES
El alcance de esta investigacion es descriptivo, explicativo y correlacional, es de
tipo descriptivo ya que este tipo de investigacion describe fenémenos, en la investigacion
se describid las caracteristicas, la situacion actual en que se encuentran los diferentes
mercados de la ciudad de Ayacucho y del distrito de San juan Bautista y explicativo por

que justifica como las causas originan el problema.

12.2 LIMITACIONES
En el trabajo de investigacion se considera la dificultad para obtener informacion presencial

en instituciones publicas debido a la pandemia.

Asimismo, se considera las limitaciones y restricciones para el desarrollo de encuestas en los

mercados debido a la pandemia.
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CAPITULO II: MARCO TEORICO - REFERENCIAL

1.- ANTECEDENTES TEORICOS RELACIONADOS CON EL PROGRAMA
ARQUITECTONICO (TEMA, OBJETO DE LA PROPUESTA)

Leodn, Rondon, (2017) en la tesis “Mercado de abastos en Huaral” sefiala que en los
mercados de Huaral existen deficiencias que ocasionan la pérdida ventas y otros problemas,
la tesis tuvo por objetivo proponer un mercado de abastos con una infraestructura adecuada,
con un éptimo funcionamiento, con espacios para desarrollar actividades complementarias,
con un adecuado ordenamiento que contribuya al entorno urbano y a los usuarios, empled
una metodologia de investigacion de tipo deductiva, que lo llevo a concluir que al analizar
diferentes mercados y ver las falencias de estos se propuso un mercado con distintos
espacios para desarrollar actividades complementarias y con esto contribuir a la demanda

de los usuarios.

Este proyecto aporta en el desarrollo de esta investigacion en el aspecto de proponer
una infraestructura adecuada con espacios complementarios que contribuyan al entorno

urbano.

Barrueta (2021) en su tesis “Propuesta arquitectonica del mercado municipal con
espacios de integracion en el distrito de Pillco Marca”, sefiala que la aglomeracion de las
personas es una de las principales falencias de los mercados, por ello establece como
objetivo la incorporacién de espacios de integracion como forma de solucién generando
espacios abiertos y ordenados que mejoren la actividad comercial. La investigacion tiene
como estrategia las encuestas para identificar las necesidades de la poblacién, emple6 una
metodologia de investigacion mixta de manera cualitativa y cuantitativa que lo llevo a
concluir que es necesaria la creacion de un mercado convencional con espacios de
integracién, proponiendo espacios conexos como son los espacios de recreacion,

financieras asimismo los espacios complementarios dentro del mercado.
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Este proyecto aporta en el desarrollo de esta investigacion en el aspecto de proponer

un mercado con diversos espacios de integracion dentro del mercado.

Lobaton,(2018) en la tesis “Renovacion arquitectonica del mercado municipal del
distrito de Hu&nuco para mejorar las condiciones sanitarias de los productos que
comercializa”, sefiala que existe malas condiciones sanitarias, inadecuada infraestructura,
falta de espacios complementarios, falta de sistemas internos, incapacidad de los mercados
debido al crecimiento poblacional, la investigacion tuvo por objetivo proponer la
implementacién de espacios complementarios y la renovacion arquitecténica, emple6 una
metodologia de investigacion cuantitativa, que lo llevd a concluir que la renovacion
arquitecténica mejorara las condiciones internas y generard beneficios para los

comerciantes, clientes y el entorno.

Este proyecto aporta en el desarrollo de esta investigacion en el aspecto de
proponer la implementacion de espacios complementarios y la renovacion arquitectonica

que brinde beneficios en el mercado y el entorno.

Portillo, (2019) en la tesis “Arquitectura de los nuevos formatos comerciales para
contribuir en el disefio urbano arquitectonico de los mercados privatizados de Nuevo
Chimbote” sefiala que debido a los cambios econdmicos, sociales, crecimiento de las
zonas periféricas en Chimbote y problemas generados por los mercados como control
inadecuado, contaminacién ambiental, inseguridad ciudadana, inadecuados e inexistentes
espacios complementarios, ha generado pérdidas econdémicas y malas condiciones de
desarrollo de actividades comerciales en mercados, por ello la investigacion tuvo por
objetivo proponer nuevos formatos comerciales con el fin de solucionar problemas
arquitectonicos y urbanisticos de mercado minorista que cumpla con las condiciones y

ayude a disminuir la contaminacion y tiene como proposito convertirse en un hito de la
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ciudad de Chimbote, emple6 una metodologia de investigacion no experimental-
transversal, que lo llevo a la siguiente conclusion: que este nuevo mercado con
condiciones Optimas disminuira los problemas, incentivado el crecimiento, creando

areas que interactien con el contexto, potenciando la zona donde se ubica el mercado.

Este proyecto aporta en el desarrollo de esta investigacién en el aspecto de
proponer un formato comercial con el fin de dar solucién a problemas arquitecténicos y

urbanisticos.

Mesa, (2017) en la tesis “Mercado modelo en el distrito de Carabayllo” sefiala que
en la investigacion se vio que en el distrito de Carabayllo en los ultimos tiempos hubo un
crecimiento econdémico comercial, existe gran demanda de servicios y aumento de
actividades comerciales, actualmente existe un centro de abasto de manera informal y
desorganizada, por ello la investigacion tuvo por objetivo proyectar un mercado mayorista
modelo con enfoque en el comercio moderno y tradicional que cubra la demanda,
asimismo que se integre a su entorno urbano con espacios que desarrollen actividades
conexas. Empled una metodologia de investigacion de enfoque inductivo que lo llevo a la
siguiente conclusion: que la creacion de un mercado mayorista modelo solucionaria los

problemas que existen en el mercado, asimismo se integraria a su entorno urbano.

Este proyecto aporta en el desarrollo de esta investigacion en el aspecto de
proponer un mercado con las caracteristicas adecuadas que se integre en su entorno urbano

con un enfoque moderno y tradicional.
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2. BASES TEORICAS:
La teoria de un espacio comercial de integracion y promocion comercial es una estrategia

suficiente para desarrollar un “Nuevo mercado de abastos cooperativo”.

2.1 ESPACIO COMERCIAL DE INTEGRACION:

Chumpitazi, H. (2018). Estrategias de formulacion de los mercados de abasto y su influencia
en la sociedad y cultura. “A lo largo de la historia, la tipologia arquitectonica de mercados
tradicionales, publicos o privados, los han convertido en edificios emblematicos, siempre han
cumplido una funcion de congregacion social, que en muchos casos se ha dado en plazas y al
aire libre, produciendo con el uso intensivo del espacio urbano una integracion barrial que
generan contactos vecinales gracias al uso intensivo del espacio publico, pero esto ha
evolucionado en el mundo, las nuevas estrategias de comercializacion modernas, han cambiado
el uso del espacio publico por el uso de los grandes espacios privados, ya sean centros
comerciales o supermercados, con estrategias de disefio innovadores, amplitud de servicios y
exhibicion de productos, estan ganando terreno en los Ultimos afios, a pesar de ello, en la ciudad
de Lima, y en mayor escala en las provincias del Peru, los mercados de abasto se han mantenido
como lideres en la comercializacion de alimentos, pero esto no siempre serd asi, ya que la
frecuencia de compra en los supermercados estd en aumento cada afio, y los mercados se

encuentran en una actitud pasiva”.

Muchas ciudades en el mundo han entendido la importancia de la recuperacion de sus mercados
de abasto a traves del turismo, e integrarse incluso con otros sectores econémicos como el
recreativo, redisefiandose los puestos de venta, con modificaciones en sus ambientes que van
dirigidos a un publico més heterogéneo, nacional e internacional, cada vez mas exigente,
desarrollando proyectos mixtos con sinergia social, creando una atmosfera mas especializada
que produce una mejor experiencia durante la compra; asimismo considerando su influencia

en el entorno urbano, han recuperado e incorporado espacios publicos que potencian la

55



integracion social, dando solucion al abandonado uso de la calle producto de la gentrificacién
comercial de los centros comerciales y supermercados (Hernandez & Andreeva, (2016), citado
por Chumpitazi (2018). Estrategias de formulacién de los mercados de abasto y su influencia

en la sociedad y cultura)

2.2 PROMOCION COMERCIAL:

Chumpitazi, H. (2018). Estrategias de formulacion de los mercados de abasto y su influencia
en la sociedad y cultura. “Lo que los mercados de abasto tradicionales necesitan implementar
nuevas estrategias que les permita seguir desarrollando esos aspectos relevantes de la sociedad,
recuperando sus origenes de ser edificaciones potencialmente influyentes de su entorno, a
través de intervenciones que generan vinculaciones sociales y culturales, encontrandose en la
investigacion soluciones como: Beneficios sociales a través de la integracion estratégica de
comerciantes y vecinos, Beneficios urbanos a través de la integracion con su entorno,
Beneficios culturales a través de nuevos servicios con valor agregado, mejoras de los servicios

internos implementando el disefio emocional y merchandising en la exhibicion.”

2.3 PLANIFICACION FiSICA DE LOS MERCADOS:

Centro Técnico de Cooperacion Agricola y Rural (CTA) y el Ministerio de Agricultura,
(2011). Expone que: La fase de planeamiento fisico reviste una gran importancia, debido a
tres razones principales: la primera, es que el disefio fisico determina las obras a realizar, cuyo
importe constituye el mayor volumen de las inversiones a realizar para la creacion del
mercado mayorista. Es fundamental, para no incurrir en sobreinversiones que posteriormente
gravitarian negativamente en la explotacion, el correcto dimensionamiento y la facilidad para
las reconversiones, es decir, una concepcién justa para las necesidades del momento, pero no

limitado a desarrollos previsibles futuros en los que, como es l6gico, el mercado ira creciendo.
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3. MARCO CONCEPTUAL (DEFINICION DE TERMINOS BASICOS)

3.1 CONCEPTOS REFERIDOS AL TIPO DE INTERVENCION URBANO-
ARQUITECTONICA (CRITERIOS DE DISENO)

Collage Urbano: “En ellos se combinan y articulan distintas piezas de repertorio,
cilindros, cubos, prismas y conos, articulados y conectados por plazas, patios y corredores,
geometrias simples llenas de pregnancia simbolica.” (Josep Maria Montaner p.160)

Espacio Urbano: “Es la extension que contiene la materia existente, la parte que ocupa un
objeto sensible y la capacidad de un terreno” (Julian Pérez Porto y Maria Merino,2022)

“Las caracteristicas propias del espacio urbano son el elevado niimero de habitantes con alta
densidad poblacional, la presencia de una gran variedad de infraestructuras y el desarrollo de
los sectores econdmicos secundario y terciario.” (Julidn Pérez Porto y Maria Merino,2022)
“El espacio urbano, por lo tanto, es el centro poblacional y el paisaje propio de las ciudades.
La nocion suele utilizarse como sinéonimo de medio urbano o area urbana.”

Comercio: El comercio esta definido como la negociacion que se hace comprando y
vendiendo o permutando géneros o mercancias; mientras que el mercado se define como un
sitio publico destinado permanentemente, o en dias sefialados, para vender, comprar o permutar
bienes o servicios. (Espafiola, 2001)

Sistema vial: Uno de los aspectos esenciales en la configuracion del tejido urbano, desde
el punto de vista espacial y morfoldgico, lo constituye la red de ejes viales. Esta red, junto a
los de la trama parcelaria, de manzanas y la red de espacios libres, definen en esencia la trama
o reticula urbanistica del conjunto.
3.2. CONCEPTOS REFERIDOS AL TIPO DE EQUIPAMIENTO URBANO A

PROYECTAR

Mercado cooperativo: Aquel en el que una serie de socios cooperativistas ejercen

también como gestores y duefios del supermercado en cuestion, toman las decisiones
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democraticamente en asamblea y finalmente solo ellos son los clientes o un allegado o
invitado puntual de los productos ofertados. ElI mercado cooperativo proyecta toda la
apariencia de un mercado convencional, pero con un trasfondo societario y social
diametralmente opuesto como objetivo: todo el mundo tiene y debe tener acceso a una

alimentacion de calidad. (Sobremesa, 2021)

Servicios con promocion comercial: Un Proyecto de Promocién comercial es un
conjunto de conceptos encaminados a apoyar y potenciar al sector agropecuario, pesquero
y acuicola, a través de estrategias orientadas hacia el mejoramiento de la competitividad de

los productores.

“Se busca la insercion efectiva de los beneficiarios en los mercados nacionales e
internacionales, el aumento al valor y volimenes de los productos a comercializar, la

diversificacion de los mercados y el progreso de los canales de comercializacion”.

(Gobierno de México, 2016)

Ellsworth, M. (2020). “Las promociones comerciales: Son campafias de
comercializacion y promociones organizadas por marcas que tienen por objeto aumentar
las ventas dentro de un minorista, endulzando el bote tanto para la tienda como para el
comprador. En el caso de las marcas, el objetivo principal de una promocién comercial es

aumentar las ventas a través de los canales minoristas elegidos.”

Mercado de abastos minoristas: “Establecimiento en el que comerciantes
distribuidos en puestos venden a usuarios finales y en pequefias cantidades productos
agropecuarios, abarrotes, productos de limpieza personal y del hogar y otros productos
alimenticios y no alimenticios tradicionales y/o brindan servicios menores”. (Norma

técnica para el disefio de mercados de abastos, 2021)
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Servicios complementarios: Plazola (1990). Son los servicios que requiere el
comerciante para evitar desplazarse a otros puntos de la ciudad, como bancos,

restaurantes, correos, etc. (p. 615)

Mercado mayorista: “Establecimiento en el que de manera directa 0 mediante
agentes de comercio se negocia 0 expende al por mayores productos agropecuarios,
recursos hidrobiolégicos, abarrotes, licores, productos de limpieza y mantenimiento.
Complementariamente podré realizarse el comercio al por menor.” (Modificacion de la

Norma A.070, 2011)

Comerciantes mayoristas: “Es un componente de la cadena de distribucion en que
la empresa o el empresario no se pone en contacto directo con consumidores 0 usuarios
finales de sus productos. EI mayorista es un tipo de intercambio entre el fabricante, el

productor/distribuidor y el usuario intermedio, o sea el minorista.” (Mott, 2022)

Comerciantes minoristas: “El distribuidor minorista suele hacer referencia a los
pequefios comercios 0 negocios familiares. Las tiendas, los puestos ambulantes, el pequefio
comercio son ejemplos de comercio minorista. Estos son el ultimo eslabon de la cadena de

distribucion”. (Morales, 2020)

3.3 CONCEPTOS TECNICOS REFERIDOS AL PROCESO DE DISENO

ARQUITECTONICO (CRITERIOS DE DISENO)

Collage arquitectonico: “El collage combina motivos pictoricos y fragmentos de origines
desconectados dentro de una entidad sintética que otorga nuevos roles a esas partes. En el
disefio arquitectonico esta técnica genera nuevas narrativas, dialogos, y yuxtaposiciones que

ayudan a la capacidad de imaginar el espacio.” (Médulo Arquitectura CUC,2019)
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“Cada collage cuenta una historia mediante unos principios organizativos, un manejo del
espacio basado en figuras geométricas, reticulas, proporciones que deben ser precisamente

estudiadas y calculadas.” (Modulo Arquitectura CUC,2019)

Armonia: “Proporcion y correspondencia de unas cosas con otras en el conjunto que

componen.” (Real Academia Espafiola, 2021)

Integracion: “Integrar es hacer que alguien o algo pase a formar parte de un todo. La
integracion recoge todos los elementos o aspectos de algo y lo incorporar al ente 0 a un

conjunto de organismos.” (Arghys.com, 2022)

Simetria: “Si pensamos en fragmento, pensamos en parte. En este caso particular de
arquitectura, disefiadores toman solo fragmentos o partes de una misma estructura y trabajan
a partir de ellos. Para ello, parten de un Unico solido al que le van sustrayendo fragmentos,

hasta concluir en estas formas” (mabrilsartorimd, 2019)

4. MARCO REFERENCIAL (PROYECTOS QUE SE USARAN COMO EJEMPLOS)

4.1 PROYECTOS (IDENTIFICAR PROYECTOS AFINES)

Figura 17.

Mercado Tirso Molina
Figura 18.

Mercado Santa Caterina
Figura 19.

Mercado Central Ramon Castilla
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ARQUITECTOS: Iglesis Prat
Arquitectos

UBICACION: Santiago-Chile

AREA: 8,200 m2

DESCRIPCION

El mercado de Tirso Molina cuenta
con una gran cubierta que se
encuentra sobre pilares. Con una
planta libre y cuenta con dos
niveles, el techo es translicido para
mejorar la iluminacion, Debido al
tipo de techo se produce una mejor
iluminacién que debido a la textura
de la cubierta genera un fuego de

luces y sombras en el interior.

Fuente: Disponible en:
<http://www.plataformaarquitectura.

En el mercado existe un patio central que
recorre todo el edificio, asimismo existen
gradas y rampas dentro del mercado que
comunican verticalmente el espacio.

La volumetria exterior se relaciona con la
volumetria de los techos, existen tres
volumenes que conforman una sola unidad,
por las caracteristicas de la forma, texturas

la edificacion es un icono de la arquitectura.

Nota: Elaboracion propia

En el interior existe un gran espacio que se
relaciona con los demas espacios y niveles,
asimismo existe una plaza exterior que

relaciona y articula el mercado con la plaza.

Es un lugar de reunion de diversas

personas, produciéndose la union de
culturas.

La forma del techo es en forma de
estructura piramidal, como una pérgola

con simpleza en su forma.



MERCADO TIRSO MOLINA

“El nuevo Mercado se concibié como una
gran cubierta que descansa sobre una
trama de altos pilares. Como arboles
artificiales, los modulos de la cubierta de 6
X 6 mts. definen una planta libre y flexible
para la instalacion de los locales en 2
niveles. Cada modulo esta conformado por
una estructura piramidal invertida con
techo traslucido que genera la iluminacién
interior reinterpretando el follaje de los
arboles. Un juego de luces y sombras se
produce en todo el interior y dibuja en los
volumenes y en el suelo maltiples formas
que se multiplican por todo el mercado”.

(Mercado Tirso de Molina / Iglesis Prat

a-w%/m\%v @?\—1‘&;’ \‘%?/;n 4

Nota: Extraido de https://www.archdaily.pe/pe/02-
104707/mercado-tirso-de-molina-iglesis-prat-

“8 Locales Cocinerias + 8 Locales de Abasto, le dan vida
a este Mercado parque, donde los comedores entre troncos
y ramajes van alimentando de aromas, sonidos y colores
al deambular por sus pasillos. EI Mercado se emplaza
como nucleo del proyecto y se deja bordear por los atajos
de la trama abierta esto para retro alimentarse de ella. Sus
modulos como Troncos mayores se levantan hasta la
cubierta para perforarla y traer luz al interior a través de
lucarnas.” (Escuela de Arquitectura — Universidad de La
Serena, 2012)

Cubiertay fachadas

Nivel2 Oficinasy Comedores

Nivel 1 Mercado, Pérgolas y plazas

Nival-1  Bodegas

Nivel -2 Estacionamisntos

Nota: Recuperado de https://arquls.userena.cl/2012/08/reposicio%CC%81n-

mercado-tirso-molina-recoleta-santiago/

Nota: Elaboracién propia
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MERCADO SANTA CATERINA

ARQUITECTOS: Enric Miralles y
Benedetta Tagliabue

UBICACION: Santa Caterina
AREA: 8,200 m2

ANO: 1844-1848

Este mercado se encuentra en

Barcelona.

Se instala en el convento de Santa
Caterina, el concepto de proyecto
busca integrarse al lugar, busca
renovar, darle color y vida al
lugar que tiene una concepcion

antigua.

La cubierta del proyecto tienes
colores que reproducen las
actividades que se desarrollan en

el interior.

Se incorporan tecnologias de servicio y
confort, que toman en cuenta las
necesidades de los consumidores, para

brindar mejor atencidn, calidad.

Con esta propuesta se busco la

revitalizacion del lugar.

En el proyecto en las fachadas hay una
integracion entre lo tradicional y lo moderno,

se utiliza la madera y el metal.

La fachada principal se unen vigas metélicas,

con arcos del techo.

Nota: Elaboracion propia

La distribucion en la planta consta de
tres naves, una que es la principal y otras
dos secundarias, se brinda mayor
importancia al espacio publico, a los

accesos y las zonas de servicio.
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MERCADO CENTRAL

RAMON CASTILLA

ARQUITECTOS: Alfredo Dammert y
Garrido Lecca

UBICACION: Lima, Peru
AREA:

ANO:8 de julio de 1967

Este mercado se ubica en la capital, se
ubica en la ciudad de Lima, es un
mercado grande, se encuentran

diversos productos y servicios.

Nota: Pinceladas Limefias
https://pinceladaslima.bl

gspot.com/2017/03/la-historia-del-
mercado-central-de-lima.html

El edificio se compone de un anillo
perimetral de comercio, el edificio se
divide en dos sectores que se diferencian
por medio nivel y se conectan mediante
rampas. sobre la construccion se apoya un
edificio, los distintos sectores se conectan
mediante rampas, esta construccion

cuenta con dos rampas de ingreso.

RENOVACION RENOVACION s
.« DEL PENTHOUSE DE LA AZOTEA = %
Nueva y sstratépica . Acc apido y L
distribucion : seg acia |
Habilitacion de un arotea
estaurante i Crear un patiode
Habilitacian de |a ["';'L“’ '_'_'n. _I,'e_'“{‘-‘_m
sdminntracian del irdus pmosiian B >
v fariz
mercato "
g Continuidad vy 2
’ " conexién del "
- mercado con la J
<= — ¥ aroten ‘

una buena
gestion

ALREDEDORES DEL

RENOVACION DE LA MERCADO
TORRE MERCADO

Mejoramiento de las
circulaciones verticalos @

instalacianes sanitarias mercado

Renovacion de la

Remodelacion de los
ospacios que genera ol

Mejorami=nto dela

fachada

Nota: Extraido de Gestion

https://gestion.pe/economia/
centro-comercial-264228-noticia/

Nota: Elaboracion propia

sefalética

ende-convertir-mercado-central-

el mercado implement6 parquimetros,
cuenta con patio de comidas, mejoro
su fachada e implementaron tiendas
perimétricas, asimismo talleres vy
depdsitos del edificio, se implementan
escaleras

extintores, rociadores,

mecanicas y ascensores.

El edificio se caracteriza por su
cobertura comercial, su oferta
gastrondmica, su conexion con el

entorno 'y su expresion formal

arquitectonica

PAN — AN

\ AL o
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Extensidn de la calle
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de mesas
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CAPITULO Il




CAPITULO IlI: MARCO REAL

1.- ANTECEDENTES

1.1 LA CIUDAD

“La provincia de Huamanga se fundo en el siglo XVI con el nombre de San Juan de la
Frontera y fue creada por la Constitucién Politica de 1823. La historia de Ayacucho inici6 hace
22,000 afos A.C. aproximadamente, con la presencia de los primeros hombres encontrados en
“Pikimachay” o “Cueva de pulgas”, ubicada a 18 Km de la ciudad.” (Municipalidad Provincial
de Huamanga, 2021)

“En la actualidad, Ayacucho es considerada como una de las ciudades mas bellas, por
su arquitectura colonial y su gran legado histérico.” (Municipalidad Provincial de Huamanga,
2021)

“Huamanga tiene cinco distritos y uno de ellos es el distrito de San Juan Bautista que
fue creado el 07 de abril de 1960 por Ley N° 13415, era uno de los barrios mas antiguos,
dependiendo completamente de la Municipalidad Provincial de Huamanga. Mixtura de
modernidad e historia, el distrito de San Juan Bautista se levanta hoy sobre lo que fue antes el

sector ocupado por carniceros y ojalateros de la ciudad de Huamanga.” (San Juan Bautista, s.f.)

1.1.1.- UBICACION REGIONAL, LIMITES PROVINCIALES Y DISTRITALES

“El departamento de Ayacucho se encuentra ubicado en la zona sur — central de los
andes peruanos, con un area total de 43 821 km2, equivalente al 3,4 por ciento del territorio
nacional. Limita por el norte con Junin, por el noroeste con Huancavelica, por el oeste con Ica,
por el sur con Arequipa, por el este con Apurimac, y con el Cusco por el noreste” (Banco
central de reserva del Perd, 2021)

“El distrito de San Juan Bautista esta localizado en la sierra central del Peru, al Sur Este
de la ciudad de Ayacucho, en la provincia de Huamanga, departamento de Ayacucho, a una

altitud promedio de 2800 msnm, a 13° 10’ 06” latitud sur y 14° 13° 14” longitud Oeste. El
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distrito posee una extension territorial de 18.71 kmz2, representando el 0.627% del territorio
total de la provincia de Huamanga. El distrito ostenta la categoria de ciudad y fue creado por
ley No. 13415 del 07 de abril de 1960” (Plan de desarrollo concertado del distrito de San Juan
Bautista, 2010, p.10).

Paisaje Natural: “La superficie del departamento muestra un relieve muy accidentado,
donde los rios Apurimac, Pampas y Mantaro forman impresionantes cafiones. En las punas o
altas mesetas andinas el relieve presenta pampas onduladas; y en el sur, la nevada Sara - Sara
es el mas importante. Su suelo es muy accidentado por el cruce de dos cordilleras que lo divide
en tres unidades orograficas: montafiosa y tropical al norte, de abrupta serrania al centro y de

altiplanicies al sur.” (Banco central de reserva del Peru, 2021)

Figura 20.

Delimitacidn espacial a diferentes escalas territoriales y ubicacién del area de intervencion.

AlS & :
g —— REGION
ERU i AYACUCHO

GLOBAL i
SUDAMERICA

DISTRITO
SAN
JUAN
BAUTISTA

/ PROVINCIA
. HUAMANG

Nota: Elaboracion propia en base a los planos obtenidos del plan de desarrollo urbano de Ayacucho
y de la Municipalidad Distrital San Juan Bautista/ Google earth
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1.1.2.- PERFIL HISTORICO DE LA CIUDAD

“El Distrito de San Juan Bautista fue creado el 07 de abril de 1960 por Ley N° 13415,
hasta aquel entonces, era uno de los barrios mas antiguos que dependia de la Municipalidad
Provincial de Huamanga, Mixtura de modernidad e historia, el distrito de San Juan Bautista se
levanta hoy sobre lo que fue antes el sector ocupado por carniceros y ojalateros de la ciudad de
Huamanga. La atencion del municipio huamanguino no era muy satisfactorio debido a que la
poblacidn crecia de manera vertiginosa y paralelamente aumentaban las maltiples necesidades
como: Saneamiento Basico, ampliacion de la calles, construccion de centros de pistas y veredas
y muchas otras necesidades, frente a ello, el espiritu progresista del pueblo Sanjuanino logré
tras varias gestiones crear politicamente el distrito de San Juan Bautista, siendo su primer

alcalde el Monsefior Tedfilo Lépez Chavez.”(San Juan Bautista, s.f.)

Figura 21.

Crecimiento urbano

LEYENDA

Afio 1950 - 1970
Afo 1970 - 1980

Afin 1980 - 1990

Afio 1990 - 2000
Afio 2000 - 2010

Afio 2010 - 2018

10

Zonas de expansion

Nota: Elaboracién propia en base a informacion del INEI - PDU Ayacucho
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1.1.3.- POBLACION
El departamento de Ayacucho, provincia de huamanga hasta el 2017 cuenta con una
poblacién de 281,270 habitantes. La zona urbana consta de 5 distritos, Ayacucho con
107,979 habitantes, San juan bautista con 65,186 3 habitantes, Carmen alto  con 39,096
habitantes, Jesus nazareno con 32,757 habitantes, Andrés Avelino con 36,252 habitantes.

Figura 22.

Proyeccion de la poblacién del distrito de San Juan Bautista al afio 2030.

SAN JUAN BAUTISTA

POBLACION 2017 POBLACION
PROYECTADA 2030
m SAN JUAN BAUTISTA 46767 68114

Nota: PDC del distrito de San Juan Bautista
Figura 23.

Poblacion, superficie y densidad poblacional segun provincia, 1993 y 2007

Densidad Poblacional
S Poblacion Censada Superficie (Hab Km’)
2007 (Km?

1993 2007
Departamento Ayacucho 612 489 437955 11,2 140
Huamanga 2139 29820 M7 TAT
Cangallo 34902 1916.2 i 182
Huanca Sancos 10620 28623 16 37
Huanta 93380 38789 166 21
LaMar 841Tr 4307 159 192
Lucanas 55414 1443456 1% 4%
Parinacochas 30 007 5983 18 50
Faucar del Sara Sara 101z 20969 44 53
Sucre 125% 17858 IR il
Victor Fajardo 25412 20602 121 12
Vilcas Huamén 23 b 11782 189 200

Nota: Instituto Nacional de Estadistica e Informética - Censos Nacionales 2007: s.f. de Poblacién y VI de
Vivienda, p 71



1.1.3.1.-POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA

“Segun condicion de actividad, la poblacién en edad de trabajar (PET) se clasifica en Poblacion
Econémicamente Activa (PEA) y Poblacion No Econdmicamente Activa (No PEA). La PEA
se considera a aquella poblacion de 14 y més afios que se encuentra participando en la actividad

econOmica, ya sea teniendo un empleo 0 que se encuentra activamente buscando un empleo.

Segun resultados del Censo del 2007, la poblacion economicamente activa (PEA) de 14 y mas
afios del departamento de Ayacucho, asciende a 200 mil 167 personas, representando el 49,4%
de la poblacion en edad de trabajar (PET) de 14 y maés afos. De esa poblacion el 66,9%

(132,647) son hombres y el 32,6% (67, 520) son mujeres.” (Plan de desarrollo urbano de la ciudad de

Ayacucho 2020-2030-diagndstico urbano, p.264,2020)

Figura 24.

Proporcidn de la PEA por distritos de la provincia de Huamanga 2007.

= Tambillr, =  Sanloséde
= Arcos Vinchos ; . Pacaycasa Ticllas _
1.8% 1.7% 11% 0.9% Santiago de
S Pischa
; St F " Ouinua 0.7%
- Socos 1.9% 0.5% 7%
2.1%

u Chiara
3.4%

|
. Vinchos : \
35% !
L Acocro 4
3.5%
= Jesiis Nazareno |
T5%
. San luan
Bautista
18.0%

Nota: Plan de desarrollo urbano de la ciudad de Ayacucho 2020-2030-diagnéstico urbano.

= Ayacucho
53.3%
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1.1.3.2.- NIVEL EDUCATIVO
“Los resultados del censo 2017, segtin nivel educativo, muestran que el mayor porcentaje de la
poblacidén alcanzé estudiar algun afio de educacion secundaria (38,5%) seguido de aquellos que

lograron estudiar algan afio de educacion superior (25,3%).

Al comparar los censos 2007 y 2017, se aprecia que la proporcion de personas con algin afio
0 grado de educacién primaria disminuyo; en cambio, la poblacién que logré estudiar
educacion secundaria y superior (en mayor proporcion la universitaria) mejord en el 2017 con
respecto al 2007.” (Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, 2018, p.32)

Figura 25.

Datos de la poblacién censada de 15 afios a mas, area urbana y rural y nivel educativo alcanzado,2007 y 2017

Area urbana v rural / it Variacion intercensal Tasa de
Nivel educi!ivu i 2nr 2007-2017 Inc::;:rto crecimiento

alcanzado Absoluto % Absoluto %  Absoluto % promedio anual

Total 390 645 100,0 440 149 100,0 49 504 12,7 4 950 1.2
Sin nivel 65688 168 52017 118 -13671 -20.8 -1 367 -2.3
Inicial 606 02 1108 03 499 823 50 6.2
Primaria " 120226 308 106291 241 -13835 116 -1394 -1,.2
Secundaria 128383 328 169396 385 41 M3 319 4101 28
Superior TH742 194 111340 253 35598 470 3 560 39
Sup. No Universitaria 36983 95 45061 102 8078 218 808 20
Sup. Universitaria 2 3759 99 66279 151 27 520 7.0 2 752 ]
Urbana 189 948 100,0 256 616 100,0 66 668 351 6 667 i1
Sin nivel 18554 9.8 17367 648 -1187 64 -119 -0.7
Inicial 192 01 576 0.2 384 200,0 38 11,6
Primaria " 39825 210 44232 172 4407 111 441 1.1
Secundaria 69025 363 99035 386 30010 435 3001 37
Superior 62352 328 95406 372 33054 53.0 3 305 43
Sup. No Universitaria 28509 150 35909 140 7400 26,0 740 23
Sup. Universitaria 2 33843 178 59497 232 25654 758 2 565 58
Rural 200 697 100,0 183 533 100,0 -17 164 -8,6 -1 716 -0,9
Sin nivel 47134 235 34650 189 -12 484 -26,5 -1 248 -3,0
Inicial 414 02 529 03 115 278 12 25
Primaria " 80401 401 62059 338 -18 342 -22.8 -1834 -2.6
Secundaria 8358 296 70361 383 11003 18,5 1100 1.7
Superior 13390 66 15934 &7 2544 18,0 254 1.8
Sup. Mo Universiiaria 8474 42 9152 50 678 8.0 68 0.8
Sup. Universitaria ¥ 4916 24 6782 37 1 866 38,0 187 33

Nota: Extraido de Instituto Nacional de Estadistica e Informatica, Lima oct.2018, p 33
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1.2.- LOS ACTORES SOCIALES VINCULADOS AL PROYECTO

1.2.1.- LA INSTITUCION PROMOTORA O BENEFICIARIA DEL PROYECTO Y SU

ROL EN LA CIUDAD. RESENA HISTORICA DE LA INSTITUCION.

La institucion beneficiaria es la Cooperativa libertad de las Américas, la cooperativa
administra el mercado, tiene una junta directiva y un padrén de socios.
El mercado antiguamente fue un campo ferial de toros, con el tiempo llegaron a
construir el mercado aproximadamente el mes de julio del 2007.

El mercado las Américas la administra la cooperativa asimismo el predio es
propiedad de la cooperativa, la cooperativa es una asociacion con el fin de general
actividad empresarial en la cual cooperan todos sus socios para lograr un beneficio para

todos sus socios.

1.2.2.- LA INSTITUCION PROMOTORA O BENEFICIARIA DEL PROYECTO EN

EL CONTEXTO LOCA MATRIZ DE ACTORES.

Tabla 12.
Matriz de actores

GRUPO DE ACTORES ROL PROBLEMAS INTERESES RECURSOS Y
PERCIBIDOS MANDATOS
ASOCIACION DE Propietario Inadecuada gestion Mejores Capacidad  de
MIEMBROS DE s y para el buen condiciones para gestion durante
LA principal funcionamiento del el desarrollo de la el proyecto
COOPERATIVA gestor de la mercado. comercializacién ~ Capacidad
“LAS AMERICAS”  construccio para los financiera para
n. pobladores. la ejecucion del
proyecto.
POBLACION Usuarios Precariedad Generar Apoyo y
DEL DISTRITO generando una condiciones aprobacién para
DE SAN JUAN inadecuada adecuadas para el desarrollo del
BAUTISTA comercializacion. los pobladores. proyecto.
Desarrollo
econdmico.

n COMITE DE Organizaci Déficit de acciones Ofrecer Apoyo y

8 JUNTA VECINAL 6n del generando riesgo condiciones aprobacién para

< pueblo social. favorables para el desarrollo del

E joven Las evitar problemas nuevo mercado.

[ Américas sociales.
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BANCOS Entidad Déficit de acceso Préstamo la Aprobacion de

financiera  crediticio por construccion del un préstamo.
para la motivo de nuevo mercado.
construccié  acreditacion de
n del ingresos o facturas
proyecto. de los comerciantes.
MUNICIPALIDAD Entidad Falta de apoyo. Desarrollo de Aprobacion de
DISTRITALDESA  encargada proyectos. licencia de
N JUAN de aprobar Consolidacién de construccion y
BAUTISTA y actividades  del permiso de
supervisar distrito. funcionamiento
la y sanidad.
8 construccio
g n del nuevo
2 mercado

Nota: Elaboracion propia

1.2.3.- CARACTERIZACION DE LOS USUARIOS POTENCIALES DEL
PROYECTO. MATRIZ DE USUARIOS. (SI ES PERTINENTE).
En el mercado los usuarios son los vendedores y los consumidores segun el rol que
desempefian, asimismo se toma en cuenta segun la edad y el género.
Consumidores:
e Usuario frecuente: Mujeres madres de familia y miembros de la familia, entre sus
principales funciones son realizar compras.
Cantidad: 6 000
Frecuencia: lunes-Domingo.
Sexo: femenino
Edad: 20-45 afios
e Usuarios poco frecuentes: Otros miembros de la familia y pobladores, sus principales
funciones son comprar diferentes articulos.
Cantidad: 1 000

Frecuencia de uso: 2 a 4 veces por semana.
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Sexo: Femenino y masculino.

Edad: 15 a 45 afios.

Usuarios regulares: Pobladores del distrito de San Juan Bautista que usan el equipamiento
comercial.

Grupo A: Infantes que usan la guarderia.

Cantidad: 20 -30 aproximadamente

Edad: 6 meses-5 afios

Sexo: Femenino y masculino.

Grupo B: Poblacion en general que hace uso del espacio de promocién comercial, espacio
gastronoémico.

Frecuencia de uso: 2 a 3 veces por mes.

Sexo: Femenino y masculino

Edad: 1 a 65 afios

e Vendedores del mercado: Son los comerciantes que trabajan en el mercado.
Frecuencia de uso: lunes a domingo.

Edad: 19 - 64 afios

e Personal de logistica: Personal de limpieza, personal técnico y mantenimiento.
Frecuencia: lunes a domingo.

Sexo: Femenino y masculino.
Edad: 18 - 64 afios.

e Administrativo: Usuarios que se encargan de la administracion y direccion del mercado.
Miembros de la cooperativa: Son miembros de la asociacién de la cooperativa que administra
el mercado.

Frecuencia de uso: lunes a domingo.

Edad: 19 - 64 afios

74



Figura 26.

Sintesis de tipos de usuarios que contendrd el equipamiento

USUARIO FRECUENTE

CONSUMIDORES

Madres de familia

USUARIO POCO

USUARIOS

Miembros de familia

Usuarios que hacen uso del

Pobladores . L
espacio gastronomico y del
espacio de promocién comercial.
usuarios de guarderia
VENDEDORES

comerciantes que trabajan en el

PERSONAL DE LOGISTICA

SEGURIDAD
|III|

0

mercado

TRABAJADORES

Personal que trabaja en el mercado en el &rea la zona de

servicios, personal de limpieza, etc.

ADMINISTRATIVO

Personal que trabaja en el mercado en el area administrativa,

administrador, recursos humanos, secretaria, etc.

Personal que trabaja en el mercado en el area de seguridad,

en el area de cdmaras de vigilancia, etc.

AFORO APROXIMADO: 2000 personas

Nota: Elaboracion propia
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1.3 CRITERIOS PARA EL ANALISIS LOCACIONAL DE LA PROPUESTA
(SECTOR-TERRENO)

Para la eleccion del terreno primaron distintos valores como emplazamiento ya que cuenta con
una adecuada accesibilidad y articulacion, se encuentra ubicado en la Av. Venezuela, cuenta
con 4 vias, ya que es un aspecto importante para realizar las actividades de carga y descarga,
asimismo esta ubicado dentro del casco urbano, tamarfio, posee 11 metros cuadrados, uso y
zonificacion, ya que el terreno elegido es de uso comercial adecuado para un mercado de
abastos, servicios, ya que cuenta con los servicios de agua, alcantarillado, energia eléctrica,
condicionantes del terreno, ya que el tipo de suelo es adecuado, asimismo el terreno posee poca

pendiente, su forma es regular y adecuada para la infraestructura del mercado.

Al hacer la matriz analizando los criterios se llego a la conclusion que el terreno elegido es el
terreno nimero 1, porque redne las condiciones con un 91 % de acuerdo al peso dado de
emplazamiento con un 20 %, tamafio con un 14%, usos-zonificacion con una 18%, servicios

con un 23%, condicionantes del terreno con un 20%.

1.3.1.-UBICACION Y DESCRIPCION DEL LUGAR DE INTERVENCION

Actualmente se encuentra ubicado en el terreno del mercado las Américas, en el distrito de San
Juan Bautista, en la provincia de Huamanga, en el departamento de Ayacucho, en el Jr.
Venezuela y posee 11,192.70 metros cuadrados, colinda con la Av. Venezuela, Jr. Sucre, Jr.
Bolognesi, y la parte posterior con el rio Chaquihuaycco que actualmente se encuentra tapado
con un proyecto de pistas y drenaje y un tratamiento de proteccion del medio ambiente, el

terreno posee poca pendiente y su forma es regular.



Figura 27.

Ubicacién y area del terreno

Area ;
11,192.70m2 43
3 £
i ~~;k \" l”

<
N
.
~
-~

Nota: Elaboracion propia

1.3.2.- VALOR ECONOMICO, HITORICO, ARTISTICO, Y/O PAISAJISTICO DEL
LUGAR.
1.3.2.1. VALOR ECONOMICO:

Valor del terreno: El terreno al ser propiedad de la cooperativa las Américas tiene costo
cero para la adquisicion e intervencién del mismo.

Valor de la edificacion: La edificacién no tiene gran valor debido al sistema
constructivo que es improvisado y debido a la precariedad en que se encuentra.
1.3.2.2 VALOR HISTORICO:

No cuenta con valor historico.
1.3.2.3 VALOR PAISAJISTICO:

En lo paisajistico el terreno se encuentra ubicado cerca a una quebrada y un rio, el rio

se encuentra con un tratamiento de pistas y drenaje, esto es un aporte para la propuesta.
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1.3.3.- OTROS FACTORES DE LOCALIZACION DE LA PROPUESTA

Emplazamiento: el mercado se localiza en un area que esta disponible en cuanto a la
propiedad ya que el terreno es propio de la cooperativa “Las Américas”, tiene acceso, y
considerando todos estos aspectos.

Tamario: Se tiene en cuenta el tamafio del terreno ya que es adecuado para el mercado
mayorista y los ambientes que se desarrollaran.

Usos-Zonificacion: Para la localizacion del mercado se tiene en cuenta el uso que tiene
este, ya que es de uso comercial es apropiado para el mercado mayorista.

Servicios: al escoger el terreno para el disefio de un mercado, es muy importante que
cuenten con los servicios basicos como son drenaje, electricidad, agua potable, y el adecuado
acceso a las vias.

Condicionantes del terreno: El terreno tiene poca pendiente, su forma es regular y
adecuada para la infraestructura del mercado, el tipo de suelo es adecuado, la capacidad

portante es adecuada.

1.3.4.- MATRIZ OPERATIVA LOCACIONAL

Tabla 13.
Factores para la localizacion del terreno

78



DESCRIPCION TERRENO ELEGIDO

PESO %
TERRENO

TERRENO
T3

T1
TERRENO

T2

El terreno elegido es el terreno 1, el terreno y su

entorno cuentan con las condiciones favorables,

N
<l
>
[EEN
3
>
[EEN
3
s

1 0,
Emplazamiento 20% estd ubicado en el distrito de San Juan Bautista, y

cuenta con una adecuada accesibilidad vy

Tamafio 15% 14% 14%  14% articulacion, se encuentra ubicado en la Av.

Venezuela, cuenta con 4 vias, asimismo esta

Usos- 20% 18% 15% 15% ubicado dentro del casco urbano, posee 12,662
Zonificacion metros cuadrados, uso y zonificacion es de uso
comercial, cuenta con los servicios bésicos de

agua, alcantarillado, energia eléctrica, las

Servicios 5%  23%  20% 20% condicionantes del terreno, ya que el tipo de suelo

es adecuado, asimismo el terreno posee poca

Condicionantes 20% 16% 15%  13% pendiente, su forma es regular y adecuada para la
del terreno infraestructura del mercado.

Segin el andlisis de seguridad fisica y/o
peligrosidad natural en el que se encuentra el
terreno es de riesgo bajo.

Existen puntos de contaminacién cercanos al
proyecto debido a ello se estd ejecutando un
proyecto de pistas y veredas con una red por el cual
circula el rio, asimismo cuenta con disposicion de
residuos solidos.

En el caso de los accesos cuenta con vias amplias
alrededor, cerca al mercado circula una ruta de
transporte publico y a cuatro cuadras circulan 5
rutas de transporte puablico, asimismo cerca al
mercado circula transporte de carga pesada.

TOTAL 100 91% 78% 77% En el caso de viviendas alrededor del mercado la
%

mayoria de viviendas son de material noble, la
vulnerabilidad fisica por tipo de vivienda es baja,

asimismo la vulnerabilidad social es baja.

Nota: Elaboracion propia

Para la localizacion de la propuesta de desarrollo la matriz locacional en la cual se

considerdé como aspectos importantes el emplazamiento, el tamafio del terreno, el uso que se



tiene para comercio, los servicios basicos con los que cuenta el lugar, las condicionantes del

terreno.

Tabla 14.
Localizacion del terreno

TERRENO  UBICACION CARACTERISTICAS
TERRENO 1 Av. Venezuela -Vias - se encuentra
-cuenta con 4 vias accesibles dentro del
-terreno amplio -Poca casco urbano
-Area: 12.000 m2 pendiente
TERRENO 2 Av. Cusco -la desventaja - se encuentra
-cuenta con 2 vias de este terreno  alejado del
-terreno amplio es que esta casco urbano
-Area: 20.000 m2 ubicado cerca
de un grifoy
no es viable
segun el
reglamento
TERRENO 3 Jr. Jorge Basadre - Vias poco - seencuentra
- cuenta con 3 vias accesibles alejado del
-terreno amplio -Poca casco urbano
-Area: Area: 17.000 m2 pendiente

1.3.5. MATRIZ DE USUARIOS.

Nota: Elaboracién propia

Tabla 15.
Matriz de usuarios.
USUARIOS COMERCIALIZACION CANTIDAD
USUARIOS Personas que realizan sus compras | 6000
aproximadamente uno por familia o por
negocio.
USUARIOS Personas que hacen uso del equipamiento
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COMERCIANTES Venta de productos 500

PROVEEDORES Abastecer productos en el mercado mayorista | 60

ADMINISTRACION-COOPERATIVA Organizacién del mercado 30

Nota: Elaboracién propia

2.- CONDICIONES FISICAS DEL SECTOR

2.1.- TERRITORIO

El departamento de Ayacucho cuenta con una superficie de 43 815 km2, el distrito de
San Juan Bautista posee una extension territorial de 18.71 km?, “se encuentra en un proceso de
crecimiento poblacional y econémico, actualmente cuenta con 04 zonas en las que se distribuye
38 Asentamientos Humanos, Barrios, Asociaciones y/o urbanizaciones.” (Plan de Desarrollo
Concertado del Distrito de San Juan Bautista, 2010, p. 10)
2.1.1.- OROGRAFIA, TOPOGRAFIA Y RELIEVES

TOPOGRAFIA
“La topografia en un radio de 3 kilometros de Ayacucho tiene variaciones enormes de altitud,
con un cambio méaximo de altitud de 649 metros y una altitud promedio sobre el nivel del mar
de 2,830 metros.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)
“En un radio de 16 kilometros contiene variaciones enormes de altitud (1,900 metros). En un
radio de 80 kildmetros también contiene variaciones extremas de altitud (4,600 metros).Fuente
especificada no valida..” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)
“El area en un radio de 3 kilometros de Ayacucho esta cubierta de superficies artificiales (38
%), arbustos (22 %) y pradera (17 %), en un radio de 16 kilometros de arbustos (41 %) y
pradera (22 %) y en un radio de 80 kilémetros de arbustos (36 %) y pradera (25 %).” (Cedar

Lake Ventures, Inc., 2018)
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Figura 28.

Mapa topogréafico del distrito San Juan Bautista.
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Figura 29.

Q

La topografia tiene una pendiente de 4 metros de desnivel

Nota: Elaboracion en base al plano catastral de la ciudad de Huamanga

%

Nota: Elaboracién propia en base a planos de la municipalidad provincial de Huama

nga.
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2.1.2.- GEOLOGIA

Suelos tectonicamente fracturados y levantados en blogues. Mayormente roca volcanica y
volcano -sedimentaria (MPH, 2020, pag. 58)

CLASIFICACION DE LOS SUELOS

Las caracteristicas de los suelos de la ciudad y del distrito son las siguientes: grava arenosa
bien graduada de origen aluvial y fluvial (sedimentario reciente), grava limosa de origen
sedimentario de caracteristicas antiguo y reciente, arena limosa, asimismo de limo inorganico
de baja plasticidad conjuntamente con el tipo de suelo de limo inorganico de alta plasticidad,
el aglomerado volcanico, basalto volcanico envuelto en una matriz limosa, andes volcanico, la

grava areno-limosa bien graduada de origen sedimentario, grava limosa de origen volcanico.

Figura 30.

Mapa de tipos de suelo

Limolnorganico
de baja
plasticidad

I

Nota: Elaboracién propia en base a la informacion del PDU (Plan de desarrollo Urbano)
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Figura 31.

Vista del terreno
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Nota: Elaboracion propia en base a visitas de campo

GEOMORFOLOGIA

Las caracteristicas geomorfoldgicas de la mayor parte de la cuidad incluyendo el distrito de
San Juan Bautista “se encuentran conformadas principalmente por zonas de altiplanicies de
origen volcanico moderadamente empinada, laderas de montafia y fondos de valle aluvial y
fluvio aluvial.” (MPH, 2020, pag. 58), asimismo podemos observar en la tabla 11 las unidades

geomorfoldgicas.

Tabla 16.
Unidades geomorfolégicas

N° Simbolo  Descripcion Area(Ha) %

1 Avmoe  Altiplanicie de origen volcanico moderadamente empinada ~ 5979.26 62.01
2 Au Area Urbana 1986.12 20.6
3 Lmafe Ladera de montafia alta fuertemente empinada 1448.74 15.02
4 Fvfa Fondo de valle fluvio aluvial 81.88 0.85

5 Fva Fondo de valle aluvial 145.28 151




6 Lmbfe Ladera de montafia baja fuertemente empinada 1.04 0.01

Total 9642.34 100.00

Nota: Propia elaborado a con datos de ZEE Ayacucho y el Equipo Técnico (PDU) — Ayacucho 2020 — 2030

Figura 32.

Plano del tipo de geomorfologia del lugar

Nota: Extraido de ZEE Ayacucho-Elaboracidn de Equipo Técnico PDU — Ayacucho 2020 - 2030

CAPACIDAD PORTANTE

En la ciudad de Ayacucho la capacidad portate es de 1.00 a 1.50 Kg/cm2, 1.50 a 2.00 Kg/cmz2,
2.00 a 2.50 Kg/cm2, 2.50 a 3.00 Kg/cm2, mayor a 4.00 Kg/cm2, y en el distrito de San Juan

Bautista en la zona de estudio es 1.50 a 2.00 Kg/cm2.
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Figura 33.

Mapa de capacidad portante de Ayacucho

LEYENDA

COLOR |CAPACIDAD PORTANTE DEL SUELO
100 5 1,50 Ka/gp?

150 2 2,00 Kg/om?
2.00 a 2,50 Kglem?

2.50 a 3.00 Kgiem?
Mayor a 4.00 Kgicm?

Nota: Elaboracidn propia con la informacion del PDU de Ayacucho 2020-2030

2.1.3.- SISMOLOGIA

“Ayacucho, era una zona a sismica, estable. Efectivamente, en los decenios posteriores
a los afos veinte fuera de algunos temblores que pasaron desapercibidos (1959), no se registré

eventos de mayor gravedad.” (Indeci, pag. 35)
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“Las rocas que existen en la ciudad de Ayacucho y en areas de expansion urbana, tienen de
moderadas a buenas condiciones fisico-mecanicas, las cuales, amplifican muy poco las ondas
sismicas, aspecto que favorece a que las viviendas que se construyan sobre ellas no sufran
mayores dafios. En consecuencia, la ocurrencia de sismos de gran magnitud en la ciudad de
Ayacucho es bastante improbable, pero no se puede descartar el riesgo y se deben tomar las

precauciones del caso.” (Municipalidad distrital de Carmen Alto, 2021)

Figura 34.

Mapa de sismicidad en Ayacucho
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LEYENDA

DESCRIPCION |

Zona de muy baja a baja amplificacién sIsmica con probabilidad
de ocurrencia de sismos de Grado VI (MM)
y de Bajo Peligro Sismico

Zona de baja a media amplificacion sismica con probabilidad
de ocurrencia de sismos de Grado VI a VI (MM)
y de Medio Peligro Sismico

Zona de alta amplificacién sismica con probabilidad
de ocurrencia de sismos de Grado VI {(MM)
y de Alto Peligro Sismico

T2 2NN T 0S|

| e

Nota: Elaboracion propia en base al plano extraido de proyecto “indeci- ciudades sostenibles”

2.1.4.- MASAS Y/O CURSOS DE AGUA
La red hidrografica estd conformada por los rios Alameda, Huatatas, Chacco, Yucaes y
Totorilla; y las torrenteras o quebradas Chaquihuaycco, Aqohuayqgo, Aqopampa, Islachayocc,

Pilacucho y Chupas. (MPH, 2020, pag. 59).

87



Figura 35.

Quebradas de Ayacucho

Nota: Elaboracion propia en base al plano del equipo Técnico PDU - Junio 2003

“La quebrada Chaquihuaycco es una quebrada que nace del Cerro Yanama, presenta
una direccién SO hacia NO, en su recorrido pasa por las Asociaciones La Victoria de
Ayacucho, Cooperativa Ciudad de las Américas Sector I, Sefior de Arequipa, Ledn Pampa,
hasta su desembocadura final en el Rio Alameda a la altura del Barrio San Sebastian.” (MPH,
2020, pag. 60)

Tiene una superficie de 19.08 Has., densidad < 50.
Actualmente el rio Chaquihuaycco se encuentra canalizado hecho por un proyecto de pistas y

veredas y de tratamiento ambiental, como se observa en las figuras N.° 36,N°37.
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Figura 36.

Quebrada de Chaquihuaycco

Figura 37.

Canalizacion del rio Chaquihuaycco.

Nota: Elaboracién propia

Nota: Elaboracién propia
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2.1.5.- AGUAS FREATICAS
No se encontro registro de aguas freaticas en la zona.

2.1.6.- OTROS (LA VEGETACION)

LA VEGETACION:

La mayor parte del territorio de la provincia esta representado por vegetacion herbacea, la
vegetacion del distrito de San Juan son los Huarangales, representado por Acacia macracantha,
junto con Opuntia streptacantha “tuna” y otras cactaceas generalmente por Huatatas en el
distrito de San Juan Bautista.

Figura 38.

Huarango - Vegetacion del lugar

Nota: recuperado de “http://consultaplantas.com/index.php/es/plantas-por-nombre/plantas-de-la-a-a-la-c/146-
cuidados-de-la-planta-caesalpinia-spinosa-huarango-o-tara”

2.2.- CLIMA

2.2.1.- COMPONENTES METEOROLOGICOS

“El clima de Ayacucho esta caracterizado por ser un clima tipo estepa, debido a su localizacion
geogréfica las precipitaciones se manifiestan de noviembre a marzo; oscilan de 50 a 250 mm

al afo con temperatura promedio anual de 15°C, las que facilitan la presencia de heladas, alta
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insolacion en invierno y nubosidad en verano sobre el territorio.” (Municipalidad Provincial de

Huamanga, Plan de desarrollo urbano de la ciudad de Ayacucho 20-2030, 2020, pag. 52)

2.2.1.1.- TEMPERATURA

“La temporada templada dura 2.1 meses, del 4 de octubre al 7 de diciembre, y la temperatura
maxima promedio diaria es mas de 22 °C. El dia mas caluroso del afio es el 13 de noviembre,
con una temperatura méxima promedio de 22 °C y una temperatura minima promedio de 10
°C.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

“La temporada fresca dura 1.8 meses, del 31 de mayo al 24 de julio, y la temperatura maxima
promedio diaria es menos de 20 °C. El dia méas frio del afio es el 17 de julio, con una

temperatura minima promedio de 8 °C y méaxima promedio de 20 °C.” (Cedar Lake Ventures,

Inc., 2018)

Figura 39.

Temperatura maxima y minima en Ayacucho
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Nota: Recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”

“La temperatura maxima (linea roja) y la temperatura minima (linea azul) promedio

diario con las bandas de los percentiles 25° a 75°, y 10° a 90°. Las lineas delgadas punteadas
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son las temperaturas promedio percibidas correspondientes.” (Cedar Lake Ventures, Inc.,

2018)

2.2.1.2.- NUBES

“En Ayacucho, el promedio del porcentaje del cielo cubierto con nubes varia
considerablemente en el transcurso del afio. La parte mas despejada del afio en Ayacucho
comienza aproximadamente el 26 de abril; dura 4.7 meses y se termina aproximadamente el 17
de setiembre. El 1 de agosto, el dia mas despejado del afio, el cielo esta despejado, mayormente
despejado o parcialmente nublado el 54 % del tiempo y nublado 0 mayormente nublado el 46

% del tiempo.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

“La parte mas nublada del afio comienza aproximadamente el 17 de setiembre; dura 7.3 meses
y se termina aproximadamente el 26 de abril. EI 21 de febrero, el dia mas nublado del afio, el
cielo estd nublado o mayormente nublado el 89 % del tiempo y despejado, mayormente
despejado o parcialmente nublado el 11 % del tiempo.”’(Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

Figura 40.

Categorias de Nubosidad
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Nota: recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”
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“El porcentaje de tiempo pasado en cada banda de cobertura de nubes, categorizado segun el

porcentaje del cielo cubierto de nubes.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

2.2.1.3.- PRECIPITACION

“Un dia mojado es un dia con por lo menos 1 milimetro de liquido o precipitacion equivalente
a liquido. La probabilidad de dias mojados en Ayacucho varia considerablemente durante el
afio. La temporada mas mojada dura 4.1 meses, de 25 de noviembre a 29 de marzo, con una
probabilidad de méas del 21 % de que cierto dia ser& un dia mojado. La probabilidad méxima

de un dia mojado es del 41 % el 4 de febrero.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

“La temporada mas seca dura 7.9 meses, del 29 de marzo al 25 de noviembre. La probabilidad
minima de un dia mojado es del 1 % el 24 de julio.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

Figura 41.

Porcentaje de precipitacién
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Nota: recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”
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2.2.14.- LLUVIA

“Ayacucho tiene una variacion considerable de lluvia mensual por estacion, la temporada de
lluvia dura 7.2 meses, del 15 de setiembre al 22 de abril, con un intervalo movil de 31 dias de
[luvia de por lo menos 13 milimetros. La mayoria de la lluvia cae durante los 31 dias centrados
alrededor del 9 de febrero, con una acumulacion total promedio de 77 milimetros. El periodo
del afio sin lluvia dura 4.8 meses, del 22 de abril al 15 de setiembre. La fecha aproximada con
la menor cantidad de lluvia es el 3 de junio, con una acumulacion total promedio de 3
milimetros.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)
Figura 42.
Precipitacion de lluvia mensual promedio

lluvia lluvia
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Nota: recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”

2.2.1.5.- SOL

“La duracion del dia en Ayacucho varia durante el afio. En 2021, el dia méas corto es el 20 de
junio, con 11 horas y 21 minutos de luz natural; el dia mas largo es el 21 de diciembre, con 12

horas y 54 minutos de luz natural.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)
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Figura 43.

Horas de Luz natural/ dia y noche
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Nota: recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”

“La cantidad de horas durante las cuales el sol estd visible (linea negra). De abajo (mas
amarillo) hacia arriba (mas gris), las bandas de color indican: luz natural total, crepusculo (civil,

nautico y astrondmico) y noche total.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)

2.2.1.6.- VIENTO

“La velocidad promedio del viento por hora en Ayacucho tiene variaciones estacionales leves
en el transcurso del afio. La parte mas ventosa del afio dura 4.2 meses, del 19 de julio al 25 de
noviembre, con velocidades promedio del viento de mas de 9.2 kildmetros por hora. El dia mas
ventoso del afio en el 24 de setiembre, con una velocidad promedio del viento de 10.2
kilébmetros por hora. El tiempo més calmado del afio dura 7.8 meses, del 25 de noviembre al
19 de julio. El dia mas calmado del afio es el 16 de mayo, con una velocidad promedio del

viento de 8.2 kilémetros por hora.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018)
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Figura 44.

Velocidad promedio del viento
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Nota: Recuperado de “https://es.weatherspark.com/y/23257/Clima-promedio-en-Ayacucho-Per%C3%BA-

durante-todo-el-a%C3%B10”
“El promedio de la velocidad media del viento por hora (linea gris oscuro), con las bandas de
percentil 25° a 75° y 10° a 90°. La direccion del viento promedio por hora predominante en

Ayacucho es del norte durante el afio.” (Cedar Lake Ventures, Inc., 2018).

2.3.- PAISAJE URBANO- IMAGEN
2.3.1.-ASPECTOS GENERALES DEL ENTORNO MEDIATO
Como se observa en la figura N°45 el terreno esta ubicado cerca de una quebrada
Ilamada Chaquihuaycco, dicho lugar tiene una topografia con pendiente pronunciada y una
pendiente continua al extremo del terreno, asimismo esta ubicado dentro del casco urbano,
cuenta con poco espacio natural, alrededor de la quebrada, cuenta con una adecuada
accesibilidad con cuatro vias alrededor del terreno. Existen puntos de contaminacion
cercanos al proyecto debido a ello se esta ejecutando un proyecto de pistas y veredas con una

red por el cual circula el rio.



Figura 45.

Identificacién de puntos de actividades en el sector

Quebrada de
Chaquihuaycco

Area
deportiva

Area

Centro de
Salud

Nota: Elaboracién propia en base a la informacion del PDU (Plan de desarrollo Urbano) de Ayacucho 2020-
2030

2.3.2.-ASPECTOS PARTICULARES DEL ENTORNO INMEDIATO

HITOS:
Como se muestra en la figura N.° 46, los hitos del sector son:

Figura 46.
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NODOS:

Como se muestra en la figura N.° 47 los nodos del sector son:
Figura 47.

Nodos del sector
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Nota: Elaboracion propia en base al plano catastral y vistas de campo

BORDES:

Como se observa en la figura N. °48 los bordes del sector son:
Figura 48.

Bordes del Sector

____________________

as de campo



2.3.3.- OTRAS CONSIDERACIONES PAISAJISTICAS

En el entorno inmediato podemos observar distintas caracteristicas como la quebrada
de Chaquihuaycco, entre otras, que seran vistas en la figura N°49, figura N°50, figura N°51,
figura N°52, figura N° 53, figura N° 54 y la figura N° 55.

Figura 49.

Entorno del mercado

Nota: Elaboracion propia en base a visitas de campo

Figura 50.

Entorno inmediato de mercado

b= »

Nota: Elaboracion propia
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Figura 51.

Entorno inmediato de mercado
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Nota: Elaboracion propia

Figura 52.

Entorno inmediato de mercado

Nota: Elaboracién propia
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Figura 53.

Entorno del mercado

Nota: Elaboracién propia en base a visitas de campo
Figura 54.

Via del entorno del mercado

Nota: Elaboracién propia en base a visitas de campo
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Figura 55.

Entorno inmediato del mercado

Nota: Elaboracion propia en base a visitas de campo

3.- ACTIVIDADES URBANAS

3.1.- SERVICIOS PUBLICOS
Numero de viviendas por acceso a servicios basicos de la Ciudad de Ayacucho, 2012 — 2013

como se observa en la Tabla N.° 17.

Tabla 17.
Acceso a los servicios basicos de los diferentes distritos de la ciudad de Ayacucho.
Distrito  Total, Agua Saneamiento Electricidad Gas 0 Telefonia Internet

vivienda via Red o Via Red Electricidad

Publica Publica (cocina)

Ayacucho 24,116 20,969 18,450 22,776 17,247 3,040 3,445
San Juan 9,664 8,398 7,895 8,512 6,620 883 999
Bautista
Jesus 3,765 3,387 3,083 3,457 2,836 291 421
Nazareno
Carmen 5,162 3,924 3,600 4,345 2,583 239 225
Alto

Nota: Empadronamiento distrital de poblacién y vivienda (2012-2013)
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3.1.1.- COBERTURA DE AGUA

“La ciudad de Ayacucho, conformado por los distritos de Ayacucho, San Juan bautista,
Jesus Nazareno, Carmen Alto y Andrés Avelino Céceres, al 31 diciembre del 2017 (Seda
Ayacucho, s.f.), cuenta con una poblacion total de 208,514 habitantes, cuenta con la cobertura
de agua potable administrado por SEDA, con una cobertura de 89.61% que representa una

poblacién servida de 186,849.37 Al 2017 se tienen 47,271 conexiones domiciliarias.

Figura 56.

Mapa de cobertura de agua potable

COBERTURA DE AGUAPOTABLE

m Planta de Tratamiento de Aguas Residuales

Con Cobertura

Sin Cobertura

Nota: Elaboracion propia en base a la informacion y planos del Equipo Técnico PDU Ayacucho 2020 — 2030
3.1.2.- LA COBERTURA DE ALCANTARILLADO

“La cobertura del servicio de desagiie en Ayacucho asciende a 80.30 %, que representa a una

poblacion servida de 167,437 habitantes, que tiene la distribucion.” (Seda Ayacucho, s.f.)
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“El sistema de alcantarillado sanitario estd compuesto por redes secundarias, primarias,
interceptor y emisor, que recolecta las aguas servidas provenientes de conexiones de categorias
descritas en el parrafo anterior, y luego transporta a través de redes indicadas hasta el afluente
de la Planta de Tratamiento de Aguas Residuales Totora.” (Seda Ayacucho, s.f.)

Figura 57.

Mapa de cobertura de alcantarillado.
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Nota: Equipo Técnico PDU Ayacucho 2020 — 2030

3.1.3.- COBERTURA ELECTRICA

La zona cuenta con cobertura eléctrica administrada por Electrocentro SA, En 1984

Electrocentro llega a Ayacucho para administrar y controlar el suministro de energia eléctrica.

La ciudad de Ayacucho segun el trabajo de campo tiene una cobertura de 85.27% del area
urbana neta con servicio de electrificacion que representa un area de 2195.91 has y 379.37 has.

Figura 58.

Mapa de cobertura de energia eléctrica.
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COBERTURA DE ENERGIA ELECTRICA

Con Coberura

- i Coberura

Nota: Equipo Técnico PDU Ayacucho 2020 — 2030

3.1.4.- DISPOSICION DE LOS RESIDUOS SOLIDOS

En Ayacucho existe un servicio de recoleccion, que abarca al 63.39% de las viviendas y un
déficit de atencion de 36.61%, el relleno sanitario de Huamanga, “se encuentra ubicado en
Tambillo en el sector de Lindipampa, a 7,3 kilébmetros de la ciudad y cuenta con una extension

de 13.32 hectareas” (Ipama, 2017), atiende a los 5 distritos de Huamanga.

La disposicion de los residuos solidos en la Metropoli Regional de Ayacucho se efectla en el
Relleno Sanitario de Huamanga; sin embargo, parte de los desechos del area urbana de
Ayacucho, San Juan Bautista, Jesus de Nazareno y Carmen Alto, se vierten en el botadero de

Orccohuasi ubicado en Ayacucho.
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Tabla 18.

Registro de residuos solido en la ciudad de Ayacucho

Municipalidad Registro de RRSS(M3)2017

o S ¢ o
o Qo °
o g R = 2 o o % g % .S an E
e g s 5 ¥ §& = § £ B & =& 8 o
> 2 IS s £ =1 =X & 3 o c S o PSS
JesUs Nazareno 893 912 1,026 876 912 837 870 889 844 919 836 914 893 10
Andrés Avelino 863 816 918 884 948 905 901 828 805 794 846 854 864 9
Céceres
San Juan 1,749 1,580 2,047 1,99 1,949 1,804 1,629 1,594 1,589 1,635 1,604 1,814 1,749 19
Bautista 9
Carmen Alto 581 480 540 655 668 548 550 614 524 584 622 612 582 6
Huamanga 4,961 4,593 5,235 5,16 4,907 4,837 5,091 5,384 5,147 4,776 4,666 4,777 4,961 54
0
Otros 52 117 36 140 71 63 82 138 87 1
Total 9,047 9,766 9,56 9,436 8,931 9,077 9,449 8,980 8,771 8,656 9,109 9,237 100

5

Nota: Elaboracién propia con informacion del registro de Ingresos de RRSS al Relleno Sanitario Orccohuasi

Figura 59.

Mapa de Cobertura de servicio de recojo

(2017)

N

Nota: Elaboracion: Equipo Técnico PDU — Ayacucho 2020- 2030

106



3.2.- EQUIPAMIENTO URBANO
El equipamiento urbano de la ciudad es diverso, en la zona existe equipamiento
comercial, equipamiento para uso recreativo, educacion, como se observa en la figura N.° 60.

Figura 60.
Equipamiento urbano en el sector

Posta Las Colegio
Américas “38984”

Estadio Las
Américas

Mercado

3

Il.“--:—u.

Js
7~

=

7 |comERcio
EDUCACION 4 )SOS ESPECIALES
ADMINISTRACION A5 |RECREACION PASIVA |
PATRIMONIO M RECREACION ACTIVA |57

Nota: Elaboracion propia
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3.3.- DINAMICA ACTUAL DE USO DEL ESPACIO URBANO

Estado situacional del espacio urbano en la zona, existe equipamiento comercial como

comercio minorista, mayorista de papas, asimismo existe equipamiento de uso recreativo.

3.4.- VIALIDAD Y TRANSPORTE

En la ciudad de Ayacucho contamos actualmente con un aproximado de 11997 vehiculos en la

ciudad de Ayacucho, donde se asume que existen 42.6 vehiculos por cada 1000 habitantes

El tipo de via cercana al mercado Las Americas es la via colectora, y cerca de ella esta la Av.

Cuzco que es una via articuladora.

Figura 61.

Sistema vial del sector

3.4.1 TRANSPORTE PUBLICO

‘ Nta:

Extraido del plan de desarro

SISTEMA VIAL
ViA EXPRESA - ANILLO VIAL PERIFERICO

— |4 EXFRESA EXISTENTE

||||||||||| Vis EXFRESA FROYECTADA
VIAS ARTICULADORAS - ANILLO VIAL INTERMEDIO

Wik ARTICULADORA EXISTENTE

Vit ARTICULADORA PROYECTADA

w— \[{A COLECTORA

ANILLO VIAL CENTRAL

—m—m— PUENTES

llo urbano de Ayacucho 2020-2030

La ciudad de Ayacucho cuenta con un total de 22 rutas de transporte publico con itinerarios

establecidos se tiene un total de 379 microbuses circulando en toda la ciudad.
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Figura 62.

Mapa de rutas de transporte
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Nota: Extraido del plan de desarrollo urbano de Ayacucho 2020-2030

Las rutas de transporte que circulan alrededor del mercado son la ruta 7, la ruta 12 y la ruta
21. En la figura N°62, N°63, N°64 se observa las lineas de transporte.

Figura 63.

Linea de transporte n® 12

Nota: Recuperado de https://jornada.com.pe/local/item/2266-mph-suspende-permiso-a-la-ruta-12
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Figura 64.

Linea de transporte n°7

Nota: Recuperado de https://diariocorreo.pe/edicion/ayacucho/rutas-urbanas-no-cumplen-con-horario-de-
recorrido-632219/
Figura 65.

Linea de transporte n°21

Nota: Recuperado de https://www.facebook.com/edisonchancos/photos/pch.693697134389548/

693696991056229/
3.4.2 TRANSPORTE LIVIANO, TRANSPORTE PESADO

En la ciudad de Ayacucho podemos observar que existe rutas de carga pesada en dos
sentidos, en el caso del distrito de San Juan Bautista, como podemos observar en la imagen
N°31 existen rutas de carga pesada en sentido A y rutas de carga pesada en sentido B, la ruta

de carga pesada en sentido A es la que pasa por el mercado Las Américas.
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Figura 66.

Mapa de los tipos de vias segun el tipo de transporte

e Ay
© SAN JUAN )

BAUTISTA

F
=
-

MEN ALTO ]
L CACERES E
z 3
g F
P gf \ MODOS DE DESPLAZAMIENTO
1)
ium"‘pﬁ E :.“-:" Terminales Teresires Formalas
g F _
; § INGRESO ‘!' SAF_EDA Terminales Terestres Informales
a B ’ tDE VEH!CULUS PESADOS #——#= Rutss de Carga Pesada - Santido A
~ '?‘fvo 7 DAHU YLAS AYACUCHO )
< %)r : ey i Rutes e Carga Pesads - Santido B
'}J : \ p— o *} Rutas de Transportz Piblico
o e & \ ] T P A

Nota: Extraido del plan de desarrollo urbano de Ayacucho 2020-2030

Figura 67.

Via aledafia al mercado por donde circula el transporte pesado.

r

Nota: Elaboracién propia hecha en las visitas de campo.
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Figura 68.

Via aledafia del mercado por donde circula el transporte pesado

Nota: Elaboracidn propia en base a visitas de campo.

En las figura N.° 69 se observa los cortes de las vias alrededor del mercado.

Figura 69.

Cortes de vias alrededor del mercado.
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3.5.- COMERCIALIZACION Y ABASTECIMIENTO
En la zona existe comercio de productos, muebles, venta al mayoreo de papa, locales

deportivos.

Figura 70.

Comercializacion y abastecimiento.
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Nota: Elaboracion propia en base al plano catastral y visitas de campo.
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4. NORMATIVIDAD VIGENTE
La normativa a utilizar en el proyecto es del reglamento nacional de edificaciones (RNE), La
norma técnica de disefio de mercados, asimismo existe una ordenanza municipal de Huamanga
y otras regulaciones especiales.
4.1.- REGLAMENTO NACIONAL DE EDIFICACIONES (RNE)
e A.070 Comercio
e Norma a.120 accesibilidad para personas con discapacidad y de las personas adultas
mayores.
e E. 060 Concreto Armado

e E.030 Disefo sismorresistente

Norma GH.020 Componentes de disefio urbano
4.2.- MUNICIPALIDAD PROVINCIAL

e Ordenanza municipal N° 046-2018-MPH/A, Ayacucho, 14 de diciembre del 2018
4.3.- OTRAS REGULACIONES ESPECIALES

e Reglamento Sanitario de Funcionamiento de Mercados de Abastos, Resolucién

ministerial, N° 282-2003-SA/DM

e Ley del sistema de mercados mayoristas de alimentos, Segunda Legislatura Ordinaria

2002, la comision permanente del congreso de la repablica.

e Programa nacional de diversificacién productiva normativa de mercados de abastos
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5. ANALISIS FODA

Tabla 19.
Andlisis FODA
INTERNOS ENTORNO
e FORTALEZAS e OPORTUNIDADES
e Actividad comercial en el terreno. e La cooperativa seria la
e Capacidad financiera para créditos. encargada del proyecto de un
e Adecuada organizacion de la junta nuevo mercado.
que tiene miras a mejorar el e Cuenta con servicios basicos
mercado e interés de mejorar la como son agua, desagle, luz.
infraestructura. e El terreno estd considerado
e Capacidad de contar con personal como zona de comercio.
experimentado para el manejo e La cooperativa se beneficiaria
operativo y administrativo del con un mercado mayorista que
" mercado. incrementaria las ganancias.
g e Elterreno es accesible. e Posibilidad de mejorar la
E comercializacion en el mercado.
8 e Crecimiento del sector.
e DEBILIDADES e AMENAZAS
e Poca organizacién de los socios de la e Inestabilidad politica y social.
cooperativa. e Informalidad de comerciantes
8 e Disociacidn de algunos integrantes de la ocupando el espacio publico
> cooperativa. entorno al mercado.
g e Poca capacitacion
w
z

Nota: Elaboracién propia
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CAPITULO IV

PROGRAMACION URBANA
ARQUITECTONICA
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CAPITULO IV: LA PROGRAMACION URBANA ARQUITECTONICA

1.- CONCEPTUALIZACION DE LA PROPUESTA (PROGRAMA/TEMA)

1.1.- CONCEPTUALIZACION DEL TEMA (DEFINICION, ;QUE ES EL
PROYECTO?)
El proyecto es un mercado de abastos a nivel sectorial en el cual se desarrollara la
comercializacion con ambientes y organizacion adecuada, donde los ciudadanos realizaran
la comercializacion, cuyo aporte es la integracion y promocién comercial, con conexion al
entorno urbano, que mejorara la imagen urbana, buscando satisfacer la necesidad de la
poblacion, generando desarrollo econémico y social en el distrito de San Juan Bautista,
Huamanga, Ayacucho.
1.2.- CONCEPTUALIZACION DEL PROYECTO ARQUITECTONICO (,COMO
FUNCIONA EL PROYECTO?)
Mercado de abastos cooperativo.
e Se proyecta 7 zonas, de las cuales 3 de ellas se realizaran las ventas de productos, y
las demas son espacios complementarios.
e Lazonahumeda esta comprendida por ambientes de venta de carnes, aves, pescados,
especerias.
e Lazonasemihumeda esta comprendida por ambientes de venta de comida, jugueria,
verdura, especias, lacteos, floreria, tubérculos, frutas.
e Lazona seca estd comprendida por ambientes de venta de abarrotes, merceria, patio
de comidas, venta de ropa, venta de zapatos, plastiqueria, loceria, multiventas.
e Lazonadedirecciony administracion estd comprendida por ambientes de recepcion,

gerencia, sala de reuniones, secretaria, logistica, archivo, cuarto de limpieza, ss.hh.
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e La zona de seguridad esta comprendida por ambientes de puestos de vigilancia,
control de vehiculos, vestidores, control de camaras de seguridad, control de luces.

e Elde areade logistica de carga esta comprendida por ambientes de carga y descarga,
zona de control de calidad, zona de pesaje de ingreso y de salida, topico.

e Lazona de mantenimiento y servicios generales esta comprendida por ambientes de
area de camaras frigorificas, cuarto de bombas, cuarto de tableros, cisterna,
subestacion eléctrica, depdsito, area de almacen, ss.hh. de trabajadores y del publico,
cuarto de maquinas, cuarto de limpieza, almacen de carretillas, estar de personal,

guarderia, area de residuos, zona de reuniones y de promocion.

Figura 71.

Distribucion del proyecto. e
Zona promocion... :
comercial

Zona secar-====- - Zona seca

Guarderia....... .

Zona de .. Z0ona seca

alameda’j
exterior

:Plaza interior de
_“integracion : o
Zona himeda Zona semihimeda

Zond de
servicios

Nota: Elaboracion propia

1.3.- DEFINICION DEL USUARIO TIPO (;,COMO ES LA POBLACION
OBJETIVO?)
El usuario potencial son los compradores de productos cuya edad en general oscila entre 20

a 45 afos.
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Usuario frecuente:

Son usuarios gque en general son mujeres madres de familia y miembros de la familia que
realizan compras por lo general de lunes a viernes.

Usuario poco frecuente:

Son usuarios miembros de la familia y pobladores cuya actividad es comprar diferentes
articulos, realizan compras de 2 a 4 veces por semana.

Usuarios regulares:

Son usuarios que en general son pobladores del distrito San Juan Bautista su edad oscila
entre 1 a 65 afios, entre ellos encontramos a los infantes que hacen uso de guarderia,
asimismo tenemos los usuarios que hacen uso del espacio de reunions, exposiciones y de la
zona gastronémica.

Vendedores del mercado: Son usuarios que se dedican a la venta de productos y trabaja de
lunes a domingo, su edad oscila entre 18 a 64 afos.

Trabajadores del mercado:

Son usuarios como el personal de limpieza u otros trabajadores como el personal de
seguridad, y los demas trabajadores que trabajan en el area de servicios del mercado.
Administrativo:

Usuarios que se encargan de la administracién, funcionamiento y direccion del mercado,
asimismo entre dichos usuarios estan los miembros de la cooperativa, su edad oscila entre

18 a 65 afios.

Figura 72.

Esquema grafico de usuarios
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@ USUARIOS PRINCIPALES

® Usuarios Frecuentes
Mujeres madres de familia
y miembros de la familia

18-54 afios
I.I

Lunes a viernes

@ Usuarios poco Frecuentes

Mujeres madres de familia
y miembros de la familia
18-54 afios

!

2 a 4 veces por semana

@ Usuarios Regulares
Infantes que hacen uso de
la guarderia, adultos que
hacen uso del espacio de
reuniones, exposiciones y
la zona gastrondmica

I. VENDEDORES ® Vendedores del area de la
zona himeda

A Vendedores del area de la

“ r zona semi hiimeda

Vendedores del area de la
zona seca

IX

I. COMPRADORES

Ill. TRABAJADORES

® ® ®
4 ' [ .
T A ’H\ (" Eng Q=
p N ()
|H| 'Y WHu
2 a4 veces o Administracion Mantenimiento, seguridad y servicios Guarderia Tépico
por semana  Uso diario generales

Nota: Elaboracién propia




2.- CRITERIOS DE PROGRAMACION
Los criterios de programacion estan proyectados considerando el tipo de actividad

comercial, el tipo de usuario y la zona.
2.1.- PROGRAMACION CUANTITATIVA
2.1.1. DETERMINACION DE LOS PRINCIPALES COMPONENTES — NIVEL
URBANO O CONJUNTO

La programacién del Mercado se divide en tres principales componentes, los cuales son
la zona de comercio, las areas complementarias, y los espacios libres como podemos observar
en la figura N.° 72 y en la tabla N.° 20.

Figura 73.

Ubicacién por zonas.

Areas
complementarias

Zona de comercio

Espacios libres Espacios libres  Espacios libres gqoq ding jipres

Nota: Elaboracion propia

Tabla 20.
Principales componentes

Nombre de zona Numero de Area Sub total
ambientes

Mercado 1 4092.4 4.092.4

Servicios 36188.4 36188.4

complementarios
Sub Total 7710.8
Muros y circulacion 30%
Total 11,192.70 m2

Nota: Elaboracién propia



2.1.2. DETERMINACION DE LAS UNIDADES FUNCIONALES - NIVEL
ARQUITECTONICO

Las unidades funcionales en el proyecto son:
ZONA DE VENTAS:

Es la unidad donde se realiza la comercializacion que tiene la finalidad de compra y venta de

productos, este servicio es muy requerido a diario por la poblacion.

“Denominamos zona de venta al conjunto de clientes actuales, antiguos y potenciales asignados
a un determinado vendedor, delegacion, distribuidor. La zona de ventas tiene que estar
localizada en un area que facilite su adecuada y rentable cobertura, quedando bien definidos

sus limites para facilitar la tarea de valoracion y control.” (Foromarketing, 2019)
Esta zona a su vez se divide en tres zonas que son:

e Zona himeda
e Zona semihimeda

e Z0nNa seca.

“Su distribucion por secciones evitard la contaminacion cruzada entre personal, equipos,
cercania a los banos, residuos sélidos u otros. Su construccion serd con material no inflamable,

faciles de limpiar y desinfectar y en buen estado de conservacion.” (Lima, 2013, pag. 39)
ZONA COMPLEMENTARIA:
Esta unidad comprende los ambientes de:

Direccidn y administracion, en esta unidad se desarrollara la administracion del mercado y se

encargara de su funcionamiento y organizacion.
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Seguridad, “el Departamento Seguridad tiene una finalidad precisa, que podemos resumir en
garantizar la proteccion de las personas, de los bienes y normal funcionamiento de los

servicios.” (organosdelapalencia, 2021).

Area de logistica, “la funcién de la logistica es la planificacion y la gestion del flujo de
materiales de la manera mas eficaz entre nuestros proveedores y nuestros clientes finales,
incluyendo la creacion e implementacion de sistemas de control y mejora.” (LOpez, 2022), en

esta zona se encuentra la zona de carga y descarga, zona de control de calidad, pesaje y topico.

Zona de mantenimiento y servicios generales, “es la actividad que se encarga de conservar
en las mejores condiciones de operacion y produccion a cualquier equipo, maquina o planta de

una empresa.” (Marco tedrico.com, 2022).

“Area o unidad, que forma parte de la estructura organizativa de una empresa, encargada de
una cantidad importante de actividades operativas, la mayoria de ellas relacionadas con el

mantenimiento, adecuacion de espacios e instalaciones.” (Afiez, 2022)

Zona de exposiciones al aire libre, “esta dispuesta para todo tipo de eventos, bien sean
complementarios a la actividad congresual o para presentacién de productos, ferias

monograficas, exposiciones culturales.” (Galicia, s.f.)

Zona gastrondmica, “es una practica que no solo hace énfasis en la preparacion de alimentos,
sino que también hace énfasis en la relacion de estos con los seres humanos, el entorno del cual
obtiene dichos alimentos y la forma en la cual los emplea, asi como también los aspectos
sociales y culturales que intervienen en la relacion las sociedades del mundo establecen con su

gastronomia.” (Sanchez, 2022)

Zona de reuniones y Zona de promocion comercial,” En la actualidad los empresarios
vienen enfrentandose a nuevos paradigmas, cambios en la economia, nueva tecnologia, nuevos

competidores que vienen afectando los habitos de compra de los consumidores. Frente a esta
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realidad podemos afirmar que ya no es suficiente contar con un buen producto, sino que es
necesaria la incorporacion de mejores practicas de gestion que considere estrategias de
promocion comercial y un servicio de calidad para los clientes convirtiendo el mercado en un

lugar mas atractivo para la compra diaria.” (Lima, 2013)

“Cada mercado, en funcién de sus posibilidades técnicas, financieras y comerciales, asi como
también de acuerdo a su tamarfio y a sus objetivos, puede ofrecer los siguientes servicios que se

convertiran en el mayor atractivo para sus clientes.” (Lima, 2013)

Tabla 21.
Unidades funcionales
ZONA NOMBRE DE ZONA N° de Area Sub total
ambientes netam2 m2
o Zona Himeda 47 382.2 382.2
% Zona Semi Himeda 125 965.5 965.5
3
& Zonaseca 276 2745 2745
Direccion y administracion 7 438.6 438.6
% Seguridad 4 33 33
s Area de logistica 4 918 918
Zona de mantenimiento y servicios generales 17 2578.8 2578.8
subtotal  8060.8
TOTAL 11,192.70

Nota: Elaboracién propia
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2.1.3. DETERMINACION DE LAS ACTIVIDADES — NIVEL ARQUITECTONICO
Las actividades que se realizaran en los ambientes de cada zona que tienen cualidades
cuantitativas para su funcionamiento, cantidad, area, que serviran para el desarrollo del
proyecto.

Zona de ventas: Es el conjunto de ambientes donde se encuentran los puestos de ventas, en
ellos se encuentran las zonas humedas, zona semi himeda, zona seca cada una con distintos
puestos:

Zona humeda: puestos de venta de carnes, puestos de venta de aves, puestos de venta de
pescados, puestos de venta de especerias.

Zona semi himeda: puestos de venta de comidas, puestos de venta de jugos, puestos de venta
de verduras, puestos de venta especias, puestos de venta de lacteos, puestos de venta de flores,
puestos de venta de tubérculos, puestos de venta de frutas

Zona seca: puestos de venta de abarrotes, puestos de venta de merceria, puestos de venta de
comidas, puestos de venta de ropa, puestos de venta de politiqueria, puestos de venta de loceria,
venta de cristaleria puestos de venta de multiventa.

Zona administrativa y direccion: Es el conjunto de ambientes donde se encuentra el area de
recepcion, gerencia, sala de reuniones, secretaria, logistica, archivo, ss.hh. cuarto de limpieza.
Zona de seguridad: Es el conjunto de ambientes donde se encuentran los puestos de vigilancia,
control de vehiculos, vestidores, control de cdmaras de seguridad, control de luces.

Zona de logistica, carga y descarga: En esta zona se encuentran los ambientes de carga y
descarga, el patio de maniobras, zona de control de calidad, zona de pesaje, el topico.

Zona de mantenimiento y servicios generales: Es el conjunto de ambientes donde se
encuentra el cuarto de bombas, cuarto de tableros, deposito, area de camaras frigorificas,
almacén, cuarto de méaquinas, cuarto de limpieza, almacén de carretillas, estar de personal,

guarderia, area de residuos, area de culto.
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Tabla 22.

Determinacion de las actividades nivel arquitectnico

ZONA NOMBRE DE ZONA N° de Area Sub Sub total
ambientes neta total m2
m2 m2
ZonaHUmeda Carnes 13 7.8 101.4
Aves 16 7.8 124.8
Pescados 13 9 117
Especias 5 7.8 39 382.2
Zona  Semi Jugueria 12 7.8 93.6
Himeda Puestos de comida 16 7.8 124.8
Verduras 20 7.8 156
Productos Locales 15 7.8 117
Lécteos 8 7.8 62.4
o é Floreria 6 7.8 46.8
g r:s Tubérculos 13 7.8 101.4
N Legumbres 5 5.6 28
Precocidos 3 8.2 24.6
Frutas 27 7.8 210.6  965.2
Zona Seca Abarrotes 63 7.8 491.4
Merceria 16 7.8 124.8
Patio de comidas 1 435 435
Venta de zapatos 23 7.8 179.4
Venta de ropas 66 10.3 679.8
Plastiqueria 42 7.8 327.6
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Loceria 27 7.8 210.6

Multiventas 38 7.8 296.4 2745
Direccion Recepcion 1 5.4 5.4
administracion Gerencia 1 14 14

Secretaria 1 9 9

Espacio de reuniones y 1 384 384

promocion

comercial/reuniones

Administracion y 1 13 13

Logistica

Archivo 1 10 10

ss.hh de personal 1 3.2 3.2 438.6
Seguridad Control de Vehiculos 1 6 6

Oficina de vigilancia 2 8 16

Control de camaras y 1 11 11 33

luces
Avrea de logistica Carga y descarga/Patio 1 857 857

de maniobras

Zona de control de 1 19 19

calidad

Zona de pesaje de 1 30 30

ingreso y de salida

Topico 1 12 12 918

Cuarto de bombas 1 7 7

Deposito 1 7 7
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Zona de Areade camaras 3 16 48
mantenimiento y frigorificas
servicios generales
ss.hh. publico 2 47 94
ss.hh. discapacitados 2 3.6 7.2
Cuarto de maquinas 1 4.6 4.6
Cuarto de limpieza 1 3 3
Almacén de carretillas 1 25 25
Guarderia 1 190 190
Area de residuos 1 257 257
Subestacién eléctrica 1 33 33
Cisterna 1 58 58
Estacionamiento 1 1845 1845 2578.8
Zona gastronémica Patio de comida 1 435 435
SUBTOTAL 8060.8
Muros y circulacion 30% 11,192.70
Total m2
Nota: Elaboracién propia
2.1.4. CUADRO RESUMEN DE AMBIENTES REQUERIDOS
Tabla 23.
Resumen de ambientes requeridos.
ZONA COLOR AMBIENTES NUMERODE AREA AREA
AMBIENTES m2 TOTAL
m2
ZONA DE Zona himeda 4,092.4 11,192.70
AMBIENTES DE o 448 area total
VENTAS Zona semi humeda del
terreno

Zona seca
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DIRECCION Y Recepcion 438.6
ADMINISTRACION _
Gerencia
Sala de reuniones .
Secretaria
Administracién y Logistica
Archivo
ss. hh
Cuarto de limpieza
SEGURIDAD Oficina  de vigilancia 33
Control de vehiculos
Control de camaras de 4
seguridad
Control de luces.
AREA DE Carga y descarga 918
LOGISTICA,
CARGA Y El patio de maniobras 4
DESCARGA )
Zona de control de calidad
Zona de pesaje
El tdpico.
ZONA DE Cuarto de bombas 2578.8
MANTENIMIENTO
Y SERVICIOS Cuarto de tableros
GENERALES .
Deposito
Area de camaras
frigorificas 17
Almacén

Cuarto de maquinas
Cuarto de limpieza
Almacén de carretillas
Estar de personal
Guarderia

Area de residuos

Area de culto.
Estacionamientos

Sub estacion eléctrica

Nota: Elaboracion propia
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2.2.- PROGRAMACION CUALITATIVA
En las siguientes imagenes se puede observar la zonificacion de los ambientes requeridos en el

equipamiento.

Figura 74.

Programacién cualitativa- Primer nivel- Zonificacién

Zona de productos locales
Guarderia

Zona de Frutas -
: Zona de especias
1Zona de pollos

i Zona de carnes-----
Zona de pollog ;-

Zona de------
pescados

--- Zona de Tubérculos
' -Zona de Legumbres

. rZonade .- 7ong de abarrotes
. abarrotes !

Zona de servicias

1
'
'
L
v
'
'
'
'
'
L
'
'

Zona de
administrativa

especerias  camaras!

frigorifica Zona de._ Zona ge

Zonade : precocidos

o jugueria‘-—-
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Figura 75.

Programacién cualitativa- Segundo nivel-Zonificacion

Zonade ... Zona de
Zona de " ropas | multiventas
articutos | Zona de
P Zona de
= ~~loceria
Zona de .
ropas |
~ Zonade
| merceria
! e _ ]
1 Zonade
multiventas articulos

Nota: Elaboracién Propia
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Figura 76.

Programacién cualitativa-tercer nivel-Mddulo central-Zonificacion

Zona de
Zona de reuniones de gastrondémica
promocién comercial
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Adardh = ) -z H
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2.2.1. DIAGRAMA DE CORRELACIONES
Figura 77.

Diagrama de correlaciones segun zonas

® DIAGRAMA DE
CORRELACIONES
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&
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&

CONTROL DE LUCES

SRS
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ZONA DE CONTROL DE
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TOPICO

SALA DE REUNIONES
ECRETARIA

5

SHH

CUARTO DE LIMPIEZA

Nota: Elaboracion propia




2.2.2. ORGANIGRAMA FUNCIONAL (ESQUEMAS)

Figura 78.

Organigrama funcional por ambientes

ZONA DE VENTAS: ZONA DE DIRECCION Y ADMINISTRACION:

AVES

PESCADOS GERENCIA ] ¥ |_SECRETARIA
ESPECERIAS | LOGISTICA

—» __ARCHIVO
™ |_COMIDAS
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HUMEDA —»|_VERDURAS Y ADMINISTRACION
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(__FLORERIA <
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FRUTAS
| _ABARROTES

»{_MERCERIA —»(__PUESTOS DE VIGILANCIA |
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COMIDAS > (__CONTROL DE VEHiCULOS ]
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™ [PLASTIQUERIA SEGURIDAD
—>(__LOCERIA Ly COMANDANCIA
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| VENTA DE
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CONTROL DE LUCES ]

Nota: Elaboracion propia
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ZONA DE MANTENIMIENTO Y SERVICIOS GENERALES:
( ESTAR DE PERSONAL |

( CUARTO DE BOMBAS |
> [ CUARTO DE TABLEROS |
]

ZONA DE -
MANTENIMIENTO | | [CUARTO DE MAQUINAS
> | ALMACEN
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]

]
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$[ GENERALES };+[ ALMACEN DE ]
]

]

]

]

]

]

ZONA DE
MANTENIMIENTO Y
SERVICIOS
GENERALES

CARRETILLAS
> GUARDERIA

» ( PLAZA DE REUNIONES
> [ AREA DE RESIDUOS

ndl TOPICO
>
[ SS.HH PERSONAL

( SS.HH TRABAJADORES

ZONA DE LOGISTICA DE CARGA Y DESCARGA:

—» [ PATIO DE MANIOBRAS ] CARGA Y DESCARGA |

ZONA DE
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CARGA Y
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—>»{ CONTROL DE CALIDAD |

. PESAJE )

Nota: Elaboracion propia
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Organigrama funcional por pisos:

Figura 79.

Diagrama Funcional ler Nivel
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Nota: Elaboracion propia
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Figura 80.

Diagrama Funcional 2do Nivel

Zona de Zona de
zapatos ropas
Zona de
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Nota:
Figura 81.

Diagrama Funcional 3er Nivel
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2.2.3. CUADROS FINALES DE PROGRAMACION TRIDIMENSIONAL

(CUANTITATIVAY CUALITATIVA)
Figura 82.

Programacidn arquitectonica

 AMBIENTES DEL PROYECTO ARQUITECTONICO
AREATOTAL
ESPACIO |NIVEL|AMBIENTES CANTIDAD | AREA | AREA TOTAL | POR ZONA
me me me
Z0RA
PUESTOS DE VENTA
< P |CARMES 13 7.8 101.4
o= P |avES 15 7.8 124.8
f % P |pESCADOS 13 5 117
P |ESPECERIAS 5 7.8 33 3522
3F [PUESTOS DE COMIDAS 1G5 7.5 124.5
= P |JUSLERIA 12 7.8 93.6
= P |VEROURAS 20 7.8 156
2 P |PRODUCTOS LOCALES 15 7.8 17
- P |LACTEDS 3 7.8 £2.4
w P |FLORERIA 3 7.8 4E.8
p P [TUBERCULOS 13 7.5 101.4
a P |LEGUMERES S 56 28
P |PRECOCIDOS 3 5.2 246
P |FRUTAS 27 7.8 210.6 965.2
P |ABARROTES 63 7.8 4314
2P |MERCEFRIA 15 7.8 124.8
3P [PATIO DE COMIDAS 1 435 435
3P [WEMTADE ZAPATOS 3 7.8 179.4
2P [VEMTADE ROPA 5 0.3 673.5
2P |PLASTIQUERIS 4z 1.5 3276
2P [LOCERia 27 7.0 Z10.6
2P |MULTIMEWTAS 35 7.8 296.4 2745
ZOMA
- 1P [RECEPCION 1 C.d4 C.d4
5 0 1P [GERENCIA 1 i i
5 g P ESPACIO OE REUKIOMES Y PROMOCION COMERIAL 1 234 254
T EXPOSICIONES
T 1P [SECRETARIA 1 ] ]
o = 1P [A0MMISTEACIONY LOGISTICS 1 13 13
T 1P [55.HH 1 3.2 3.2
1P [aRCHMD 1 0 0
= 1P [OFICIMA DE WIGILAKCIA ] ] 15 438.6
a 1P [COWTROL DE VEHICULOS 1 5 3
o 1P |COMTROL DE CAMARAS DE SEGURIDAD Y LUCES 1 11 11 4716
ZOMA
= g 2 1P | CaRGa DESCARGAIPATIODE MAMIOBRAS 1 857 857
< & % .| ° |ZOnADE CONTROL DE CALIDAD 1 13 13
E g - 1P |ZOMA DE PESAJE DE INGRESOY DE SALIDA 1 30 30
o a P |TARICO 1 12 12 918
ZOME
1P [CUSRTODE BEOMEAS 1 7 7
; - 1P |DERGSITO 1 7 7
Eu 1P |AREA DE CAMARAS FRIGORIFICAS 3 15 48
T 1P |55.HH ] 47 ad
§ w 1P [S5.HH. DISCAPACITADOS ] 36 7.2
wow 1P [CUARTODE MAGUINAS 1 4.5 4.5
zZ o, 1P [CUARTODE LIMPEZA 1 3 3
E g 1P [ALMACENOE CARRETILLAS 1 75 75
= = 1P |GUARDERIA 1 EN] 150
< 0 1P |AaREA DERESIDUODS 1 257 257
9 “ 1P |SUBESTACIOMELECTRICA 1 33 33
1P |CISTERMA 1 58 58
P ESTACIONAMIENTO 1 1545 1545 2575.5

Nota: Elaboracién propia
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3. PREMISAS DE DISENO DE PROYECTO URBANO (CONJUNTO)

3.1. PREMISAS LUGAR-CONTEXTO-PROPUESTA URBANA

El terreno se ubica en la avenida Venezuela, la distribucién de zonas del mercado se realizara
de una manera estratégica de manera que exista un flujo y un funcionamiento adecuado en el
mercado, el disefio del mercado se proyecta de acuerdo a la topografia de lugar.

Se implementard una alameda posterior para ayudar a la integracién con el entorno,
asimismo se implementaran bermas y paraderos; asimismo la forma y la fachada del lugar se
integrard a la imagen urbana.

En el mercado se contemplaran zonas de integracién como es la plaza central dentro del

mercado y la alameda exterior.

Figura 83.

Premisas del lugar, alameda exterior, bermas, paraderos.

Nota: Elaboracion propia
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El proyecto se desarrolla en 10791mz2, la edificacion tendra una altura maxima de tres pisos
en el caso de un bloque de ventas, los otros dos bloques son de dos pisos y la zona de servicios,

guarderia sera de un piso.

3.2. PREMISAS FUNCIONALES (ACTIVIDADEYS)

Estas premisas contemplardn sectores para un funcionamiento adecuado del proyecto, la
propuesta arquitectonica considera una organizacion de tres volimenes con un eje central que
conecta y organiza, asimismo existen corredores que conectan los volimenes con el exterior

El mercado se complementara con ambientes de esparcimiento y ambientes para reuniones
que incentivaran la promocién comercial.

La zona del estacionamiento se desarrollard de manera que exista un flujo vehicular
correcto.

Se proyecta una alameda exterior detrds del mercado con un sistema de areas verdes.

Figura 84.

Espacios segun la funcionalidad.

Sistema comercial

Sistema comercial

Sistema comercial

Sistema de areas verdes

Sistema de servicios complementarios

Guarderia

Nota: Elaboracion propia
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Figura 85.
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Nota: Elaboracion propia
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Figura 86.

Plano de Zonificacion- Segundo Nivel
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Figura 87.

Nota: Elaboracidn propia

Plano de Zonificacién- Tercer Nivel
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Figura 88.

Accesibilidad-Acceso principal-Acceso secundario

Nota: Elaboracién propia

3.3. PREMISAS ESPACIALES (ESTRUCTURA ESPACIAL)

Las premisas espaciales consideradas en este proyecto son los volimenes desarrollados en
desniveles y semisétanos y asi aprovechar los desniveles dandole dinamismo y lograr conectar
el ingreso con la via principal y como se observa en la imagen

Se proyectara una alameda en el espacio publico al exterior del mercado para la integracién
del mercado con el espacio publico como se observa en la imagen N.° 91.

La zona de promocion comercial se desarrollara en el bloque central en el tercer nivel, el
primero nivel tiene 3.50m, el segundo nivel tiene 4my el tercer nivel es abierto y tiene 4 m con

un techo de estructura metalica.

Figura 89.

El volumen que se encuentra en el acceso principal se encuentra en un semisétano, se consider6 la topografia del
terreno y asi todos los bloques se encuentran en diferentes niveles unidos por un eje.
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Ingreso principal
conectado a la via

Nota: Elaboracién propia

Figura 90.

Se implementara una alameda exterior detras del mercado ya que existe un espacio libre y es de uso peatonal.

Nota: Elaboracién propia

En la propuesta arquitectonica se consideran tres blogues con diferencia de niveles, el primer
bloque cuenta 2 pisos y una altura de 10.64, el bloque central tiene 3 pisos y una altura de

14.85, el tercer bloque tiene de 2 pisos y una altura de 11.50.

Figura 91.

Perfil, alturas del proyecto
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R Nota: Elaboracién propia
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3.4. PREMISAS FORMALES (GEOMETRIA, VOLUMETRIA)

Los volumenes proyectados en el mercado son tres bloques que se unen entre si con una
plaza central, asimismo el ingreso principal se ubica en la avenida principal la cual se da en el
nivel 0.00 por el primer bloque el cual se conecta una rampa que ingresa al nivel -3.00, dicha
rampa llega a la plaza central la cual distribuye el espacio del mercado, asimismo los ingresos
secundarios se dan de manera directa al nivel -3.00 por los lados laterales del mercado, los
servicios complementarios estdn ubicados en el semisdtano generando privacidad a dichos
espacios, el area de carga esta ubicado en una zona donde no genere conflicto con el flujo de
comerciantes y compradores del mercado y asi se desarrollen las actividades de manera
adecuada.

La ubicacion de los volimenes genera espacios intermedios de circulacion directa, asimismo

en cada blogque se genera espacios de socializacion.

Figura 92.

Geometria volumétrica y espacios de integracion

Espacios de socializacidn e integracion

Nota: Elaboracién propia

Los espacios en el proyecto se organizan en tres volimenes marcados por un eje central

distribuidos por una plaza central, en el primer nivel y segundo nivel se realizan las actividades
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comerciales y en el tercer nivel se realizan actividades gastronémicas y de promocion
comercial. Asimismo, la zona de servicios se encuentra en la parte posterior del proyecto.

En la figura N.° 9 se puede observar un nivel de la via principal ya que cuenta con un
semisotano, asimismo en la figura N.° 94 se puede observar tres voliumenes en diferentes
niveles, en la figura N° 95 se pueden observar los volimenes con diferentes alturas, los

volimenes de los extremos cuentan con 2 pisos y el volumen central con tres pisos.

Figura 93.

Elevacion lateral izquierda- volimenes que se plantea en la propuesta arquitecténica

Nota: Elaboracion propia
Figura 94.

Niveles que se plantea en la propuesta arquitectonica.

Nota: Elaboracién propia

Figura 95.

Elevacion frontal.

ELEVACION PRINCIPAL

Nota: Elaboracion propia de acuerdo a la propuesta arquitectonica
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3.5. PREMISAS MORFOLOGICAS (CARACTERISTICAS, CUALIDADES DE LA
FORMA: COLOR, TEXTURA)

En el proyecto se utiliza el disefio de arquitectura de fragmentacion, generando una
volumetria con celosias y vanos en todo el contorno. Se utilizara en el exterior el color blanco
y marron, se usaran texturas y celosias envolventes en el contorno de la edificacion, se
utilizaran celosias de concreto, celosias de acero, policarbonato y vidrio.

Figura 96.

Morfologia del conjunto- Estilo collage arquitectdnico

. o = TG -~ . ‘- > T g, = - Wy - i

Nota: Elaboracion propia
Figura 97.

Cualidades de forma y textura

Nota: Elaboracion

propia
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Figura 98.

Fachada principal del proyecto-Estilo arquitectonico.

s Raiia - ~ g

Nota: Elaboracion propia

3.6. PREMISAS CONSTRUCTIVAS Y ESTRUCTURALES (MATERIALES,
TECNICAS, TECNOLOGIAS)

Se empleard el sistema mixto, se usara las placas y columnas con muros de ladrillos y
celosias de concreto, asimismo se emplearan estructuras metalicas, celosias metalicas y

envolventes.

Figura 99.

Imagen referencial del sistema constructivo del proyecto.

N
hunﬁ ‘§§§

Nota: Recuperado de https://docplayer.es/74286210-Este-tipo-de-sistemas-tienen-la-caracteristica-de-ser-

muy-livianos-y-con-una-gran-capacidad-de-soportar-cargas-se-utilizan-principalmente-en.html
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Figura 100.

Sistema constructivo del techo del proyecto.

Nota: Recuperado de https://coberturasindustriales.com/coberturas-aluzinc

3.7. PREMISAS AMBIENTALES GENERALES (CONDICIONES ASOLEAMIENTO,
ACUSTICA, ETC....)

El proyecto se encontrara orientado de acuerdo al asoleamiento y ademas contara con
ventanas grandes y techos inclinados para aprovechar el uso de la luz natural asimismo mejorar

la ventilacion.

Figura 101.

Movimiento del sol y direccidn de vientos en el proyecto.

Nota: Elaboracion propia.
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3.8. PREMISAS PARA LA DISTRIBUCION DEL AREA LIBRE-EXPANSION
(ESPACIALES).

Se implementard una alameda adyacente al mercado para actividades comunales y de
esparcimiento y una plaza central dentro del mercado y espacios de promocién comercial en el

tercer nivel del volumen central del mercado.

Figura 102.

Alameda Exterior detras del mercado.

Nota: Elaboracion propia

Figura 103.

Espacios de area de libre expansion en el proyecto

y .

Nota: Elaboracion propia
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4. PREMISAS DE DISENO DE PROYECTO ARQUITECTONICO (UNIDAD)

4.1 PREMISAS TERRENO- PROPUESTA ARQUITECTONICA

El mercado se divide en tres bloques, cada uno de acuerdo a las zonas, zona himeda, zona
semi himeda y zona seca, cada bloque con caracteristicas distintas de acuerdo a su uso, pero
con un mismo lenguaje arquitecténico.

La unidad a desarrollar es la unidad central:

Figura 104.

Unidad a desarrollar

Nota: Elaboracién propia

Figura 105.

Plano del proyecto y unidad a desarrollar

iy

;}i =S I”?EHE&‘:

Nota: Elaboracién propia
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4.2. PREMISAS FUNCIONALES (ACTIVIDADEYS)

Se ubican los ambientes y locales de manera que tengan un funcionamiento adecuado, la
zonificacion de los espacios se da de acuerdo a las actividades desarrolladas.

Se implementara un eje central que conecte a todo el mercado y que permita un flujo correcto
que organice todos los ambientes.

En estos ambientes se tomara en cuenta el tipo de zona y las condiciones de cada una, la
unidad a desarrollar contara con corredores paralelos que son ingresos secundarios directos,
debido a esto se generan espacios de ventilacion e iluminacién natural, en esta unidad se
encontrara la zona semihiimeda en el primer nivel en la figura N° 106 y en el segundo nivel la
zona seca y los ambientes que se muestran en la figura N° 107.

La propuesta arquitecténica contempla espacios centrales de reunidn e integracion asimismo
existe un eje ordenador central.

En esta unidad se proyectara espacios para actividades de exposiciones y reuniones para la
promocion comercial en el tercer nivel, la unidad se marca por un eje central distribuido por
una plaza central, en el primer nivel y segundo nivel se realizan las actividades comerciales y

en el tercer nivel se realizan actividades gastrondmicas y de promocién comercial.

Figura 106.

Planimetria-Primer nivel de la unidad
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Figura 107.

Planimetria-Segundo nivel de la unidad
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Espacio central p Circulacion vertical

Figura 108. _|—> Conexidn con los demas

Planimetria-Tercer nivel de la unidad modulos

]

D=
e

|
i I : G
. . _ L = B S i 8
__ Zona de reuniones et = D g -- e "
=y promocién : ~ Zona Gastrondmica
<= comercial y —
(5 exposiciones o o o

.

1 1 ]
,l, Zona de reuniones
"y promocion
comercial y
exposiciones

Nota: Elaboracidn propia

4.3. PREMISAS ESPACIALES (ESTRUCTURA ESPACIAL)

El proyecto contempla espacios con una estructura dividida en tres bloques, asimismo se
manejan diferencias de nivel y se contemplaran plazas exteriores e interiores.

La unidad tendra una altura de tres niveles, el tercer nivel es un ambiente libre con un techo

de estructura y calaminén asimismo este techo tendra una inclinacién hacia la parte central.
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Se manejaran dobles alturas en el interior generando espacios centrales como se observa en

la imagen N° 102.

Figura 109.

Médulo central
Techos inclinados

Areas |

libres L

—»corredores

Nota: Elaboracién propia
Figura 110.

Premisas espaciales-areas centrales de doble altura, que generan visuales en toda la unidad.

Nota: Elaboracion propia

4.4, PREMISAS FORMALES (GEOMETRIA, VOLUMETRIA)
En la unidad la forma es de un cubo rectangular con un volumen central extraido, las vistas
de este volumen son hacia los corredores que hacen que este volumen sea independiente y

unido a los otros volimenes a través de puentes.
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En la parte superior el techo tiene una forma inclinada hacia el centro creando un techo a

dos aguas invertido que se manejan como formas triangulares con una teatina superior.

Figura 111.

Vista exterior de la unidad.

Techo inclinado

Espacios
libres
Formas
rectangulares Celosias

Espacio libre
de recepcion

4.5. PREMISAS MORFOLOGICAS (CARACTERISTICAS, CUALIDADES DE LA
FORMA: COLOR, TEXTURA)

El proyecto tiene un estilo de collage arquitecténico y minimalista que concuerda con la topografia
y funcionalidad del mercado.

Arquitectura minimalista: “Este se basa en el recorte de los excesos y el respeto por las
formas, consiguiendo crear un espacio funcional y mas aprovechable.”( Escuela de posgrado
de ingenieria y arquitectura, s.f.).

Las lineas rectas se combinan con las formas redondeadas con naturalidad. El uso de colores
neutros es siempre recomendable para crear un espacio en el que tu eres el o la protagonista.

.”( Escuela de posgrado de ingenieria y arquitectura, s.f.).
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collage arquitectonico: “En el disefio arquitectonico esta técnica genera nuevas narrativas,
didlogos, y yuxtaposiciones que ayudan a la capacidad de imaginar el espacio.”( Modulo
Arquitectura CUC,19 de diciembre 2019)

Los bloques de ventas cuentan con una envoltura de celosias y ventanales con un lenguaje
en todos los volumenes, los colores son monocromaticos.

El techo serd de forma inclinada para proporcionar iluminacién y diferencias de niveles y
caidas de techo.

La zona de servicios complementarios tendra forma rectas y cubierta plana.

Color y textura: Se utilizan dos colores en las fachadas y dos tipos de texturas dandole un
caracter minimalista y la union de los blogues y formas crean un collage arquitecténico, El
color principal es el blanco y gris y se implementara otros colores para los puestos interiores
segun la actividad de cada puesto.

Materiales: Los materiales se implementaran de acuerdo a los ambientes, en el exterior se
utilizaran celosias de concreto y en los puestos interiores muros de tabiqueria, se utilizaran
materiales que cuenten con las caracteristicas adecuadas, con respecto al acabado del piso se

realizara el acabado antideslizante y con materiales adecuados.

4.6. PREMISAS CONSTRUCTIVAS Y ESTRUCTURALES (MATERIALES,
TECNICAS, TECNOLOGIAS)

Se utilizara el sistema mixto constructivo, se usaran columnas y placas como se observa en
la figura N.° 112, se utilizaran diferentes materiales como celosias para los tres volimenes y la
disposicion de estas se daran de manera de forma continua, asimismo se utilizara vidrios para
los ventanales.

Se implementaran plazas centrales en cada bloque para una mejor ventilacion e iluminacién
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El sistema constructivo del techo serad de estructuras metalicas, el techo de la unidad en el

tercer nivel sera de estructuras y techo de calamindn.

Figura 112.

Columnas y placas que se utilizaran en la unidad.

\:.

Nota: Elaboracion propia
Figura 113.

Distribucion de placas en la unidad y forma del techo de estructura metalica y calamindn, como se observa en la
figura N.° 113.

Nota: Elaboracion propia
Figura 114.

Distribucion de columnas en la unidad.

Nota: Elaboracion propia

157



Figura 115.

Celosias de concreto-Material usado como envoltura en el exterior.

Nota: Elaboracion propia

Figura 116.

Celosias de acero, Placa decorativa con disefio.

Soldadura .
/Plara de acero
/Soldadu:a
/Trefulado en frio
Soldadura  Mer detalle Perfil de acero
apleadura o
-~ Policarboratd traslicido
\ | —Placa de acero
3 mm espesor corte en disefio de flor
Perfil de acero Plaings de arero 1/B"«2"
M / parplelas y
/ | ——Trefilada en fria
Soldadura
|~ Soldadura
\-\ L= /Flaca de acero
~— corte en disefio de flor
Wiga de acern

4.7. PREMISAS AMBIENTALES GENERALES (CONDICIONES ASOLEAMIENTO,
VENTILACION, ACUSTICA)

En la unidad se proyecta plazas centrales para la iluminacion y ventilacién de

los puestos, asimismo de implementan corredores paralelos, se realizara techos

inclinados para mejorar la ventilacion e iluminacion.
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Figura 117.

Incidencia solar en la unidad

Nota: Elaboracién propia

Figura 118.

Incidencia solar en el interior de los ambientes

Nota: Elaboracién propia
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Figura 119.

Direccion de vientos de sur a norte

|
|

4.8. PREMISAS PARA LA DISTRIBUCION DEL AREA LIBRE-EXPANSION

Nota: Elaboracién propia

(ESPACIALES).
Plaza interior como espacio integrador y areas exteriores para circulacion, Espacio

socializador de reuniones, exposiciones y promocion comercial en el tercer nivel.

Figura 120.
Espacio central de integracion en la unidad

wT ELYl TEE mEEYaE

— l‘,‘*"l e .

|| p— W
’ 4

Nota: Elaboracién propia
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Figura 121.

Espacio libre, de reuniones, exposiciones y promocion comercial

Nota: Elaboracion propia

Figura 122.

Corredores libres paralelos para abastecer de iluminacion y ventilacion, area libre de socializacién, tratamiento
verde como proteccion y que brinda calidez al lugar.

Nota: Elaboracién propia
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CAPITULO V

LA PROPUESTA URBANO-ARQUITECTONICA
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CAPITULO V: LA PROPUESTA URBANO-ARQUITECTONICA

1.- LA PROPUESTA URBANA (MASTER-PLAN)

1.1.- La idea (Imagen)

La idea surge en plantear un mercado con tres bloques que se unan mediante puentes,
cada volumen con espacios diferenciados el area del comercio al area de servicios, se busca
generar espacios con dobles alturas, se plantea un mercado con mucha luz y una ventilacion
adecuada donde el usuario se sienta comodo y que le permita conectarse con los ambientes
mediante un eje central y accesos adecuados en todo el equipamiento.

1.2.- Concepto (Orden y Composicion)

Se utiliza el concepto de “collage urbano”, ya que el collage urbano representa la
articulacion y el ensamblaje de distintas piezas, ya que se plantea un mercado con tres
volimenes diferenciados, manejando un mismo lenguaje, combinandose y articulandose
distintas piezas cada uno con diferencia de nivel, con 4 accesos uno de la avenida principal y
otros en los lados laterales, que generan una circulacion fluida en el interior y exterior del
equipamiento, asimismo un acceso diferenciado a la zona de servicios, existe una conexion con
una alameda exterior, utilizando el concepto de collage urbano el mercado con la alameda
externa se convierten en fragmentos que reestructuran la ciudad existente.

Los espacios como corredores y ambientes centrales en cada volumen representan la

extraccion de un solo volumen y lo fragmenta.

Figura 123.

Concepcion de los volimenes fragmentados.

Nota: Elaboracién propia
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Figura 124.

Equipamiento.

Nota: Elaboracion propia

2.- Analisis de los sistemas (Proyecto Urbano)

2.1.- Sistema de las actividades (funcionales)

Los sistemas de actividades en el equipamiento se proyectan de tal manera que exista
un funcionamiento correcto y fluido.

En el sistema comercial existen tres volimenes que se ubican de manera que cada
bloque este a un nivel segun la topografia asimismo cada volumen tiene una actividad
diferenciada.

-Sistema comercial (puestos de venta)

-Sistema de servicios complementarios

-Sistemas de areas verdes

-Sistema de bermas y tratamiento de veredas
Figura 125.
Sistema de actividades
Sistema comercial
Sistema comercial
Sistema comercial
Sistema de &reas verdes

Sistema de servicios
Nota: Elaboracion propia complementarios
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Figura 126.

Sistema de actividades - Nivel urbano

Alameda
Exterior
Tratamiento
de veredas
—-——» Proyecto
Bermas =
Centralests

Bermas
Centrales

-+ Carriles de doble
direccién

Nota: Elaboracion propia

2.2.- Sistema de circulaciones (funcionales)

La circulacion del proyecto se establece de acuerdo a las vias que se encuentran en torno
al proyecto, estas a su vez se comunican con el resto de vias.

La via principal es la Av. Venezuela donde transitan vehiculos pesados, de transporte
publico, vehiculos particulares y ademas peatonales debido a la presencia de las distintas
actividades econdmicas, esta via es de dos carriles, esto genera una adecuada circulacion, en la

otra Via se implementa paraderos, veredas, sefializaciones entorno al equipamiento.
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Figura 127.

Sistema de circulaciones

ViA PEATONAL

VIiA PRINCIPAL

ViA SEGUNDARIA

Nota: Elaboracion propia
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2.3.- Sistema formal — orden geométrico
Se analizo el sector inmediato de la propuesta para no alterar la forma y la imagen urbana y

que se integre al entorno para manejar un mismo lenguaje.

Figura 128.

Geometria del equipamiento

Equipamiento

s nvoera

[T

-c-

Nota: Elaboracion propia

167



2.4.- Sistema espacial (espaciales)

El sistema espacial del equipamiento viene a ser la implementacién de volimenes,
espacios vacios o libres como son las areas verdes, estacionamientos, calles.

Los volumenes en el conjunto se configuran de tal manera que cada bloque se encuentra
separado y se conecta mediante puentes.
Este sistema espacial de volimenes y espacios internos y externos se proyectan de tal manera

que ofrezcan confort, fluidez y calidez al lugar.

Figura 129.

Volumenes del conjunto.

Nota: Elaboracion propia

2.5.- Sistema de &reas verdes (espaciales- ambientales)

Las &reas verdes estadn ubicadas en distintos puntos del sector, estdn funcionan como
nexos de integracion en torno al proyecto, estan las plazas, una alameda a lado del mercado y
un tratamiento de areas verdes al lado posterior del mercado, esto aporta al proyecto ya que
genera una conexion con el entorno, asimismo se proyecta retiros entorno al equipamiento con
jardines como proteccion y como espacios de circulacion evitando conflicto entre usuarios y

transeuntes.

168



Figura 130.

Sistema de areas verdes en el conjunto

7" Equipamiento

Nota: Elaboracion propia

2.6.- Sistema morfoldgico (expresion formal)

El proyecto se basa en tres bloques configurados de acuerdo a la forma del lugar y de acuerdo
al sistema de formas del entorno urbano, asimismo la forma el techo del equipamiento responde a la
forma del terreno y de acuerdo a la configuracion de la trama del lugar y al espacio publico, debido a
ello se busca su integracion con el entorno, la configuracion de estos volumenes esta dada por un eje

central, cada bloque tiene una funcion diferenciada pero tiene un mismo lenguaje visual, su
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materialidad, su forma, textura y color, asimismo la subtrama interior del equipamiento responde a la

configuracion de la trama del entorno.
3. LAPROPUESTA ARQUITECTONICA (CONJUNTO Y UNIDAD)
3.1.- LAIDEA

La idea del proyecto surge de unir tres elementos en un solo espacio, manejando un eje
principal en todo el mercado, manejando una circulacion ordenada y un espacio central en cada
bloque.

Los bloques son modulados de tal manera que se comuniquen entre si y brinden
iluminacién y ventilacion en todo el proyecto, asimismo los bloques cuentan con alturas
distintas y por su forma hacer parte de un todo en el conjunto.

3.2.- EL CONCEPTO

El concepto del proyecto es la fragmentacion de blogues que significa acoplar o enlazar
dos o varias piezas y fragmentos de cualquier material en ella y armar o componer un solo
objeto.

En la unidad el concepto surge de extraer volumenes de un bloque generando espacios

centrales y espacios libres partiendo de un todo.

Figura 131.

El concepto- Unidad- Extraccion de volimenes de un bloque.
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Nota: Elaboracion propia



3.3. EL PARTIDO

El partido se basa en la implementacion de tres grandes naves que se ensamblan a través
de puentes o uniones, cada bloque cuenta con una funcidn distinta, pero con un mismo lenguaje,
cuyos sistemas se basan en la iluminacion, ventilacion y las diferentes alturas y caidas de sus
techos.

Asimismo, se enfatiza en la circulacién manejada por un eje central y por espacios de
circulacion entre cada blogue generando una circulacion méas ordenada.

La unidad es una gran nave con corredores paralelos que son ordenadores y un eje

central que se configura de manera modular en el interior.

Figura 132.

Partido- Volumetria de la unidad

Sustraccion y generacién de espacios
- de integracion

’B\\
-
- -

-

,—"’,
-
P

.. 1
Modulacién de
voliumenes

Nota: Elaboracion propia
Figura 133.

Sistema arquitectdnico del interior de la unidad
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Nota: Elaboracién propia
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4. ANALISIS DE LOS SISTEMAS- PROYECTO ARQUITECTONICO

4.1. Sistema de las actividades (funcionales)
LA UNIDAD
En la unidad se plantean sistemas en los cuales se realizan actividades acordes a cada
zona con sus caracteristicas independientes, asimismo en la unidad se desarrolla el sistema de
espacios abiertos que es una plaza interior que sirve como recepcion del ingreso a la unidad,
asimismo los corredores paralelos se manejan como sistemas abiertos, estos sistemas se
manejan como espacio de integracion.
Los sistemas desarrollados en la unidad son:
e Sistema comercial
e Sistema de servicios
e Sistema de espacios abiertos
El sistema comercial en el desarrollo de la unidad contempla el area de zona
Semihimeda en el primer nivel, zona seca en el segundo nivel, y zona de promocién comercial
y gastronémica en el tercer nivel.
En el primer nivel se encuentra la Zona semihimeda, esta zona estd comprendida por
puestos de ventas, ventas de lacteos, flores, verduras, jugueria, tubérculos, legumbres.
En el segundo nivel se encuentra la Zona seca, esta zona esta comprendida por puestos
de ventas, ventas de plastiqueria, cristales, articulos.
En el tercer nivel se encuentra la Zona de promocion comercial y gastronomica,
asimismo se encuentra los modulos de exposiciones y espacio de reuniones.
En el sistema de servicios encontramos los servicios higiénicos y ambientes de
limpieza, asimismo en el sistema de espacios abiertos encontramos la plaza interior y los

corredores.
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En el sistema de actividades desarrolladas en el bloque central podemos encontrar:

Figura 134.
Sistema de actividades de la unidad. Zona de reuniones de
________ promocién comercial

Zona de y exposiciones

Modulos de
exposicion
ss.hh
Zona de ' . Zona de
plastiqueria------ . == articulos
: ‘ de hoaar
----- Zona de
cristaleria
Zona de Legumbreés : o ) ENEEE a— ss. hh.
: Zona de
Zona gle . .
Zona de Tubérculos - . jugueria
e snak
Zona de
______________________ -----precocidos
Corredores |
exteriores I . : W Iz,o?a de
Zonade____: acteos
precocidos
ss. hh.
Nota: Elaboracién propia
Figura 135.

Sistemas en la unidad

Sistema de
espacios
abiertos

\ Sistema de

Sistema de

Sistema de
espacios espacios abiertos espacios abiertos
abiertos Nota: Elaboracién propia
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4.2. Sistema de circulaciones (funcionales)
El ingreso principal sera por la avenida principal, y los accesos secundarios seran por los lados
laterales eso generara el ingreso y salida sin dificultad.
Asimismo, el acceso a la zona de servicios y estacionamiento serd diferenciada para evitar
conflictos de circulacion.

En la unidad los ingresos son por los corredores paralelos y el ingreso es por la plaza
central, en la unidad se tienen las circulaciones exteriores e interiores asimismo se maneja la

circulacion horizontal y vertical.

Figura 136.

Sistema de circulaciones de la unidad- Primer nivel

1ER PISO:

Zona semihumeda

? Ingreso Principal en el eje L= === Circulacion vertical
— Ingreso principal de la via e
publica t — === Circulaciéon en el espacio central
IngreSO de SeI’ViCiO ................. Circulacién a la zona de SS.HH.
---------------- Circulacion en el espacio I
interior L — — — — I Circulacién exterior

Nota: Elaboracion propia
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Figura 137.

Sistema de circulaciones de la unidad- Segundo nivel

=1 : I N

2

Circulacion vertical

T Ingreso Principal en el eje R Circulacion en el espacio
—=====| central

conexion por medio de

pL.Jentes » S T Circulacion a la zona de SS.HH.
Circulacion en el espacio
interior CZ===21 Circulacién exterior

Nota: Elaboracién propia

Figura 138.

Sistema de circulaciones de la unidad- Tercer nivel

ESPACIE PARA CHARLAS DE e H
ik | i j &8 & EsbARI CASTRONOMICT
H ol e

&
%o,
o o
b=

Co===5 Circulacién vertical
. ., . Circulacion en el espacio
________________ Circulacion en el espacio === |
interior 77T central
Circulacidén a la zona de SS.HH.

Nota: Elaboracién propia
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4.3. Sistema formal — orden geométrico

El proyecto se conforma de tres blogues o naves unidas entre si, asimismo existe ejes
centrales que forman espacios de circulaciones y espacios centrales en cada bloque en planta,
el sistema formal de la unidad se establece por una modulacién como se observa en la figura

N.° 1309.

Figura 139.

Formas del proyecto arquitectonico, basadas en un elemento puro, luego fragmentado y con elementos
sustraidos.
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R Gy, V| VAR, ey aad M

Nota: elaboracion propia
4.4. Sistema espacial (espaciales)

El sistema espacial se da por la conexion de voliumenes que generan espacios de
circulacién entre ellos, asimismo debido a la forma se crea espacios alrededor que sirven como
espacios o plazas que funcionan como espacios para el transito peatonal y asi la circulacion
externa sea diferenciada de la circulacion publica.

Se plantea plazas interiores como espacios de integracion, para dar calidez a los

espacios y asi mejorar la circulacion y que los usuarios se sientan coémodos realizando sus
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actividades de manera fluida, estos espacios interiores generan espacios de doble altura que
brindan una buena iluminacion, ventilacion, y una adecuada visual a los puestos de venta y
genera que los usuarios se sientan mejor orientados al momento de realizar sus compras.
Asimismo, se plantea una alameda exterior detras del mercado asi exista una integracién
con el exterior para fomentar la interaccion con el entorno.
Se plantean puestos de venta interiores con una altura de muros menor a la altura del

primer nivel.

Figura 140.

Sistema espacial.

Nota: Elaboracién propia

4.5. Sistema de areas verdes (espaciales- ambientales)

El sistema ambiental en la unidad es importante ya que el equipamiento necesita mucha
luz y ventilacion, en la unidad se genera 2 pasajes externos paralelos, que brindan ventilacion
iluminacién, asimismo la inclinacion de techos brinda mayor aprovechamiento de luz, se
plantean corredores internos y la altura de los muros internos es mas baja para mejor donde
fluye la ventilacion e iluminacion.

Se implementd vegetacion en jardineras lineales alrededor del mercado, esto brindara

mayor calidez y proteccion.
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Figura 141.

Sistema de areas verdes-sistema espacial-ambiental- Unidad.
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Nota: Elaboracion propia
4.6. Sistema morfologico (expresion formal)
En el sistema morfoldgico de la propuesta estd compuesta por tres bloques que se unen
por puentes, se caracteriza como collage arquitectonico, en la fachada se utiliz6 un mismo

lenguaje, en los tres bloques se utilizan grandes techos con diferentes inclinaciones.

La organizacién de los volumenes se da de acuerdo a la forma del terreno en niveles
distintos adecudndose a la topografia. La composicion de los volimenes se da de forma
paralela, pero obedeciendo a la forma del terreno.

Figura 142.

Sistema morfoldgico.

Nota: Elaboracion propia
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5. CONCLUSIONES

La integracion del nuevo mercado con el entorno urbano logra una estructuracion adecuada
como equipamiento comercial y asi logra convertirse en un elemento importante en la ciudad.
La infraestructura del equipamiento logra un eficiente funcionamiento del nuevo mercado, un
correcto manejo de los ambientes complementarios y un adecuado flujo interno y externo.

Se logré la correspondencia de la infraestructura con la topografia, el asoleamiento, entre otros
para el adecuado manejo de los sistemas de circulacion y los demas sistemas.

En el proyecto se integra espacios para actividades de promocién comercial, exposiciones y
zonas gastronomicas.

En el proyecto se logrd integrar las plazas interiores mejorando la iluminacién y ventilacion,
asimismo se plante6 una alameda exterior integrando el entorno.

Las caracteristicas de este mercado estan en funcion a los requerimientos de espacio y funcion,
tiene un énfasis en el techo, manejo de alturas y vanos.

Se manejo en el entorno retiros con el fin de que exista una adecuada circulacion de usuarios y

peatones.
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CAPITULO VI

CRITERIOS GENERALES PARA
LA EVALUACION ECONOMICO -
FINANCIERA DEL PROYECTO
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CAPITULO VI: CRITERIOS GENERALES PARA LA EVALUACION

ECONOMICO - FINANCIERA DEL PROYECTO

1.- ANALISIS ECONOMICO DEL PAIS Y DEL ENTORNO DE LA PROPUESTA
ARQUITECTONICA
1.1.- Anélisis de Mercado
El mercado es propiedad de la cooperativa pueblo joven libertad de las Américas,
asimismo los socios cuentan con una junta directiva la cual nombra a los encargados de la
atencion administrativa diaria del mercado, los cuales se encargan del funcionamiento del

mercado, los socios alquilan los puestos por un afio a cada comerciante.

1.2.- Planeamiento y Gestion del Proyecto
El proyecto sera gestionado por los socios de la cooperativa pueblo joven libertad de

las Ameéricas, esta inversion sera privada.

2.- ANALISIS FINANCIERO

2.1.- EVALUACION FINANCIERA Y RENTABILIDAD SOCIAL Y ECONOMICA
DEL PROYECTO

Rentabilidad econdmica del proyecto: la financiacion se realizara a través de la banca
privada ya que los socios de la cooperativa tienen capacidad de préstamo, debido a sus balances
esta sujeto a crédito, asimismo los puestos de venta seran alquilados a comerciantes, y con esto
se recuperard el valor y después se generarad ganancias haciendo a este proyecto sustentable.
2.2.- FORMA DE FINANCIACION Y/O APALANCAMIENTO DEL PROYECTO
La forma de financiacion sera a través de la banca privada ya que tiene capacidad de
préstamo; y por aportes de los comerciantes, esta opcion es la mas adecuada debido a la gran

rentabilidad del mercado.
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CAPITULO VII

DOCUMENTOS COMPLEMENTARIOS
AL PROYECTO ARQUITECTONICO
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CAPITULO VII: DOCUMENTOS COMPLEMENTARIOS AL PROYECTO

ARQUITECTONICO

1.- MEMORIA DESCRIPTIVA

PROPIETARIOS : COOPERATIVA CIUDAD DE LAS AMERICAS

PROYECTO : NUEVO MERCADO DE BASTOS COOPERATIVO LAS AMERICAS
UBICACION : AV. VENEZUELAS, LAS AMERICAS

DISTRITO : SAN JUAN BAUTISTA

PROVINCIA : HUAMANGA

DEPARTAMENTO: AYACUCHO

1.1.- ANTECEDENTES
Actualmente la infraestructura del mercado no es adecuada para el desarrollo actividades
comerciales, y dicha infraestructura cuenta con un alto indice de precariedad.
1.1.1 MARCO REFERENCIAL
Este proyecto se realiza de acuerdo a la norma legal, como son el reglamento nacional
de edificaciones, norma técnica de mercados y otras normas legales.
1.2.- EL TERRENO
El mercado “Las Américas” se encuentra ubicado en Las Américas en el distrito de San

Juan Bautista en la provincia de Huamanga y Region Ayacucho

REGION : AYACUCHO
DISTRITO : SAN JUAN BAUTISTA
PROVINCIA : HUAMANGA
DIRECCION : Av. Venezuela

AREA DE TERRENO :11,192.70 m2
PERIMETRO 474,76 m
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Linderos y colindantes:

Por el frente con la Av. Venezuela con 137,56 m

Por la derecha con la Av. Francisco Bolognesi con 133,10 m
Por la izquierda con el Jr. Sucre con 137,56 m

Por el fondo con el rio Chaquihuaycco con 118.67 m

Figura 143.

Ubicacion del terreno.

Nota: Elaboracion propia

1.3.- DESCRIPCION DEL PROYECTO

El proyecto es un mercado de abastos cooperativo, que tiene un area de 11,192.70m2 y cuenta
con tres bloques, cada blogue con diferenciacion de niveles, el primer blogue cuenta con dos
niveles, el segundo boque cuenta con tres niveles, el tercer bloque cuenta con dos niveles, el
proyecto tiene una buena accesibilidad debido a que se ubica en una via principal del distrito
San Juan Bautista, asimismo brinda como prioridad la ventilacion, iluminacion, asimismo tiene

una ubicacion estratégica para brindar un mejor servicio a los pobladores.
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1.3.1 Descripcién detallada de ambientes por nivel:

Primer nivel:

Este nivel cuenta con los siguientes ambientes, la zona himeda estd comprendida por ambientes
de venta de carnes, aves, pescados, especerias, la zona semi himeda estd comprendida por
ambientes de venta de comida, jugueria, verdura, especias, lacteos, floreria, tubérculos, frutas,

la zona seca esta comprendida por ambientes de venta de abarrotes.

También se encuentra la zona de direccion y administracion esta comprendida por ambientes
de recepcion, gerencia, sala de reuniones, secretaria, logistica, archivo, cuarto de limpieza,
ss.hh, la zona de seguridad estd comprendida por ambientes de puestos de vigilancia, control
de vehiculos, vestidores, control de camaras de seguridad, control de luces, el de area de
logistica de carga estd comprendida por ambientes de carga y descarga, zona de control de
calidad, zona de pesaje de ingreso y de salida, topico, la zona de mantenimiento y servicios
generales estd comprendida por ambientes de area de camaras frigorificas, cuarto de bombas,
cuarto de tableros, cisterna, subestacion eléctrica, depdsito, area de almacén, ss.hh. de
trabajadores y del publico, cuarto de maquinas, cuarto de limpieza, almacén de carretillas, estar
de personal, guarderia, area de residuos, area de culto.

Segundo nivel:

En este nivel se encuentran los ambientes de merceria, venta de ropa, venta de zapatos,

plastiqueria, loceria, multiventas.

Tercer nivel:

En este nivel se encuentran los ambientes de patio de comidas, puestos de comida, zona

gastronOmica, zona para exposiciones, zona de reuniones.
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merceria, patio de comidas, venta de ropa, venta de zapatos, plastiqueria, loceria, multiventas.

2.- ESPECIFICACIONES TECNICAS POR PARTIDAS

2.1.- GENERALIDADES

Estas especificaciones técnicas corresponden al Proyecto “Nuevo Mercado de abasto
cooperativo Las Américas, distrito de San Juan Bautista, Huamanga, Ayacucho, 2022”, que
con los planos y metrados, los que ademas son compatibilizados con las Normas y Reglamentos
vigentes establecidas por:

- Reglamento Nacional de Edificaciones RNE.

- Manual de Normas de ASTM.

- Manual de Normas del ACI 318.99

- Especificaciones de los fabricantes que sean concordantes con las anteriormente

mencionadas en cada especialidad.

2.2.- OBRAS PROVISIONALES

a) CARTEL DE IDENTIFICACION DE LA OBRA DE 3.60 X 2.40 M

Descripcion:

Esta partida se refiere a la puesta del cartel de obra en el lugar de ejecucion de la
infraestructura del proyecto, indicando el nombre del proyecto, la unidad ejecutora, el
presupuesto y la modalidad de ejecucion.

Materiales:

Rollizos de madera, el cartel de obra, alambre negro #16, Clavos con cabeza de 4”,
hormigon, Cemento Portland Tipo I.

Equipos:

Herramientas manuales.

Procedimientos Constructivos:
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La puesta del cartel de obra sera en un lugar adecuado, el cual no interfiera con la
circulacion del personal, maquinaria o trabajos proyectados en los planos, en un lugar visible
y con aceptacion de la Supervision.

Controles de Calidad:

No Contempla.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Global (Glb)

Forma de Pago:

El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

b) ALMACEN PROVICIONAL DE OBRA

Descripcion:

Esta partida se refiere a la construccion del lugar de almacenaje de los materiales de
construccién, el cual sera totalmente cerrado y del tamafio necesario para almacenar los
materiales mas grandes y largos como los aceros de construccién, con puertas de ingreso
amplios y piso de cemento pulido, o alquiler de un local cercano y préximo a la obra con las
mismas caracteristicas.

Materiales:

Alambre negro #16, clavos para madera con cabeza de 2” y 4”, bisagras de 37,
candado, rollizos de eucalipto de 5”x6m, triplay de 4’x8’x6mm, madera tornillo cortado,
calamina de 1.83x0.83x0.27mm.

Equipos:

Herramientas manuales.

Procedimientos Constructivos:
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Se construira el almacén en un lugar adecuado, estable estructuralmente y bajo la
aceptacion del Contratista y Supervision de la obra.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro Cuadrado (m2)

Controles de Calidad:

No Contempla.

Forma de Pago:

El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

C)CASETA DE GUARDIANIA

Descripcion:

Esta partida se refiere a la construccion del lugar provisional donde residira el guardia
de la obra con el tamafio minimo para albergar una cama de una plaza y con ventana con vista
a las zonas de posible acceso a la obra y cerca y/o junto al lugar de almacenaje de materiales.

Materiales:

Alambre negro #16, clavos para madera con cabeza de 2” y 4”, bisagras de 37,
candado, rollizos de eucalipto de 5”x6m, triplay de 4’x8’x6mm, madera tornillo cortado,
calamina de 1.83x0.83x0.27mm.

Equipos:

Herramientas manuales.

Procedimientos Constructivos:

Se construira la guardiania en un lugar adecuado, estable estructuralmente y bajo la

aceptacion del Contratista y Supervision de la obra.
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d)CONSTRUCCION DE CERCO PROVICIONAL

Descripcion:

Esta partida contempla la construccién del cerco de defensay proteccion del ingreso de
gente ajena a la obra.

Materiales:

Alambre negro #16, clavo de madera de 3”, arpillera, rollizos de eucalipto de 5”x6m.

Equipos:

Herramientas Manuales.

Procedimientos Constructivos:

El cerco provisional se construira de forma perimetral alrededor del lugar de trabajo de
la obra, y obras provisionales, y tratando de no invadir terrenos ajenos sin contar con los
permisos necesarios, bajo la aceptacion del Contratista y Supervision

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro (m)

Controles de Calidad:

No Contempla.

Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituird
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

e) INSTALACION DE SERVICIOS HIGIENICOS PORTATILES

Descripcion:

Esta partida contempla el alquiler de servicios higiénicos portatiles para el personal que
laborara en la obra.

Método de Medicion:
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La unidad de medida es por mes. (Ministerio de Vivienda, 2010, pag. 21)
Controles de Calidad:

Se realizara la aprobacidon por el supervisor de obra.

f) INSTALACION ELECTRICA DURANTE LA CONSTRUCCION
Descripcion:

En esta partida se contempla la instalacion eléctrica durante la construccion.
Método de medicion:

La unidad de medicidn es por mes.

Controles de Calidad:

La aprobacion se realizara por el supervisor de obra.

g) INSTALACION DE AGUA POTABLE PARA LA CONSTRUCCION
Descripcion:

En esta partida contempla la conexidn para el suministro de agua para la construccion.
Método de medicion:

La unidad de medida es por mes.

Controles de Calidad:

La aprobacion se realizara por el supervisor de la obra.

2.3.- TRABAJOS PRELIMINARES

a) DEMOLICIONES

Esta partida contempla la demolicién de la construccion existente del mercado, para la
construccion del proyecto.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cubico (m3)

b) ELIMINACION DE DEMOLICIONES
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Descripcion:

Esta partida contempla la evacuacion y eliminacion del material que proviene de la
demolicion.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cubico (m3)

c)LIMPIEZA DE TERRENO MANUAL

Descripcion:

Se refiere a los trabajos de limpieza manual de yerbas o vegetacion, basura,
desperdicios y material organico presente en el area de trabajo.

Materiales:

No contempla.

Equipos:

Herramientas Manuales.

Procedimientos Constructivos:

Todo el material a eliminar se juntara en rumas alejadas del area de la construccion en
sitios accesibles para su eliminacion con vehiculos adecuados, previniendo en el carguio la
formacion de polvo excesivo, para lo cual se dispondra de un sistema de regado conveniente.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro Cuadrado (m2)

Controles de Calidad:

No Contempla.

Forma de Pago:

El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,

equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.
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d)MOVILIZACION Y DESMOVILIZACION DE MAQUINARIAS Y
EQUIPOS

Descripcion:

Se refiere al traslado de los equipos y maquinaria a utilizar hacia el lugar de trabajo
desde el destino de alquiler.

Materiales:

No contempla.

Equipos:

No contempla.

Procedimientos Constructivos:

Esta partida se realizara de acuerdo a la programacion de obra seguida por el
contratista y la necesidad anticipada al trabajo a realizar, viendo el mejor medio de traslado y
tiempo de entrega y devolucién.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Global (Glb)

Controles de Calidad:

No Contempla.

Forma de Pago:

El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

e) TRAZO Y REPLANTEO DURANTE EL PROCESO DE EJECUCION

Descripcion:

El trazo del terreno consiste en determinar la posicion, orientacion (para los ejes) y

altura (para los niveles) establecidos en los planos, que servirdn como guias de construccion.
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El replanteo se refiere a la ubicacion en el terreno de todos los elementos que se detallan en
los planos para la ejecucion de los trabajos. Las demarcaciones deberan ser exactas, precisas,
claras y tanto méas seguras y estables cuanto mas importantes sean los ejes y elementos a
replantear.

Materiales:

Estaca de acero de 1/2", yeso en bolsa de 25Kg, wincha de fibra de vidrio de 60m,
Pintura Esmalte Sintético.

Equipos:

Teodolito, Nivel Topografico, herramientas manuales

Procedimientos Constructivos:

Se realizara los trazos siguiendo las indicaciones de los dibujos en los planos, y en
acuerdo del Contratista y el Operario Topdgrafo de la Obra, teniendo en cuenta el minimo
error en las lecturas y verificando la buena calibracién de los equipos.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Mes

Controles de Calidad:

No Contempla.

Forma de Pago:

El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

f) SENALIZACION TEMPORAL DE SEGURIDAD

Descripcion:

Se refiere a la puesta de sefiales necesarias en los lugares de trabajo y de peligro.
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Materiales:

Cintas de peligro amarilla, malla de seguridad en obra, postes de madera 2”x2”x1.2m
con base de concreto.

Equipos:

No contempla.

Procedimientos Constructivos:

Se utilizaran las sefializaciones, siempre que sea necesario, especialmente en lugares de
excavaciones profundas, peligro de deslizamiento de tierras, movimiento de maquinarias,
trabajos eléctricos, trabajos a gran altura o en el aire.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro (m).

Controles de Calidad:

Los materiales seran de buena calidad y de marca reconocida; en el caso de los postes
de madera, podran ser elaboradas en obra.

Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

g) PLAN DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO

Esta partida contempla las actividades de implementacion del Plan de seguridad en el
trabajo.

h) EQUIPOS DE PROTECCION PERSONAL (EPP)

En esta partida se contempla los equipos y accesorios de proteccion para el personal de
obra en general como son los guantes, cascos, lentes de proteccion, barbiquejos, zapatos de

seguridad, arnés, uniforme, y todos los implementos.
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Método de medicion: GLB

i) EQUIPOS DE PROTECCION COLECTIVA Y SENALIZACIONES

En esta partida se contempla las sefiales preventivas, mallas de seguridad, y todo lo que
contempla en la norma G-50.

Método de medicion: GLB

2.4.- OBRAS DE ALBANILERIA

Descripcion:

Las presentes especificaciones se complementan con las Normas de disefio Sismo
resistentes del Reglamento Nacional de Edificaciones y Norma de Albafileria E-070 vigentes,
y consiste en la puesta del ladrillo sea de soga o de cabeza con mortero de cemento y arena
siguiendo los planos de arquitectura y estructuras para su determinada funcion en la estructura.

Materiales:

Arena gruesa, ladrillo corriente 9x13x23cm, cemento portland tipo I.

Equipos:

Herramientas manuales, andamio metalico

a) MURO DE LADRILLO KK ARCILLA SOGAM: 1:5E=15CM

Descripcion:

Las presentes especificaciones se complementan con las Normas de disefio Sismo
resistentes del Reglamento Nacional de Edificaciones y Norma de Albafileria E-070 vigentes,
y consiste en la puesta del ladrillo sea de soga o de cabeza con mortero de cemento y arena
siguiendo los planos de arquitectura y estructuras para su determinada funcion en la estructura.

Materiales:

Arena gruesa, ladrillo corriente 9x13x23cm, cemento portland tipo I.

Equipos:

Herramientas manuales, andamio metalico
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Procedimientos Constructivos:

Para la colocacion de los muros de ladrillo, se tendran en cuenta las siguientes
indicaciones:

. Antes de proceder al asentado, los ladrillos deberan ser humedecidos con agua
mediante la inmersidén en agua inmediatamente antes del asentado, para que queden bien
embebidos y no absorban el agua del mortero.

. No se permitird agua vertida sobre el ladrillo puesto en la hilada en el momento
de su asentado.

. El mortero tipo P1 (Cemento: arena 1:4), sera preparado solo en la cantidad
adecuada para el uso de una hora, no permitiéndose el empleo de mortero de mezclado.

. Con anterioridad al asentado masivo del ladrillo, se emplantillara
cuidadosamente la primera hilada en forma de obtener la completa horizontalidad de su cara
superior, comprobar su alineamiento con respecto a los ejes de construccion, la

perpendicularidad de los encuentros de muros y establecer una separacion uniforme entre

ladrillos.
. Se colocaran los ladrillos sobre una capa completa de mortero.
. Una vez puesto el ladrillo plano sobre su sitio, se presionara ligeramente para

que el mortero tienda a llenar la junta vertical y garantice el contacto con toda la cara plana
inferior del ladrillo. Puede golpearse ligeramente en su centro, pero no se colocara encima
ningln peso.

. Se llenara con mortero el resto de la junta vertical que no haya sido cubierta y
se distribuird una capa de mortero C: A 1:4, por otra de ladrillos, alternando las juntas verticales
para lograr un buen amarre, las juntas horizontales y verticales deben de quedar completamente
Ilenas de mortero.

. El espesor de las juntas debera ser uniforme y constante (1.5cm).
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. Los ladrillos se asentaran hasta cubrir una altura de muro maximo de 1.20mts.
por jornada de trabajo. Para proseguir la elevacion del muro se dejara reposar el ladrillo
recientemente asentado, un minimo de 12 horas.

. Se colocaran mechas de alambre # 8 o acero corrugado de 1/4”, cada tres hiladas
en los encuentros con columnetas y/o columnas, estas mechas tendran con minimo 0.60mt. de
longitud; medidos desde la cara de la columna.

Tolerancias;

. El desalineamiento horizontal maximo admisible en el emplantillado sera de 0.5
cm. en cada 3mts. con un maximo de 1cm. en toda la longitud.

. El desplome o desalineamiento vertical de los muros no serd mayor de 0.5 cm.,
por cada 3 mts. con un maximo de 1.5cm. en toda su altura. El espesor de las juntas de mortero
tendré una variacion maxima del 10%.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cuadrado (m2).

Controles de Calidad:

Se debera controlar la verticalidad de los muros, asi como que las juntas no sean
mayores a 1.5cm.

Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

b) MURO DE BLOQUETAS DE CONCRETO(CELOSIAS)
Descripcion:
Las celosias de albafileria con bloques prefabricados que a su vez son decorativos, estos

seran de color blanco humo, estos se instalaran con concreto, con anclajes, y amarres metalicos.
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Materiales:

Los materiales utilizados seran el cemento en sacos, arena para mortero, bloques
prefabricados de concreto(20x20x8cm).

Agua

Mechas de alambre # 8 o acero corrugado de 1/4”

Cemento 1:1:7

Equipos:

Mezcladora para concreto

Procedimientos Constructivos:

Sera colocado, aplomado, tendido en hileras entre miras, y con anclajes de apoyo,
asimismo se usara aceros en formas de cercha en las hileras., se colocara plomos fijojs en las
aristas, y se colocara las piezas, juntas

Método de Medicion: m2

Forma de Pago:

El pago de esta partida es de acuerdo a las partidas y a su medicién, se incluye
materiales, manos y obra y todo lo contemplado en la partida.

Controles de Calidad:

Se verifica el acabado final.

2.5.- REVOQUES, ENLUCIDOS Y MOLDURAS

TARRAJEO DE CIELO RASO MEZCLA 1:5, E=1.5CM

TARRAJEO DE VIGAS Y VIGUETAS MEZCLA 1:5, E=1.5CM

TARRAJEO DE COLUMNAS MEZCLA 1:5, E=1.5CM VESTIDURA EN ARISTAS

TARRAJEO EN MUROS INTERIORE; MEZCLA 1:5, E=1.50 CM

TARRAJEO EN MUROS EXTERIORES; MEZCLA 1:5, E=1.50 CM

Descripcion:
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Comprende aquellos revoques constituidos por una sola capa de mortero, pero aplicada
en dos etapas: En la primera llamada “pafieteo” se proyecta simplemente el mortero sobre el
paramento, ejecutando previamente las cintas 0 maestras encima de las cuales se corre una
regla, luego cuando el pafieteo ha endurecido se aplica la segunda capa para obtener una
superficie plana y acabada.

Materiales:

Clavos para madera c/c 3”, arena fina, cemento portland tipo I, andamio de madera,
regla de madera

Equipos:

Herramientas manuales

Procedimientos Constructivos:

El revoque que se aplique directamente al concreto no serd ejecutado hasta que la
superficie de concreto haya sido debidamente limpiada y lograda la suficiente aspereza como
para obtener la debida ligazén. Se rascara, limpiara y humedecera muy bien previamente las
superficies donde se vaya a aplicar inmediatamente el revoque.

No se admitird ondulaciones ni vacios; los angulos o aristas de muros, vigas, columnas,
derrames, etc., seran perfectamente definidos y sus intersecciones en angulo recto o segun lo
indiquen los planos.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cuadrado (m2).

Controles de Calidad:

Se deberé verificar el correcto acabado del revoque, el cual debera ser curado pasado
24 horas, pero con pequefias dosis de agua solo manteniéndolo humedecido para evitar que el

recubrimiento se queme o se desprenda.
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Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

TARRAJEO MEZCLA 1:5 EN DERRAMES DE PUERTAS Y VENTANAS

Descripcion:

Se refiere al acabado de tarrajeo o revoque en las aristas que conforman los marcos de
puertas y ventanas.

Materiales:

Clavos para madera c/c 37, arena fina, cemento portland tipo I, andamio de madera,
regla de madera

Equipos:

Herramientas manuales

Procedimientos Constructivos:

Se efectuara un nivelado y aplomado de las superficies de vanos, con un pafieteo de
cemento-arena en proporcioén 1:4, para luego proceder al tarrajeo final, donde se tendra cuidado
de verificar la escudaria de los angulos.

La vestidura en derrames y vanos sera de acuerdo a las generalidades de revoques y
enlucidos.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro (m).

Controles de Calidad:

Se deberd verificar el correcto acabado del revoque, el cual debera ser curado pasado
24horas pero con pequefias dosis de agua solo manteniéndolo humedecido para evitar que el

recubrimiento se queme o se desprenda.

200



Forma de Pago:
El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituird
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,

equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

2.6.- PISOS Y PAVIMENTOS

a) CONTRAPISO

b) PISO CERAMICO 60X60 CM ANTIDESLIZANTE, TRANSITO ALTO

Esta partida comprende la cerdmica de 60x60 que sera colocada segun la especificacion
de los planos, este material debe de cumplir todas las exigencias de la norma para alto transito.

El color sera uniforme en el interior del mercado, con una diferenciacion en los
pasadizos intermedios esto estara debidamente indicado en los planos.

Fragua

Cemento, la funcién de las fraguas es absorber las dilataciones, el secado del empaste
sera en un tiempo de 20 a 30 minutos.

Alcance De Los Trabajos:

Comprende los trabajos necesarios para la construccion del fondo de los pisos en todos
los ambientes que asi lo requieran. El falso piso estd directamente en contacto con el terreno
nivelado y compactado, en todos los ambientes del primer piso de todos los pabellones A, B 'y
C; tiene un espesor de 0.10 m (4 cm) luego sobre esté se colocara el contra piso y
posteriormente se colocard el piso, ya sea ceramico, piso pulido de cemento y/u otro
especificado en los planos.

Descripcion De Materiales:

Cemento

Seré Portland Tipo I, que cumpla con las Normas ASTM-C 150

Agregados
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(Arena gruesa)

Sera material procedente de rio o de cantera, compuesto por agregados finos de
particulas duras, resistentes a la abrasion, debiendo de estar libre de cantidades perjudiciales
de polvo, particulas blandas o escamosas, acidos, material organico y otras sustancias
perjudiciales; su granulometria debe estar comprendida entre lo que pase por la malla 100 como
minimo y la de 2 como maximo.

Piedra Chancada

Se considera a la piedra chancada de contextura dura, libre de tierra, resistente a la
abrasion de tamafo 52”7 — ¥4”.

El Agua

Para la preparacidn de concreto se debe contar con agua, la que debe ser limpia, potable,
fresca, que sea dura, esto es sin sulfatos tampoco se debera usar aguas servidas.

Almacenamiento

Todos los agregados deben almacenarse en forma tal, que no se produzcan mezclas
entre ellos, evitando que se contaminen con polvo, materias organicas o extrafias.

El cemento a usarse debe aplicarse en rumas de no mas de 10 bolsas y el uso debe ser
de acuerdo a la fecha de recepcion, empleandose el mas antiguo en primer término. No se podra
usar el cemento que presente endurecimiento en su contenido ni grumos.

Mezclados

Todo el material integrante (cemento, arena gruesa, piedra chancada, aditivo y agua)
debera mezclarse en mezcladora mecanica al pie de la obra y ello serd usado en estricto acuerdo
con su capacidad y velocidad especificada por el fabricante, manteniéndose en el mezclado por

un tiempo maximo de 2 minutos.
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Concreto

El concreto a usarse debe estar dosificado de manera que alcance a los 28 dias de
fraguado y curado, una resistencia a la comprension de f'c=100 kg/cm2, probado en
especimenes normales de 6 de didmetro x 12” de alto y debera de cumplir con las normas
ASTM — C172. El concreto debe tener la suficiente fluidez a fin de que no se produzcan
segregaciones de sus elementos al momento de colocarse en obra.

Transporte:

El transporte debe hacerse lo méas rapido posible para evitar segregaciones o pérdidas
de os componentes, no se permitira la colocacion de material segregado o remezclado.

Ejecucion:

Se efectuardan falsos Pisos de Concreto, apoyados sobre el terreno compactado,
nivelado, libre de materia organica; se considera un piso de concreto 1:8 de 10 cm de espesor
este falso piso ira colocado sobre terreno apisonado y compactado. El llenado se hara por pafios
no mayores de 40 m2. De area ni 6 m. de lado, utilizando reglas de madera para conseguir una
superficie plana y horizontal. El acabado de la superficie sera frotachado rugoso para lograr la
adherencia adecuada entre el piso acabado.

Método De Medicién

El método de medicion sera por metro cuadrado (m2) de concreto vaciado obtenidos
del ancho de la base por su longitud, segun lo indica en los planos y aprobados por el
Supervisor.

Formas de Pago:

El pago se efectuara al precio unitario, que serd por metro cuadrado (m2) de concreto
vaciado segun los planos, entendiéndose que dicho precio y pago constituira compensacion
total por mano de obra, mezcladora, materiales (cemento, Piedra chancada, Arena gruesa),

herramientas e imprevistos necesarios para el vaciado del concreto.
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c) PISO DE CEMENTO PULIDO COLOREADO, E=2”
Descripcion:
Consistira en un revoque frotachado, efectuado con mortero de cemento - arena en proporcion
1:2 aplicado sobre tarrajeo corriente rayado, ajustandose a los perfiles y dimensiones indicados
en los planos, tendran un recorte superior ligeramente boleado para evitar resquebrajaduras,
fracturas, de los filos.
Se enrasaran con el paramento separandolo con una brufia de 1 cm. donde indiquen los planos.
Materiales:
Arena fina, cemento portland tipo I, agua.
Equipos:
Herramientas manuales.
Procedimientos Constructivos:
Su ejecucion sera pulir con cemento puro, hasta una altura de 30 cm. las que seran
correctamente alineadas manteniendo uniformidad a lo largo de toda el area.
Método de Medicidn:
La unidad de medida: Metro (m)
Controles de Calidad:
Al momento de instalar se verificara la nivelacion, secado y limpieza de la superficie a revestir,
el nivel y la escuadra; verificar el alineamiento entre las piezas.
Forma de Pago:
El pago de esta partida sera de acuerdo a la unidad de medida y constituird compensacion
completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales, equipo, imprevistos

y en general todo lo necesario para completar la partida.
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2.7.- ZOCALOS Y CONTRAZOCALOS

a) ZOCALOS

Descripcion:

Los zbcalos se colocaran siempre en alturas de hiladas completas empezando de arriba,
donde los planos asi lo indiquen. Los ceramicos de 0.30 x 0.30 generalmente van en bafios,
vestidores, ambientes de servicios, puestos de venta de verduras, carnes, juguerias y frutas
segun se indique en planos.

Estos serdn embutidos en el muro y se colocaran entre brufias o segun detalle indicado
en planos.

En los casos de tabiqueria seca, la aplicacion del cerdmico serd sobrepuesta a la
superficie, sin considerar brufias; considerando una terminacién con rodén de PVC.

Materiales:

Las baldosas de cerdmica vitrificada serdn de color marfil y de primera calidad. Las
dimensiones seran las convencionales de 0,305 x 0,305 m. Se utilizara cerdmico vitrificado
satinado y el pegamento recomendado por el fabricante.

Método de Colocacion:

El material para su aplicacion es el pegamento recomendado por el fabricante, la fragua
se ejecutara con cemento color blanco. La colocacién de las baldosas se ejecutara sobre el muro
previamente tratado con el tarrajeo primario, el que debe permanecer himedo.

Se ejecutara una nivelacion a fin de que la altura sea perfecta y constante, la base para
el asentado se hara empleando cintas para lograr una superficie plana y vertical. Las alturas
estan definidas, en su mayoria, por hiladas completas de ceramico, salvo indicacion en planos.

Se colocaran las baldosas con la capa de mezcla en su parte posterior, previamente

remojadas, a fin de que no se formen cangrejeras interiores, las losetas se colocaran en forma
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de damero y con las juntas de las hiladas verticales y horizontales coincidentes y separadas en
5mm, como maximo.

La union del zécalo con el muro tendra una brufia perfectamente definida, no asi con el
contra zécalo sanitario de cemento pulido con el que quedara enrasado.

Para el fraguado de las baldosas serd de 3 mm y se utilizara cemento blanco, el que se
humedecera y se hara penetrar en la separacion de estas por compresion de tal forma que llene
completamente las juntas. Posteriormente, se pasara un trapo seco para limpiar el ceramico; asi
como para igualar el material de fragua (porcelana). De ser absolutamente necesario el uso de
partes de ceramico o cartabones éstos seran cortados a maquina, debiendo presentar corte
nitido, sin despostilla duras, quifiaduras, etc.

Método de Medicion:

Unidad de medicion: La unidad de medicion es por metro cuadrado (m2).

Se tomaré el area realmente ejecutada y cubierta por las piezas planas, por consiguiente,
agregando el area de derrames y sin incluir la superficie de las piezas especiales de remate. Si
la superficie al revestir es rectangular, el area se obtendra multiplicando la longitud horizontal
por la altura correspondiente, midiéndose ésta desde la parte superior del contrazdcalo, si
hubiera, hasta la parte inferior de la brufia o remate.

Condiciones de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medicion y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, leyes sociales,
materiales, equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

b) CONTRAZOCALO DE CERAMICO H=0.10M

Los contrazdcalos se colocaran siempre en alturas de hiladas completas empezando de
arriba, donde los planos asi lo indiquen. Los ceramicos de 0.30 x 0.30 generalmente la altura

ser 10.
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Meétodo de Colocacion:

El material para su aplicacion es el pegamento recomendado por el fabricante, la fragua
se ejecutara con cemento color blanco. La colocacién de las baldosas se ejecutara sobre el muro
previamente tratado con el tarrajeo primario, el que debe permanecer himedo.

Se ejecutara una nivelacion a fin de que la altura sea perfecta y constante, la base para
el asentado se hara empleando cintas para lograr una superficie plana y vertical. Las alturas
estan definidas, en su mayoria, por hiladas completas de ceramico, salvo indicacién en planos.

Se colocaran las baldosas con la capa de mezcla en su parte posterior, previamente
remojadas, a fin de que no se formen cangrejeras interiores, las losetas se colocaran en forma
de damero y con las juntas de las hiladas verticales y horizontales coincidentes y separadas en

5mm, como maximo.

2.8.- CARPINTERIA METALICA Y HERRERIA
Puertas metéalicas, puertas metalicas enrollables, barandas, pasamanos, tubos para bafios

de discapacitados.

2.9.- CERRAJERIA: Accesorios.

2.10.- PINTURA
a) PINTURA EN CIELO RASO LATEX ACABADO MATE, 2 MANOS

Descripcion:

Consiste en la aplicacion de una capa de recubrimiento en las superficies, con la
finalidad de protegerlas de la suciedad, humedad o acciones de agentes quimicos externos, esta
puede ser de diferentes materiales de acuerdo a la proteccién a realizar, esta partida sirve
también para agregar color a la edificacion como tratamiento final y decorativo.

Materiales:

Imprimantes muros, lija de tela esmeril asa gr. 80, pintura latex.

Equipos:

Herramientas manuales.
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Procedimientos Constructivos:

Antes de comenzar la pintura sera necesario efectuar resanes y / o masillado y lijado de
todas las superficies, las cuales llevaran una base de imprimante de calidad, debiendo ser éste
de marca conocida.

En superficies de paredes nuevas: se aplicard una mano de imprimante con brocha y
una segunda mano de imprimante (puro) con espatula metalica, el objeto es obtener una
superficie tersa e impecable; posteriormente se ligara utilizandose lija muy fina (lija de agua);
necesitando la aprobacion para la primera capa de pintura.

Posteriormente se aplicaran dos manos de pintura, de acuerdo al cuadro de acabados.
Sobre la primera mano de muros y cielo rasos, se haran los resanes y masillados necesarios
antes de la segunda definitiva. No se aceptaran desmanches sino mas bien otra mano de pintura
del plano.

Todas las superficies a las que se debe aplicar pintura, deben estar secas y deberan
dejarse tiempo suficiente entre las manos o capas sucesivas de pintura, a fin de permitir que
ésta seque convenientemente.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cuadrado (m2).

Controles de Calidad:

El responsable de Obra presentara las marcas de pintura a emplearse, reservandose el
Supervisor el derecho de aprobarlas o rechazarlas. Los envases seran abiertos en obra y seran
rechazadas aquellas que lleguen.

abiertos. Se evitard adicion de sustancias extrafias para adelgazar la pintura,
permitiéndose solo el empleo de los preparados especialmente especificados por el fabricante,

cuando sea imposible el empleo directo de la pintura tal como viene en el envase. Debera estar
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bien batida y mezclada evitando el asentamiento al momento de su empleo. Los colores se
escogeran con el Supervisor de Obra.

b) PINTURA EN VIGAS Y COLUMNAS INTERIORES Y EXTERIORES
LATEX ACABADO MATE, 2 MANOS

Descripcion:

Consiste en la aplicacion de una capa de recubrimiento en las superficies, con la
finalidad de protegerlas de la suciedad, humedad o acciones de agentes quimicos externos, esta
puede ser de diferentes materiales de acuerdo a la proteccion a realizar, esta partida sirve
también para agregar color a la edificaciébn como tratamiento final y decorativo.

Materiales:

Imprimantes muros, lija de tela esmeril asa gr. 80, pintura latex.

Equipos:

Herramientas manuales.

Procedimientos Constructivos:

Antes de comenzar la pintura sera necesario efectuar resanes y / o masillado y lijado de
todas las superficies, las cuales llevaran una base de imprimante de calidad, debiendo ser éste
de marca conocida.

En superficies de paredes nuevas: se aplicard una mano de imprimante con brocha y
una segunda mano de imprimante (puro) con espatula metalica, el objeto es obtener una
superficie tersa e impecable; posteriormente se ligara utilizandose lija muy fina (lija de agua);
necesitando la aprobacion para la primera capa de pintura.

Posteriormente se aplicaran dos manos de pintura, de acuerdo al cuadro de acabados.
Sobre la primera mano de muros y cielo rasos, se haran los resanes y masillados necesarios
antes de la segunda definitiva. No se aceptaran desmanches sino més bien otra mano de pintura

del plano.
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Todas las superficies a las que se debe aplicar pintura, deben estar secas y deberan
dejarse tiempo suficiente entre las manos o capas sucesivas de pintura, a fin de permitir que
ésta seque convenientemente.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Metro cuadrado (m2).

Controles de Calidad:

El responsable de Obra presentara las marcas de pintura a emplearse, reservandose el
Supervisor el derecho de aprobarlas o rechazarlas. Los envases seran abiertos en obra y seran
rechazadas aquellas que lleguen abiertos. Se evitard adicién de sustancias extrafias para
adelgazar la pintura, permitiéndose solo el empleo de los preparados especialmente
especificados por el fabricante, cuando sea imposible el empleo directo de la pintura tal como
viene en el envase. Deberé estar bien batida y mezclada evitando el asentamiento al momento
de su empleo. Los colores se escogeran con el Supervisor de Obra.

Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

2.11.- VIDRIOS

a) VIDRIOS TEMPLADO DE 6MM INCOLORO EN LA COLOCACION DE
VENTANAS

Descripcion:

Comprende la provision y colocacion de los materiales e implementos relacionados con
las superficies vidriadas, que, para iluminacién natural del prototipo, se requieran.

Se colocaran vidrios en los ambientes que se indiquen en los planos, se instalaran en lo posible

después de terminados los trabajos del ambiente.
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Materiales:

Los vidrios seran del tipo templado de 6mm.

Equipos:

Herramientas manuales

Procedimientos Constructivos:

Para los elementos de madera fijos se usara junquillos segun a lo indicado en los planos
de detalles correspondientes.

Habiendo sido ya colocados los vidrios, éstos deberan ser marcados o pintados con una
lechada de cal, para evitar impactos o roturas por el personal de la obra.

Método de Medicion:

La unidad de medida: Pie cuadrado (p2).

Controles de Calidad:

Su colocacion se hara con operarios especializados

Forma de Pago:

El pago de esta partida serd de acuerdo a la unidad de medida y constituira
compensacion completa por los trabajos descritos incluyendo mano de obra, materiales,
equipo, imprevistos y en general todo lo necesario para completar la partida.

Materiales:

Aluminio
“Proporcionar los sujetadores del acero estandar del fabricante resistente a la corrosion y

compatibles con materiales adyacentes, marcos de aluminio de acuerdo a lo detallado en
propuesta de arquitectura, cerrajeria proporcionar unidades de cerrajeria de alta resistencia

recomendados por el fabricante.” (Federico Dunkelberg, 2019)
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Vidrio crudo

* Se utilizaran cristales crudos de 8mm con ldmina de seguridad.

* Se colocaran considerando las recomendaciones del fabricante de vidrio, evitando cortar y
tratar bordes en campo, el vidrio debe llegar a obra sin marcas o rayados o cualquier tipo de
huellas y debera resistir las cargas y sus combinaciones de disefio indicados en cada sistema.

(Federico Dunkelberg, 2019)

Adhesivo

Adhesivo estructural de 1 0 2 componentes de base en polimeros con adherencia inicial alta,

buena adherencia a sustratos himedos, sin olor, pegado extrafuerte, buena elasticidad.

Sistemas Sistema de ventana fija con marco de metal (Federico Dunkelberg, 2019)

a) Descripcidn: Ventana con marco de aluminio, con acristalamiento fijado en aberturas que

incluyen soportes, selladores y todos los accesorios. (Federico Dunkelberg, 2019)

b) Color del cristal: Color claro transparente o lo indicado en los planos de Arquitectura.

(Federico Dunkelberg, 2019)

c) Tamafio y configuraciones: segun se indica en los planos de Arquitectura. (Federico

Dunkelberg, 2019)

d) Sistema de ventanas: el panel de vidrio se insertard en un marco de aluminio (Federico

Dunkelberg, 2019)

e) Marco: perfiles de aluminio extruido. (Federico Dunkelberg, 2019)

f) Acabado de perfil: Natural

g) Espesor de vidrio: 8 mm
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2.4.2. Sistema de ventana proyectante con marco de metal

a) Descripcion: Ventana de tipo proyectante vertical con marco de aluminio, con

acristalamiento fijado en aberturas que incluyen soportes, selladores y todos los accesorios.

(Federico Dunkelberg, 2019)

b) Color del cristal: Color claro transparente o lo indicado en los planos de Arquitectura.

(Federico Dunkelberg, 2019)

c) Tamafio y configuraciones: segln se indica en los planos de Arquitectura.

d) Sistema de ventanas: el panel de vidrio se insertard en un marco de aluminio con sistema

de pistones laterales para fijar la apertura vertical de la hoja

e) Marco: perfiles de aluminio extruido.

f) Acabado de perfil: Natural

g) Espesor de vidrio: 8 mm

2.12.- APARATOS SANITARIOS Y GRIFERIA
INODORO TAMQUE BAJO NACIONAL

URINARIO TIPO BAMBI PARA NINOS

LAVATORIO TIPO OVALIN PARA EMPOTRAR EN MESA DE CONCRETO
DESCRIPCION:

Lavatorio de ceramica vitrificada, con griferia control de codo o mufieca. Agua fria y Agua

caliente, para discapacitados.

Color : Blanco

Clase : “A”.
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Forma:

Una poza rectangular con depresiones para jabon, reborde contra salpicaduras, respaldo de 4”

de alto, similar al modelo Lucerne de American Standar.

DIMENSIONES:

521x 464 mm. (20 x 18).

Operacion:

Control de codo y mufieca con barandas y soporte al piso.

Conexiones:

Para agua fria.

Griferia

Grifo con acabado cromado, manija y pico convencional, tubo de abasto de aluminio
trenzado con llave angular de '2” niple cromado de 2" x 3” de largo, canopla o escudo a la

pared con aereador, similar al modelo Monterrey de American Estandar.

Desaguie

De bronce cromado, tipo abierto con colador y chicote de 2” Y. Trampa “P” de 2” Y para

embonar, desarmable con rosca y escudo a la pared.

Montaje

Modelo de pared con soportes de fijacion tipo ufia, colocada a 317 de nivel de piso terminado

a la base superior del aparato sanitario.

Medicion

Unidad medida (PZA.)
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CONDICION DE PAGO:

La cantidad determinada segun el método de medicidn, Seré pagada al precio unitario del

contrato.

3.- METRADOS Y PRESUPUESTO DE ARQUITECTURA E INGENIERIA POR

PARTIDAS Y SUBPARTIDAS
PROYECTO "NUEVO MERCADO DE ABASTOS COOPERATIVO"
REGION : AYACUCHO
PROVINCIA : HUAMANGA
DISTRITO : SAN JUAN BAUTISTA
ITEM PARTIDA | UND | TOTAL PRECIO SUBTOTAL
01 OBRAS PROVISIONALES, TRABAJOS PRELIMINARES, SEGURIDAD Y SALUD
01.01 OBRAS PROVISIONALES Y TRABAJOS PRELIMINARES
01.01.01 CONSTRUCCIONES PROVICIONALES
01.01.01.01 |CARTEL DE IDENTIFICACION DE LA OBRA DE3.60X 2.40M | UND 1.00 1,024.72 1,024.72
01.01.01.02 |ALMACEN PROVICIONAL DE OBRA M2 96.82 189.23 18,321.25
01.01.01.03 |CASETA DE GUARDIANIA M2 20.00 850.00 17,000.00
01.01.01.04 |CONSTRUCCION DE CERCO PROVICIONAL M 552.00 98.44 54,338.88
01.01.02 INSTALACIONES PROVICIONALES
01.01.02.01 |INSTACION DE SERVICIOS HIGIENICOS PORTATILES MES 24 320.00 7,680.00
01.01.02.02 |ENERGIA ELECTRICA DURANTE LA CONSTRUCCION MES 24  4,000.00 96,000.00
INSTALACION PROVICIONAL DE AGUA Y DASAGUE PARA
01.01.02.03 |LA CONSTRUCION MES 24 800.00 19,200.00
01.01.03 TRABAJOS PRELIMINARES
01.01.03.01 |DEMOLICIONES M3 526.16 130.00 68,400.80
01.01.03.02 |ELIMINACION DE DEMOLICIONES M3 684.58 130.00 88,995.40
01.01.03.03 |LIMPIEZA DE TERRENO M2 6,312.000 1.40 8,836.800
MOVILIZACION Y DESMOVILIZACION DE MAQUINARIAS Y
01.01.03.04 |EQUIPOS GLB 1.00 2,752 2,752
TRAZO Y REPLANTEO DURANTE EL PROCESO DE
01.01.03.05 |EJECUCION M2 6,312.000 2.10 13,255.20
01.01.04 SEGURIDAD Y SALUD
01.01.04.06 |SENALIZACION TEMPORAL DE SEGURIDAD GLB 1.00 5,542.60 5,542.60
01.01.04.07 [PLAN DE SEGURIDAD Y SALUD EN ELTRABAJO GLB 1.00 2,500.00 2,500.00
01.01.04.08 |EQUIPOS DE PROTECCION INDIVIDUAL GLB 1.00] 10,000.00 10,000.00
01.01.04.09 |EQUIPOS DE PROTECCION COLECTIVA GLB 1.00 7,523.00 7,523.00
01.01.04.10 |CAPACITACION DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO GLB 1 4,000.00 4,000.00
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02

ESTRUCTURAS

02.01 MOVIMIENTO DE TIERRAS

02.01.01 NIVELACION DE TERRENO
NIVELACION DE TERRENO MANUAL ( CORTE- RELLENO

02.01.01.01 |HASTA 30CM) M2 6,250.00 21.78 136,125.00

02.01.01.02 [NIVELACION INTERIOR, EXTERIOR Y APISONADO M2 9,125.00 36.12 329,595.00

02.01.02 EXCAVACIONES

02.01.02.01 |EXCAVACIONES PARA ZAPATAS M3 1,902.89 41.78 79,502.66

02.01.02.02 |EXCAVACIONES PARA ZANJAS Y CIMIENTOS M3 813.855 85.00 69,177.68

02.01.03 CORTES

02.01.03.01 |CORTES DE TERRENO EN FORMA MANUAL M3 | 910.00 41.00 37310

02.01.04 RELLENOS
RELLENO COMPACTADO C/EQUIPO CON MATERIAL

02.01.04.01 |PROPIO EN EXC.MASIVA M3 652.30 59.40 38,746.62
RELLENO COMPACTADO C/EQUIPO CON MATERIAL

02.01.04.02 |PROPIO EN SOBRECIMIENTOS M3 297.553 45.00 13,389.89
RELLENO COMPACTADO C/EQUIPO CON MATERIAL

02.01.04.03 |PROPIO EN ZAPATAS M3 152.30 45.00 6,853.50

02.01.05 ELIMINACION DE MATERIAL EXCEDENTE

02.01.05.01 |ELIMINACION DE MATERIAL EXCEDENTE CON EQUIPO M3 | 1,673.81| 35.00| 58,583.35

02.02 OBRAS DE CONCRETO SIMPLE

02.02.01 CIMIENTO CORRIDO

02.02.01.01 [CIMIENTO CORRIDO 1:10+30% P.G. M3 | 920.00| 254.70| 234,324.00

02.02.02 FALSOCIMIENTO

02.02.02.01 |FALSO PISO MEZCLA C:H 1:8 e=4" M3 | 75.20| 250.00| 18,800.00

02.02.03 SOLADO

02.01.03.01 [SOLADO E=4" DE CIMIENTO Y ZAPATAS C.H 1:12 M2 | 1742.625| 39.90| 69,530.74

02.02.04 FALSO PISO

02.01.04.01 |FALSO PISO DE CONCRETO 1:8 E=4" M2 | 584.00| 36.00| 21,024.00

02.03 OBRAS DE CONCRETO ARMADO

02.03.01 ZAPATAS

02.03.01.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. PARA ZAPATAS M3 1,057.16 458.43 484,633.86

02.03.01.02 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60. KG 14,440.50 4.69 67,725.93

02.03.02 SOBRECIMIENTO REFORZADO

02.03.02.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. PARA SOBRECIMIENTO M3 261.3 280.00 73,164.00
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60 PARA

02.03.02.02 [SOBRECIMIENTO KG 10,254.36 4.69 48,092.95

02.03.02.03 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 3,548.30 45.22 160,454.13

02.03.03 MURO DE CONTENCION

02.03.03.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. PARA SOBRECIMIENTO M3 54.216 415.71 22,538.13
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60 PARA

02.03.03.02 [SOBRECIMIENTO KG 619.44 4.69 2,905.17

02.03.03.03 |[ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 541.26 58.07 31,430.97

02.03.04 VIGAS DE CIMENTACION

02.03.04.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. CIMIENTO M3 232.35 312.19 72,537.35
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60 PARA

02.03.04.02 |CIMIENTO KG 48.938 4.69 229.52

02.03.04.03 |[ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 2,323.50 54.23 126,003.41

02.03.05 PLACAS

02.03.05.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. PARA SOBRECIMIENTO M3 104.81 461.67 48,387.63
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60 PARA

02.03.05.02 [SOBRECIMIENTO KG 9,494.42 4.69 44,528.83

02.03.05.03 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 885.6 59.36 52,569.22

02.03.06 COLUMNAS PRIMER PISO

02.03.06.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 99.216 385 38,198.16

02.03.06.02 |[ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 545.44 61.30 33,435.47
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60

02.03.06.03 |COLUMNAS KG 11,721.78 4.69 54,975.16
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02.03.07 COLUMNAS SEGUNDO PISO

02.03.07.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 164.16 385.00 63,201.60

02.03.07.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 638.40 61.30 39,133.92
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60

02.03.07.03 |COLUMNAS KG 12,828.56 04.69 60,165.93

02.03.08 COLUMNAS TERCER PISO

02.03.08.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 60.192 385.00 23,173.92

02.03.08.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 234.08 61.30 14,349.10
ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2, GRADO 60

02.03.08.03 |COLUMNAS KG 5,139.95 04.69 24,106.37

02.03.07 VIGAS

02.03.07.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 230.988 486.29 112,327.15

02.03.07.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 21.605 76.16 1,645.44

02.03.07.03 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2 KG 2,736.01 4.69 12,831.89

02.03.08  |VIGUETAS

02.03.08.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 82.99 415 34,440.85

02.03.08.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 1,210.00 40 48,400.00

02.03.08.03 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2 KG 1,600.00 4.69 7,504.00

02.03.09 LOSA ALIGERADA

02.03.09.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 633.23 98.00 62,056.44

02.03.09.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 7,236.90 45.00 325,660.55

02.03.09.03 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2 KG 2,380.39 04.69 11,164.03

02.03.10 ESCALERA DE CONCRETO

02.03.10.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 23.00 562.39 12,934.97

02.03.10.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 82.00 101.94 8,359.08

02.03.10.03 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2 KG 1,300.00 4.69 6,097.00

02.03.11 CISTERNA

02.03.11.01 |CONCRETO F'C=210 KG/CM2. M3 158.235 131.3 20,776.26

02.03.11.02 |ENCOFRADO Y DESENCOFRADO M2 86.31 48.14 4,154.96

02.03.11.03 |ACERO DE REFUERZO F'Y=4200 KG/CM2 KG 304.382 4.69 1,427.55

2.04 ESTRUTURAS METALICAS

02.04.01 VIGAS METALICAS

02.04.01.01 |PARA ARMADO M 15,596.43 119.01f  1,856,131.13

02.04.01.02 |PARA MONTAIJE M 6,256.11 6.24 39,038.13

02.04.02 VIGUETAS METALICAS

02.04.02.01 |PARA ARMADO M 2,840.40 7.04 19,996.42

02.04.02.02 |PARA MONTAJE M 907.17 119.01 107,962.30

02.04.03  |TIJERALES RETICULADOS

02.04.03.01 |PARA ARMADO M 3,582.30 119.01 426,329.52

02.04.03.02 |PARA MONTAIJE M 12,523.36 119.01|  1,490,405.07

02.04.04 CORREAS

02.04.04.01 |PARA ARMADO M 5,007.17 7.04 35,250.48

02.04.04.02 |PARA MONTAIJE M 15,212.36 7.04 107,095.01

02.04.05 COBERTURAS

02.04.05.01 |CALAMINON | m2 6,300 32.5 204,750.00
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03

ARQUITECTURA

03.01 MUROS Y TABIQUES DE ALBANILERIA
03.01.01 PRIMER PISO, SEGUNDO PISO Y TERCER PISO
MURO DE LADRILLO KING KONG 18 HUECOS SOGA,
MEZCLA 1:4 M2 5,453.97 94.29 514,254.83
03.01.04 CELOSIAS DE CONCRETO
03.01.04.01 [BLOQUETAS DE CONCRETO M2 1,305.69 130.1 169,870.27
03.02 REVOQUES Y REVESTIMIENTOS
03.02.01 TARRAJEO PRIMARIO Y RAYADO MEZC. C:A 1:5 M2 2,958.63 30.00 88,758.90
03.02.02 VESTIDURA DE DERRAMES, ANCHO =0.15 M M3 856.52 57.00 48,821.64
03.02.03 CIELORRASO CON MEZC. C:A 1:5, E=1.5cm M4 5,321.92 30.00 159,657.60
TARRAJEO FROTACHADO DE MUROS INTERIORES Y
03.02.04 EXTERIORES MEZC. C:A M5 8,452.56 30.00 253,576.80
TARRAJEO EN COLUMNAS CON C:A - 1:5 E=1.5 CM INCL.
03.02.05 VESTIDURA DE ARISTAS me 1,582.36 30.00 47,470.80
03.03 CIELO RASO
03.03.01 CIELORRASO CON C:A - 1:5 E=1.5 CM PRIMER PISO. M2 5,321.92 26.96 143,478.96
03.04 PISOS Y PAVIMENTO
03.04.01 CONTRAPISOS
03.04.01.01 |CONTRA PISO DE 48 MM MEZC.1,5 PRIMER PISO M2 7,031.48 40.00 281,259.20
03.04.01.02 |CONTRAPISO DE 48 MM MEZC.1:5 SEGUNDO PISO M2 4,415.85 40.00 176,634.00
03.04.01.03 |CONTRA PISO DE 48 MM MEZC. 1:5 AZOTEA M2 1747.07 40.00 69,882.80
03.04.02 PISOS
03.04.02.01 |PI1SO CERAMICO ANTIDESLIZANTE 40cmx40cm M2 2,944.92 90.01 265,072.25
P1SO CERAMICO ANTIDESLIZANTE 60cmx60cm, de alto
03.04.02.02 |transito M2 6087.16 169.69| 1,032,930.18
03.04.02.03 [P1SO CEMENTO PULIDO COLOREADO, E=2" M2 1,614.38 120 193,725.60
RAMPA DE CONCRETO CON ACABADO EN CEMENTO
03.04.02.04 |FROTACHADO Y BRUNADO @0.10 M2 301.68 44.58 13,448.89
DESCANSO DE RAMPA DE CONCRETO CON ACABADO EN
03.04.02.05 |CEMENTO FROTACHADO ,BRUNADO @0.10 M2 52.00 44.58 2,318.16
03.04.03 ZOCALOS Y CONTRAZOCALOS
03.04.03.01 [ZOCALO DE CERAMICO M2
03.04.03.02 |[CONTRAZOCALO DE CERAMICO 10x 30cm, H=0.10M M2 88.8 102.33 9,086.90
03.04.03.03 |[CONTRAZOCALO DE CERAMICO 10x30cm, H=1.5M M2 1,080 64.9 70,092.00
03.05 CARPINTERIA METALICA
03.05.01 PUERTAS
PUERTA DE PLANCHA METALICA CON ESTRUCTURA
03.05.01.01 [METALICA DE 1.00X2.40 M INCL.INSTALACION UND 30.00| 1,750.52 52,515.60
PORTON DE PLANCHA METALICA CON ESTRUCTURA
03.05.01.02 |METALICA DE 3.05X2.40 INCL. INSTALACION UND 6.00| 2,649.90 15,899.40
03.05.01.03 |[M INCL.INSTALACION UND 378.00  2,593.30 980,267.40
PUERTA DE PLANCHA METALICA CON ESTRUCTURA
03.05.01.04 [METALICA DE 1.45X1.00 M INCL.INSTALACION UND 108.00]  2,649.90 286,189.20
03.05.02 PASAMANOS METALICOS
PASAMANOS METALICOS DE FE 2" Y 1" C/PARANTE FE 1/4,
03.05.02.01 |[ACABADO 2 MANOS DE TRATAMIENTO ANTICORROSIVO M 325.70 165.66 53,955.46
03.05.02.02 |AGARRADERA DE TUBO PARA DISCAPACITADOS UND 8 108.61 868.88
03.05.03 OTROS
CELOSIA METALICA TUBOS DE FIERRO 2"X2" BASE
03.05.03.01 [SINCROMATO Y PINTURA EPOXICA COLOR BLANCO HUMO | M2 988.00 366.00 361,608.00
03.05.03.02 [POLICARBONATO CLEAR ALVEOLAR TRANSLUCIDO DE M2
03.05.04 VENTANAS DE ALUMINIO
03.05.04.01 (2.40X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO, TIPO CORREDIZA, UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 9 648 5,832.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.02 |(1.63X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO, TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 12 440 5,280.00




03.05.04.03

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(2.47X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

666.9

1,333.80

03.05.04.04

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.55X1.50) , CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO
CORREDIZA, INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

418

836.00

03.05.04.05

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.80X1.70), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

16

550

8,800.00

03.05.04.06

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.45X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

391.5

783.00

03.05.04.07

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM
DE(1.85X0.60), CARPINTERIA DE ALUMINIO, TIPO
CORREDIZA, INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

199

796.00

03.05.04.08

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(3.00X0.60), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

324

1,296.00

03.05.04.09

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.35X1.70), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

12

413

4,956.00

03.05.04.10

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.55X2.20), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

613

2,452.00

03.05.04.11

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.96X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

529

2,116.00

03.05.04.12

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(2.50X 1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO
CORREDIZA, INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

675

2,700.00

03.05.04.13

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.78X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

480

1,920.00

03.05.04.14

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.25X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

337

674.00

03.05.04.15

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.80X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

14

486

6,804.00

03.05.04.16

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.35X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

14

364

5,096.00

03.05.04.17

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.15X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

310

620.00

03.05.04.18

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE (4.18
X1.30), CARPINTERIA DE ALUMINIO, TIPO CORREDIZA, INC
ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

978

3,912.00

03.05.04.19

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(5.95X1.30), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

1,392

5,568.00

03.05.04.20

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.41X1.70), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

431

862.00

03.05.04.21

VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
(1.15X1.70), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm

UND

351

702.00
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VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.22 ((2.62X1.50), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA, [ UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 707 1,414.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.23 |(4.42X1.30), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 1,034 2,068.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.24 |(2.05X1.30), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 585 1,170.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.25 ((1.85X1.00), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA, [ UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 8 333 2,664.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.26 |(3.00X1.00), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 8 540 4,320.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.27 |(1.96X1.00), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 352 704.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.28 ((2.50X1.60), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA, [ UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 720 1,440.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.29 ((1.45X1.30), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA, [ UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 339 678.00
VANO TIPO V-01 DE CRISTAL TEMPLADO DE 6MM DE
03.05.04.30 |(1.85X0.60), CARPINTERIA DE ALUMINIO,TIPO CORREDIZA,| UND
INC ACCESORIOS E INSTALACION e=6mm 2 200 400.00
03.05.05 PINTURA
PINTURA DOS MANOS EN MUROS INTERIORES C/ LATEX
MATE, C/IMPRIMANTE, PRIMER PISO, SEGUNDO PISO Y
TERCER PISO M2 5,452.56 17 92,693.52
PINTURA DOS MANOS EN COLUMNAS INTERIORES C/
LATEX MATE, C/IMPRIMANTE, PRIMER PISO, SEGUNDO M2 1,250.36 17 21,256.12
03.05.06 SEGURIDAD Y EVACUACION
SUMINISTRO E INSTALACION DE EXTINTORES CO2 5KG UND 8 173.38 1,387.04
SENALIZACION AUTOADHESIVOS UND 80 22.68 1,814.40
LUCES DE EMERGENCIA UND 26 200 5,200.00
03.05.07 LIMPIEZA
03.05.07.01 |LIMPIEZA FINAL DE OBRA GLB 1 2,852 2,852
04 INSTALACIONES SANITARIAS
04.01 SISTEMA DE AGUA FRIA
04.01.01 APARATOS Y ACCESORIOS SANITARIOS
04.01.01.01 [LAVATORIO BLANCO 23”X18" PZA 54 402.39 21,729.06
04.01.01.02 |INODORO RAPID JET O SIMILAR INC. ACCESORIOS PZA 60 319.23 19,153.80
04.01.01.03 |URINARIO CADET O SIMILAR, INC. FLUXOMETRO PZA 28 530.63 14,857.64
04.01.02 REDES DE ALIMENTACION
04.01.02.02 |TUBERIA PVC PN10-UP 01/2" ROSCADO M 595.3068 33.73 20079.69836
04.01.02.03 |TUBERIA PVC PN10-UP 01 1/4" ROSCADO M 248.25 105.09 26088.5925
04.01.02.04 |TUBERIA PVC PN10-UP 01 1/2" ROSCADO M 98.65 15.32 1511.318
04.01.03 SALIDA PARA AGUA FRIiA
04.01.03.01 |SALIDA PVC PN10-UP 01/2" UND 80 24.61 1,968.80
04.01.03.02 |SALIDA PVC PN10-UP 011/4" UND 60 29.46 1,767.60
04.01.04 ACCESORIOS PARA AGUA FRIA
04.01.04.01 |CODO PVC PN10-UP 01/2" x 90° UND 95 5.65 536.75
04.01.04.02 |[CODO PVCPN10-UP 011/4" x 90° UND 42 8.2 344.40
04.01.04.03 |TEE PVC PN10-UP 01/2" UND 38 16.5 627.00
04.01.04.04 |TEEPVCPN10-UP011/4" UND 12 14 168.00
04.01.04.05 |REDUC. PVCPN10-UP011/4"a 1/2" UND 15 7.16 107.40
04.01.04.06 |REDUC. PVCPN10-UP 02"a11/2" UND 18 13 234.00
04.01.05 VALVULAS
04.01.05.01 |CAJA PARA VALVULA DE AGUA UND 1 170.36 170.36
04.01.05.02 |VALVULA ESFERICA DE F°G°01/2" UND 16 282.1 4,513.60
04.01.05.03 |VALVULA ESFERICA DE F°G°011/4" UND 16 239.09 3,825.44
04.01.05.04 |VALVULA ESFERICA DE F°G° 02" UND 1 489.14 489.14
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04.01.06 SUMINISTRO DE ACCESORIOS
04.01.06.01 [DISPENSADOR DE PAPEL HIGIENICO UND 88 132 11,616.00
04.01.06.02[DISPENSADOR DE JABON LiQUIDO UND 14 116 1,624.00
04.01.06.03 [DISPENSADOR DE PAPELTOALLA UND 14 112 1,568.00
04.02 DESAGUE
04.02.01  [SALIDA DE DESAGUE
04.02.01.02 [SALIDA DE DESAGUE PVC CLASE PESADA DE 2" UND 54 55.49 2,996.46
04.02.01.03 [SALIDA DE DESAGUE PVC CLASE PESADA DE 2" EN PISO UND 60 55.49 3,329.40
04.02.01.04 [SALIDA DE DESAGUE PVC CLASE PESADA DE 4" UND 28 68.48 1,917.44
04.02.02 REDES DE DESAGUE
04.02.02.01 |TUBERIAS DE DESAGUE DE 2" M 325.36 15.07 4,903.18
04.02.02.02 [TUBERIAS DE DESAGUE DE 4" M 285.36 24.66 7,036.98
04.02.02.03 [TUBERIAS DE DESAGUE DE 6" M 623.26 57.76 35,999.50
04.02.02.04 [CAJA DE REGISTRO UND 82 400 32,800.00
04.02.03 ACCESORIOS
04.02.03.01 |CODO PVC PESADO 02" x 45° UND 25 15.06 376.50
04.02.03.02 |CODO PVC PESADO 02" x 90° UND 85 198 16,830.00
04.02.03.03 |CODO PVC PESADO 04" x 90° UND 72 576.00
04.02.03.04 [CODO PVC PESADO 04" x 45° UND 5 72 360.00
04.02.03.05 |REGISTROS DE BRONCE DE 4" UND 109.57 986.13
04.02.03.07 |SUMIDERO DE BRONCE 2" UND 16 477.4 7,638.40
04.02.03.08 |SUMIDERO DE BRONCE 4" UND 12 735.5 8,826.00
04.02.03.10 [YEE PVC-PESADO DE 4"A2" UND 35 132 4,620.00
04.02.03.11 |YEE PVC-PESADO DE 02" UND 25 5 125.00
04.02.03.12 |YEE PVC-PESADO DE 4" UND 2 132 5,544.00
04.02.03.13 |REDUCCION PVCSAP 4" A 2" UND 1 34.02 34.02
4.- ESTIMADO DE COSTOS GLOBALES DE LA EDIFICACION
Codigo segun
Especialidad |Descripcion valores Valor por m2 Total
unitarios
Pisos A 2226 222.6
Puertas y ventanas A 238.13 238.13
ARQUITECTURA
Revestimientos F 75.37 75.37
Bailos B 76.13 76.13
Muros y columnas C 260.43 260.43
ESTRUCTURAS C 150.93 150.93
Techos
D 102.17 102.17
INSTALACIONES |Instalaciones B 223.36 223.93
VALOR TOTAL POR M2 S/ 1,349.69
Niveles Area construida |Valor/m2 Valor parcial Valor total
5.933.92 S/1,349.69 S/8,008,952.48
2 5,118.59 S/1.349.69 S/6.908,509.74
3 1,732.95 S/1,349.69 S/2,338,945.29| S/ 17,256,407.51
Tasa de cambio a dolar 3,74 $4.424.308.20
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PROBLEMA GENERAL

El  actual mercado  “Las
Américas” carece de una
infraestructura adecuada para el
desarrollo actividades
comerciales, y dicha
infraestructura cuenta con un
80% de precariedad, asimismo
existe insuficiencia de espacios
de integracion y promocion
comercial, en el distrito de San
Juan Bautista, provincia de
Huamanga, region Ayacucho.

Deficiencia de la imagen del
mercado y el entorno urbano
generando desinterés, desorden e
inseguridad.

Deficiente condiciones de
comercializacion y abastecimiento
ocasionando limitacion en los
ofertantes y demandantes del
mercado.

Insuficiencia de protocolos de
servicios, de gestion y de
promocion comercial generando
desorganizacion 'y falta de
desarrollo de nuevos servicios con
valor agregado.

OBJETIVO GENERAL

Desarrollar un objeto
arquitectonico para realizar
actividades comerciales como
mercado de abastos con
espacios de integracion y
promocion  comercial  que
genere una eficiente
comercializacion en el distrito
de San Juan Bautista, provincia

de Huamanga, Region
Ayacucho.
OBETIVOS

Proyectar una adecuada y atractiva
imagen del mercado y el entorno
urbano que genere interés, orden y
seguridad.

Proponer eficientes condiciones
de comercializacion y
abastecimiento que ocasione una
adecuada calidad de servicio en los
ofertantes y demandantes del
mercado.

Identificar protocolos de servicios,
de gestion y de promocion
comercial y plantear una solucién
para una adecuada organizacion y
desarrollo de nuevos servicios con
valor agregado.

HIPOTESIS
GENERAL

Si el objeto arquitectonico
desarrolla actividades
comerciales como mercado
de abastos con espacios de
integracion y promocion
comercial generard una
eficiente comercializacion
en el distrito de San Juan
Bautista, provincia de
Huamanga, region
Ayacucho.

HIPOTESIS
Si proyectamos  una
adecuada y atractiva
imagen del mercado y el
entorno urbano generara
interés, orden y seguridad.

Si proponemos eficientes
condiciones de
comercializacion y
abastecimiento ocasionara
una adecuada calidad de
servicio en los ofertantes y
demandantes del mercado.

Si identificamos protocolos
de servicios, de gestion y
de promocién comercial se
planteara una solucion para
una adecuada organizacion
y desarrollo de nuevos
servicios con valor
agregado.

VARIABLES DIMENSIONES INDICADOR
Infraestructura Estado de
Arquitectonico conservacion
Uso espacial Calidad espacial
Arquitectonico
Ofertantes y )
demandantes Social
Espacios Arquitecténico Espacios
complementario
S

Calidad espacial =~ Arquitecténico Confort espacial

Los
comerciantes

Promocion
comercial

Arquitecténica,
comercial y social

Rentabilidady = Gestion, Difusién
marketing rentabilidad y  Merchandising
difusion. Valor agregado

Demanda

MEDICION

Grado de conservacion
(Malo) déficit de 80%

Espacios para puestos de
venta —Deficiencia de 80
%

Circulacion- Deficiencia
de 50 %

Accesibilidad-
Deficiencia de 50 %
Servicios-  Deficiencia
de 80 %

Déficit de espacios
complementarios de 50
%

indice de insatisfaccion
del 60 %

Déficit de promocion
comercial. Insuficiente
en 80%.
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Inadecuado manejo de residuos
solidos en el mercado
generando contaminaciéon e
insalubridad en el mercado y el
entorno.

Ineficiente  asociatividad vy
planificacién de los dirigentes de
la cooperativa del mercado las
américas ocasionando
inadecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

Disefiar un correcto manejo de
residuos sélidos en el mercado
que genere limpieza y
salubridad en el mercado v el
entorno.

Identificar una solucion para
una eficiente asociatividad y
planificacion de los dirigentes
de la cooperativa del mercado
las américas que ocasionen un
adecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

Si disefiamos un correcto
manejo de residuos sélidos en
el mercado generara limpiezay
salubridad en el mercado v el
entorno.

Si identificamos una solucion
para una eficiente
asociatividad y planificacion
de los dirigentes de la
cooperativa del mercado las
américas  ocasionara  un
adecuado funcionamiento
interno y acciones conjuntas de
los comerciantes.

Déficit de promocion
comercial. Insuficiente
en 80%.

Déficit de promocion
comercial.
Insuficiente en 80%.

Actividades de promocion
comercial

Calidad espacial

Nota: Elaboracion propia
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