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INTRODUCCIÓN 

 
 

La tesis titulada ANÁLISIS DE LA APLICACIÓN DE LAS TÉCNICAS 

BÁSICAS DEL PERIODISMO DIGITAL EN LAS NOTICIAS PERIODÍSTICAS 

DE LA WEB DEL DIARIO PERÚ 21 SOBRE LA LLEGADA DE LAS 

VACUNAS 

DEL COVID-19 AL PERÚ. FEBRERO 2021, se desarrolló con la finalidad de 

obtener el título profesional de Licenciada en Ciencias de la Comunicación. 

 
La presente investigación describe cómo se da la aplicación de las 

técnicas básica del periodismo digital en el diario Perú21, del 04 al 28 de febrero 

del año 2021, sobre el caso de la llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Se seleccionó notas informativas extraídas de la web del Diario Perú21. Con 

estas, se desarrolló el estudio del tratamiento que el medio le dio a las referidas 

notas periodísticas. 

 
El diario Perú21 pertenece al grupo El Comercio, y es uno de los diarios 

más leídos a nivel nacional; sin embargo, mediante la investigación, también se 

demostró que, a pesar de ello, las notas informativas no aplican con regularidad 

las técnicas básicas. 

 
Como parte de la investigación, se consideró, en las bases teóricas, otras 

investigaciones que tienen similar objetivo de estudios: el periodismo digital. 

Mediante dicha información, se pudo identificar que existe material acotado que 

aborde esta especialidad de las Ciencias de la Comunicación, lo que representa 

un interés personal de la investigadora para aportar desde este análisis, a la 

investigación científica. 

 
Bajo esta premisa, se seleccionaron determinadas teorías y técnicas para 

realizar el análisis de la aplicación de las técnicas básicas del periodismo digital 

en las noticias periodísticas de la web del diario Perú 21 sobre la llegada de las 

vacunas del COVID-19 al Perú (febrero de 2021). 
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RESUMEN 

 
 

Con el pasar de los años, la tecnología ha ido avanzando y siendo de gran 

utilidad para el ser humano, es así como se da la evolución del periodismo en el 

mundo del Internet. 

Esta investigación se elaboró con el fin de conocer el periodismo digital y se 

planteó como el: Análisis de la aplicación de las técnicas básicas del 

periodismo digital en las noticias periodísticas de la web del diario Perú 

21 sobre la llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 2021. 

 

El propósito es analizar cómo se elaboró las notas informativas que se 

difundieron durante el mes de febrero del año 2021, sobre la llegada de las 

vacunas del COVID-19 al Perú, si cumplen con la hipertextualidad, si hay 

interactividad y el uso de contenidos multimedia que son las técnicas básicas del 

periodismo digital. 

Por tanto, para verificar las hipótesis se realizó un exhaustivo seguimiento 

de las notas informativas del diario digital Perú21, para identificar si la manera 

de elaborar un diario digital es distinta al diario tradicional. 

Para confirmar estas premisas se entrevistó a periodistas digitales para 

analizar que método utilizan y cuáles son sus funciones en la redacción de la 

web es decir saber la estructura de fuentes, elementos multimedia, información, 

entre otros. 

En este punto también se utilizó la red social, Facebook, donde viene 

trabajando la plataforma del diario digital Perú21. 

Así mismo, con el marco teórico se registran como antecedentes el 

procedimiento periodístico que han abarcado otros periódicos, tanto nacionales 

como internacionales, teniendo en cuenta temas que van relacionados con la 

presente investigación. No obstante, tenemos en cuenta cómo evolucionó el 

diario Perú 21 que forma parte del grupo El Comercio. 
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ABSTRACT 

 
Over the years, technology has been advancing and being very useful for 

human beings, this is how the evolution of journalism in the world of the Internet 

occurs. 

This research was developed in order to learn about digital journalism and 

was proposed as the: Analysis of the application of the basic techniques of digital 

journalism in the journalistic notes of the website of the newspaper Perú 21 on 

the arrival of the COVID-19 vaccines to Peru. February 2021. 

The purpose is to analyze how the informative notes that have been 

transmitted during the month of February 2021, about the arrival of the COVID- 

19 vaccines in Peru, if they comply with hypertextuality, if there is interactivity and 

the use of multimedia content that are the basic techniques of digital journalism. 

Therefore, to verify the hypotheses, an exhaustive monitoring of the 

informative notes of the digital newspaper Perú21 will be carried out, to identify if 

the way of preparing a digital newspaper is different from the traditional 

newspaper. 

To confirm these premises, digital journalists will be interviewed to analyze 

what method they use and what their functions are in the writing of the web, that 

is, to know the structure of sources, multimedia elements, information, among 

others. 

At this point, the use of the social network, Facebook, where the platform 

of the digital newspaper Perú21 has been working, will also be verified. 

Indeed, with the theoretical framework, it is intended to have as a 

background the journalistic procedure that other newspapers, both national and 

international, have covered, taking into account issues that are related to this 

investigation. However, we take into account how the newspaper Perú 21 

evolved, which is part of the El Comercio group. 
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CAPÍTULO I 

PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

 
 

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA. 

 
 

1.1. DIAGNÓSTICO. 

 
 

Debido a la coyuntura global ocasionada por el coronavirus, 

especialmente, ligada a, proceso de vacunación, los diferentes 

medios de comunicación han iniciado un proceso de difusión 

respecto a la efectividad y la llegada de las vacunas a cada país, 

como es el caso del Perú. 

 
Este suceso despierta el interés por el análisis de las notas 

informativas, donde los medios digitales fueron los primeros en 

informar, pues hay mayor alcance con el público (de forma 

directa), lo que permite un seguimiento a las notas informativas 

que se publicaron en el mes de febrero, periodo en el cual 

comenzaron a arribar las vacunas contra el COVID-19 al país. 

 
1.2. PRONÓSTICO. 

 
 

Las notas periodísticas en los diarios digitales son 

totalmente diferentes a lo que se publica en un diario digital, por 

eso, para la presente investigación, se debe analizar las notas 

informativas del diario digital Perú21 para constatar si cumplen con 

las técnicas básicas del periodismo digital o solo publican tal cual 

lo redactan en un diario tradicional. 

1.3. CONTROL DE PRONÓSTICO. 

 
 

Las nuevas tecnologías son benéficas y sobre todo 

ventajosas al poder conectarnos desde cualquier lugar con tan 
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solo usar un dispositivo como un celular, una Tablet, laptop entre 

otros aparatos. 

Sin duda, los diarios digitales sacaron provecho a esta 

evolución al convertir su diario tradicional en un diario digital que 

es de fácil acceso sin costo e interactivo. Gracias a la existencia 

de estos diarios digitales, se puede leer a cualquier hora las 

noticias e incluso guardar información y si hay contenido 

multimedia, poder reproducirlo cuantas veces desee. 

 
2. FORMULACIÓN DEL PROBLEMA. 

 
 

2.1. PROBLEMA GENERAL. 

 
 

¿De qué manera se aplican las técnicas básicas del 

periodismo digital en las noticias periodísticas de la web del diario 

Perú21? Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Febrero de 2021. 

 
2.2. PROBLEMAS ESPECÍFICOS. 

 
 

 ¿De qué manera se aplican la técnica básica de hipertextualidad 

en las noticias periodísticas de la web del diario Perú21? Caso: 

La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 

2021 

 
 ¿De qué manera se aplican la técnica básica de multimedia en 

las noticias periodísticas de la web del diario Perú21? Caso: La 

llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 2021. 

 ¿De qué manera se aplican la técnica básica de Interactividad 

en las noticias periodísticas de la web del diario Perú21? Caso: 

La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 

2021. 
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3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

3.1. . OBJETIVO GENERAL. 

 
 

Describir y explicar cómo se aplican las técnicas básicas del 

periodismo digital en las noticias periodísticas de la web del diario 

Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Febrero de 2021. 

 
3.2. . OBJETIVOS ESPECÍFICOS. 

 
 

 Describir y explicar cómo se aplican la técnica básica de 

Hipertextualidad en las noticias periodísticas de la web del 

diario Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al 

Perú. Febrero de 2021. 

 
 Describir y explicar cómo se aplican la técnica básica de Multimedia 

en las noticias periodísticas de la web del diario Perú21. Caso: La 

llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 2021. 

 

 Describir y explicar cómo se aplican la técnica básica de 

Interactividad en las noticias periodísticas de la web del diario 

Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Febrero de 2021. 
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4. HIPÓTESIS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

4.1. HIPÓTESIS GENERAL. 

 
 

Las técnicas básicas del periodismo digital se aplicarán 

mayoritariamente en las noticias periodísticas de la web del diario 

Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Febrero de 2021. 

 
4.2. HIPÓTESIS ESPECÍFICAS. 

 
 

 La técnica básica de Hipertextualidad del periodismo digital se 

aplicaría mayoritariamente en las noticias periodísticas de la web 

del diario Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 

al Perú. Febrero de 2021. 

 
 La técnica básica de Multimedia del periodismo digital se aplicaría 

mayoritariamente en las noticias periodísticas de la web del diario 

Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú. 

Febrero de 2021. 

 
 La técnica básica de Interactividad del periodismo digital se 

aplicaría mayoritariamente en las noticias periodísticas de la web 

del diario Perú21. Caso: La llegada de las vacunas del COVID-19 

al Perú. Febrero de 2021. 

 
5. VARIABLES DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

5.1. VARIABLE INDEPENDIENTE. 

 
Técnicas básicas del periodismo digital. 
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5.2. VARIABLE DEPENDIENTE. 

 
Noticias periodísticas de la web del diario Perú21. Caso: La llegada 

de las vacunas del COVID-19 al Perú. Febrero de 2021. 

 
6. CATEGORÍAS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

► Hipertextualidad. 

► Multimedia. 

► Interactividad. 

 
 

7. INDICADORES DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

7.1. INDICADORES DE LAS CATEGORÍAS. 

 
 

7.1.1. HIPERTEXTUALIDAD 

 
 

► Posibilidad de saltar de un teto a otro. 

► Vínculos de otras noticias previas. 

 
 

7.1.2. MULTIMEDIA 

 
 

► Texto Escrito. 

► Video. 

► Audio. 

► Infografías. 

► Gráficas. 

► Imágenes fijas. 

► Segmentos audiovisuales. 

 
 

7.1.3. INTERACTIVIDAD 

 
 

► Elección del cibernauta respecto a qué noticias ver y cuáles no. 

► Exponer su opinión en los comentarios. 



15  

8. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACIÓN 

 
Las limitaciones por las que atravesó la presente Investigación 

fueron: 

 
- LIMITACIONES DE INFORMACIÓN: 

 
 

La información para analizar es de carácter público (diario Perú21), 

por lo cual no fue dificultoso acceder a ello a través de un monitoreo desde 

la misma página web. 

 
- LIMITACIONES BIBLIOGRÁFICAS: 

 
Se accedió a diferentes fuentes on line, para el desarrollo del marco 

teórico de la investigación, así como para la recopilación de datos. 

 
- LIMITACIONES TEMPORALES: 

 
La investigadora no tuvo restringido el tiempo, dado a que trabaja 

medio tiempo, lo cual le ha permitido acceder a las fuentes con facilidad. 

 
- LIMITACIONES CREMATÍSTICA: 

 
La investigadora contó con los medios económicos necesarios para 

la realización de la presente investigación. 

 

9. FACTIBILIDAD DE LA INVESTIGACIÓN: 

 
La presente investigación fue posible de ser realizada por las 

siguientes factibilidades: 

 
- FACTIBILIDAD ACCESITARIA. 

 
Se tuvo acceso a la diversidad de fuentes de información 

encontradas en las páginas web y repositorios de otras universidades. 

Además, se accedió a los ejemplares del diario Perú21 a través de su 
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página web, para realizar el monitoreo permanente de las noticias de la 

llegada de la vacuna contra el COVID- 19. 

 
- FACTIBILIDAD ASESORAL. 

 
La presente investigación tuvo el seguimiento del asesor asignado 

por la Escuela de Ciencias de la Comunicación de la Universidad Alas 

Peruanas, así como el director de la Escuela de Ciencias de la 

Comunicación, quien, en la fase final, orientó la ruta de factibilidad de la 

investigación y aplicación de técnicas para la interpretación de datos. 

 
10. IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACIÓN 

 
La presente investigación permite conocer y analizar las noticias 

informativas del diario digital Perú21 sobre el caso de la llegada de las 

vacunas COVID-19 para conocer si se aplica las técnicas básicas del 

periodismo digital. 

Aquí se pone en valor el interés por el rol del periodista digital, que 

técnicas usa, saber cuál es su función, que objetivo y si es igual al redactor 

del diario impreso. 

 
En cuanto al aporte de la carrera de Ciencias de la Comunicación, se 

demostrará una problemática que pasa en una rama principal que es el 

periodismo, en vista que tiene el rol de transmitir noticias, es por eso la 

importancia que se dará a las técnicas básicas que utiliza el periodista digital. 
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CAPÍTULO II: 

MARCO TEÓRICO CONCEPTUAL 

 
 

2.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA 

 
 

2.1.1 TESIS 

 
 

a) Nakamoto Panduro, Sofia (2020) La prensa 

sensacionalista y su relación con el tratamiento visual 

de los periódicos digitales de diarios peruanos. (Tesis 

presentada para optar el grado de Bachiller en 

Comunicación Audiovisual y Medios Interactivos) 

Universidad Peruana de ciencias aplicadas. Lima - 

Perú. 

 
Esta tesis analizó cómo influye la prensa 

sensacionalista en las noticias de las plataformas 

digitales, siendo este tipo de periodismo uno de los más 

usados por su acceso directo y sobre todo gratuito. 

 
La autora expuso el desarrollo del diario El Trome, 

siendo este medio muy sensacionalista en sus titulares, 

contenido y vídeos. De igual manera, su problema 

principal es saber cómo influyo el sensacionalismo en las 

noticias de las plataformas digitales en diarios peruanos. 

Algunas de las conclusiones relevantes a las que 

llegó la autora fueron dar entender que el sensacionalismo 

se está usando con frecuencia ocasionando la 

desinformación en sus lectores, pues algunos se quedan 

con la información del titular y muy pocos logran entran al 

link para enterarse lo que realmente pasó. Por lo tanto, se 

recomienda ser objetivos a la hora de redactar el titular. 
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b) Guzmán Guillén Jackelin (2017) Influencia de los 

contenidos de los noticieros sensacionalistas 90 

segundos y América Noticias en la percepción de los 

estudiantes de 16 años de la institución corazón de 

Jesús. (Tesis para optar el título profesional de 

Licenciada en Ciencias de la Comunicación) 

Universidad de San Martin de Porres. Lima – Perú. 

 
Esta tesis buscó medir como el fenómeno del 

sensacionalismo es uno de los factores que llegan a 

persuadir en las reacciones negativas de los jóvenes. En 

este caso son estudiantes de 16 años de la institución 

Corazón de Jesús. 

 
El sensacionalismo es un término periodístico que 

manipula y persuade la información con el único fin de 

provocar emoción e incluso causar impresiones fuertes en 

los lectores. 

 
La autora indicó que la televisión es el medio de 

comunicación por excelencia en donde las personas se 

dejan influir de manera rápida, y sobre todo recalca que los 

jóvenes son fáciles de persuadir. (Guillen, 2017) 

 
Se llegó a la conclusión que es importante saber qué 

tipo de noticieros ven los jóvenes y cómo influyo de manera 

negativa los noticieros de 90 segundos y América noticias. 

Asimismo, se recomienda que los noticieros televisivos 

informen de manera objetiva y no solo pensar en el alto 

rating. 

 
c) Bernaola Meza, Katherine (2019) Análisis de contenido 

de la portada del diario el Trome en lectores limeños 

entre las edades 20 a 40 años. (Tesis para optar el 
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título profesional de Licenciado en Ciencias de la 

Comunicación) Universidad Inca Garcilazo de la Vega. 

Lima – Perú. 

 
Esta tesis buscó analizar y evaluar cómo es el nivel 

de impacto de la portada del diario El Trome es los lectores 

limeños entre las edades de 20 a 40 años, debido a que este 

diario informa de manera sensacionalista en su portada, y 

en su contraportada destaca la foto de mujeres en poca 

ropa, denigrando asimismo al género femenino. 

 
Además, el diario el Trome cuenta con contenido 

sensacionalista debido que algunas noticias son redactadas 

de manera escandalosa, en donde se incluye el morbo y la 

especulación, sobre todo en el mundo de la farándula. En 

esta línea, las noticias policiales resaltan en el contenido por 

la violencia en la fotografía e incluso el titular que colocan. 

 
La investigación concluyó que el uso del lenguaje es 

de contenido exagerado para la elaboración de la redacción 

periodística de la portada del diario El Trome. (Meza, 2019) 

Menciona que los titulares en su mayoría son de contenido 

sensacionalista al mostrar mensajes que juegan con las 

emociones de sus lectores. 

 
d) Pichihua Vegas, Sofia (2012) Producción de noticias en 

las redacciones digitales de Perú21 y Depor. (Tesis para 

optar el título de Licenciado en Periodismo) Pontificia 

Universidad Cátolica del Perú. Lima – Perú. 

 
Esta tesis se desarrolló debido a la evolución de la 

tecnología del cual el periodismo fue parte de esta 

transformación, en donde el diario impreso pasa a ser un 

diario digital y que algunos lectores le costaron adaptarse, 
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como otros lectores lo tomaron de buena manera al ser más 

práctico y rápido su acceso. 

 
El autor describió la rutina de la producción de 

noticias de las redacciones digitales de los medios Perú21 y 

Depor, debido a que estos diarios digitales son más 

buscados por sus lectores estrellas. Sin embargo, estos 

espacios tuvieron cambios radicales debido a la 

competencia y se tuvo que innovar agregando videos, fotos 

y ahora el intercambio de opiniones con sus usuarios. 

 
También se dio a conocer cuál es el perfil de sus 

periodistas web que son los mismos que redactan en su 

diario impreso. En este punto se rescató la importancia de 

regresar a las raíces de la profesión y valorar más el trabajo 

como periodista que como administrador de las 

herramientas digitales. (Vegas, Produccion de noticias en 

las redacciones digitales de Peru21 y Depor, 2012) 

 
e) Vargas Lescano, Renzo (2018) El sensacionalismo como 

discurso periodístico de las portadas de diarios 

deportivos: Caso Depor en la cobertura de la selección 

durante el mundial. (Tesis para optar el título profesional 

de Licenciado en Comunicación y Periodismo). 

Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas. Lima – 

Perú. 

 
El objetivo de esta investigación se centró en el 

discurso que es utilizado por los medios de comunicación 

escrita del área deportiva en el Perú, para su desarrollo se 

utilizó el diario Depor que tiene gran cantidad de lectores el 

cual se evaluó sus portadas de dicho diario para resaltar el 

uso de redacción en sus titulares que son sensacionalistas. 
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De esta manera, el autor describió que el diario Depor 

es objeto para dar a conocer su estructura y la manera como 

utiliza el sensacionalismo debido que las noticias de futbol 

permiten redactarlo. Por ello, se crean historias y se facilita 

hacer las portadas de dicho diario, exagerando la situación 

y generando emociones en sus hinchas. 

 
f) Puente Martínez Gabriela (2019). El periodista en la era 

digital: Transformaciones y cambios del oficio 

periodístico en la prensa escrita. (Tesis para optar el 

título profesional en Periodismo para radio, prensa y 

televisión) Pontificia Universidad Católica del Ecuador, 

Quito – Ecuador. 

 
Esta investigación buscó la realidad del periodismo 

que es una profesión en donde ha tenido que reinventarse 

a lo largo del tiempo, tras la aparición de las redes sociales 

en donde la prensa se transforma en diarios digitales. 

 
Este perfil que tiene es poseer la facilidad de 

acomodarse a las nuevas herramientas y modos de 

comunicación que surjan en el futuro. (Martinez, 2019) 

 
Es por eso por lo que la autora recomienda que los 

nuevos periodistas estén dispuestos a acoplarse a la nueva 

era de los diarios, con bastante innovación más no 

exageración, para poder redactar en ambos ambientes ya 

sea impresa o digital. 

 
En la prensa digital se tiene que ser más creativo y 

rápido porque ahí se publica por minuto en comparación con 

los diarios escritos que son de un día para otro. 
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g) Solís Baena, Jorge (2016) La evolución de los periódicos 

digitales frente a los convencionales como soporte 

publicitario. (Tesis para optar el grado de doctor) 

Universidad complutense de Madrid. Madrid-España. 

 
Esta tesis demostró si los medios digitales de 

comunicación emergentes y globales pueden llegar a tener 

una vía de financiación efectiva para que al igual que los 

medios de masas convencionales, puedan vivir gracias a la 

venta de publicidad. (Baena, 2016) 

 
La evolución de la tecnología ha sido muy potencial 

en sus usuarios, para lo cual los publicistas aprovecharon 

las redes como un medio más fácil de cómo llegar a sus 

consumidores. Este medio no solo sirvió para unir a los 

usuarios con familiares que viven en otro parte del mundo, 

sino que también, sirvió para saber cuáles son sus gustos, 

que lugares visitan más, y con qué tipo de persona se 

interactúa mutuamente con la finalidad de que aparezcan 

las publicidades, ya sea en un video, foto o mensaje. 

 
El autor logró comparar que la edición impresa logra 

tener una baja segmentación con su público con respecto a 

sus campañas publicitarias. En cambio, la versión digital ya 

tiene segmentado sus campañas debido al estudio de 

mercado que se realiza cuando el público publica lo que 

hace en su vida diaria. 

 
h) León León, Leidy y Rivera Cárdenas, Diana (2018) 

Influencia del Periodismo Digital en nuestra sociedad 

actual. (Tesis para optar el título profesional de 

Licenciada en Ciencias de la Comunicación Social). 

Universidad estatal de Milagro. Ecuador. 
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La sociedad se involucró con el periodismo digital 

porque el periódico impreso no cuenta con contenido 

multimedia entre ellos el texto, imágenes, audio y videos. Es 

por eso que esta tesis nos dio a conocer que el periodismo 

digital muestra la noticia de manera inmediata, pues se 

puede encontrar en un teléfono inteligente y en tiempo real, 

además que los usuarios pueden interactuar 

intercambiando opiniones. 

 
El autor nos mostró que el periodismo digital proyecta 

un nuevo enfoque con la labor del periodista, obligándolo a 

investigar y profundizar en el tema para poder explicar de 

manera inmediata a sus lectores, porque a veces ellos ya 

tienen la noticia en sus manos, pero no siempre con la 

verdad porque las personas solo transmiten y no relatan lo 

que pasa, y si lo hacen no siempre es verdad y altera la 

noticia (llamado fake news) que son noticias falsas sin 

prueba. 

 
Concluyó que el periodismo digital lidera en cuanto al 

periodismo tradicional por su inmediatez al tener la noticia 

actual y no esperar hasta el día siguiente. También, 

identificó que las noticias que se publican en las redes 

sociales no son necesariamente verídicas. (León, 2018) 

i) Montiel Carrasco, Digna Magaly (2015) Análisis de los 

contenidos periodísticos sensacionalistas que emiten 

los medios de comunicación impresos de la ciudad de 

Guayaquil. (Tesis para optar el Título de Licenciada en 

Comunicación Social). Universidad de Guayaquil. 

Ecuador. 

 
Esta tesis desarrolló el sensacionalismo que sin duda 

aparece en las noticias especialmente en los diarios 

amarillistas. Este estilo hace llamativos a sus grandes 
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titulares que ponen en sus portadas, para causar la atención 

de sus lectores el cual algunos logran influir e inclusive 

causar emociones negativas. 

 
La autora desarrolló que el sensacionalismo no 

cumple su función adecuada en los medios de comunicación 

impresos en la ciudad de Guayaquil debido que lo utilizan 

para generar escándalos. La mayoría de los comunicadores 

confunden la ética de esta profesión convirtiendo en un 

simple trabajo lleno de sensacionalismo que evade las 

políticas. (Carrasco, 2015) 

 
Se identificó que existe programas con mayor 

audiencia que fácilmente se ve el sensacionalismo. Esto lo 

encontramos en reality show, donde prácticamente son 

divulgaciones de polémicas que se da entre los mismos 

famosos, el cual afecta a los más jóvenes demostrando sus 

emociones negativas hacia ellos. Por eso la autora 

recomendó hacer una campaña social de concientización 

para que los futuros profesionales en ciencias de la 

comunicación eviten usar el sensacionalismo de manera 

negativa. 

 
j) Sáenz Peña, Yaqueline Iveth (2011) El periodista digital 

en los medios: Prensa Libre, El periódico, siglo XXI, 

diario la Hora: Perfiles y retos. (Tesis para optar el grado 

de Bachiller en Ciencias de la Comunicación) 

Universidad de San Carlos de Guatemala. Guatemala. 

 
Esta tesis se desarrolló en la relevancia que juega el 

Internet en la actual sociedad, donde se busca saber qué es 

lo que está pasando alrededor del mundo cuando se publica 

una noticia. Es por eso por lo que todos los diarios impresos 

han sido actualizados en las plataformas digitales para 
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poder llegar rápidamente a sus lectores, donde quiera que 

estén. 

 
Debido que los diarios digitales se convirtieron en los 

preferidos de sus usuarios se recomienda que los futuros 

comunicadores estén preparados para afrontar con lo nuevo 

en multimedia. Así, el autor indicó que la redacción de la 

prensa escrita varía dependiendo de quién lo escribe, 

muchas veces se copia la nota informativa del impreso y 

otros voltean la nota para agregarle fotos, videos, 

comentarios teniendo mayor alcance con sus lectores. 

 
Por lo tanto, la importancia de conocer vendría a ser 

las habilidades, capacidades y destrezas que debe tener un 

periodista para trabajar en un medio digital y poder saber si 

está preparado para cumplir con las destrezas en el rubro 

de los diarios digitales. (Peña Y. I., 2011) 

 
2.1.2 LIBROS 

- Jaramillo Salas, Edgar (2003). Periodismo digital, Quito 

– Ecuador: Editorial “Quipus”, CIESPAL 

 
 

Este libro desarrolló las técnicas básicas del 

Periodismo Digital que son la Hipertextualidad, la 

multimedia y la interactividad, que incorporan en sus 

publicaciones de cada nota, reportaje, entrevista entre otros. 

 
También desarrollaron las nuevas formas de 

comunicación, los contenidos y el nuevo diseño de 

mensajería, que debe utilizar el comunicador el cual debe 

estar informado de estos nuevos cambios para poder 

informar a su público objetivo. 
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Las características que tiene la red determinan las 

implicaciones en las diversas áreas de producción y 

consumo de la información periodística. (Salas, 

Periodismo Digital, 2003) 

 
- Ernest Abadal y Javier Guallar (2010) Prensa Digital y 

Bibliotecas. Ediciones: Trea. España. 

 
Este libro mostró de qué trata el ciberperiodismo, que 

va ligado del ciberespacio, pensando que sería un 

pasatiempo en los jóvenes, algo inusual como una moda 

pasajera. Y llegó hacer todo lo contrario, con la posición de 

las redes sociales, que se iban desarrollando con gran 

acogida como un instrumento para conectarse con 

familiares lejanos. Internet sin duda son muchas cosas, 

entre ellas es un almacén de información donde los usuarios 

van subiendo cada dato personal. 

 
También, constató cómo debería ser el ámbito 

académico a partir de la aparición de los diarios digitales 

para que el comunicador esté preparado a la hora de 

empezar un trabajo, en vista que la elaboración de una 

noticia debe ser muy creativa e insertar contenidos de 

multimedia como las imágenes, videos, fotos, opiniones 

entre otros. De esa manera, se evita que los lectores no se 

aburran de su diario y continúen leyendo con más frecuencia 

y no se cambien de diario por el hecho que el otro tiene 

mejores gráficos. 

 
Finalmente, comprobó que las características 

principales que definen la prensa digital son la Interactividad 

y la multimedia. (Guallar, 2010), elementos básicos que 

hacen gran diferencia con la prensa tradicional que 

estábamos acostumbrados. 



28  

 

- Dr. Raymond Colle. (2014) Estudios sobre la prensa 

digital iberoamericana. Revista: Mediterránea de 

Comunicación. Chile. 

 
Nos informó que la tecnología trajo mejoras a 

nuestras conexiones y sobre todo mayor manejo de 

información de los usuarios, además el cambio de redacción 

en las notas informativas publicada en los diarios digitales. 

 
El autor señaló a los comunicadores con el nombre 

de °multitasking° donde se resalta excelentes redacciones y 

la creación de contenidos multimedia. Esta tecnología la 

encontraremos en los diarios digitales, siendo favorable la 

hipertextualidad, que es la continuación de otras noticias 

similar a la información publicada. 

 
Asimismo, dan una gran relevancia a que los medios 

digitales tienen las herramientas necesarias para realizar 

noticia con la facilidad de agregar contenidos multimedia y 

crear gran audiencia con su público. (COLLE, 2014) 

 
- Saad Saad, Anuar (2011) El sensacionalismo o la 

Insurrección de las masas. Red de revistas Científicas 

de Américas Latina. Quito – Ecuador. 

 
Esta revista profundizó que las redacciones de hoy 

en día contienen sensacionalismo para crear emociones 

negativas, morbo, y fama en algunas personas que jamás 

salieron en televisión y por exageración de una nota o 

algunas fotos que se publican en un diario digital, 

intervienen en su privacidad, generando en las personas la 

búsqueda de sus propios medios para informarse de la 

persona no reconocida. 
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El autor demostró que los derechos de la 

personalidad son derechos fundamentales en el ser 

humano, a los que nadie puede faltar, a menos que tenga 

que ser intervenido con una orden policial, sin entrar en la 

vida privada como lo que encontramos en el mundo de la 

farándula. 

 
Se concluye que se debe tener ética periodística en 

la protección de la vida de otra persona por más que se 

quiera seguir informando en una historia basada en 

sensacionalismo. (Saad, 2011) 

 
- Austin (2009). El impacto de las tecnologías digitales en 

el periodismo y la democracia en América Latina y el 

Caribe. Texas. 

 
El Internet en la sociedad llegó cuando se estaba 

perdiendo el control de la información, ocasionando una 

gran variedad de usuarios, lo que facilita el acceso rápido a 

sus búsquedas digitales. 

 
Se empezó una nueva era en el mundo digital al ver 

que cualquier persona podría crear un medio informativo y 

la razón ahora, era poner énfasis y contenido visual para 

generar audiencia hacia el público que querían llegar, 

porque ya no solo competían con diarios posicionados, sino 

también con los nuevos diarios que utilizaban 

sensacionalismo para acercarse a la gente que le gusta el 

espectáculo. 

 
También concluyen que los jóvenes son un objetivo 

evasivo de los nuevos generadores de contenidos por la 
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manera en cómo se presenta el hecho de las tecnologías. 

(Austin, 2009) 

 
 

2.2 BASES TEÓRICAS CIENTÍFICAS. 

 
2.2.1 GATEKEEPER 

 
Esta teoría se estableció en 1947 por Kurt Lewin de origen 

alemán. Llevó a cabo estudios sobre el comportamiento 

especialmente en las dinámicas de grupos y afirma que el individuo 

está determinado por el sujeto y su ambiente. 

 
Luego, David Manning White desarrollo esta teoría a la 

actividad periodística examinando la difusión de las noticias que se 

hacen por enlaces y que en esos enlaces hay barreras en donde 

las noticias pueden ser retenidas o publicadas. 

 
Existen razones para rechazar noticias sobre todo con estas 

características: 

 
-Rechazo por no ser elegida entre las demás noticias. 

-Rechazo por falta de espacio. 

-Rechazo por falta de interés. 

-Rechazo por prestigio. 

-Rechazo por menos importancia. 

-Rechazo por calidad de escritura. 

 
 

También resalta que algunas noticias son rechazadas por 

llevar cifras y estadísticas y prefiere historias que contengan más 

narrativa 

 
Para comprender mejor estos aspectos de la teoría de 

Gatekeeper usaremos el cuadro presentado por (White, 1947) 
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Cuadro presentado por (White, 1947) para el proceso de noticias. 
 
 

 

 

 
En este cuadro podemos apreciar como el “gate” que son 

barreras, impiden pasar noticias de poco interés y solo se publica 

las noticias que son de mayor audiencia. 

 
Por lo tanto, la selección de noticias es una realidad 

subjetiva que depende de los criterios y evaluación del gatekeeper. 

Es decir que no todo lo que pasa en el mundo será noticia. 

 
2.2.2  TEORÍA Y PRÁCTICA DEL LENGUAJE CIBERPERIODÍSTICO, 

SEO, REDES E HIPERTEXTOS. 

 
Esta teoría estudió la redefinición del lenguaje periodístico 

en los medios, es decir como los periodistas valoran, entienden y 

aplican estos cambios digitales en la elaboración de noticias. 

 
Félix Arias desarrolló esta teoría en el 2016, para descubrir 

la importancia que los diarios digitales también brindan a la 

creación de contenidos adaptados a la web. 

 
Con el pasar de los tiempos, el Internet se fue convirtiendo 

en un acceso de información rápida, es por eso que se da la 

necesidad que los diarios tradicionales evolucionen al mundo 
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digital, transformando la manera de redacción periodística e incluir 

elementos multimedia. 

 
De este modo, la producción de noticias tiene ciertas 

características diferentes a la elaboración de las noticias que se 

encuentran en el medio impreso. 

 
Primero es saber cómo se redactan los titulares, debido que 

esta es la característica más relevante en los medios digitales, en 

vista que los lectores prefieren leer titulares y ahorrarse el tiempo 

en leer toda la nota informativa. Los titulares deben ser informativos 

o denotativos para despejar dudas y fomentar la navegación 

orientada al lector según (Robles, 2016) 

 
Otra característica es la Composición hipertextual que 

ayudará al lector a profundizar su noticia ya que aparecerán 

enlaces similares dentro de la noticia, que sin duda fideliza al lector 

del diario digital. 

 
La palabra en las redes sociales también es otra 

característica para el periodista digital, pues esto ayuda que el uso 

de hashtags o etiquetas puedan ser de rápido acceso. 

 
Por último, sería la elaboración de la pauta de redacción en 

vista que algunos periodistas pasan por alto esta característica al 

hacer uso del “copia y pega” de la noticia que se elaboró para la 

prensa. Por esta razón en este punto se debe emplear las 

características planteadas y agregar los elementos multimedia que 

vendrían hacer la imagen, videos, audios entre otros el cual 

profundizará y generará importancia a la nota informativa. 

 
La teoría y la práctica del lenguaje ciberperiodístico, SEO, 

redes e hipertextos servirán como base a este trabajo de 
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investigación para analizar las técnicas básicas del periodismo 

digital y comparar con las características dadas. 

 
2.2.1 PERIODISMO DIGITAL 

 
 

a) HISTORIA 

 
 

Con el pasar de los años, el periodismo se fue incorporando 

en el ámbito digital en los años 90. Las primeras publicaciones 

surgen en los estados según (Boczkowski, 2006) 

 
Este periodismo es un nuevo termino que se desarrolló 

gracias al Internet, un nuevo género periodístico que usa la 

tecnología para informar. 

 
Este paso ha sido un reto para los periodistas que no 

contaban con dominio o conocimientos técnicos en la tecnología de 

la comunicación y a su vez gran oportunidad para los futuros 

comunicadores. 

 
En 1993, el diario The Chicago Tribune empezó a publicar 

sus primeras noticias en esta nueva versión digital. El segundo en 

publicar fue en 1994 por el diario británico Daily Telegraph a nivel 

mundial. 

Desde ese entonces los demás diarios también empezaron 

a evolucionar y experimentar por el mundo virtual. 

 
Esta maravilla se fue expandiendo y a su vez fue adaptado 

por sus lectores, estos diarios digitales tenían mayor alcance que 

los diarios tradicionales. 

 
En la actualidad existen infinidades de diarios digitales el 

cual no sería novedad que los diarios impresos vayan 

desapareciendo. 
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b) TÉCNICAS DEL PERIODISMO DIGITAL 

 
 

La hipertextualidad, la multimedia y la interactividad son las 

técnicas básicas del periodismo digital según (Salas, Periodismo 

Digital, 2003) que los define de la siguiente manera: 

 
El hipertexto es la posibilidad de acceder a una información 

de manera multidireccional, es decir permite enlazar otra 

información relacionada al texto. 

 
La multimedia consiste en profundizar la noticia 

incorporando audio, imágenes videos entre otros. 

 
La interactividad es la técnica por donde los usuarios pueden 

interactuar con el medio, los autores y el texto, para lograr saber 

sus opiniones. 

 
Gracias a la innovación de las tecnologías y la aparición de 

las redes, este periodismo es relevante a comparación del diario 

tradicional. 

 
Por lo tanto, esta nueva era digital de los diarios son más 

accesibles ya que está al alcance y lo mejor de todo que se puede 

estar actualizado en cualquier momento o lugar. 

 

 
c) PRODUCCIÓN DE NOTICIAS EN MEDIOS DIGITALES 

 
 

Los editores web tienen que cumplir con las funciones del 

periodismo digital, su función más importante es de informar con 

total veracidad. 

 
 

Fuente: Elaboración propia 
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Según (Peña Y. I., 2011) el periodista debe cumplir con las 

siguientes funciones para la producción de noticias: 

 
Este campo está relacionado con la teoría del gatekeeper 

por lo que las noticias antes de ser publicadas pasaban por un filtro 

y se releva de acuerdo a su factor económico, social o cultural. 

 
Lozano (Lozano Rendon, 2007) desarrolla las 

características de la sociología de la producción de noticias dividida 

en dos niveles, micro (factores individuales) y macro (factores 

ideológicos) 

 

 

FUNCIÓN ELABORACIÓN 

SELECCIÓN Elegir la información adecuada 

CLASIFICACIÓN DE LOS TEMAS Ordenar las noticias por su 

grado de relevancia 

VALORACIÓN, 

INTERPRETACIÓN Y 

VERIFICACIÓN 

Ser objetivo. 

No publicar sin antes revisar. 

TRANSMISIÓN DE 

INFORMACIÓN 

Informar de acuerdo con tu 

público objetivo. 

Cuadro presentado por (Lozano Rendon, 2007) de la 

sociología de la producción de noticias. 
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Existen pasos para una mejor producción que son: 

 
 

 Las primicias no se guardan para el impreso. 

 Las redes sociales son principales fuentes de información. 

 Se monitorea otros medios para sacar información. 

 Utilidad de técnicas básicas. 

 

Al omitir estos pasos se considera automáticamente un 

diario en proceso de integración. 

 
2.2.2 PERFIL DEL PERIODISTA DIGITAL 

 
 

El periodista digital tiene conocimiento teórico del 

periodismo y además del uso adecuado de la tecnología, con buen 

criterio para redactar con veracidad además de conocer fuentes 

adecuadas para validar su información. 

 
Este tipo de perfil del periodista no es igual al antiguo 

periodista que buscaba su noticia y en la tarde se pasaba 

redactando, si no que este debe tener habilidad de recopilar 

información con elementos multimedia y publicar inmediatamente 
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la noticia en el diario digital, pues este medio son noticias de último 

minuto. 

 
Según Vegas (Vegas, Producción de noticias en las 

redacciones digitales de Peru21 y Depor, 2012), el periodista 

digital debe cumplir con las siguientes características: 

 
 Estudios universitarios de periodismo y comunicación. 

 Dominio de Idiomas. 

 Dominio de paquetes de ofimática. 

 Experiencia en contenidos digitales. 

 Manejo de fotografía. 

 Manejo de programas de edición. 

 

Con estas características podemos comparar al periodista 

tradicional con el digital. 

 
2.2.3 CONVERGENCIA DE MEDIOS 

 
 

Esta nueva etapa, ayuda estudiar las tendencias 

tecnológicas en los medios de comunicación. Los periodistas 

deben ser profesionales que se mantengan actualizados de lo 

más relevante y no solo redactarlo, también deben saber cubrir y 

publicar en el menor tiempo posible. 

 
En general, Salas (Salas, Periodismo Digital, 2003) nos dice 

que la multimedia es el resultado de la convergencia de tres 

sectores que son: la informática, el audiovisual y las 

telecomunicaciones. 



38  

2.2.4 IMPORTANCIA DE LA AUDIENCIA 

 
 

Los usuarios, el público y la audiencia toman el papel del 

periodista e informan, crean y comunican los acontecimientos en 

distintas plataformas así lo desarrolla (Martinez, 2019) 

 
Antes se redactaba con las 5 w que eran conocidas: qué, 

quién, cómo, cuándo, con quién ahora las audiencias te piden ser 

más preciso. 

 
Además, los periodistas se tienen que relacionar a través de 

los comentarios en las redes sociales para intercambiar opiniones. 

 
2.2.5 HISTORIA DEL DIARIO PERÚ 21 

 
 

El diario Perú21 se fundó el 21 de agosto del año 2002, 

siendo su primer director Augusto Alvarez Rodrich, con un tiraje de 

65 mil ejemplares. El costo era de 0.50 céntimos y contaba con 32 

páginas. 

 
También albergaba secciones de carácter político, social y 

cultura y a su vez un poco de entretenimiento y deportes. 

 
Este diario ya estuvo acompañado de una mini edición 

digital a sus inicios, que era la web programada en flash que estuvo 

así hasta el 2004, luego fue mejorada por la versión HTML. 

 
Este diario nace para ser parte del grupo El Comercio con 

la finalidad de proteger y competir con el diario Correo, dicho diario 

no formaba parte del grupo El comercio. 

 
Su primera portada enfocó a Laura Bozzo, un caso que 

involucraba a la famosa con el fujimorismo. 



39  

En el 2013 tubo de director al economista Juan José Garrido 

y en el 2018 Cecilia Valenzuela asume el cargo de directora 

periodística hasta hoy en día. 

 
2.3 DEFINICIÓN DE TÉRMINOS BÁSICOS. 

 
 

a) AUDIENCIA 

Es la interacción del público con un medio de comunicación. 

 
 

b) CIBERPERIODISMO 

Es la nueva forma de hacer periodismo que va de la mano con el 

Internet, redes y dispositivos digitales para hacer investigar, producir 

y publicar contenidos periodísticos. 

 
c) CONVERGENCIA 

Lugar donde ocurre el hecho. 

 
d) GATEKEEPER 

Es una persona que impide el acceso de noticias con poca audiencia. 

 

e) HASHTAGS 

Son palabras claves que utilizan para relevar el tema. 

 
 

f) HIPERTEXTUALIDAD 

Es el acceso de información a través de enlaces relacionados al 

tema. 

 
g) MULTIMEDIA 

Son distintos medios integrados como, audio, video, imágenes entre 

otros. 

 
h) MULTITASKING 

Persona que elabora más de una tarea o actividad a la misma vez. 
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i) SEO 

Surge del Search Engine Optimization, y se refiere a la optimización 

de las páginas web. 

 
j) SUBJETIVA 

Se basa en los sentimientos de la persona. 
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CAPÍTULO III: 

MARCO METODOLÓGICO DE LA INVESTIGACIÓN 

 

 
1. TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACIÓN. 

 
 

1.1. TIPO DE INVESTIGACIÓN. 

 
La presente investigación es del tipo básica, también llamada pura 

o fundamental, y tiene como propósito describir y analizar en las 

noticias periodísticas del diario digital Perú21 durante la llegada de las 

vacunas del COVID-19 al Perú del 04 de febrero al 28 de febrero del 

2021. 

 
Según Sánchez Carlessi (Sanchez Carlessi, 2013) “definen esta 

investigación como una actividad orientada a la búsqueda de nuevos 

conocimientos y nuevos campos de investigación sin un fin práctico 

específico e inmediato con el fin de crear un cuerpo de conocimiento 

teórico sobre los fenómenos educativos, sin preocuparse de su 

aplicación práctica. También se orienta a conocer y persigue la 

resolución de problemas amplios y de validez general”. 

 
1.2. NIVEL DE INVESTIGACIÓN 

 
 

La presente investigación es de nivel descriptivo, en vista que 

trabaja sobre las realidades de los hechos y las características 

fundamentales, el cual una de ellas es presentar una interpretación 

correcta. 

 
“Tiene como objetivo la descripción de los fenómenos a investigar, 

tal como es y cómo se manifiesta en el momento de realizarse el 

estudio y utiliza la observación como método descriptivo, buscando 

especificar las propiedades importantes para medir y evaluar aspectos, 

dimensiones o componentes y pueden ofrecer la posibilidad de 

predicciones” (Vera, 2006) 
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1.3 DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

El diseño de la presente investigación es: 

 
X: O 

 
 

X = Objeto de estudio a investigar 

O = Observación 

 
2. UNIVERSO Y MUESTRA DE LA INVESTIGACIÓN. 

 
 

2.1 UNIVERSO – MUESTRA. 

 
El Universo - Muestra de la presente investigación está conformado 

por en las noticias periodísticas del diario digital Perú21 publicadas 

durante la llegada de las vacunas del COVID-19 al Perú del 04 al 28 de 

febrero del año 2021. 

 
3. RECOLECCIÓN DE DATOS 

 
 

3.1 TÉCNICAS DE LA INVESTIGACIÓN 

► Observación. 

► Entrevista. 

 
 

3.2 INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACIÓN. 

► Ficha de Observación. 

► Guía de entrevista. 

 
 

4. ANÁLISIS DE RESULTADOS. 

 
 

A continuación, se presentará el análisis de las fichas de observación, el 

análisis general y las guías de entrevistas. 



44  

FICHA N°1 
 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 04 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Francisco Sagasti: “Tenemos asegurados un millón de dosis 

vacuna de Sinopharm para el 13 de febrero” 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro   

Nota informativa sobre la llegada 

de un millón de vacunas contra el 

COVID-19 de Sinopharm 

asignada para el 13 de febrero. 

Esta nota es relevante con este 

trabajo de investigación porque 

estamos estudiando las notas de 

la llegada de la vacuna en el país 

y cuenta con algunas técnicas 

básicas del periodismo digital. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

x Opinión y comentarios x 

Respuesta rápida  
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MULTIMEDIA 

TextoEscrito 

HIPERTEXTO 

Vincula otras noticias 

acerca de Francisco Sagasti. 

MULTIMEDIA 

Imagen fija de 

Francisco Sagasti. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

MULTIMEDIA 

Video. 
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FICHA N°2 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 05 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular EN VIVO la trayectoria del primer lote de vacunas de Sinopharm 

que llega al Perú. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro   

Transmisión en vivo acerca de la 

trayectoria del primer lote de 

vacunas de Sinopharm que llega 

al Perú. 

Se selecciona esta nota 

periodística porque utilizaron el 

enlace en vivo el cual es una 

técnica básica del periodismo 

digital y también hicieron una 

nota informativa. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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MULTIMEDIA 

Imagen fija 

MULTIMEDIA 

Texto escrito 

HIPERTEXTO 

Vincula otras noticias 

acerca de Francisco Sagasti 

y las vacunas. 

MULTIMEDIA 

Video. 
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FICHA N°3 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 05 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Francisco Sagasti anuncia llegada de 300 mil vacunas para el 07 

de febrero. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Nota informativa sobre la fecha 

exacta de la llegada del primer 

lote de 300 mil vacunas al Perú, 

afirmada por el presidente 

Francisco Sagasti. 

Noticia relevante porque vemos 

la otra manera de informar 

mediante un video informativo y 

no en texto. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

x Opinión y comentarios x 

Respuesta rápida  
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MULTIMEDIA 

Video 

Informativo. 

MULTIMEDIA 

Texto escrito 
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FICHA N°4 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 06 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular ¿Qué es el turismo de vacunas? 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Nota informativa acerca de ¿qué 

es el turismo de vacunas? 

Este turismo es una nueva 

variante del llamado turismo 

médico que se da en los 

aeropuertos. 

Noticia relevante porque vemos 

la otra manera de informar 

mediante un video informativo y 

no en texto. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

En la publicación 

enlazan un link para 

seguir el en vivo. 

FICHA N°5 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 07 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular EN VIVO LA LLEGADA DEL PRIMER LOTE DE VACUNAS 

SINOPHARM AL PERÚ 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  
 

Cobertura periodística en vivo 

sobre el recibimiento de la 

llegada del primer lote de 300 mil 

vacunas de Sinopharm al Perú, 

donde el presidente de la 

República, Francisco Sagasti, 

emitió mensaje a la nación desde 

el aeropuerto Internacional Jorge 

Chávez. 

Noticia destacada porque vemos 

la manera completa de informar, 

se utiliza las técnicas básicas del 

periodismo digital. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías X 

Gráficas X 

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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MULTIMEDIA 

Videos 

Texto escrito 

Imagen fija 
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Hipertextualidad: 

Vínculos relacionados 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto a otro 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

MULTIMEDIA 

Infografías. 

Imagen fija 

Texto escrito 
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FICHA N°6 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 07 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular En vivo la llegada de vacunas Sinopharm al Perú. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Programa informativo en vivo 

del primer embarque de 

vacunas Sinopharm al Perú. 

Esta nota fue un hecho 

relevante debido que es un 

tema de coyuntura por el cual 

todos los peruanos ponen 

esperanza a las vacunas. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías X 

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

 

X 

Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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FICHA N°7 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 07 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Avión con el primer lote de vacunas ya se encuentra en tierras 

peruanas 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Cobertura periodística de las 

primeras imágenes del avión 

aterrizando con las vacunas 

de Sinopharm que llegaron a 

Lima. 

El diario Perú21 destaca esta 

noticia que fue transmitida por 

el canal 4 (cana aliado) y 

vemos que se utilizó una 

técnica del periodismo digital 

al publicar. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio X 

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  

 

 

 

 

MULTIMEDIA 

Video en vivo del 

canal 4 
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FICHA N°8 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 07 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Sinopharm, AstraZeneca y Pfizer: ¿Cuál es el nivel de eficacia de 

las vacunas que compró el Perú? 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Nota informativa en video 

acerca del nivel de eficacia y el 

almacenamiento necesario de 

las vacunas que compró el 

Perú. 

Esta nota muestra la falta de 

técnicas básicas del 

periodismo digital para 

informar a sus lectores. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

x Opinión y comentarios x 

Respuesta rápida  
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FICHA N°9 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 07 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Vacunas COVID-19 en Perú: en vivo la llegada del primer lote con 

300mil dosis. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Nota informativa en vivo acerca 

de la llegada de las vacunas al 

Perú. 

Esta nota muestra la otra manera 

de informar mediante video, 

donde apreciamos las técnicas 

básicas del periodismo digital. 

Sin embargo, en los comentarios 

sus lectores mencionan que esta 

demás ver la llegada de las 

vacunas, cuando deberían 

informar de algunos familiares 

que necesitan apoyo. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías X 

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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FICHA N°10 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Vacuna COVID-19 ¿Cuáles son los primeros hospitales donde se 

aplicarán las vacunas? 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca del 

proceso de vacunación contra el 

coronavirus que se realizó el 

pasado 09 de febrero, iniciado 

con el personal médico que 

labora en el área de la Unidad de 

cuidados Intensivos (UCI) 

Esta nota se destaca por ser un 

tema de importancia en el país 

para saber quiénes son los 

primeros beneficiarios. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Vínculos relacionados 

Multimedia: 

Texto escrito 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto a otro 

Multimedia: 

Video 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Multimedia: 

Imagen fija 
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FICHA N°11 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Perú recibirá al menos 530 mil vacunas de Covax Facility en el 

primer trimestre, asegura Canciller. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa sobre el anuncio 

de la ministra de Relaciones 

Exteriores, Elizabeth Astete que 

detalló que el Perú recibirá al 

menos 530.000 dosis de la 

vacuna contra el coronavirus en 

el primer trimestre por parte de la 

alianza Covax Facility. 

Esta nota destaca porque vemos 

que sí emplearon las técnicas 

básicas del periodismo digital 

para informar de manera clara y 

precisa a sus lectores. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito x 

Video x 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas x 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

x Opinión y comentarios x 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Vínculos relacionados 

Multimedia: 

Texto escrito 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto a otro 

Multimedia: 

Video 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Multimedia: 

Imagen Fija 
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FICHA N°12 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Arequipa: especialista indica que vacuna rusa Sputnik V se 

conserva hasta en un carro de helados. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de las 

vacunas rusas Sputnik V que no 

necesitan alta refrigeración como 

otras del mercado e incluso se 

puede trasladar en carritos de 

helados. 

Nota relevante porque nos 

muestra la elaboración y 

recursos para brindar la 

información, ya sea escrita o 

visualizada por medio del video 

adjunto a la nota. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  

 



63  

Hipertextualidad: 

Vínculos relacionados 

Multimedia: 

Texto escrito 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto a otro 

Multimedia: 

Video 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

 
 
 

 

 

Multimedia: 

Imagen fija 
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FICHA N°13 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Este 09 de febrero se inicia el proceso de vacunación con la 

inmunización del presidente Sagasti. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Video informativo acerca del 

proceso de vacunación a nivel 

nacional contra la COVID-19 que 

se inició el pasado 09 de febrero 

con el Presidente Sagasti. 

Esta nota informativa está 

realizada en un video del cual es 

propio para informar a sus 

lectores y a su vez lo pueden 

descargar o guardar para verlo 

cuando quieran. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas X 

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Gráfica 

  
 
 
 
 
 

Multimedia: 

Video 
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FICHA N°14 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Presidenta del Congreso sobre vacunas COVID-19: “Sumemos 

esfuerzos para garantizar su distribución y acceso”. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de cómo 

se dio la distribución y acceso a 

las vacunas contra el COVID-19 

del laboratorio chino Sinopharm. 

Esta nota se destaca al informar 

de manera práctica e incluso 

adjuntaron una opinión de la 

presidenta del Congreso de la 

República, Mirtha Vasquez. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas X 

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito. 

Video 

Interactividad: 

Opinión 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 

 
 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°15 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Candidatos presidenciales saludaron la llegada del primer lote de 

vacunas contra el COVID-19. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa del saludo que 

brindaron los candidatos 

presidenciales hacia la llegada 

de las vacunas que lo hicieron 

mediante sus redes sociales 

como símbolo de esperanza. 

Esta noticia usa algunas técnicas 

básicas del periodismo digital, 

adjuntando los comentarios de 

los candidatos a esta nota para 

mayor información y saber lo que 

expresaron. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video  

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Interactividad: 

Opinión 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 

Hipertextualidad: 

Vincular noticias 

Multimedia: 

Imagen fija. 

Interactividad: 

Opinión 

Interactividad: 

Opinión 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 

Multimedia: 

Texto escrito. 
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FICHA N°16 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Llegada de vacunas de Sinopharm: Este es el comienzo de una 

tarea larga y difícil, afirma Sagasti. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Informe acerca de la declaración 

del presidente Sagasti, tras la 

llegada de las vacunas COVID- 

19, quien afirmó que ahora 

empieza una tarea difícil para 

vacunar a todos los peruanos. 

Esta nota utiliza las 

declaraciones del presidente 

dentro de la redacción. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Interactividad: 

Opinión 
Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 

Multimedia: 

Video 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

Multimedia: 

Imagen fija. 

Texto. 
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FICHA N°17 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Cajamarca: vacunarán contra el COVID-19 a personal de primera 

línea en el coliseo Qhapaq Ñan. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de 1500 

dosis que solicitaron para poder 

vacunar a todo el personal del 

Seguro Social de Salud. 

(EsSalud) 

En esta nota se puede identificar 

el uso de algunas técnicas 

básicas del periodismo digital 

que vendrían a ser el vínculo de 

noticias similares, para informar a 

sus lectores que quieran seguir 

indagando en el tema. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Video 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 

 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 

Multimedia: 

Texto escrito 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°18 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 08 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Francisco Sagasti tras recibir vacuna contra COVID-19: “No me 

dolió nada”. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Video informativo donde se 

brindó las declaraciones del 

Presidente Francisco Sagasti 

después de colocarse la vacuna 

contra el COVID-19. 

Esta noticia es otra manera 

común que se visualiza en los 

diarios digitales para sus 

lectores. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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FICHA N°19 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 11 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Cuenca sobre inclusión de maestros en fase II tras llegada de 

vacunas de Pfizer: “Espero que se dé”. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca del 

pedido del ministro de Educación 

para que los docentes sean 

incluidos en la segunda fase de 

vacunación contra el COVID-19. 

Esta nota destaca por el uso de 

técnicas básicas del periodismo 

digital donde se aprecia que la 

redacción adjunta un video de 

entrevista para mayor 

información. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio X 

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Video 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 

Multimedia: 

Texto escrito. 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°20 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 11 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular En vivo Francisco Sagasti: ya están en camino las 700 mil dosis de 

Sinopharm que llegan al Perú este sábado 13 de Febrero. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro   

Nota informativa del presidente 

Sagasti, donde anunció que el 

sábado por la noche llegarían las 

700 mil dosis de vacunas 

Sinopharm para completar el 

primer lote de un millón de 

vacunas negociadas con el 

gobierno peruano. 

Esta nota es relevante por su 

tema coyuntural y la aplicación 

de las técnicas básicas que 

utilizan para informar. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito. 

Multimedia: 

Video 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°21 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 13 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Este sábado 13 de febrero llegan a Perú las 700 mil dosis de vacunas 

contra el COVID-19 de Sinopharm. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa sobre la llegada 

del segundo lote de vacunas 

contra el COVID-19 que llegará el 

13 de febrero a las 5:40 p.m. 

anunciada por el Presidente 

Francisco Sagasti. 

Esta nota se desarrolla con 

algunas técnicas básicas del 

periodismo digital para ser 

preciso e informativo. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Imagen fija. 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Video 

Multimedia: 

Texto escrito. 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro 
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FICHA N°22 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 14 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular .Así van las vacunaciones contra el coronavirus en los países de 

Sudamérica. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa sobre el proceso 

de vacunación en los países de 

Sudamérica el cual especifica 

que Chile va liderando y quien se 

está quedando es el país de 

Uruguay que aún no efectúan las 

vacunas. 

Esta nota es relevante por el 

tema coyuntural y a la vez para 

reconocer de qué manera lo 

redactan y apreciamos que 

carecen de técnicas básicas del 

periodismo digital a la hora de 

publicar en el diario digital. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video  

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito. 

  
 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro. 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°23 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 16 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular .Francisco Sagasti: “No habrá adquisición descentralizada de las 

vacunas mientras yo esté a cargo del gobierno.” 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca del 

descarte del pedido de los 

gobernantes regionales de poder 

adquirir por su cuenta vacunas 

contra el COVID-19, según el 

presidente Francisco Sagasti. 

Esta nota se desarrolla con las 

técnicas básicas del periodismo 

digital para ser preciso e 

informativo. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Imagen fija. 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Texto escrito. 

Multimedia: 

Video. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Hipertextualidad: 

Saltar de un texto 

a otro. 
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FICHA N°24 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 16 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Germán Málaga admite que su hija también recibió la vacuna Vip 

contra COVID-19. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca del 

doctor German Málaga por haber 

beneficiado a su hija con la 

vacuna contra con el COVID-19 

el pasado 23 de diciembre. 

 
 

Esta nota se desarrolla con 

algunas técnicas básicas del 

periodismo digital para ser 

preciso e informativo además es 

relevante por el tema coyuntural 

de las vacunas contra el COVID- 

19. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas X 

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito. 

Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Hipertextualidad: 

Vínculos de otras 

noticias. 

Multimedia: 

Imagen fija. 

Multimedia: 

Video. 

Multimedia: 

Gráficos. 
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FICHA N°25 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 17 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Dueña de Suiza Lab y familiares fueron inmunizados con vacuna de 

Sinopharm. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   
 
 

Video informativo acerca de la 

dueña del laboratorio Suiza Lab, 

Claudia Gianoli, y su entorno que 

también están en la relación de 

487 personas que recibieron de 

forma irregular la dosis de 

Sinopharm. 

Esta nota adjuntó la transmisión 

del canal 4 para brindar la 

información. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas  

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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FICHA N°26 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 18 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Rusia dice que no tiene capacidad para satisfacer la demanda de la 

vacuna Sputnik V. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de la 

demanda de la vacuna rusa 

contra el coronavirus llamada, 

Sputnik V. 

Esta nota destaca por su estilo de 

redacción al emplear las técnicas 

básicas del periodismo digital 

para brindar información a sus 

lectores. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Multimedia: 

Texto escrito. 

Multimedia: 

Video. 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°27 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 24 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Coronavirus Ghana recibió la primera entrega mundial de vacunas 

gratuitas COVAX. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa de las 600.000 

dosis de vacunas AstraZeneca 

que aterrizó en India. Fue la 

primera entrega mundial de 

vacunas financiadas por el 

dispositivo COVAX, para países 

de bajos ingresos. 

Esta nota destaca por que es de 

importancia saber cómo otros 

países consiguen las vacunas 

versus la realidad nacional. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video  

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Multimedia: 

Texto escrito. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°28 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 25 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Primera Línea que se inmunizó recibirá segunda dosis tras llegada de 

10.017 vacunas en la libertad. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  
 
 

Nota informativa acerca del total 

de vacunas contra el COVID-19 

que serán efectuadas a los 

profesionales que ya recibieron la 

primera dosis. 

Esta noticia es relevante para el 

país y a la vez su manera de 

informar tuvo el alcance de sus 

lectores. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video  

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito 

Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Hipertextualidad: 

Vínculo con la 

noticia 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°29 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 25 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Coronavirus: Pfizer prueba tercera dosis de su vacuna para 

comprender mejor respuesta inmune contra variantes. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de la 

vacuna Pfizer Inc y BioNtech que 

están probando una tercera dosis 

de su vacuna contra el 

coronavirus para comprender 

mejor contra las nuevas variantes 

del virus que causa el COVID-19. 

En esta nota se puede identificar 

el uso de algunas técnicas 

básicas del periodismo digital 

que vendrían a ser el vínculo de 

noticias similares, para informar a 

sus lectores que quieran seguir 

indagando en el tema. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Hipertextualidad: 

Vínculo con la 

noticia 

Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Multimedia: 

Texto escrito 

Multimedia: 

Video 

 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°30 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 26 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Estudio británico dice que vacuna de Pfizer reduce transmisión del 

COVID-19 luego de la primera dosis. 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 

X 

Saltar de un texto a otro X  

Nota informativa acerca de cómo 

la vacuna Pfizer reduce la 

transmisión del COVID-19 en su 

primera dosis. 

Esta nota es importante al ver 

cómo se elabora esta noticia con 

las técnicas básicas del 

periodismo digital. 

Vínculos de otras noticias X 

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 
 

 
X 

Texto escrito X 

Video  

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales  

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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Multimedia: 

Texto escrito 

Hipertextualidad: 

Saltar de una 

noticia a otra. 

Hipertextualidad: 

Vínculo con la 

noticia 

Multimedia: 

Imagen fija. 
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FICHA N°31 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 27 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular ¿La vacuna rusa llegará al Perú? 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Video informativo acerca de 

cómo ell Perú estaría dispuesta a 

negociar la vacuna Sputnik V de 

Rusia. 

Esta nota es relevante porque 

nos muestra la otra manera de 

informar mediante un video que 

es válido como una de las 

técnicas básicas del periodismo 

digital. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito  

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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FICHA N°32 
 

Fecha DIARIO PERÚ21 DEL 27 DE FEBRERO DE 2021. 

Titular Adultos Mayores serán incluidos en la fase 1 del proceso de 

Vacunación 

 
CATEGORIAS 

 
INDICADORES 

 
OBSERVACIÓN 

 
Hipertextualidad 

 Saltar de un texto a otro   

Nota informativa acerca del 

informe que dio el viceministro de 

Salud, Percy Minaya, para que 

los adultos mayores de 60 años 

estén incluidos en la primera fase 

de vacunación contra la COVID- 

19. 

Esta nota es relevante porque 

nos muestra la otra manera de 

informar mediante un video que 

es válido como una de las 

técnicas básicas del periodismo 

digital. 

Vínculos de otras noticias  

 
 
 
 

Multimedia 

 
 
 

X 

Texto escrito X 

Video X 

Audio  

Infografías  

Gráficas  

Imágenes Fijas X 

Segmentos audiovisuales X 

 
Interactividad 

X Opinión y comentarios X 

Respuesta rápida  
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ANÁLISIS GENERAL 

 
 Se ha demostrado que la redacción en un diario digital es totalmente diferente a 

un diario tradicional y para aclararlo se incluyó la realización de entrevistas a 

periodistas que trabajan en ambos rubros, ya sea en diario impreso y/o digital, a 

la vez se analizó el diario digital de Perú21, en el mes de febrero, fecha donde 

se inició la llegada de las vacunas contra el COVID- 19 al Perú. 

 
 Se escogió este medio por tener gran cobertura además de contar con su diario 

digital donde se analizó notas periodísticas acerca del proceso de la llegada de 

las vacunas del COVID-19 al Perú, un acontecimiento sumamente importante 

para el país además se vio el énfasis de cobertura periodística en distintos 

medios sin embargo no todas las notas periodísticas cumplen con las técnicas 

básicas del periodismo digital, es por eso que analizamos 32 notas periodísticas 

del mes de febrero del 2021 que aborda el tema de las vacunas del COVID-19. 

 
 De las 32 notas periodísticas analizadas del diario digital Perú21, predominan 19 

notas informativas que cumplen con las técnicas básicas del periodismo digital, 

8 son videos informativos que carecen de hipertexto, 2 transmisiones en vivo del 

mismo diario y acompañados de notas informativas, 2 transmisiones en vivo 

jaladas del canal 04 y sin nota informativa y por último 1 cobertura periodística. 

Se determina que el diario digital Perú21 presenta las notas periodísticas de 

manera constante y rápida, pero olvida profundizar y aplicar las técnicas básicas 

del periodismo digital. En una entrevista con la periodista Nicol Silva, periodista 

en la revista Caretas, mencionó que muchas veces hay noticias que se publican 

con un buen titular y un párrafo agregando que en unos minutos ampliaran la 

nota, esto se hace ya que en el mundo digital quién tiene la primicia siempre será 

el más leído es por eso que se deja de lado seguir una estructura para poder 

informar a la brevedad posible el cual altera todas las reglas que se debe seguir 

en el periodismo digital. 

 

 Esta pandemia sin duda hizo que muchos medios digitales tuvieran relevancia al 

no poder adquirir los diarios impresos por tema de salud y las restricciones de 

no poder salir para cumplir la cuarentena. Se sabe que los medios digitales ya 
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estaban siendo usados en la web, pero no tenían mayor audiencia debido a la 

demanda de muchos diarios y que algunos lectores preferían los diarios 

impresos, sin embargo, con la pandemia nos vimos en la necesidad de estar 

informados por un computador, una tablet, un móvil entre otros aparatos 

tecnológicos para acceder a sitios web, es por eso que esta investigación verifica 

que el diario digital Perú21 no cumple en su mayoría con las notas con las 

técnicas básicas del periodismo digital. 

 

 Es por eso que el diario digital Perú21 no es ajeno al brindar información en sus 

redes como lo hacen otros medios de comunicación, este comparte información 

cada minuto y eso se aprecia en sus redes sociales, pero a su vez se demostró 

la carencia de las técnicas básicas del periodismo digital evidenciadas en el 

análisis de las fichas de observación 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9, 13, 18, 25, 31, 32. Se 

comprueba ser un diario digital con información ágil y no se ve un periodismo de 

investigación. En la entrevista con Miguel López, especialista en Marketing 

digital, quien también trabajó como SEO manager y data Analyst en Perú21, nos 

dice que algunas notas no cumplen con todas las herramientas debido que hay 

noticias que necesitan ser publicadas con mayor rapidez para que el medio sea 

el más visto, sin embargo, se convierte en una noticia con poca información y 

hace que sus lectores lo tomen como un medio sensacionalista por eso la 

información brindada debe ser clara y precisa para que el público no opte por 

buscar información en otros medios, es por eso que el uso adecuado de las 

técnicas básicas del periodismo digital sirve para posicionar el diario digital y los 

lectores puedan ver que no se trata de un medio amarillista y que se informa con 

la verdad. 

 
 Miguel López, mencionó que el contexto de periodismo ha cambiado con el auge 

del Internet y el consumo a través de los aparatos tecnológicos, también detalla 

que la redacción del diario impreso es más elaborada con leguaje lirico, análisis 

más profundo, investigación y recopilación de fuentes y sobre todo con imágenes 

propias a diferencia del diario digital porque se necesita de algunas herramientas 

que son enlaces para extender la noticia, también conocidas como hipertexto, 

contenido multimedia para profundizar la noticia o por el simple hecho que la 

gente prefiere ver más un video que leer párrafo tras párrafo y lo más principal, 
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el título, ejemplo; en un diario impreso se puede colocar dos palabras para captar 

la atención del lector, pero en un diario digital no se puede poner dos palabras 

como titular debido a que si el lector lo ve no despertará ningún interés por abrir 

el enlace mucho menos le importará leer la noticia y por eso se redacta el titular 

en forma de oración. 

 
 Las técnicas básicas del periodismo digital son mínimamente utilizadas por los 

redactores web del diario digital Perú21, y un claro ejemplo donde sí se emplea 

las técnicas del periodismo digital es en la ficha de observación 5, donde se 

muestra una cobertura periodística a la llegada de las vacunas del COVID-19 

contando con contenidos multimedia, enlaces o hipertextos para profundizar la 

noticia y por supuesto la interactividad con sus lectores. En la entrevista a Nicol 

Silva, periodista de la revista Caretas, mencionó que en un diario impreso no 

siempre se puede profundizar en el tema debido a la falta de espacio y solo se 

hace cuando el tema es de mayor audiencia; sin embargo, en el diario digital se 

puede aprovechar este espacio para brindar más información, ya sea en un video 

o el simple hecho de publicar notas pero que estén relacionadas a través de 

enlaces para que el periódico tenga mayor visualización. 

 
 Por otro lado, Miguel López comentó que un periodista digital tiene que ser joven 

al cumplir con la capacidad y tener interés en aprender y usar las herramientas 

digitales para elaborar una noticia, no siempre en las universidades brindan la 

información de cómo redactar en una página web por eso aquel periodista que 

quiera seguir en el mundo digital tiene que estar actualizándose y conocer 

aspectos de posicionamientos para que a la hora que el lector ponga una palabra 

aparezca automáticamente la noticia publicada, también conocer métricas para 

saber la cantidad de personas que leyeron si fue compartida o que fue lo que 

falto en la redacción para generar mayor alcance al momento de publicar una 

nota. 

 
 Nicol Silva, comentó que no todo se debe publicar y se basan en la elección de 

algunas noticias con mayor audiencia y sobre todo el público objetivo que 

quieren llegar llevando al editor del medio para pasar un segundo filtro esto se 

hace en un diario tradicional en cambio en el diario digital según Nicol Silva, nos 
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dice que se redacta en Wordpress, espacio que permite crear y mantener un 

blog o sitio web el cual programan la hora que quieren que la noticia sea 

publicada para evitar que la página se sature, esto quiere decir que las notas 

periodísticas no son publicadas cada minuto. 

 
 Según la Teoría del Gatekeeper examina la difusión de las noticias que están 

hechas a través de enlaces que son los que aparecen dentro de una nota 

informativa para ampliar información sin embargo este hace que no todos los 

enlaces se abran por no tener las características correspondientes que son falta 

de audiencia, falta de información entre otros. Esto quiere decir que no todos los 

enlaces que están dentro de las notas periodísticas y que han sido publicadas 

en el diario digital no siempre se puedan abrir, y terminamos por cerrar la pestaña 

y buscar la información en otro lado, como lo demuestra en el análisis de la ficha 

de observación 9, donde se presenta la noticia y al momento de querer abrir el 

enlace de la transmisión ya no se puede y nos direcciona a una noticia parecida 

que vendría hacer la misma que aparece en la ficha de observación 5. 

 
 La técnica básica del periodismo digital, Multimedia, es el que destaca de las tres 

categorías planteadas en esta tesis, esta técnica siempre lo utilizan así la noticia 

no este profundizada debido a que sin duda una nota sin imagen no captaría la 

atención del lector es así como se apreció esta técnica en todas las 32 fichas de 

observación analizadas. 

 
 Basándonos en la teoría y práctica del lenguaje ciberperiodístico, SEO, redes e 

hipertextos, se determina que el diario Perú21 lo emplea al dar importancia a la 

creación de contenidos que se adaptan a la web. En la cobertura que se dio a la 

llegada de las vacunas COVID-19 se vio en las fichas de observación 2, 3, 4, 6, 

7, 8, 9, 13, 18, 25, 31 y 32, que solo publicaron videos en vivo para generar 

interacción con el público dejando de lado los hipertextos, pero con una 

relevancia al ver lo importante que es tener una noticia con contenidos 

multimedia. 
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 Esto quiere decir que el diario Perú21 aún está en proceso de adaptación a la 

hora de publicar notas en su diario digital al no profundizar más en el tema y ver 

carencias de técnicas básicas del periodismo digital. 

 

 Si bien sabemos la llegada de las vacunas COVID-19 tuvo una gran cobertura 

periodística el cual el diario digital Perú21 se evidencia mínimamente el uso de 

las técnicas del periodismo digital donde recurrió a la difusión de transmisión en 

vivo sin interactuar con su público. 
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PRUEBAS DE LA HIPÓTESIS. 

 
 

Prueba de la hipótesis específica 1: 

 
La técnica básica de Hipertextualidad del periodismo digital se 

evidenciaría mínimamente en las noticias periodísticas acerca de la llegada de 

las vacunas del COVID-19 al Perú en la web del diario Perú21 durante el 04 de 

febrero hasta el 28 de febrero del 2021, queda comprobada porque el diario 

Perú21 utiliza notas periodísticas sin colocar enlaces debido a la rapidez con la 

que se publica la noticia para destacar ser un diario con primicias. Esto se 

demuestra en las fichas de observación 3, 4, 6, 7, 8, 13, 18, 25, 31 y 32 donde 

no se utiliza la técnica del hipertexto para complementar la información dentro 

de la noticia. La periodista Nicol Silva indicó que esto se debe a la falta de tiempo 

de redactar la nota para ser el primer diario en informar un suceso relevante y 

ser el más visto. 

 

 
Prueba de la hipótesis específica 2: 

 
La técnica básica de Multimedia del periodismo digital se evidenciaría 

mínimamente en las noticias periodísticas acerca de la llegada de las vacunas 

del COVID-19 al Perú en la web del diario Perú21 durante el 04 de febrero 

hasta el 28 de febrero del 2021, queda comprobada porque el diario Perú21 

utiliza notas periodísticas con una solo imagen el cual algunas son de Internet y 

otras son propias del medio. Si bien sabemos que en el análisis de las fichas 

de observación todas las notas cuentan con una imagen, pero no hacen usos 

de colocar variedad de contenido multimedia (audios, videos, infografías, etc.). 

Esto destaca en las fichas de observación 3, 4, 6, 7, 8, 13, 18, 25, 31 y 32 que 

son solo videos y no hay muestra de gráficos, audios entre otros, a 

comparación de la ficha de observación número 5, que si cumple con todas las 

técnicas básicas del periodismo digital para completar el suceso noticioso. 
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Prueba de la hipótesis específica 3: 

 
La técnica básica de Interactividad del periodismo digital se evidenciaría 

mínimamente en las noticias periodísticas acerca de la llegada de las vacunas 

del COVID-19 al Perú en la web del diario Perú21 durante el 04 de febrero 

hasta el 28 de febrero del 2021, queda comprobada porque el diario Perú21 

utiliza notas periodísticas sin colocar un espacio de opinión o evitar responder 

las dudas al lector, demostrando en todas las fichas de observación del cual el 

público si comenta pero no hay respuesta alguna del diario, esto es ocasionado 

por la falta de tiempo del periodista digital y la rapidez con la que se debe 

publicar la noticia para destacar ser un diario con primicias. El diario Perú21 

suele tener carencias de técnicas básicas del periodismo digital para completar 

el suceso noticioso. 

 
Prueba de la hipótesis general: 

 
Las técnicas básicas del periodismo digital se evidenciarían mínimamente en las 

noticias periodísticas del diario Perú21 durante la llegada de las vacunas del 

COVID-19 al Perú durante la llegada del 04 de febrero al 28 de febrero del 2021, 

queda comprobada por la prueba de las hipótesis específicas 1, 2 y 3, 

corroboradas en las fichas de observación y entrevistas a expertos. El poco uso 

de técnicas básicas del periodismo digital se da por falta de tiempo y la 

inmediatez con la que se publica una noticia para que el lector pueda consumir 

con continuidad y tenga favoritismo al querer buscar un diario digital. 
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CONCLUSIONES 
 
 
 

PRIMERA 

 
La técnica básica de Hipertextualidad del periodismo digital se evidenció 

mínimamente en las noticias periodísticas en la llegada de las vacunas del 

COVID- 19 al Perú, de la web del diario Perú21 durante el mes de febrero del 

2021, debido que, de las 32 notas periodísticas del diario digital, 10 notas no 

cuentan con la presencia de la técnica básica de Hipertextualidad. También se 

observa que el diario digital utiliza frecuentemente la nota informativa para 

publicar en las redes generando que estas noticias no estén profundizadas al 

presentar la noticia. 

 

 
SEGUNDA 

 
La técnica básica de Multimedia del periodismo digital se evidenció 

mínimamente en las noticias periodísticas en la llegada de las vacunas del 

COVID- 19 al Perú, de la web del diario Perú21 durante el mes de febrero del 

2021, porque no presenta correctamente los hechos utilizando las técnicas 

básicas del periodismo digital, pues se limita a solo presentar la nota con 

imágenes y no incluir otro tipo de contenido multimedia. Por otro lado, el diario 

utiliza videos informativos en lugar de publicar una noticia sin embargo 

prevalece de técnicas básicas del periodismo digital, esto quiere decir que el 

diario no presenta alguna solución hacia esta problemática. 

 
 

TERCERA 

 
 

La técnica básica de Interactividad del periodismo digital se evidenció 

mínimamente en las noticias periodísticas en la llegada de las vacunas del 

COVID- 19 al Perú, de la web del diario Perú21 durante el mes de febrero del 

2021, debido que al análisis de las 32 fichas de observación hemos podido 

apreciar que la interacción de los lectores siempre está presente pero la 

respuesta del 
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periodista o redactor web del diario digital no se pronuncia a menos que sea un 

artículo de opinión. 

 
CUARTA 

 
 

El diario Perú21 se publicó 32 notas periodísticas que abarcó durante la 

llegada de las vacunas COVID-19. Sin embargo, demuestra que quiere informar 

en este medio digital, pero a su vez carecen de algunas técnicas básicas del 

periodismo digital ya sea por falta de tiempo o porque el periodista no está 

preparado para redactar en este medio. También se observó que el diario es 

frecuente a la hora de publicar sus notas informativas con tal de que los lectores 

sigan teniendo la primicia a la mano, pero no se profundiza en el tema debido a 

la rapidez con la que se publica y si optan por usar solo contenido multimedia 

para informar se olvidan de las otras técnicas y la información se queda a medias 

y no se aborda la noticia en su totalidad. 
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RECOMENDACIONES 
 
 

PRIMERA 

 
 

Los periodistas digitales que asuman esta labor en los medios de 

comunicación deberían abordar la técnica básica de Hipertextualidad y así 

relevar a sus lectores a que sigan leyendo en el diario digital, porque mientras 

más hipertexto o enlaces tenga dentro de la nota el lector va a seguir leyendo e 

informándose y esto hace que genere más vista el diario digital. 

 
Si bien es cierto cuando uno egresa de la universidad piensa que ya lo 

domina todo, no es el caso en el mundo digital porque las redes sociales se van 

actualizando e incluso salen nuevas fuentes de comunicación y un diario siempre 

tiene que estar actualizado para poder sacar las primicias y que los lectores lo 

sigan prefiriendo. 

 

 
SEGUNDA 

Al momento de publicar las noticias deben ser estas innovadoras y utilizar 

todas las técnicas básicas del periodismo digital para profundizar la noticia y 

destacar los contenidos de multimedia porque esto hace que sea más novedoso 

además que a los lectores prefieren ver imágenes, videos, audios entre otros 

contenidos multimedia que estar leyendo más de 3 párrafos. 

 
 

TERCERA 

 
Los medios de comunicación deberían usar frecuentemente la técnica 

básica de Interactividad debido a que esta técnica ayuda al posicionamiento del 

diario digital y a su vez hace que más lectores prefieran el diario al saber que la 

opinión del lector también es válida. 
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CUARTA 

 
Los medios de comunicación deberían hacer uso correcto de las técnicas 

básicas del periodismo digital para poder cumplir con el objetivo principal de esta 

especialidad que es la de informar con claridad y ser precisos a la hora de 

publicar la noticia. Por otro lado, todos los medios deberían considerar que los 

periodistas que se dedican en el mundo digital deben ser personas con ganas de 

seguir aprendiendo para poder contribuir en el diario digital debido que las redes se 

actualizan con frecuencia. 
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ANEXO 1 
 

MATRIZ LÓGICA DE 

INVESTIGACIÓN 



 

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL HIPÓTESIS GENERAL 
VARIABLE 

INDEPENDIENTE 
CATEGORÍAS INDICADORES TÉCNICAS INSTRUMENTOS 

¿De qué manera se 
aplican las técnicas 
básicas del periodismo 
digital en las noticias 
periodísticas de la web 
del diario Perú 21? Caso: 
La llegada de las 
vacunas del COVID -19 al 
Perú. Febrero de 2021. 

 

Describir y explicar cómo se 
aplican las técnicas básicas 
del periodismo digital en las 
noticias periodísticas de la 
web del diario Perú 21. Caso: 
La llegada de las vacunas del 
COVID -19 al Perú. Febrero de 
2021. 

 

Las técnicas básicas del 
periodismo digital se 
evidenciarían mínimamente 
en las noticias periodísticas 
de la web del diario Perú 21. 
Caso: La llegada de las 
vacunas del COVID -19 al 
Perú. Febrero de 2021. 

 
 
 

Técnicas básicas del 

periodismo digital. 

 

PROBLEMAS 

ESPECÍFICOS 

 
OBJETIVOS ESPECÍFCOS 

 
HIPÓTESIS ESPECÍFICAS 

VARIABLE 

 
DEPENDIENTE 

¿De qué manera se 
aplica la técnica básica 
de Hipertextualidad en 
las noticias 
periodísticas de la web 
del diario Perú 21? Caso: 
La llegada de las 
vacunas del COVID - 
19 al Perú. Febrero de 
2021. 

Describir y explicar cómo se 

aplica la técnica básica de 

Hipertextualidad en las 

noticias periodísticas de la 

web del diario Perú 21. Caso: 

La llegada de las vacunas del 

COVID -19 al Perú. Febrero de 

2021. 

La técnica básica de 
Hipertextualidad del 
periodismo digital se 
evidenciaría mínimamenteen 
las noticias periodísticas de 
la web del diario Perú 21. 
Caso: La llegada de las 
vacunas del COVID -19 al 
Perú. Febrero de 2021. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Noticias 

periodísticas de la 

web del diario Perú 

21. Caso: La llegada 

de las vacunas del 

COVID - 19 al Perú. 

Febrero de 2021. 

 
 
 

Hipertextualidad 

 
 

 Posibilidad de 
saltar de un 
texto a otro. 

 Vínculos de 
otras noticias 
previas. 

 

Observación 

 
 

 
Entrevista 

Ficha de 

observación 

 
 
 

Guía de entrevista 

 
¿De qué manera se 
aplica la técnica básica 
de Multimedia en las 
noticias periodísticas de 
la web del diario Perú 
21? Caso: La llegada de 
las vacunas del COVID -
19 al Perú. Febrero de 
2021. 

 
Describir y explicar cómo se 
aplica la técnica básica de 
Multimedia en las noticias 
periodísticas de la web del 
diario Perú 21. Caso: La 
llegada de las vacunas del 
COVID -19 al Perú. Febrero de 
2021. 

La técnica básica de 
Multimedia del periodismo 
digital se evidenciaría 
mínimamente en las noticias 
periodísticas de la web del 
diario Perú 21. Caso: La 
llegada de las vacunas del 
COVID -19 al Perú. Febrero 
de 2021. 

 
 
 

Multimedia 

 
 Texto escrito 

 Video 

 Audio 

 Infografías 

 Gráficas 

 Imágenes Fijas 

 Segmentos 
audiovisuales 

 

Observación 

 
 

 
Entrevista 

Ficha de 

observación 

 
 
 

Guía de entrevista 

 
¿De qué manera se 
aplica la técnica básica 
de Interactividad en las 
noticias periodísticas de 
la web del diario Perú 
21? Caso: La llegada de 
las vacunas del COVID -
19 al Perú. Febrero de 
2021. 

 
Describir y explicar cómo se 
aplica la técnica básica de 
Interactividad en las noticias 
periodísticas de la web del 
diario Perú 21. Caso: La 
llegada de las vacunas del 
COVID -19 al Perú. Febrero de 
2021. 

La técnica básica de 
Interactividad del 
periodismo digital se 
evidenciaría mínimamente 
en las noticias periodísticas 
de la web del diario Perú 21. 
Caso: La llegada de las 
vacunas del COVID -19 al 
Perú. Febrero de 2021. 

 
 
 

Interactividad 

 
 Elección del 

cibernauta 
respecto a qué 
noticias ver y 
cuáles no. 

 Exponer su 
opinión en los 
comentarios 

 
 

Observación 

 
 

 
Entrevista 

Ficha de 

observación 

 
 
 

Guía de entrevista 
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ANEXO 2 

ENTREVISTAS A ESPECIALISTAS 
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GUÍA DE ENTREVISTA 

 
 

1. ¿Qué significa ser periodista digital? 

2. ¿Cuál es la función de un periodista digital? 

3. ¿Cuál es el objetivo principal del periodista digital? 

4. ¿Qué es un periódico digital? 

5. ¿Qué técnicas usa el periodista digital a la hora de hacer una nota 

informativa? 

6. ¿Cómo opera un periódico digital a nivel de estructura? 

7. ¿Qué tan rápido son publicadas las noticias en la web? 

8. Las notas informativas del diario impreso, ¿son las mismas que se 

publican en el diario digital? 

9. ¿Cómo uso el contenido multimedia para enriquecer mis narraciones? 

10. ¿Los hipertextos siempre son necesarios a la hora de publicar una 

noticia? 

11. ¿Consideras que la comunicación es más eficiente gracias al avance 

tecnológico? 

12. ¿Cómo los diarios digitales fidelizan a sus lectores? 

13. ¿Cómo logro que la gente comparta y comente mis historias? 

14. ¿Cómo logro que las noticias lleguen a mis lectores? 

15. ¿Cuál es la diferencia del periodismo digital al tradicional? 

16. ¿Qué recomendaría a los futuros periodistas que deseen trabajar en un 

medio digital? 
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ANEXO 3 

VALIDACIÓN DE INSTRUMENTOS 
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