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INTRODUCCION

Ahora vivimos en un mundo globalizado donde puedes comprar cualquier bien o servicio
desde cualquier parte del mundo por un precio muy razonable. Esto se debe principalmente a los
acuerdos comerciales bilaterales (TLC) que se han firmado, la eliminacién de las barreras
comerciales y las prioridades econdmicas.

Este estudio de exportacion comercial determinara si la conversion de Aji Paprika en
polvo es 0 no rentable en relacidn con su exportacion a México.

Para el mencionado estudio se han consultado diversas fuentes de informacion, asi como
trabajos de campo con especialistas 0 expertos en exportacion e importacion.

Cada vez que hay una marcada tendencia hacia el uso de productos saludables y ricos en
vitaminas que mejoran y alargan la vida, el aji paprika se convierte en uno de esos alimentos
siendo parte de un producto especial tanto en su consumo fresco, como procesado. Esta especia
se utiliza mucho en la elaboracién de platos.

En este sentido, el presente proyecto consiste en un estudio de viabilidad para lanzar la
exportacion de aji paprika en polvo al mercado mexicano, aprovechando las oportunidades de la
oferta exportable y cumpliendo con los requisitos de calidad, precio y capacidad de produccién.

El aji paprika es un cultivo de importancia en la costa peruana con una gran perspectiva
en el crecimiento de sus areas para el mercado de agro exportacion. Como producto no perecible,
el aji paprika constituye uno de los colorantes alimentarios naturales mas empleados en la

industria alimentaria.



RESUMEN

El estudio actual se esta realizando en el sector agroindustrial, concretamente en el
procesamiento de paprika en polvo para la venta a México.

Para nuestro pais, el sector de la agroindustria es sumamente importante porque agrega
valor a la cadena comercial y se considera como fuente de aporte para el crecimiento econémico.
La amplia variedad de especies explotables y las condiciones climaticas favorables brindan a
Perl una ventaja competitiva en la industria agricola.

En la actualidad el Peru tiene una gran variedad de productos agroindustriales los ya
conocidos son las frutas como la fresa, el mango, el café, entre una serie de productos, pero a
estos se le suma una lista reciente de productos demandados como son las frutas de la selva (el
Camu Camu, chirimoya, etc.), la kiwicha, alcachofa y el aji paprika. Por lo expuesto este pais
tiene una oferta diversificada la cual debe ser aprovechada y se debe de impulsar esta industria a
fin de que se convierta en el motor que impulse el crecimiento de nuestra economia generando
empleos y dividendos para la nacion.

Debido a que existe un mercado externo creciente, nuestro producto agricola, el aji
paprika, actualmente esta teniendo mayor produccion en las areas de cultivo. De acuerdo con
este modelo, creo que la industria agricola debe cambiar su estrategia comercial conceptual de

"Consumir lo que produce el Perd" a "Producir lo que el mundo consume" si quiere tener éxito.



ABSTRACT

This study is developed in the agro-industrial sector, specifically in the processing of
paprika powder for export to Mexico.

Peruvian agribusiness represents great potential as a source of economic growth for our
country, since it generates added value in the marketing chain. The great diversity of species that
can be exploited, as well as the favorable climatic conditions, give Peru a natural competitive
advantage in the agricultural sector.

Agribusiness products are already known as asparagus, grapes, mango and is, coffee. etc.
Other more recent ones with enormous export potential are now being added, such as licuma,
maca, camu, paprika, kand iwicha, artichokes, among others. As we can see, there are many
products that we can offer to the world, therefore, we must take advantage of this situation to
promote this sector so that it becomes the engine for the development of our economy through
the creation of new jobs and the generation of currency for the country.

Our agricultural product, paprika, today is a growing crop in cultivated areas, since there
is an expanding foreign market. Under this scheme, | believe that if agribusiness wants to be
successful, it must change the conceptual way of doing business from “Consume what Peru

produces” to “Produce what the world consume.
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CAPITULOI

1. Producto a exportar
Aji de Paprika

El aji paprika o pimiento morron es otro
condimento, también conocido como "aji molido" o
"aji paprika",es una especia hecha con pifiones o
bellotas rojas oscuras. EI pimentdn, a veces
conocido como paprika es un producto originario
de la familia Capsicum annuum, compuesto por

pimientos campanulares, pimientos verdes,

pimientos y otras variedades mas.

Se considera que cae dentro de una clasificacion de fruta de pimienta. El aji paprika es un
aji no picante, al igual que el pimiento comdn y otras especies de aji.

Su cualidad més notable es su intenso color rojo. En la industria alimentaria se utilizan
como saborizantes y colorantes naturales en platos como sopas y guisos. También se utilizan en
las industrias de la ceramica y las bebidas para procesar productos como embutidos y pizzas.
Ademas, se usa en la industria cosmética como colorante natural para productos como aceites,
polvos faciales y lapices labiales.

El aji paprika es un producto importante que se cultiva en la costa peruana con un futuro
brillante para la expansion de su mercado de exportacion agricola. El aji paprika es uno de los

colorantes alimentarios naturales mas populares del mundo y no es un producto perecible.



1.1.

Ficha técnica del producto

FICHA TECNICA

NOMBRE COMERCIAL PAPRIKA
Nombre Cientifico Capsicum annum, L.
Certificados Certificado Fitosanitario.
0904221000 Paprika (Capsicum Annuum, L.).
0904120000 Triturados o pulverizados.

Pertenece a la familia de pimiento siendo este rojo y alargado,

tiene una cantidad muy baja de capsaicina y también otros
‘/ componentes que pertenecen al conjunto de capsaicinoides los
e que estan en un porcentaje bajo que no llega a superar el 1%.

Presentacio Seco, Polvo, Molido, Resina .

Especies y variedades |Papri King, Papri Queen, Sonora .

Zonas de produccién Arequipa, Ica, Lima, Ancash, Lambayeque y Piura.
Origen Sudamérica.
Usos y aplicaciones Dentro de la alimentacién este se usa como condimento.
Beneficios La paprika baja los niveles de colesterol en la sangre.

- El potasio también ayuda a la correcta funcionalidad muscular y al desarrollo 6seo.

- La paprika aumenta la produccion de saliva, lo que repercute positivamente a realizar

buenas digestiones.




1.2.  Principales mercados

Tabla 1
Principales mercados

DINAMICA DE LAS EXPORTACIONES

PERUANAS DE PAPRIKA - 2022

EVOLUCIGNDE LAS REMESAS PRINCIPALES DESTINOS

USS 80 MM £S5
2022

Millones de délares

34%

Enero  Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Sepliembre ’ México M Espafia
Cantidad 2021 Canfidad 2022 —s— Valor2021 ——Valor 2022 Estados Unidos I Ofros

Fuente: Sunat.

Nota. Datos tomados de Exportaciones Peruanas de paprika (2022)

1.3. Clasificacién arancelaria del producto

Tabla 2

Clasificacion arancelaria del producto
PARTIDA DESCRIPCION DE LA PARTIDA
0904221000 Paprika (Capsicum annuum L.)
PAIS A EXPORTAR MEXICO

Nota. Datos tomados de México (2022)



14

1.4.  Flujograma de proceso de productivos

Figural

Flujograma de proceso de productivos

RECEPCION DEL SELECCION Y
PRODUCTO PESADO

CORTADO

ALMACENAJE

Nota. El flujograma muestra el proceso productivo del aji de paprika. Fuente: México (2022)

2. Aprovisionamiento

Somos responsables de administrar las materias primas, los materiales procesados y los
procesos de produccion y venta de aji paprika; durante esta fase de suministro se garantiza el
correcto funcionamiento de las operaciones restantes de la cadena de suministro. También
compramos los materiales necesarios para la actividad empresarial (produccién y/o venta) y los

almacenamos hasta que se inicia el proceso de produccion o venta.
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El primer paso sera la adquisicién del mercado, o el proceso de compra de los bienes
necesarios para la produccion y la eleccion de los proveedores teniendo en cuenta el precio, la
calidad, el tiempo de entrega y las condiciones de pago.

Es necesario crear un espacio para el almacenamiento del producto, que luego se
utilizara para la produccion. Una vez que se fabrica el producto, se debe almacenar hasta que
esté listo para su envio y distribucion al cliente final.

Una vez que se completen estos procesos, se utilizara la gestion de inventario para
determinar la cantidad de articulos existentes con los que trabajar, asi como la frecuencia de las
solicitudes de suministros para cumplir con los requisitos de produccion y mercadeo cuidando
la calidad del producto final.

2.1  Proveedores potenciales

Para realizar el proceso de empaque se determinara si se realizara en cajas de carton
considerando la cantidad de entre 20 o 25 kg c-u, o en bolsas de polipropileno prensados en
fardos de 50 o0 100 kg dependiendo de las exigencias y el costo final que estos tengan.

Se utilizaran sacos de primer uso que no han sido empleados para otros fines teniendo
como opcidn sacos de polipropileno o yute.

Seleccionar un buen proveedor nos garantiza cumplir con todos los aspectos detallados
en los requerimientos y todas aquellas necesidades de la empresa.

Se tiene conocimiento que una empresa siempre necesita de insumos de primera calidad

por lo que se recurre a los mejores proveedores.



16

Matriz de seleccion de proveedores

Tabla 3

Matriz de seleccion de proveedores

PROVEEDOR 1 PAPEXSAC

RUC 20497824894

Razon social Produc agropecuarios para exportac SAC
Nombre comercial PAPEX SAC

Tipo de contribuyente Sociedad Anonima Cerrada

Condicion Activo

Fecha de inicio de
actividades 14 noviembre 2000

Principal - 1030 - Elaboracién y conservacion de frutas,

Actividad Comercial .
legumbres y hortalizas

Cal. Sebastian Barranca Nro. 315 Urb. La Perla -
Direccion legal

Arequipa

PROVEEDOR 2 MC& M S.A.

RUC 20273962752

Razén social MC & M S.A.

Nombre comercial MC & M S.A.

Tipo de contribuyente Sociedad Anonima

Condicion Habido

Fecha de inicio 26 septiembre 1995

actividades

Actividad comercial Principal - 0230 - Recoleccion de productos forestales
distintos de la madera
Secundaria 1 - 8130 - Actividades de paisajismo y servicios
de mantenimiento conexos
Secundaria 2 - 4620 - Venta al por mayor de materias primas
agropecuarias y animales vivos

Direccion legal Cal.Mélaga Grenet Nro. 105 Urb. Magisterial

Arequipa - Arequipa - Arequipa
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Nota. Los datos son elaboracion propia (2021)

2.2  Control de calidad

El aji paprika en proceso de secado, debe de estar en un ambiente limpio, debe ser
volteado periddicamente y a la vez se seleccionan y se eliminan los ajies dafiados.

No debe ser amontonado, si no distribuido uniformemente para tener un secado
uniforme.

Los frutos que han llegado al punto de secarse y tienen un contenido de humedad del
14% son recolectados, recogidos y transportados a la planta para ser ensacados y seleccionados
y asi comenzar el procesamiento.

Es importante tener en cuenta que el fruto del aji paprika necesita cumplir con ciertas
condiciones de inocuidad fisica, quimica y bioldgica para ser consumido por humanos.

e Recepcion de la materia prima

La materia prima que en este caso es el aji paprika proveniente del Valle de Vitor
donde un conjunto de campesinos trabaja este alimento luego es transportado hasta el local de
la empresa, donde se procede a descargar y por consiguiente a almacenarse en el area de
almacén. Al recibir la materia prima en la planta de procesamiento, se debe tener la maxima
precaucion para evitar que el aji se dafie por un manejo excesivo.

e Almacenaje de la materia prima

La forma optima de procesar las materias primas es cuando ingresan a las instalaciones
de procesamiento. El aji paprika tiene una vida util més larga porque puede sobrevivir dos
semanas completas y hasta 3 semanas en areas frescas y ventiladas.

e Seleccion y pesado
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El proceso de seleccion permite la eliminacion de productos dafiados, picados por
insectos o inadecuados para el proceso. Como resultado de la clasificacion, es posible producir
productos homogéneos en términos de tamario, color, nivel de madurez y otros factores.

A continuacion, se debe pesar el aji paprika elegido para su respectivo analisis y un
debido control de rendimiento. Para ello se hace uso de unas mesas especializadas que son de

acero indestructible con pies de hierro que son galvanizados y plataforma de balanza.

e Limpiezay lavado
Para eliminar la suciedad y los restos que puedan haberse adherido, se limpia y lava el
aji paprika. El proceso de limpieza y lavado consta de dos pasos fundamentales, se inicia con la
limpieza que consiste en sumergir el vegetal en una solucion de agua e hipoclorito en una
proporcion de 50 partes por millon (agua clorada), que puede ser de metal, 0 como también un
cemento liso u otros materiales Como resultado, la tierra que esta adherida al vegetal queda
expuesto, parcialmente ablandado y/o disperso con materiales contaminantes. El segundo paso
se relaciona con el lavado de la materia prima con solo agua ello para eliminar algun resto de
mancha de humedad y evitar algun tipo de olor.
e Cortado
Esta operacion se realiza para aumentar el area de exposicion del producto durante la
fase de deshidratacion, acortando asi la duracién del producto. Luego de tener el producto en
condiciones limpias se procede a retirar los peddnculos y se hacen los cortes siendo estos
longitudinales con la ayuda de cuchillas de hierro indestructibles. En este proceso se eliminan
partes del pimentdn como es el tallo, las semillas y aquellas partes del fruto que se encuentran

dafadas o en mal estado.
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e Deshidratado

Es necesario deshidratar el producto a un contenido de agua residual muy bajo,
alrededor del 12%, para minimizar al méximo los cambios de color, fragancia y sabor causados
por la oxidacion y otros cambios quimicos. Se utilizara un deshidratador estilo tunel para el
proceso de deshidratacion, que consiste en aplicar aire caliente y extraer vapor de él.

Se considera los parametros de procedimiento correspondiente a: 71°C como
temperatura del aire, considerar una velocidad constante correspondiente a 2 m/s y en promedio
3 horas como parte del procesamiento para que se logre tener un producto ya casi terminado
con una humedad aproximada del 12%. Lo que se obtiene (paprika cortada) se coloca en las
zonas de los modulos de carros porta bandejas y se expone a la accion del aire caliente. Es
crucial que el vegetal se distribuya uniformemente a lo largo de las bandejas y que su extension
no sea excesivamente grande para que la desecacion parezca uniforme y réapida.

e Molienda y tamizado

Se obtiene un tamafio de 0,5mm ello gracias al uso de un molino de martillos el cual
posee un tamiz el cual permite llegar a la medida, pero esta puede variar segun el requerimiento
del cliente, se reduce el tamafio del pimentdn ya deshidratado. Este producto que ya se
encuentra pulverizado es transportado hacia una dosificadora por medio de un ciclon y por un
sistema de mangas.

e Envasado

El aji paprika ya pulverizado se enviara en bolsas de papel con tres solapas y una solapa
interior de plastico ello con el proposito de proteger el producto de la humedad. Con relacion a
la bolsa esta tiene una capacidad de 50 kg por bolsa. Cada dosis se entregard automaticamente,

con la ayuda de un dosificador que ha sido calibrado para esa cantidad.



20

e Almacenaje

El producto debe almacenarse en un ambiente que cumpla con estar libre de
contaminacion y ademas este se encuentre fresco y seco ello con el fin de preservar sus
propiedades fisicas y quimicas. Es conveniente que la humedad esté entre los niveles de 60% y
70%. En estas circunstancias, en un tiempo maximo de seis meses el producto puede
mantenerse y estar en buenas condiciones sin que se realicen modificaciones. La empresa
cuenta con un area para los productos terminados por lo que los sacos se colocan alli. Para
finalizar, estos en un momento dado son transportados al terminal portuario para la salida a
México.

2.3 Costo de fabricacion y/o adquisicion

Todos los costos de produccion necesarios, desglosados en costos directos e indirectos,
estan incluidos en el costo de fabricacion del producto.

Aquellos gastos que estan directamente relacionados con la produccién, tales como
costos de operacion, materias primas, almacenamiento y manejo, se incluyen en los gastos
directos.

En el gasto indirecto consideramos los que no se puede sumar al producto como el gasto
del local, la luz, agua, salarios administrativos y otros mas.

Para incluir adecuadamente cada gasto como parte del costo de adquisicion, debemos
ser conscientes de cada gasto. Al hacerlo, podremos controlar mejor los gastos y aumentar la
rentabilidad.

Tabla 4

Costo de fabricacion y/o adquisicion



Maquinarias y equipos UNS Precio por unidad $ Costo total
Secado de tanel 1 27.500 27.500
Molino de martillos 1 2.500 2.500
Tina de lavado 2 1.000 2.000
Mesas para seleccion 2 600 1.200
Balanza electronica 1 1.100 1.100
Balanza de plataforma 1 655 655
Bomba de agua 1 500 500
Tolva de recepcion 1 400 400
Selladora de bolsas 1 250 250
Parihuelas 16 15 240
Extinguidos 4 35 140
Coches de transporte 1 100 100
Canastillas cribadas 20 4 80
Total 36.665
Magquinarias y equipos UNS Precio por unidad $ Costo total
Espectrofotémetro 1 4.500 4.500
Balanza determinadora 1 3.550 3.550
humedad

Material de vidrio 1 2.00 200
Refractometro 1 200 200
Balanza portable 1 180 180
Termoémetro 3 30 90
Total 8.720

Nota: Datos son elaboracion propia (2022)
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3. Almacenamiento
3.1. Estrategia de almacenamiento
e Después de la seleccion, los frutos se someten a un andlisis de humedad para
determinar el porcentaje de peso que perderén debido a la pérdida de agua durante
el almacenamiento.
e Una vez elegido el aji paprika optimo y pasado el control final, se envasan y
almacenan hasta recibir la orden de compra.
La estrategia de almacenamiento es el conjunto de técnicas y practicas que utilizaremos con el
propdsito de mejorar la organizacién y control de espacio para tener un mejor proceso de almacenaje.
Esto significa que estas estrategias se utilizan dentro de la logistica de almacenamiento para
acelerar y acortar el tiempo requerido para ingresar y retirar inventario, mejorar la eficiencia y la
productividad, y también para aumentar la seguridad de los empleados mientras preparan pedidos,
controlan inventario, etc.
3.2. Lay-out de almacén
Se refiere a la distribucion de un almacén y sus diferentes espacios, se plantean en funcién
de su distribucion, que debe realizarse tratando de maximizar el uso del espacio disponible
teniendo en cuenta tanto sus caracteristicas especificas como su relacion con otros espacios. En
este caso vamos a necesitar un Almacén de produccion ya que el aji paprika seco lo vamos a

tener que elaborar ya que lo necesitamos en polvo para poder realizar la exportacion.

Figura 2.

Lay-out de almacén 1
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Nota: la figura muestra almacenl en campo. Fuente. Propia (2021)
Figura 3

Lay-out de almacén 2

Nota: la figura muestra el almacén 2 en fabrica. Fuente. ANDINA (2021)

3.3. Detalle de mobiliario usado en almacenamiento

Son aquellas que implican que la gestion de las mercancias debe ser mas rapida y que se
recomiendan siempre que exista espacio suficiente para almacenar los productos temporalmente
y someterlos a dos procesos: clasificacion y control de calidad.

Para lograr la méxima productividad, se debe de tomar una buena decision con relacion
al nimero de contenedores y ademas tomar en consideracion el tipo, como también los medios

de manipulacion, la correcta ubicacion y la colocacion de los contenedores de almacenamiento.



Hay dos requisitos para que esta area funcione correctamente
e Capacidad para almacenar mercancias.
e Facilidad para el picking.
Las zonas de picking pueden estar integradas en la zona de almacenaje (picking en
bodega), o pueden estar en zonas separadas o diferenciadas (picking manual).

Tabla 5

Almacenamiento
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Nota. la tabla muestra en detalle de mobiliario usado en almacenamiento. Fuente: México (2022).
3.4. Costo fijo de almacén

Como factores influyentes en los costos de almacenamiento se destacan los siguientes:

e Variedad de productos que se tenga y las cantidades de cada uno.
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Dimension y vida perdurable de las existencias. Como resultado, la gerencia debe
ser més cuidadosa al tratar con bienes perecibles.

Estacionalidad. En algunas industrias, la demanda aumenta significativamente en
ciertas épocas del afio.

Localizacién. Esto se debe a que es probable que alquilar un espacio en un area
remota de la ciudad cueste menos que alquilar un espacio en el centro de la ciudad,

que tiene mas demanda.



Tabla 6

Costo fijo de almacén
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COSTOS DE
ALMACENAMIENTO
VALOR | VALOR | VALOR PRECIO | PRECIO [PORCENTAJE DTSEELAC' iﬁSTAi GASTO
COSTO DE UNITARIO| COMPRA |COMPRA| 1GV |COMPRA |COMPRA| DEPRECIAC. ANUAL
0,
ALMACEN CARACTERISTICAS |CANTIDAD | g\ 1Gvy | ACTIVOS | GASTOS| S/ |ACTIVOS| GASTOS |(Tabla (/\"/aDlgf) X DEE_F?IEVCO'?C' OTROS
S/ s/ S/ s/ S/ |SUNAT) S/
s/ s/
ALQUILER DE 10 MT2, ALQUILER
e e 12 50000 6,000.00]  0.00 6,000.00 0.00 6,000.00
DESHUMEDECEDOR
0,
DESHoMED ALFANO Q60 660W 01 sau0gy 339983 610.17| 4,000.00 10% 338.98 338.98
AIRE York 12,000 Btu Frio )
ACONDICIONADO Calor Triple Inverter 01 3,093.22 Silee 2 556.70 T Lk e S
MARCA YALE DE 2.5
MONTACARGA TN, AUTOMATICO 01 iy 377288 679.12| 4,452.00 20% 754.58 754.58
PETROLERO 172
COMBUSTIBLEDE  |PETROLEO DB5 S-50
el i 24 14.43 346.41| 6235 408.76 0.00 408.76
CAMARAS DE HIKVISION KIT X 4
0,
soanie s o 01 42373 42373 76271 500.00 250 105.93 105.93
GASTOS DE
S e UBLICO 12 169.49 2,033.90| 366.10 2,400.00 2,400.00
GASTO DE
CEOINEECCION 12 150.00 180000 000 1,800.00 180000
GASTO DE LIMPIEZA 12 400.00 480000 0,00 4,800.00 4,800.00
GASTO DE MANTENIMIENTO DE EQUIPOS 04 300.00 120000]  0.00 1,200.00 1,200.00
29,210.76 29,210.76

Nota: La tabla muestra el costo fijo de almacenamiento. Fuente : propio (2022)
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4. Rotulado y etiquetado técnico

4.1. Modelo de etiquetas / rotulado de producto

En estos tiempos se observa una gran variedad de presentaciones de productos, los
modernos canales desarrollados con relacion a la distribucion y comercializacion, la exhibicion
rotativa de alimentos considerandose a ésta como una herramienta muy importante. Los factores
mencionados son importantes en cada uno de los consumidores quienes necesitan saber mas
sobre los productos que compran.

El interés que se da estéa vinculado con la necesidad de dar a conocer a la poblacion una
informacion clara y detallada sobre la nutricion ello en un contexto de alimentacion adecuada y
saludable. En este entender, la informacion que los productos exponen en sus etiquetas sirve
como un medio principal para entablar una comunicacion con el consumidor y el productor. En
esencia, el etiquetado que presentan los alimentos envasados tiene como proposito orientar a la
persona (consumidor) a la hora de tomar una decision de compra al brindar informacién
pertinente, evitando el etiquetado inexacto de los alimentos para mantener la proteccion del
consumidor.

En consecuencia, la informacion proporcionada en la normativa debe ser clara y sencilla
de entender para facilitar la interpretacion de las caracteristicas nutricionales de los alimentos y,
en consecuencia, la toma de decisiones mas informadas y adecuadas en cuanto a la compra de

estos productos.



Figura 4

Modelo de etiquetas / rotulado de producto

Nota: Podemos apreciar los modelos de rotulado del producto fuente: Propia (2022)

4.2. Normas técnicas aplicable

Si bien en el articulo 117 del DS 007/98 se establece claramente lo que debe contener
el rotulado de un producto alimenticio cerrado, también es importante tener en cuenta los
requisitos establecidos en la Ley de Alimentacién Saludable para alimentos especificos, que
incluyen una serie de requisitos para rotulado y requisitos de etiquetado. Por ello, las
empresas del sector deben tener en cuenta estos factores para evitar observaciones
gubernamentales, particularmente de DIGESA e INDECOPI, y hacer un uso eficiente de los
recursos. Esto se debe a que la impresion incorrecta de informacion en los materiales de
empaque puede generar pérdidas significativas y quejas de los consumidores.

Verifica si el producto que creaste estd amparado por la Ley de Alimentacién
Saludable (LAS): Segun el articulo 15 del Reglamento de la LAS, anuncios de alimentos
procesados que contengan cantidades de azUcar, grasas saturadas y grasas trans que excedan
los parametros técnicos especificados en el Manual de Anuncios de Alimentos no estan

permitidos, con excepcion de los denominados alimentos minimamente procesados.
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Deje claro donde se venderan los productos. Por ello, se determinaré el arte y la
informacidn que aparecera en la etiqueta de su producto; estamos conscientes que en nuestro
pais esto significa cumplir con los requisitos sefialados en el DS 007/98 art. 17 y
comprobando si aplica la incorporacién de los octogenarios segin LAS. Sin embargo, no se
requiere la etiqueta nutricional; sin embargo, algunos supermercados peruanos y mercados
internacionales pueden hacerlo.

No pierda la oportunidad de resaltar los puntos fuertes del producto. Muchas veces,
los duefios de negocios solo enumeran los componentes del producto que son requeridos por
ley en la etiqueta. En algunos casos son perjudiciales: grasas trans, grasas saturadas,
refrescos, etc. Por ello, se aconseja incluir nutrientes adicionales cuya inclusién en la
etiqueta es opcional, pero aporta valor al producto. Por ejemplo, ciertos alimentos incluyen
muchos antioxidantes de frutos secos como arandanos y almendras, entre otros, pero no lo
anuncian. Establecer un buen laboratorio. Trabajar con laboratorios que cuenten con
metodologias aprobadas por INACAL u otro organismo acreditador con reconocimiento de
ILAC es importante tanto para el andlisis de alimentos como para el etiquetado nutricional.
Estos laboratorios también deben contar con equipos gque sean lo suficientemente sensibles
para detectar la presencia de componentes especificos.

Cuando el umbral de deteccidon del dispositivo es alto, o, en otras palabras, poco
sensible, es posible suponer que un componente especifico esta ausente del producto en
cuestion, incluso cuando realmente esté alli.

No duplique los analisis, una vez que se ha completado el analisis de etiquetado
nutricional, no es necesario realizar analisis adicionales para los octdgonos porgue son

idénticos.
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La aplicacion de la Ley de Etiquetado de Alimentos Saludables no deberia ser un
desafio importante para los pequefios empresarios y menos para las corporaciones
establecidas. Todo lo que se necesita hacer es revisarlo cuidadosamente, comprender los
requisitos del mercado para los productos que se venden alli y trabajar con profesionales
calificados. Uno de estos andlisis involucra a los polioles (polialcoholes), un tipo de
carbohidrato alcoholico que aporta menos energia pero que esta presente a pesar de algunos
estandares normativos que no lo toman en cuenta como fuente caldrica.

4.3. Proceso de rotulado

El rotulado de los alimentos permite que los consumidores reciban informacion sobre el
producto que sea lo suficientemente claro y comprensible para evitar confusiones o
malentendidos y permitir la toma de decisiones informados. A continuacion, se expone el
contenido que debe de tener el rotulo de alimentos:

e Sedaa conocer la denominacion del alimento o producto.

e Considera a la lista de ingredientes

e De forma detallada se tiene los contenidos netos

e La procedencia del producto es decir su origen

e Aspectos relacionados a la razon social o nombre y si es necesario la
direccion del importador

e Identificacion del lote

e Especificar la fecha de duracion

e Si corresponde exponer detalladamente la forma de preparacion del alimento

e Rotulo nutricional

4.4. Tiempos y costos del proceso de empacado
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Al considerar la creacion o presentacion de un nuevo producto, es esencial discutir los
costos asociados. Es importante tener en cuenta el valor de cada uno de los procesos que
intervienen, desde la concepcidn del formulario hasta su produccién e implementacion hasta su
distribucion.

Para que el consumidor final acepte la presentacion y forma del empaque, es necesario
analizarlos.

Ademas de servir como medio de proteccion, transporte y presentacion del producto
(contenido), el empaque también debe ser marcado y disefiado de acuerdo con su contenido para
reforzar las cualidades del producto, hacerlo mas distinguible de los de otros productos en el
mercado, y marcan un punto de diferenciacion frente a otros productos de la categoria.

Determinar el precio de un empaque es dificil ya que numerosos factores lo afectan.
Desde la concepcidn del producto, todos los detalles relevantes deben ser tomados en cuenta y
conocidos. De esta manera, los aspectos esenciales incluyen:

. El disefio y la forma
o El peso y el material

o Se considera al transporte y al embalaje

5. Empaque

5.1. Ficha técnica de empaque seleccionado

Tabla 7

Ficha técnica de empaque seleccionado



5.2.

Criterios usados para la seleccion del empaque
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Nota: Mostramos la ficha técnica del empaque seleccionado Fuente. Propio (2022).

El coste

Cuestiones técnicas

La Normativa
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5.3. Proceso de empaque

Este proceso es fundamental por lo que se considera que se debe de dar en condiciones
higiénicas evitando asi la contaminacion del producto.

El empaque debe proteger las especies limpias y alejadas de la contaminacion, la
intrusion del agua y la humedad excesiva.

Los envases que mas se utilizan para el aji paprika pulverizado son las bolsas de
polietileno de alta densidad de 5 kg. Se ha visto que las presentaciones pequefias tienen marcos
que pesan 70 gramos.

5.4. Tiempo y costo del proceso de empacado

Tabla 8

Tiempo y costo del proceso de empacado

Caracteristicas Tiempo Costo S/ Costo $
Empaque De Cajas 15-20 Dias 0.33 0.096
Total 1.0 0.40

Nota. La tabla muestra el tiempo y costo del proceso de empacado Fuente: Propia (2022)
6. Embalaje
6.1. Ficha técnica de embalaje seleccionado

Tabla 9
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Ficha técnica de embalaje seleccionado

FICHA TECNICA DEL EMBALAJE

CAJA DE CARTON CORRUGADO

* Presenta una estructura flexible
« Dentro del proceso de almacenaje este se maneja facil para

Caracteristicas la carga y para la estiba

Generales « Este se puede acomodar y ademas puede contener una cantidad de
cajitas.

Aplicaciones « Se hace uso para cosméticos, alimentos deshidratados, entre
otros.

Definicién « Este tipo de embalaje es considerado como uno de los mejores

para casi todos los productos, debido a que tiene caracteristicas
que permiten colocar publicidad impresa ademas es ecoldgica.

) « Para los alimentos este material es bueno, ya que ayuda a
Almacenamiento  gimacenarlo adecuadamente hasta que este sea vendido. 10 gr.

Peso de cada * El peso adecuado es de 10 gr. Aproximadamente.
caja
Medidas e Largo: 40 cm X

» Ancho total 30 cm. X
» Alto total 20cm.
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FICHA TECNICA DEL ENBALAJE SELECCIONADO

\ -

FLEJE FILM MANUAL

Caracteristicas
Generales

Aplicaciones

Definicion

Capacidad
Composicion

Medidas

* El manejo es facil
» Eselastico y a su vez resistente
» Tiene precios accesibles y da una proteccion comoday de

forma rapida

* Auto adherente.

» Evita que el producto se exponga al exterior.
Se puede usar para embalaje de diferentes productos, como
cajas, maderas y también frutas, entre otros.

Este material ayuda a embalar y facilita el proceso de
contenedorizacion del producto y en su almacenamiento

Este material permite embalar varios productos por ser elastico,
siendo su capacidad amplia.

Estd hecha de polietileno, su particularidad es que es auto
adherente y termoplastico

Tiene un aproximado de 50cm de largo, pero por el mismo
hecho de ser eléstico puede variar.

Nota. la tabla muestra los diferentes tipos de embalajes. Fuente: Propio (2021)

6.2. Criterios usados para la seleccion de embalaje

Nuestro producto debe diferenciarse de una manera que lo haga facil de reconocer, facil

de identificar y visualmente atractivo. Por lo general, el envase es lo primero que nota el

consumidor, pero ocasionalmente, también es el embalaje en si mismo, y debe tenerse en cuenta

su impacto ambiental. EI nimero de elementos de embalaje ha aumentado, por lo que es



fundamental evitar la produccién de residuos innecesarios y, al mismo tiempo, facilitar la

reutilizacion y el reciclaje.

La resistencia de los contenedores a los golpes.

El precio por empaque (relativamente econémico).

El producto esta provisto de proteccion simple.

Son reciclables y se pueden utilizar como opcion de respaldo.

Las dimensiones de las cajas varian segun el tipo de mercancia y el tamafio que
tenga disponible el empresario.

Manipulacion sencilla de la carga.

Apilamiento y manejo de los pallets.

Con relacion a los contenedores una comodidad de la carga.

Mejorar la exposicion del producto.

Mayor flexibilidad de unitarizacion.
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A continuacion, se exponen las caracteristicas correspondientes al embalaje del producto

en base a fleje film:

Auto adherente.
Proporcionar una proteccion rapida, comoda y econémica.
Facilidad de usabilidad.

Proteger los objetivos de los medios externos.

La capacidad de enganche de las cajas.
Los colores también forman parte de ello, porque ayudan a proteger ain mas la

mercancia.
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6.3. Proceso de embalaje

Se conoce como embalaje a todo el procedimiento que utilizamos para proteger un
producto o pieza de mercancia durante su manejo, transporte y almacenamiento. Protegemos el
producto mediante este proceso desde que se produce hasta que se consume.

Figura 5
Seleccion de embalaje

Nota: la figura muestra los criterios usados para la seleccidn de embalaje. Fuente. México (2022)

6.4. Tiempos y costos del proceso de embalaje

El precio de un empaque es una combinacién de todos los valores que aporta, no sélo el valor
que le da a un producto como proteccion.
La mayoria de los procesos de disefio de empaques para pestillos en la industria a menudo se
enfocan en tres reas principales:
* Creacion de disefios de empaques frescos, envases y embalajes
* Redisefios y actualizaciones de articulos que llevan tiempo en el mercado.

Tabla 10

Tiempos y costos del proceso de embalaje

CARACTERISTICAS UNIDAD TIEMPO COSTOS/  COSTOS$

COSTO DEL CARTON DIA 5 5.29 0.8
FLEJE FLIM MANUAL DIA 1 30.00
EMBALADOR JORNAL 1 80.00 34.45

115.29 35.25
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Nota. Datos tomados de la Oficina Comercial de México (2022).

7. Unitarizacion

7.1. Ficha técnica del contenedor seleccionado

Tabla 11

Ficha técnica del contenedor seleccionado

CONTENEDOR VENTILADO 20 PIES
Vacio: 2.160-2780Kg 4.765-6.130 libras
PESOS J
Peso Maximo: ~ 21.350 - 27.000 Kg AL075 59"32?5
MEDIDAS EXTERNO INTERNO PUERTAS ABIERTAS
6.058 mm  5.885-5935 mm
LARGO (20') (194" 196" ) —
2438 mm 2.330-2.370 mm 2285 - 2335 mm
i (8) (78" -T9") (76"-78")
ALTO 2.591 mm 2.375-2.410 mm 2260 - 2290 mm
(8'6") (7'9"-711") (75" -76")
VOLUMEN 32,2-338m3 (1.135 - 1.195 pies3)
VENTILACION Dos aberturas arriba y abajo;eeSSé)()OO y2.500 cm2 (5,40y 2,70

Nota. Datos tomados de la Oficina Comercial de México (2022).

7.2. Criterios usados para la seleccién del contenedor

Desde su invencion en la década de 1950, los contenedores han sido la piedra angular del
transporte internacional, alterando drasticamente tanto la interconexién global como el mercado
de exportacion/importacion. Ya existe una gran variedad de formatos de contenedores, siendo el
tipo de carga que queremos transportar el factor principal a la hora de elegir uno u otro.
7.3. Proceso de contenedorizacion

Se considera como parte de una practica para transportar mercancias donde se tiene
contenedores con la particularidad que son uniformes tanto en forma como en tamafo. Este
proceso de contenerizacion considera:

» Seconsidera al lugar de produccion para realizar la carga de los contenedores

ello en vez de que se en un muelle.
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» Traslado de los contenedores por medio de un camidn o ferrocarril con direccion
al puerto.
» Los muelles de grua son necesarios para la carga tanto dentro como fuera del
barco.
Figura 6

Proceso de contenedorizacién

Nota. Figura muestra la contenedorizacion. Fuente: Oficina Comercial de México (2022).

7.4. Plano de estiba del contenedor

Todos los vehiculos que transporten contenedores estan obligados a llevar este
documento en todo momento. En este se expone detalladamente la ubicacion de cada uno de los
containers que la embarcacion tiene, es decir es un croquis.

El plan de estimacion detallado y comprensible proporcionaré la vision general requerida
para:

* Laubicacidn de los lugares de descanso de los contenedores por debajo y por
encima del paralelepipedo en sentido transversal o longitudinal, ello segun la
necesidad.

» Las configuraciones operativas para la estimacion de contenedores con varias
dimensiones

» Las secuencias verticales permitidas de pilas de material;



» El uso de dispositivos de subjetividad con simbolos apropiados que tomen en
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cuenta la ubicacion de la estivacion, el vértice del mastil, la secuencia de mastiles

en las pilas y la altura de dichas pilas.

» El dltimo puerto de entrada de cada contenedor.

7.5. Tiempo y costos del proceso de contenedorizacion

Tabla 12

Tiempo y costos del proceso de contenedorizacion

COSTO DEL PROCESO DE CONTENEDORIZACION

COMPONENTE COSTOS/ CAMBIO COSTO $
CARGO DE NAVE 6.65 3.7 1.80
CARGO DE AGENCIA 52.45 3.7 14.18
CARGO DE OPERADOR 105.05 3.7 28.39
CARGO ADUANERO 90.44 3.7 24.44
TOTAL 254.59 3.7 68.81

Nota. Datos elaborados por el autor (2022).
8. Contenedorizacion
8.1. Ficha técnica de seleccionado

Tabla 13
Ficha técnica de seleccionado

Embalaje de Filtro de Aire
Ficha Técnica de Empaque Automotriz

23 = Version 1. Abril de 2020
i = Materia Prima y/0 insumo Caja de carton corrugado y pelicula

plastica de emplaye

Empaque fabricado con carton
corrugado, cuyas funciones son
Descripcion fisica
del producto: Caja

egura
diversos materiales. Su uso facilita
K

d t \
Pelicula plastica | ademas evita el ingreso de polvos O
al producto.

Ancho (mm) 150
Largo (mm) >0
Alto (mm) 80

=0
horizontal (kgf/m)
Calibre Ao de 930

Color Carton
Caractenisticas Ancho (mm) 380
fisicas de la prima Largo (mm) 380
y/o insumo: : Espesor (mm) Calibre 60
pelicula plastica Color Trasluado

Nota. Datos elaborados por el autor (2022).
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8.2. Criterios usados para la seleccion del pallet

El pallet es una pieza clave en todo negocio que se dedique a la exportacion de
mercancias o cuente con un sistema de almacenamiento. Asi, la eleccion de los pallets es una
decision estratégica para el transporte y manipulacion de las mercancias.

El buen funcionamiento de la cadena de transporte esta asegurado por una sabia eleccion
de la misma en funcion de factores como el tamafio o la resistencia, entre otros. Si el pallet no es
del tamafio adecuado, podria romperse, no encajar en el sistema de transporte o0 no estabilizara
adecuadamente la carga. ¢Cuales son los resultados? Se tiene una carga irregular por no estar en
condiciones buenas, es decir estan dafiadas llevandose a perder, lo que provoca una pérdida de
beneficios y puede llegar a ocasionar pérdidas de forma econémica.

Tipos de pallet segtin el material:

* Madera, plastico, metal y cartdn

Otra de las preguntas que nos debemos hacer al momento de seleccionar el pallet son las
medidas, como se va a almacenar, si es apilable cuanto de peso soporta, si ocupa mucho o poco
espacio, la higiene, el desgaste ademas de estas caracteristicas, es importante valorar los costes
de transporte segun el tipo de pallet elegido, asi un pallet més ligero ahorra costes, pero por otro
lado puede ofrecer menor resistencia. La planificacién es esencial a la hora de elegir el pallet
adecuado para tu empresa: estudia el mercado, y compara las caracteristicas de cada opcion. Y lo
mas importante, no te quedes con la opcidn mas barata sin comparar, puede que no sea la mejor
opcion.

Figura7
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Criterios usados para la seleccion del pallet

PALLET DE MADERA - WOODEN PALLET PALLET DE CARTON - CARDBOARD PALLET
PALETTE DE BOIS - HOLZPALETTEN PALETTE EN CARTON - KARTONPALETTEN

\/’—

PALLET DE METAL - METAL PALLET PALLET DE PLASTICO - PLASTIC PALLET
PALETTE EN METAL - METALLPALETTEN PALETTE DE PLASTIQUE - KUNSTSTOFFPALETTEN

Nota. La figura muestra los criterios usados para la seleccion del pallet. Fuente: Business School
(2021).
8.3. Proceso de contenedorizacion
Como resultado de la importancia de este componente, la logistica ha cambiado por
completo por lo que, en la actualidad, se conoce que casi el total representado por 90% de los
bienes manufacturados se envian por contenedorizacion maritima, posicionando a estos
transportistas como facilitadores del transporte multimodal.
Este proceso se da fundamentalmente en estas fases:
» Partiendo de la carga en los contenedores que se da en el muelle como punto de
partida.
» Uso de un camion o ferrocarril para el correspondiente traslado de los
contenedores.
» Dentro del barco el uso de gruas de muelle para hacer el movimiento de la carga.
Y, de hecho, el crecimiento del método presentado para el movimiento de las mercancias

ha generado que se agreguen una serie de requisitos. Vinculados con el disefio y la construccion
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de nuevos bugues con la caracterizacion de que sean mas eficaces y se maximice la eficiencia del
espacio acomodando un nimero maximo de contenedores y asi facilitar la extraccion de estos.
Poner en ejecucion ello conlleva una cantidad sustancial de ventajas y tambien beneficios para el
exportador, pero es importante recordar que otras partes también pueden beneficiarse de estas
ventajas:

Los clientes del exterior que prefieren trabajar con proveedores mas cercanos a los
productores buscan reducir su inversién en inventario realizando compras con mayor frecuencia
y en menor cantidad.

Se tiene el conocimiento de que aquello proveedores que son pequefios 0 ya sea una
cooperativa en su mayoria presentan problemas relacionados a la capacidad debido a que es
imposible satisfacer la demanda de grandes cantidades de envio ya sea en material a granel u
otro, siendo este un desafio que forma parte de los requisitos de volumen o la disponibilidad de
otras alternativas.

8.4. Plano de estiba del pallet

Se le conoce como estiba al manejo y a la accion correcta de la colocacion y distribucion
en particular de una mercancia en una unidad de transporte de carga (UTC), que puede ser un
contenedor, 0 una caja de carga o ya sea un vehiculo de transporte, entre otros.

» Las cargas deberan sujetarse a los pallets o bases mediante pliegues u otros
medios de succion que aseguren su estabilidad.

» Ademas de los productos (cajas) en el pallet para contener el grupo, también se
debe utilizar film estirable y zunchs.

» Los pallets deben estar en excelentes condiciones.
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Toda carga levantada debe estar soportada por una base de carga sélida,
irrompible, estable y que cubra al menos el 90% de la superficie de la carga
levantada.

Toda carga levantada debe evaluarse de acuerdo con su base (carga), ya que la
base no puede colapsar ni deformarse durante el transporte.

Toda carga superior a 20 kg sin tarima debera tener como base los atriles que
contengan el 100% de la carga.

Toda carga con peralte 16gico debe tener proteccion (esquineros) para evitar que
las fajas se corten durante el transporte.

Cada carga que se transporta debe estar sobre una superficie libre de rocas, tierra,
lubricantes y cualquier otra cosa que pueda reducir el coeficiente de friccion.
Cualquier carga o componente que utilice lubricantes debe transportarse sin estos

liquidos para evitar descarrilamientos en los semirremolques.

8.5. Tiempos y costos del proceso de paletizado

Tabla 14

Tiempos y costos del proceso de paletizado

PROCESO PERIODO PRECIO CANTIDAD TOTAL
(DIAS) (S/) (PALLETS) (S/)
Alquiler 1 10 2 20.00
Acomodo 1 15 2 30.00
Otros gastos 94.00
TOTAL 2 25 4 144.00

Nota. Datos son elaboracion propia (2022).

9. Transporte

9.1. Proveedores del transporte interno

Tabla 15
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Proveedores del transporte interno

Razon Social Direccion Actividad

Expreso Cargosur Calle Garci Carbajal Empresa de

Arequipa 509 Iv Centenario transporte por camion
Transportes Calle Socabaya 105 Empresa de transporte por
Cadena Eir camion

Arequipa Express Calle Garci Carbajal Empresa de

Comité 4 En Iv Centenario, 604

transporte por camion
y servicio de carga

Nota. Datos son elaboracion propia (2022).

9.2. Costo de transporte interno (Inland Freight)

Tabla 16

Costo de transporte interno (Inland Freight)

COSTO DE TRANSPORTE FI1JO

DETALLE COSTO S/ COSTO $
Costo Fijo Diario 120.00 32.43
Salario De Conductor 45.00 12.16
Seguros 45.00 12.16
Peajes 10.00 2.70
TOTAL 220.00 59.45

Nota. Datos son elaboracion propia (2022).
9.3. Proveedores de servicio de transporte internacional

Los precios estan calculados en dolares por kilogramo. Segun las necesidades del
comprador, los incoterms méas comunes son CIF, CFR y FOB. Los compradores suelen preferir
CFR y FOB, dejandoles a ellos la negociacion de la mejor péliza de seguro. Esto facilita la
presentacion de un reclamo en caso de que el mercado experimente fallas durante el transporte, y
también aprovecha su considerable poder de negociacion al momento de realizar negocios
internacionales.

9.4. Cotizaciones de flete maritimo y aéreo



Tabla 17
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Cotizaciones de flete maritimo y aéreo

MEDIO DE FLETE FLETE
AGENTE DE CARGA o ansporTE YNIPAD  yNiTARIO TOTAL $
GAMMA CARGO S.A.C. Flete Maritimo  Tm/M? - LCL 70.00 70.00
ANDINA FREIGHT
S.A.C. Flete Maritimo  Tm/M? - LCL 140.00 140.00
SAVINO DEL PERU Flete Maritimo  Tm/M? - LCL 60.00 60.00

Nota. Las cotizaciones de flete maritimo y aéreo, elaboracion propia (2022)

10. Servicio de soporte al comercio internacional

10.1.  Agentes de aduana

Las personas que son agentes de aduanas ponen a disposicion su servicio como gestores

en el despacho de mercancias, por lo que se les considera como auxiliares profesionales dentro

de la funcion publica aduanera y estan habilitados ante el Servicio Nacional de Aduanas.

Tabla 18

Agentes de aduana
AGENTE DIRECCION TELEFONO
Palacios & Asociados  Av. Mariscal Castilla
Agentes de Aduana Nro. 162. Mollendo -
S.A Arequipa (054) 533485
Nota.Datos tomados de la pagina web de Aduana — Sunat 2021

10.2. Costo de agenciamiento

Tabla 19
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Costo de agenciamiento

EXPORTACION POR FOB OBSERVACIONES

Doc Fee LCL S/.200.00 + IGV  Con el propdsito de que el
agente dedicado a la carga
llegue a desglosar se dan
los
procedimientos de
transmision electronica del
BL Master al manifiesto.

Nota. Datos del costo de agenciamiento, elaboracion propia (2022)
10.3. Aseguradoras

Una empresa gque asegura riesgos a favor de terceros, logrando proteger o salvaguardar
aquellos bienes materiales de los posibles riesgos a los que estan expuestos, se conoce como
aseguradora o compafiia de seguros.

Entre ellas tenemos:

* Global Comex

* Zuru 34
* Mapfre
* Integra
« Pacifico

10.4. Poliza de seguros (cobertura y costo)

Se considera a este como un contrato donde existen dos actores principales, por un lado,
se tiene a un empresario individual o persona fisica o juridica a quien se le denomina como
tomador y por otro lado al proveedor de seguros, entre estas dos partes se llega a un acuerdo bajo
unos términos o condiciones donde se exponen los deberes de cada uno de ellos.

La podliza de seguro (también conocida como garantia de transporte) es parte de un

contrato donde el actor principal es el asegurador quien llega a asumir la responsabilidad total
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por los posibles dafios o perjuicios que se pueda dar cuando se manipula la carga o en el traslado
de la misma. EI minimo de la poliza de seguro se fija de acuerdo con el modo de transporte, el
tipo y el valor de mercado de los bienes transportados.

Los riesgos y el valor de mercado deben tenerse en cuenta al contratar una poéliza de
seguro. Para ello, debemos ser conscientes de las limitaciones actuales y de los riesgos que
conllevan.

» Los diversos riesgos o peligros (numerados o enlistados)
« Exposicion a explosion y fuego
 Peligros relacionados con el mar

« Colision y contacto



10.5.

Tabla 20

Terminales de almacenamiento

Terminales de almacenamiento Puerto Mollendo
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EMPRESA

SERVICIO

UBICACION TELEFONO

S GREMCOR

: CENTRO EMPRESARIAL

Este se encarga del
almacenaje de
diferentes cargas,
estas pueden
encontrarse
consolidadas o
sueltas, pueden ser
manejadas por las
distintas vias.

Variante de
Uchumayo

TISUR

Este en la actualidad
es considerado
como un aliado para
los grandes
proyectos. Es asi
como este llega a
operar diferentes
tipos de carga
Ilegando a dar una
seguridad y una gran
eficiencia, por lo que
se tiene un
rendimiento positivo
y garantizado.

Puerto De
Matarani S/N
Islay Arequipa

054 - 598585

MCOSMOos

[t e e ]
AGENCIA MARITIMA S, A, C,

Esta empresa se
centra en el ambito
fluvial, el portuario y
maritimo, dando
soluciones integrales
y ademas es una
empresa peruana.

Calle Dean
Valdivia
N°389

- Mollendo -
Arequipa

(054) 532461

Nota. Datos tomados de la Plataforma digital Unica del Estado Peruano (2022)
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11. Infraestructura para la distribucion fisica en el pais destino

11.1.  Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles para la carga peruana
México posee caracteristicas naturales ideales para abrir sus puertas al mercado global. Y
asi es que México es un importante exportador.

Las modalidades maés utilizadas para la exportacion de bienes desde Peru a

México son la maritima (86%) y aérea (14%), de acuerdo con los registros de la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT). El
transporte aéreo es fundamentalmente utilizado para el envio de productos con alto valor
agregado y los productos frescos de la agroindustria, como es el caso de los esparragos.
La via maritima, por su parte, es utilizada para la exportacion de minerales y gas, asi

como también de los productos procesados de la agroindustria (enlatados, envasados).

En cuanto al acceso maritimo, México posee una gran infraestructura portuaria
(22 puertos sobre el Océano Atlantico y Pacifico) que facilita sus operaciones
comerciales con el resto del mundo. Los 4 principales puertos del pais, por los que circula
el 60% del trafico maritimo, son Puerto Altamira y Puerto Veracruz (Golfo de México),
Puerto Manzanillo y Puerto Lazaro Cardenas (Océano Pacifico). Cabe destacar que, en el

caso de Peru, las cargas maritimas ingresan principalmente por el puerto Manzanillo.

En cuanto a la distribucion de la carga a nivel interno en México, esta se realiza
principalmente via terrestre y concentra mas del 93% del transporte interno de carga.,

representando el 60% del comercio mundial en términos de PIB.



51

La costa mexicana y sus puertos son un factor importante en la capacidad del pais para
competir en el comercio internacional.

El hecho de que este pais tenga una gran ventaja en términos de conectividad provoca
que se tengan beneficios en los sectores de comercio maritimo al momento de trasladar una
mercancia y ademas esta vinculado con los mercados estratégicos, incluidas las economias
asiaticas, europeas Yy las principales estadounidenses.

El hecho de que se desarrolle una nueva tecnologia y se llegue a una globalizacion ha
provocado un cambio en el transporte maritimo internacional, lo que ha obligado a los puertos a
ser también mas competitivos. Desempefian un papel crucial con relacién a la competitividad
dentro del sector.

Figura 8

Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles

Nota. La figura muestra los diferentes puertos o terminales terrestres disponibles para la

carga peruana. Fuente: Aduanas México (2022)
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“En cuanto a los puertos, en el caso de las embarcaciones, estas partiran del puerto de
Matarani luego de una travesia de 8 dias. Esto dependeria de los puertos donde las naves hagan
escala antes de llegar a su destino final de exportacion, que seria las principales rutas de

navegacion”.

Figura 9

Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles
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Nota. la figura muestra los principales puertos o terminales terrestres disponibles para la carga

peruana.

11.2.  Proceso de importacion y nacionalizacién en el pais destino (flujograma
con costos y tiempos)

Frente a la aduana correspondiente al punto de entrada:
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e Indicar el manifiesto de la carga, dando a conocer los detalles de los pasajeros y
los tripulantes que tienen o no equipaje, tener una informacion del conjunto de
aprovisionamiento, ademas de la lista de encargo solo si hubiere.

e Proporcionar una lista correspondiente a los viajeros y pasajeros

e Lainformacién de la guia de correos

e Indicar la cantidad de contenedores (vacios).

(Si en esta lista de contenedores no se incluyen todos los contenedores, la naviera podra
agregarlas mediante la aclaracion correspondiente, lo que s6lo sera sancionado conforme a lo

sefialado en la letra a) del articulo 176 del Ordenamiento Aduanero.

Figura 10

Proceso de Importacion

=
&
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Nota. la tabla muestra el proceso de importacion. Fuente Aduanas México (2022).
11.3. Requisitos para importar muestras sin valor comercial

Asumiendo gue las exhibiciones no tienen valor comercial:
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Exhibiciones de bienes 0 manufacturas que carecen de valor comercial por si
mismos, haciéndolos no aptos para la venta interna en el pais.

Ademas, los productos que se venden en medidas de largo (como telas) con la
particularidad de que no excedan los 30 centimetros.

Se considera al conjunto de peliculas o disco, entre otros soportes orientados a la
musica que sean importados por aquellas empresas de fonograma los que se usan
para su replicacién cumpliendo lo siguiente:

1. Entrega del Certificado de Empresa Productora, auspiciado por el Comité de

Productores de Discos y Video de la Sociedad Nacional de Industriales.

2. Estamos hablando de una o varias unidades diferenciadas entre si.

3. Se distinguen por el nombre de fabrica y el nimero de serie, respectivamente.
Confirmar su domicilio utilizando su numero Gnico de identificacion de
contribuyente (RUC) y tener la condicion de haberlo hecho. Asimismo, no estan
obligados a informar al RUC de forma inusual:

Se considera a aquellas personas que eventualmente realizan una exportacion o ya
sea una importacion de algin producto, donde se considera un valor FOB de no
mayor a los US$ 1.000,00 y ademas en el afio solo pueden realizar un total de 3
exportaciones o importaciones.

Considera a aquellas personas que dentro de un afo realicen en total una
importacion o una exportacion de mercancia considerando el valor FOB que se

encuentre entre US$ 1.000,00 como minimo y un méaximo de $3,000.00
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e Para verificar si la mercancia que desea importar esta restringida o prohibida,
necesita tener un documento que autorice su ingreso al pais. Si esté prohibido, no se
puede ingresar al pais.

e Pregunta si puedes beneficiarte de algin acuerdo comercial activo que tengamos
con otros paises. Conoce mas sobre la plataforma de acuerdos comerciales del
Mincetur.

e EIl comprobante de pago puede ser una factura, contrato o algo similar que haya
sido entregado fisica o electronicamente y debe incluir toda la informacion
especificada en el procedimiento de importacion para consumo.

Al realizar una compra en linea, también puede aceptar recibos, pedidos y boletos. Estos
documentos deben contener al menos la informacion especificada en el DESPA-PE.01.10a
Valoracion de Mercancias de acuerdo con el Acuerdo de Valoracion OMC.

e Declaracion Jurada de Valor

Si no cuenta con los documentos designados como prueba de pago y los bienes no tienen
caracter comercial, puede presentar una declaracion judicial en circunstancias debidamente
fundamentadas.

e Documento de Transporte:

Segun el modo de transporte que se utilice, este documento puede ser un conocimiento de
embarque, un manifiesto de vuelo o una tarjeta de puerto de entrada. Si el importador,
propietario o consignador efectua el traslado de las mercancias por sus propios medios, debera
realizar una declaracion judicial simple.

e Seguro de Transporte
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Este es un contrato que se orienta a cubrir aquellos riesgos vinculados con el transporte
de las mercancias. Por lo que si en un momento se dispone de un documento este debe ser
expuesto o presentado, pero en el caso de que se tenga una péliza mundial o flotante, se debe
tomar en consideracion que se cubre las mercancias sujetas a despacho.

e Certificado de Origen

Este documento detalla el lugar exacto de origen por lo que da una informacion detallada
al importador y sirve como base para recibir trato preferencial. Visite el sitio web del Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo - MINCETUR para conocer més sobre los Acuerdos
Comerciales Peruanos.

e Documento de Control

Documento emitido por la agencia gubernamental encargada que permite el ingreso de
mercancias restringidas al territorio nacional. Se puede obtener de manera electronica a través de
la VUCE (Ventanilla Unica de Comercio Internacional) o de manera presencial, segin la entidad
que usted designe.

Estos pueden incluir autorizaciones especificas, un documento que avale la donacion y su
contenido, un certificado de origen, una orden de liberacion, un pasaporte y otros.

11.4. Datos de proveedores de servicios logisticos en el pais destino

[ ] DHL

e Agunsa

e Fedex Express

e Syncro

e Business Latam

e Alliera
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e Cargo Monterrey
12. Distribucion
12.1. Mapeo de la secuencia comercial proveedor-consumidor

Figura 11
Secuencia comercial proveedor-consumidor.
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Nota: La figura muestra el mapeo de la secuencia comercial proveedor-consumidor. Fuente. México (2022)

El mercado Mexicano tiene en la actualidad estdndares altos con relacion a las
importaciones, es decir los proveedores deben de cumplir con una serie de condiciones para llevar
Su mercancia a este pais considerando la empresa con la que se esta trabajando.

Sectores Econdmicos Prosperos:

e Este se caracteriza por tener una mayor capacidad en términos dinerarios ello con
relacion al precio y la calidad de los productos ofertados son importantes por lo que
no llega a comparar costos.

Comportamiento del consumidor:

e EI consumidor en la mayoria de ocasiones quiere estar informado de todo y
principalmente de las cantidades nutricionales que adquirira después de comprar un
producto

12.2.  Identificacion y descripcion de canales de distribucion.
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(Se considera a una ficha de perfil que detalla: la ciudad, el contacto especificando la
direccion, el e-mail, fax o teléfono, asi como también el nimero de establecimiento o al conjunto
de puntos de venta, detalles de los términos y las estrategias de compra como también los plazos,

proveedores actuales, margenes)

Figura 12
Canales de distribucion.
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Nota: la figura muestra la identificacion v descripcién de los canales de distribuciéon. Fuente. México (2022)
12.3. Canal con mayor flujo comercial para las importaciones del producto

Figura 13

Canal con mayor flujo comercial para las importaciones del producto

Nota: la figura muestra que los centros comerciales son el mayor flujo comercial. Fuente. México (2022)

Distribucion
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Tabla 22

Tipos de almacenes

TIPOS CARACTERISTICAS
Supermercados e hipermercados  Estos tienen mayor presencia en las
diferentes ciudades de México

Tiendas de conveniencia Pequefios Mas conocidos como kioscos (también se consideran las estaciones
de servicio) los que se encuentran en la ciudad situados en puntos
estratégicos, ofertando una variedad de productos basicos y una
gama de productos

Ferias libres Estas no se dan de forma diaria, sino que van alternando puede ser
una vez por semana, siendo estos pequefios puestos que ofrecen una
variedad de productos como verdura y frutas, entre otros. La
particularidad de estos es que ofrecen los productos a un precio
menor y de buena calidad.

Nota. La tabla muestra los diferentes tipos de almacenes fuente: propia (2022)
12.4. ldentificacion y cuantificacion de los margenes de intermediacion, condiciones de
compra (60-90-120 dias, incoterms utilizados), volimenes minimos, etc.

En el mercado global, la demanda de aji paprika se ha incrementado, siendo Mexico uno
de los mayores consumidores. Esto se debe a que la poblacion tiene una nueva comprension de la
salud y una forma de vida saludable.

Incoterms utilizados. - Los incoterms utilizados para el transporte maritimo del producto
de aji paprika molida al mercado de México son los incoterms apropiados.

Fob Franco a Bordo: Cuando la mercancia ha rebasado la cubierta del buque en el puerto
de embarque convenido, el vendedor cumple con su obligacion de entregar. El vendedor debe
renunciar al mercado de exportacion, en cuyo caso la empresa no sera responsable del seguro de
exportacion del producto.

Figura 14
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INCOTERM FOB

INCOTERM FOB

FABRICA PRIMER ALMACENAJE CARGA LLEGADA ALMACENAJE LLEGADA ALMACEN

ENVIO MERCANCIA MERCANCIA A DESTINO
\ B
. 4 | -
I u é ] [T} (1]
CE =R __us smmmm U Nu |....| I.EI
FOB) LIBRE A BORDO : .
OBLIGACION - OBLIGACION 0 TRANSFERENCIA
VENDEDOR COMPRADOR DE RIESGO

incoterms.online

Nota. la figura muestra el proceso de recepcién, almacenaje y venta del aji de paprika fuente: México (2022).

12.5. Perspectivas esperadas en materia de evolucién, diversificacion, simplificacion o
especializacion de los actores de los canales de distribucion y comercializacion.

En general, el exportador debe prestar especial atencion a la calidad, presentacion e
inocuidad del producto al vender productos en Mexico. Ademas, los consumidores valoran y
pagan mas por bienes que tienen “historia”, es decir, aquellos que estadn asociados con la
tradicion culinaria de una region o pais o que son Unicos. Recomendamos aquellas empresas
basadas en regiones, que construyen una narrativa en torno a su producto a partir de las
tradiciones culinarias y culturales locales.

De acuerdo con el potencial del producto, la demanda de productos organicos certificados
estd aumentando constantemente, y en algunos casos esto ha llevado a la venta de estos
productos a precios competitivos con los de los minoristas tradicionales en nichos de mercado
como el de productos organicos, justo siendo bienes de comercio y alimentos gourmet

tradicionales.
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El objetivo final debe ser agregar valor a la mercancia para venderla directamente en las
tiendas especializadas del sector.

1. Elaborar un plan de exportacion que tenga en cuenta el empaque del producto, su
evaluacion, una estimacion de volumenes actuales y futuros, y el apego a las
estrictas normas sanitarias de México.

2. Larealizacion de una mision comercial en México con el objeto de encuentro con
potenciales importadores y recorrido por tiendas especializadas

3. Visitas a ferias especializadas en México para conocer sobre moda, disefio,
presentaciones de nuevos productos y otras tendencias.

12.6. Tendencias actuales y su implicacion para los margenes de comercializacion,
exigencias de compray competencia de productos por canal

Por su ubicacion geografica y variedad de condiciones climaticas, Peru es un pais
especialmente seleccionado para la produccién de ajies y, junto con Bolivia, sirve como origen
de este cultivo. Las especies y variedades nativas de ajies se cultivan utilizando una variedad de
métodos de produccion, sin embargo, se ve comun la produccién de forma individual a pequefia
escala utilizando sistemas de produccion obsoletos o de bajo rendimiento. La costa, la sierra 'y la
selva amazonica son las zonas donde se producen en mayor cantidad los ajies nativos.

Los ajies peruanos nativos se usan en su mayoria como parte de la preparacion de los
diferentes platos regionales donde este ingrediente es esencial para aquellos platos como son las
sopas Yy guisos porgue agregan en particular un buen sabor, ademas que el color cambia y se

obtiene una textura. Sin embargo, la variedad actualmente en uso es muy limitada.
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La ciudad de Lima es uno de los principales consumidores de los ajies desde el amarillo,

el aji panca, el aji limo o el mochero y el rocoto, entre los ajies nativos que son conocidos y

comunes, pero también existen otros ajies nativos que se consumen en menores cantidades.

13. Matriz De Costos De Exportacion

Tabla 23

Costos de exportacion

COMPONENTES DEL COSTO CANTIDAD Uiﬁ-%gé?o IMPORTE
(S (S)

F. Costos de exportacion

Certificado de origen 1 45.00 45.00
Certificado fitosanitario 1 50.00 50.00
Carga y estiba al contenedor 1 170.00 170.00
Agente de aduanas 1 250.00 250.00
Emision B/L 1 103.00 103.00
Derecho de embarque (pago al puerto) 1 200.00 200.00
Vistos buenos 1 370.00 370.00
Depésito temporal 1 1,000.00 1,000.00
Courrier ( documentos para enviar al cliente destino) 1 150.00 150.00
Gastos administrativos 1 300.00 300.00
Costo total 2,638.00
UTILIDAD 30% 791.40

COSTO TOTAL FOB 3,429.40

Nota. La tabla muestra la matriz de costo de exportacion del aji de paprika. Fuente. Propia 2022.

14. . Evaluacion Econémica Financiera.

La tasa de costo oportunidad de capital (COK) que mas nos conviene es la de Caja

Municipal Cusco del 10%. A partir de alli, se calcula el CK econémico.

Aporte propio h Préstamo
Inversion total Inversion total

CK nominal econbmico =

CK=-8000/17000*0.10 +10000/17000*0.15=4.1%

Valor actual neto
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Para calcular el valor actual neto es importante conocer el flujo de ingresos por la venta de
la paprika molida y la inversion inicial. De manera que, si es positiva, el proyecto si es rentable.

Para ello, se esboza el flujo de caja econémico.

Fo
VAN = —lo + —_—
1+r)n

Considerando una inversion inicial de 17 000 soles y una corriente de ingresos proyectado
para cinco afos. El valor actual neto es equivalente a:
VAN=-17000 + 3888.88+5258.62+4560+3629.62+2413.79=2750.9
El valor actual neto es positivo lo que indica que la inversion es rentable.
Flujo de caja econdémico

Tabla 24

Flujo de caja econémico

Flujo de caja econémico 0 1 2 3 4 5
Ingreso por ventas Valor residual

capital de trabajo 23,000 24,000 25,000 24,000 23,000
Total de ingreso

Inversiones 17,000

Costos de produccion 15,200 14,000 15,000 15,200 15,200
Gastos operativos 3,600 3,600 3,600 3,600 3,600
Impuesto a la renta-exportacion 300 300 300 300
Total egreso 17,000 18,800 17,900 19,300 19,100 19,500
Saldo del periodo -17,000 4,200 6,100 5,700 4,900 3,500

Nota. la tabla muestra el flujo de caja econdmico durante 5 afios. Fuente: propia (2022).
Flujo de caja de inversiones
Aqui se hara referencia a los desembolsos que requiera la inversion, son normalmente
conceptos al inicio de la vida del proyecto, que se conforman por los gastos pre operativos,

compra de activos y el capital de trabajo.



Adquisicién de activos

Tabla 25

Adgquisicion de activos

Gastos pre operativos

Precio venta

S

Licencia de funcionamiento 1,400.00
Condicionamiento del local 1,000.00
Servicio de desinfeccion 500.00
Servicio de limpieza 300.00
Certificacion y Registro

Sanitario 300.00
Total 3,500.00

Nota. la tabla muestra los gastos pre operativos
de la adquisicion de activos. Fuente: propio (2022)

Determinacion del capital de trabajo
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El capital de trabajo se estima de acuerdo con el 5% de la variacion de las ventas anuales

de los primeros cuatro afios de vida del proyecto de inversion.

Tabla 26
Capital de trabajo

Afio 0 Afio 1 Afio2  Afio3 Afio 4
Ventas 30,000 33,000 35,000 40,000
Variacién de ventas 30,000 3,000 2,000 5,000
Porcentaje de variacion 5%
Inversidn en capital de trabajo 1,500 150 100 250
Total capital de trabajo 1,500 150 100 250

Nota. la tabla muestra el capital del trabajo durante 5 afios. Fuente: propio (2022)

Ventas

Las ventas de cada mes a precio de venta en soles por el producto paprika durante el periodo

de cuatro afios se muestra a continuacion.
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Tabla 27

Ventas del aji de paprika

Escenario

esperado Afo 1

Meses 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Aji de paprika 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500 2500

Escenario

esperado ARo 2

Meses 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Aji de paprika 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750 2750

Escenario

esperado Afo 3

Meses 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Aji de paprika 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917 2917

Escenario

esperado ARo 4

Meses 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
3333 3333 3333 3333 3333 3333 3333 3333 3333

Aji de paprika 3333 3333 3333

Nota. la tabla muestra la venta del aji de paprika durante 4 afios. Fuente: Propio (2022)

Tasa interna de retorno econémico

La tasa interna de retorno se calcula de la siguiente manera. En la tasa que iguala a cero en

valor actual neto.

Fo
VAN = —lo + —
(14"

La tasa interna de retorno del proyecto es de 13.87%

Relacion Beneficio Costo Econdmico

La relacion beneficio costo resulta del siguiente calculo.

. Fo
B_Za+n®
6 lo

Que es equivalente al cociente entre 19750.9/17000 =1.16
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La relacion beneficio costo del proyecto de venta aji paprika es mayor a uno, lo que quiere
decir que el proyecto se debe aceptar.
Periodo de recuperacion

Tabla 28

Periodo de recuperacion

Periodos Afo 0 Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4
Flujos (S/) 25000 23000 24000 25000 23000
Inversion a recuperar (S/) 25000-2000 22000

Nota. la tabla muestra el periodo de recuperacion del capital durante 5 afios. Fuente.
Propio (2022).

El periodo de recuperacién calculada a partir del flujo inicial de inversion y los flujos de
ingresos es:

PR= (2000/24000) *12
PR=0,99
El periodo de recuperacion calculado para el proyecto de la venta de aji paprika es de 1

afio.

15. CONCLUSION

Tomando en consideracion la amplia informacion presentada, se concluye que
actualmente existe un segmento de mercado que conoce al producto del aji paprika sus
caracteristicas y sus propiedades correspondientes, por lo que este producto tendra en el mercado
mundial una aceptacién y un impacto positivo.

Se ha elegido México como el pais al que se exportaran los productos derivados del aji
paprika molido, concentrandose el negocio en enviar la mercaderia alli por ser un mercado
atractivo para los intereses de la empresa.

Con relacion a la planificacion logistica de México se considera que este es uno de los

paises dentro de américa latina que cuenta con uno de los mejores puertos por poseer una
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tecnologia de punta que permite el manejo de mercancias de manera mas rapida y eficaz, lo que
se traduce en un menor tiempo de espera para el desembargue o nacionalizacién y una mayor
fluidez en el proceso de distribucion por parte de los logisticos.

Se ha podido visualizar la importancia y valoracion que tiene la paprika seca peruana
para el pais de México, ya que, a pesar del incremento de las exportaciones por parte de China, el
pais norteamericano sigue apostando por la oferta de Per( debido a su alta calidad y buenas
relaciones comerciales que cuentan gracias al acuerdo de integracion comercial.

En la actualidad, como se ha mencionado a lo largo del trabajo, la paprika seca cuenta
con desempefio favorable desde su boom en los afios 2000. Ademas, el creciente incremento de
tratados y acuerdos comerciales internacionales han generado que los exportadores aprovechen
dicha coyuntura para posicionar productos como la paprika.

Las exportaciones de Per(l a México para el afio 2022 significo no solo un record sin
precedentes para un producto como la paprika, sino el posicionar a México como el primer
destino de la paprika seca peruana. Ademas, se evidencié que dicha demanda tiene una finalidad

de consumo y no con intenciones para la reexportacion.
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17. ANEXOS
COSTOS DE PRODUCCION
COSTOS DE EMPAQUES EMBALAJES
TAMANO DE ALMACEN
COTIZACION DE COMBUSTIBLE

COSTO DE ALMACENAMIENTO
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COSTOS TOTAL DE PRODUCCION

Aji Paprika de 250 gr y 500 gr

Maquinas de produccién Cantidad Precio Unitario Precio total
Elevador 1 S/. 2,500.00 S/ 2,500.00
Faja transportadora 1 S/. 4,500.00 S/, 4,500.00
Faja de inspeccion 1 S/. 4,500.00 S/, 4,500.00
Zaranda Rotaria 1 S/. 550.00 S/. 550.00
Zaranda Troceadora 1 S/. 6,200.00 S/. 6,200.00
Molino de Martillos 1 S/. 1,875.00 S/. 1,875.00
Molino de Piedras 1 S/. 1,400.00 S/. 1,400.00
Mezcladora 1 S/. 700.00 S/. 700.00
Tamiz 1 S/. 4,800.00 S/ 4,800.00
Balanza 1 S/. 1,500.00 S/ 4,800.00
Detector de metales 1 S/. 3,420.00 S/, 3,420.00
Total S/. 35,245.00
Aji Paprika
I Cantidad Precio Unitario Precio total
Paprika x Tm 1 3724 S/. 3,724.00
Limpieza y Seleccion x Tm 20 166.25 S/, 3,325.00
Secado x Tm 1 665 S/. 665.00
Saco polipropileno 20 1.26 S/. 25.20
Bolsas plasticas 20 0.33 S/. 6.60
Precinto Seguridad 1 33.25 S/. 33.25
Servicio Logistico Integrado x Con 1 185.75 S/ 185.75
Certificado fitosanitario. 1 375 S/ 375.00
Certificado de Origen. 1 45 S/. 45.00
Total S/ 8,384.80
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Agricultores varios
Graderi Peru
Graderi Peru

El Aguila

El Aguila

Sealer’s

New Transport S.A
SENASA

CCL.



Cantid de producto en caja Cantidad de producto en caja
Para Para
200 s00 I == 3
I 1 '
|
— e
Dimensiones Envase Cajas Paleta Dimensiones Envase Cajas I
Laorgo (L) 7 20 20 Largo (L): 8.3 45' 20
Ancho (A): 7 50 100 Ancho (A): A0 120
Adture (H): 30 15 Adture (H): 14 30 15
nivel de apilamiento A4 120 nivel de apilamiento 4 120
Cantidad de producto en caja Car de pr en cajas
Cantidad de envases largo Cantidad de envases largo 5
Cantidad de envases ancho 7 Cantidad de envases ancho 5
Cantidad de envases en la base de la caja: =8 Cantidad de envases en la base de la caja: 26
Cantidad de envases en lo alto de la caja: 2 Cantidad de envases en lo alto de la caja: 2
Total de env = en la caja Total de envases en la caja 50
Santidad de cajas en paliets Lantidad de cajas en paliets
Cantidad de calas largo 3 Cantidad de cajas largo 2
Cantidad de cajas ancho 2 Cantidad de cajas ancho 3
Cantidad de Cajas an base de Pallets b Cantidad de Cajas en base de Pallets a
Nivel de apllamisnto 4 Nivel de apllamiento 4
Total de cajas per p 24 Total de cajas por p 24
c dde p en r o Car de pallets en contenedor
c de en tenedor 1 Cantidad de Pallets en contenedor 1
Total de envases en contendor 2016 Total de envases en contendor 1200
Cantidad de envases enviados 200 gr 2000 Unidades Cantidad de envases enviados 500 gr 1200 Unidades
Paso paprika 400000 Kilogramos Paso paprikea BOO0DDO  Kilogrameos
Medias del lote de 200gr Medias del lote de 500gr
Dimensiones Lote Dimensiones Lote
Largo (L): 90 om Largo (L): 20
Ancho (M) 100 om Anchio (A 120
LAdtura (H): 135 cm Adtuira (H): 135
TOTALES
Cantidad de Al Paplkra 1000 Kicgrameos
Cantidad de envases 3200 Unidades
Cantidad de cajas 48 Unidades
Cantidad de pallets 2 Unidnades
[EXPORTACION DE AJE PAPIKRA
LOTE DE EXPORTACION: 1000 Kiloa x Lote
REQUERIMIENTO DE PALLETS: 2 PALLETS DE MADERA AMERICANOS ESTANDAR 120 X 100 CM
ESPACIO OCUPADO MINIMO: 1.8 Largo (m)
2.2 Ancho (m)
3.096 Area Ocupada (m2)
135 Ao (m)
ESPACIO DE ALMACEN REQUERIDO: 534.6 Total Ocupada (M3)
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CERRO COLORADO DINA CHARO CHAMBI QUISPE AVENIDA JOSE OLAYA N° 106 S/. 22.39
CERRO COLORADO ARGUECINCO ESQ. AV. PERU CON CALLE CHOQUEHUANCA, URB. SEMIRURAL PACHACUTEC C-37-7 S/. 22.99
c c CALLE TUMBES S/N LOTE 3-B FUNDO EL REINTEGRO LATERAL 4 DEL VALLE DEL CHILI A/AH.H| 232
ERRO COLORADO MARLENE JULIETA ZEGARRA QUIRITA ALTO LA LIBERTAD S/. .25
CERRO COLORADO QUISOCALA HUANCO EDGAR DAVID PROLONGACION AV. EL EJERCITO N° 708 - CERRITO LOS ALVAREZ Sl. 23.39
CERRO COLORADO SERVICIOS GENERALES ANELSAE.IL.R.L. AV. EJERCITO N° 1095-A S/. 23.45
CERRO COLORADO INVERSIONES COMERCIALES CEBLAZ SOCIEDAD ANONIMA CERRADA PROLONGACION AV. EJERCITO N° 508 Sl. 23.49
CERRO COLORADO GRUPO GAMARRA S.A.C. VIA EVITAMIENTO KM. 03 S/. 23.74
CERRO COLORADO COESTIS.A. INTERSECCION AV LIBERTADOR SAN MARTIN CON LA AV. VIA DE EVITAMIENTO S/. 23.75
CERRO COLORADO SERVICENTRO SAN LUISS.A.C. VARIANTE DE UCHUMAYO KM. 3.5 S/. 23.78
CERRO COLORADO ESTACION DE SERVICIOS CERRENO S.R.L. AV. AVIACION KM 2.5 S/. 23.79
CERRO COLORADO ESTACION DE SERVICIOS SANTA ROSA S.A. VIA DE EVITAMIENTO KM. 06 S/. 23.87
CERRO COLORADO COESTIS.A. CARRETERA AREQUIPA YURA KM. 11 ASOCIACION CENTRO INDUSTRIAL LAS CANTERAS MZ. A S/. 23.95
LOTE1
CERRO COLORADO AYLSRL. ASOCIACION DE VIVIENDA VILLA EL PARAISO, MZ G-1, LOTES N°01, 17 Y 18 S/. 23.95
CERRO COLORADO FIDEL SERGIO VARGAS HUANCA ASOCIACION DE VIVIENDA Y TALLERES DE INTERES SOCIAL ANDRES AVELINO CACERES| S/. 23.99
ESQUINA AVENIDA N° 5 CON CALE 13, MZ. N, LOTE N° 15
CERRO COLORADO COMBUSTIBLES Y SERVICIOS D & AS.A.C. INTERSECCION DE LA AV. PERU CON LA AV. PUNO S/. 23.99
CERRO COLORADO MULTISERVICIOS AVE FENIX S.A.C. VARIANTE DE UCHUMAYO KM. 03 S/. 23.99
CERRO COLORADO ALGESER E.L.R.L. ESQUINA CALLESN° 1Y N°2, LOTESN°1Y 2, MZ A, URB. SAN JUAN S/. 23.99
CERRO COLORADO GRUPO DE GESTION C SOCIEDAD ANONIMA AV. LAS CANTERAS S/N, CENTRO INDUSTRIAL LAS CANTERAS MZ. N, LOTE N° 02 Sl. 23.99
CERRO COLORADO COESTI S.A. VARIANTE DE UCHUMAYO KM. 05 S/. 24.05
CERRO COLORADO COESTIS.A. KM 06+239 VIA DE EVITAMIENTO IRRIGACION ZAMACOLA ZONA G Sl. 24.05
CERRO COLORADO GRIFO LEON DEL SUR VARIANTE DE UCHUMAYO KM. 4 S/. 24.16
CERRO COLORADO GRIFO J.H.P.E.LR.L. AV. AVIACION KM. 9 - VIA A YURA Sl. 24.18
CERRO COLORADO ESTACION DE SERVICIOS SAN JOSE ESPINAR CUSCO S.R.L AV. PERU S/N MZA. A, LOTES5Y 6 SI. 24.19
CERRO COLORADO ESTACION DE SERVICIOS SAN JOSE ESPINAR - CUSCO S.R.L. VIA DE EVITAMIENTO KM. 6.5 SECTOR PAGO DE ZAMACOLA S/. 24.19
CERRO COLORADO GRUPO GRAN PODER S.A.C. AV. LOS INCAS N° 601, SEMI RURAL PACHACUTEC SI. 24.19

PRECIO PROMEDIO S/ 23.79




DETALLE CANTIDAD|CTO. UNITARIO|COSTO TOTAL IGV  [PRECIO FINAL
ROTULADO Y ETIQUETADO TECNICO
ROTULOS
ETIQUETAS DELANTERA Y REVERSA 200 gr 4000| S/ 0.07 S/ 280.00 S/ 50.40| S/ 330.40
ETIQUETAS DELANTERA Y REVERSA 500 gr 2,400 | S/ 0.08 S/ 192.00 S/ 34.56| S/ 226.56
MANO DE OBRA 1,000 | S/ 0.10 S/ 100.00 S/ - | S/ 100.00
OTROS COSTOS ADICIONALES 1S/ 169.49 S/ 169.49 S/ 30.51| S/ 200.00
TOTAL ROTULADO Y ETIQUETADO TECNICO S/ 741.49 S/ 115.47| S/ 856.96
EMPAQUE
ENVASE VIDRIO 200 GR(EMPAQUE PRIMARIO) 2,000 | S/ 0.35 S/ 700.00 S/ 126.00| S/ 826.00
ENVASE VIDRIO 500 GR (EMPAQUE PRIMARIO) 1,200 | S/ 0.55 S/ 660.00 S/ 118.80| S/ 778.80
MANO DE OBRA 1,000 | S/ 0.10 S/ 100.00 S/ - | S/ 100.00
OTROS COSTOS ADICIONALES 1S/ 21186 S/ 211.86 S/ 38.14| S/ 250.00
TOTAL EMPAQUE S/ 1,671.86 S/ 282.94| S/ 1,954.80
EMBALAJE
CAJA CARTON 200 GR (EMPAQUE SECUNDARIO) 24 | s/ 0.30 S/ 7.20 S/ 1.30| S/ 8.50
CAJA CARTON 500 GR (EMPAQUE SECUNDARIO) 24 | s/ 0.40 S/ 9.60 S/ 1731 S/ 1133
MANO DE OBRA 24 | s/ 0.10 S/ 2.40 S/ - | S/ 2.40
OTROS COSTOS ADICIONALES 118/ 84.75 S/ 84.75 S/ 15.25| S/ 100.00
TOTAL EMBALAJE S/ 103.95 S/ 18.28| S/ 122.22
UNITARIZACION

STRECH FILM (EMBALAJE TERCIARIO) 2| s/ 38.14 S/ 76.27 S/ 13.73| S/ 90.00
PALLETS 2| s/ 42.37 S/ 84.75 S/ 15.25| S/ 100.00
MANO DE OBRA 1S/ 100.00 S/ 100.00 S/ - | S/ 100.00

EQUIPOS INTERVINIENTES S/ - S/ - S/ - | S/ -

CONDICIONES DE ARRUME/APILAMIENTO S/ - S/ - S/ - | S/ -
OTROS COSTOS ADICIONALES (CERTIFIC.) 118/ 72.00 S/ 72.00 S/ - |SI 7200
TOTAL UNITARIZACION S/ 333.02 S/ 28.98| S/ 362.00
TOTAL COSTO| S/.3,295.98

73



COSTOS DE
ALMACENAMIENTO
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VALOR VALOR

COSTO DE UNITARIO COMPRA
ALMACEN CARACTERISTICAS |[CANTIDAD (SIN IGV) GASTOS
S/ S/
ALQUILER DE 10 MT2, ALQUILER
ALMACEN MENSUAL 12 500.00 R0
DESHUMEDECEDOR
ELECTRICO ALFANO Q60 660w 01 3,389.83]
AIRE York 12,000 Btu Frio o1
ACONDICIONADO Calor Triple Inverter 3,093.22]
MARCA YALE DE 2.5
MONTACARGA TN, AUTOMATICO 01 377288
PETROLERO T

COMBUSTIBLE DE PETROLEO DB5 S-50 24 14.43
MONTACARGA uv '
CAMARAS DE HIKVISION KIT X 4
SEGURIDAD CAMARAS 01 42373
GASTOS DE
SERVICIOS PUBLICO 12 169.49 citeeid
GASTO DE
DESINFECCION 12 150.00 1,800.00
GASTO DE LIMPIEZA 12 400.00] 4,800.00

GASTO DE MANTENIMIENTO DE EQUIPOS

300.00 1,200.00

16,180.31

GASTO

ANUAL

DEPRECIAC.
ACTIVOS

IGV
S/

0.00

610.17

556.78

679.12

62.35

76.27

366.10

0.00

0.00

0.00
2,350.79




ANALISIS FODA
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Fortaleza Debilidades

*Extraordinarias condiciones climaticas
que permiten la produccién de péprika.

* El proyecto actiia como el eje que
conjuga los intereses y voluntades de los
agricultores, importadores, trabajadores e
inversionistas.

* Alianzas estratégicas con los

compradores de Mexico.

Debilidades

Empresa que recién inicia sus
operaciones, con escasos conocimientos
acumulados.

* Carencia de recursos y relaciones
comerciales para acceder a canales de
distribucion y mercados.

* Escasas relaciones intersectoriales.

« Débil estructura financiera y escasez de
apoyo financiero.

* Carencia de infraestructura de
transporte.

* Producto final muy dependiente de los
factores climaticos que afectan a la

produccion

Oportunidades

*Gran reconocimiento y aceptacion de la
paprika peruana por los intermediarios
internacionales.

* Disminucioén de las areas de cultivo de
paprika en México, por mayores costos de
mano de obra e imposibilidad de
mecanizar el proceso productivo.

* Potencial de nuevos mercados como
consecuencia de la globalizacion.

* Produccién en cualquier temporada del
afio. Incremento de la demanda de
productos no dafinos para la salud.

Amenazas

*Existencia de subsidios a la exportacion
(México).

* Bajos costos de mano de obra (China).
* El aumento de la competencia de otros
paises como consecuencia de la
globalizacion.

* Poca maniobrabilidad ante riesgos de
precio.

* La existencia de productos sustitutos
debido a la naturaleza de la paprika como
especie sazonadora, existiendo un sin

numero de productos.
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* En paises industrializados, el empleo de
colorantes artificiales para la alimentacion
humana se encuentra actualmente
prohibido.

* Existencia de subsidios a la exportacion.

* Bajos costos de mano de obra.

* Mayores exigencias de control para el
ingreso de productos agroindustriales al
mercado de México.




