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RESUMEN

El desarrollo y/o crecimiento econémico, social, cultural, tecnoldgico y educativo en los
paises latinoamericanos y europeos, no son homogéneos y esas diferencias se denotan
a través del paso de los tiempos, de la existencia de algunos paises ricos, paises pobres
y otros que son denominados paises emergentes. Pero, a veces es necesario considerar
gue muchos jovenes universitarios, incluyendo a algunos profesionales de las diferentes
disciplinas, son ajenos a dicha realidad, mucho menos analizan el actual escenario de los
negocios mundiales, las desigualdades sociales que generan y los niveles de corrupcion

existentes en algunos gobiernos latinoamericanos y europeos.

Considerando que el desarrollo de las actividades de comercio internacional, llamese
importacion y exportacion, ha permitido el desarrollo de la capacidad productiva y
sostenimiento de la industria en los llamados paises ricos, debido a una serie de los
Tratados de Libre Comercio, que de una u otra manera facilita la salida de insumos y
materias primas, para posteriormente retornar al pais como bienes terminados,
maquinarias y equipos. Es decir, después de un proceso de transformacion productiva
ingresan con un determinado valor agregado, después de haber generado empleo en el

otro pais.

El desarrollo de la presente investigacion tiene como objetivo general, determinar la
relacion entre la politica exportadora peruana y la generacion del empleo de la PEA en
Lima Metropolitana entre el 2013 y el 2016, para cuyo efecto la metodologia utilizada en
la investigacion es de tipo basica, de nivel descriptivo correlacional y de disefio no
experimental, lo que permitira la contrastacion de los resultados con la probleméatica de

estudio.

Teniendo en consideracion la instauracion de una nueva politica exportadora en nuestro
Pais a través del Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX 2003 - 2013,
posteriormente ampliado desde el 2015 al 2025, se desea conocer si el PENX ha
generado un mayor empleo de la PEA a nivel Lima Metropolitana debido a que la mayor
cantidad de exportaciones se materializan mediante la participacion de empresas

exportadoras que centralizan sus operaciones en la Ciudad Capital: Lima.



Con respecto a los resultados obtenidos derivados del presente andlisis de estudios, de
la contrastacion de datos de informacién primaria y/o secundaria, de la recopilacién de
datos y andlisis del acervo documentario que obra en algunas entidades del Estado, como
es el caso del INEI, SUNAT, MINCETUR, entre otras, se puede manifestar que la politica
exportadora impulsada desde el afio 2003 a través del Plan Estratégico Nacional
Exportador, ha generado empleo en la Poblacion Econémicamente Activa - PEA de Lima
Metropolitana en el periodo de estudio citado, anhelo tan deseado por la poblacién en
edad de trabajar.

Considerando los objetivos trazados en la presente investigacion, se puede indicar que
ha quedado demostrado que existe una relacion, significativa, entre la politica exportadora
peruanay la generaciéon del empleo de la PEA en Lima Metropolitana entre el 2013- 2016.
En ese sentido, se comprende el porqué de la razonabilidad de la aplicacion de una
politica comercial agresiva en relacion al aprovechamiento del nuevo escenario global de
los negocios mundiales. Asimismo, se puede deducir que la Marca Peru refleja el esfuerzo
de muchas instituciones que, de una u otra manera, impulsan la imagen del Pais en el
extranjero generando empleo interno mediante ferias gastronomicas. Sin embargo, se
observa carencia de una cultura exportadora, la misma que limita la participacion de

empresas peruanas en el comercio exterior.

De lainvestigacion realizada, se puede concluir que mediante la Ley 27779 del 23 de Julio
de 2002 que crea el Ministerio de Comercio Exterior y Turismo -MINCETUR, éste
organismo define, dirige, ejecuta, coordina, y supervisa la politica de comercio exterior y
turismo. Pero, para ello debe existir una estrecha coordinacion entre el Ministerio de
Relaciones Exteriores y el Ministerio de Economia y Finanzas. No obstante, se debe citar
gue la actual politica exportadora se sustenta sobre la Base del Plan Estratégico Nacional
Exportador -PENX y que el empleo de la PEA en Lima Metropolitana entre el afio 2013 —
2016 ha tenido resultado positivo; sin embargo, se ve limitado debido a que cada afio
aumenta el numero de personas en edad de trabajar, en ese sentido el porcentaje de
empleo en el sector comercio en el periodo de estudio ha oscilado entre el 19.9% vy el
20.5%.

Palabras claves: Politica exportadora, Plan Estratégico Nacional Exportador, Cultura

exportadora, Generacién del empleo, Marca Per.



ABSTRACT

The development and / or economic, social, cultural, technological and educational growth
in Latin American and European countries are not homogeneous and these differences
are denoted through the passage of time, the existence of some rich countries, poor
countries and others which are called emerging countries. But sometimes it is necessary
to consider that many young university students, including some professionals from
different disciplines, are oblivious to this reality, much less analyze the current scenario of
global business, the social inequalities they generate and the levels of corruption existing

in some Latin American and European governments.

Considering that the development of international trade activities, call import and export,
has allowed the development of the productive capacity and sustainability of the industry
in the so-called rich countries, due to a series of Free Trade Agreements, that of a another
way facilitates the exit of inputs and raw materials, to later return to the country as finished
goods, machinery and equipment. That is to say, after a process of productive
transformation they enter with a certain added value, after having generated employment

in the other country.

The general objective of this research is to determine the relationship between the
Peruvian export policy and the generation of employment of the PEA in Metropolitan Lima
between 2013 and 2016, for which purpose the methodology used in the research is basic,
correlational descriptive level and non-experimental design, which will allow the

comparison of the results with the study problem.

Taking into consideration the establishment of a new export policy in our country through
the National Exporting Strategic Plan - PENX 2003 - 2013, later expanded from 2015 to
2025, we want to know if the PENX has generated a greater use of the PEA at the
Metropolitan Lima due to the fact that the greater amount of exports materializes through
the participation of exporting companies that centralize their operations in the Capital City:

Lima.
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With respect to the results obtained from the present analysis of studies, from the
comparison of data of primary and / or secondary information, of the data collection and
analysis of the documentary collection that works in some State entities, as is the case of
INEI, SUNAT, MINCETUR, among others, it can be stated that the export policy promoted
since 2003 through the National Strategic Export Plan, has generated employment in the
Economically Active Population - PEA of Metropolitan Lima in the study period cited, so
longing desired by the working-age population.

Considering the objectives outlined in the present investigation, it can be indicated that it
has been demonstrated that there is a significant relationship between the Peruvian export
policy and the generation of employment of the PEA in Metropolitan Lima between 2013 -
2016. In that sense, understands the reason for the reasonableness of the application of
an aggressive commercial policy in relation to the use of the new global scenario of global
business. Likewise, it can be deduced that the Peru Brand reflects the efforts of many
institutions that, in one way or another, boost the image of the country abroad generating
internal employment through gastronomic fairs. However, there is a lack of an export

culture, which limits the participation of Peruvian companies in foreign trade.

From the research conducted, it can be concluded that through Law 27779 of July 23,
2002 created by the Ministry of Foreign Trade and Tourism -MINCETUR, this body defines,
directs, executes, coordinates, and supervises the foreign trade and tourism policy. But for
this there must be close coordination between the Ministry of Foreign Affairs and the
Ministry of Economy and Finance. However, it should be mentioned that the current export
policy is based on the basis of the National Strategic Export Plan -PENX and that the use
of the PEA in Metropolitan Lima between 2013 - 2016 has had a positive result; however,
it is limited because each year the number of people of working age increases, in this
sense the percentage of employment in the commerce sector in the study period has
ranged between 19.9% and 20.5%.

Key words: Export policy, National Strategic Export Plan, Export culture,
Employment generation, Peru Brand.

Vii



INDICE

TITULO

DEDICATORIA

AGRADECIMIENTO

RESUMEN

ABSTRACT

INDICE

INDICE DE TABLAS, GRAFICOS Y FIGURAS
INTRODUCCION

CAPITULO I: EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1
1.2.
1.3.

1.4.
1.5.

Planteamiento del problema
Formulacion del problema
Obijetivos de la investigacion
1.3.1. Objetivo General
1.3.2. Objetivos Especificos
Justificacion del estudio

Limitaciones de la investigacion

CAPITULO II: MARCO TEORICO

2.1.
2.2.

2.3.
2.4.

Antecedentes del estudio

Bases Teoricas

2.2.1. El Comercio Internacional

2.2.2. Teoria de la ventaja absoluta

2.2.3. La Ley General de Aduanas — Decreto Legislativo 1053
2.2.4. Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX

2.2.5. Plan Maestro de Facilitacion del Comercio

2.2.6. Planes Operativos Sectoriales

2.2.7. La campafa Marca Peru

2.2.8. Balance y Perspectiva de la gestion exportadora peruana
2.2.9. Situacién del empleo en Lima Metropolitana

Definicion de términos

Hipotesis

2.4.1. Hipotesis General

2.4.2. Hipotesis Especifica

© N N N N o N e

N N NN o g oo gaobR W0 www R
o o1 01 P, N 0O Ol A O W N & O O DN P

viii



2.5.

Variables
2.5.1. Definicion conceptual de la variable
2.5.2. Definicion operacional de la variable

CAPITULO lll: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1.
3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

Tipo y Nivel de Investigacion

Descripcion del @mbito de la investigacion

Poblacion y muestra

Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos
Validez y confiabilidad del instrumento

Plan de recoleccién y procesamiento de datos

CAPITULO IV: RESULTADOS
CAPITULO V: DISCUSION
CONCLUSIONES
RECOMENDACIONES
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS
ANEXOS

N o g bk~ wDbdPRE

Matriz de Consistencia

Matriz Operacional

Instrumento 1: Politica Exportadora

Instrumento 2: Generacién de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana
Instrumentos de Validacion

Base de Datos

Abreviaturas

76
76
77
78
79
80
80
81
93
95
96
110
118
121
124
129
130
131
132
134
138
147
154



Tabla

Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla

Tabla
Tabla
Tabla

o O~ WDN

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
20
21

INDICE DE TABLAS, GRAFICOS Y FIGURAS
TABLAS

Evolucion de los 10 Sectores no Tradicionales en el
Marco del PENX 2003 -2013

Planes Estratégicos Regionales de Exportacion al 2013
Las Claves del Bloque Nordico

Analisis del mercado de CCG

Analisis del PBI del CCG

Tasa de Ocupaciéon y Desempleo de Lima Metropolitana
Setiembre, octubre, noviembre 2013

Tasa de Ocupacion y Desempleo de Lima Metropolitana
Setiembre, octubre, noviembre de 2014

Ingreso promedio mensual segun rama de actividad
Setiembre, octubre, noviembre 2013 y 2014

Poblaciéon Econdmicamente Activa
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

Poblaciéon Econdmicamente Ocupada segun sexo y edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

Tasa de ocupacion y desempleo de Lima Metropolitana
Setiembre, octubre, noviembre 2015

Poblaciéon Econdmicamente Activa segun sexo y edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

Poblacién adecuadamente empleada segun rama de Actividad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

Ingreso promedio mensual segun sexo y edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

Poblacién ocupada segun sexo y edades
Trimestre Oct, nov, dic 2015-2016 y Anual 2015-2016

Tasa de niveles de empleo en Lima Metropolitana
Octubre, noviembre, diciembre 2016

Poblacién ocupada segun rama de actividad
Trimestre Oct, nov, dic 2015-2016 y Anual 2015-2016

Ingreso promedio segun sexo y edad
Octubre, noviembre, diciembre 2016

Definiciébn Operacional de la Variable
La Planificacion en la Politica Exportadora

Desarrollar Comercio Exterior en la Politica Exportadora

46

46
60
61
62
63

64

65

65

66

67

68

68

69

69

70

70

71

77
84
85



Tabla
Tabla

Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla

22
23

24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37

Grafico 1

Grafico 2

Figural

Figura2

Figura3

Figura4

Figura5

Figura6

Figura7

Figura8

Figura9

Figural10

Oferta Exportable en la Politica Exportadora

Actividades Industriales y Comerciales en la Generacion del
Empleo

Validacion de Juicio de Expertos

Resumen de Procesamiento de Datos

Confiabilidad del Instrumento N° 1: Politica Exportadora
Confiabilidad del Instrumento N° 2: Generacion del Empleo
Descripcion de Variable Independiente: Politica Exportadora
Descripcion de la dimensién: Planificacion

Descripcion de la dimension: Desarrollo de Comercio Exterior
Descripcion de la dimension: Oferta Exportable

Descripcion de Variable Dependiente: Generacion del Empleo

Descripcion de dimension: Actividades Industriales y Comerciales

Politica Exportadora Peruana y Generacion del Empleo
Planificacion y Generacion del Empleo
Desarrollo del Comercio Exterior y Generacion del Empleo

Oferta Exportadora y Generaciéon del Empleo

GRAFICOS
Objetivos Estratégicos del Comercio Exterior Peruano
Lineamientos Estratégicos del PENX 2003-2013

FIGURAS
Niveles de la Variable Independiente: Politica Exportadora
Niveles de la Dimension: Planificacion
Niveles de la Dimensién: Desarrollo del Comercio Exterior
Niveles de la Dimensién: Oferta Exportable
Niveles de la Variable Dependiente: Generacion del Empleo
Niveles de la Dimensién: Actividades Industriales y Comerciales
Prueba de Hipétesis General
Prueba de Hipétesis Especifica 1
Prueba de Hipétesis Especifica 2

Prueba de Hipétesis Especifica 3

86
87

93
94
94
95
97
98
99
100
101
102
104
105
107
108

32
45

98

99

100
101
102
103
105
106
108
109

Xi



INTRODUCCION

La Globalizacién del comercio internacional, los Tratados de Libre Comercio, la
Regionalizacién de los paises, los cambios constantes en la tecnologia de la
informacion y la aparicién de nuevos enfoques de gestion empresarial, llamese
Joint Venture, fusiones y adquisiciones de empresas, ponen de manifiesto la
imperiosa necesidad de innovacion en las empresas del sector privado exportador,
a fin de adecuar la orientacion de las actividades del comercio internacional a los
nuevos requerimientos del entorno en el que se desenvuelven y un mejoramiento
sostenido de la calidad del producto, precio y/o servicio. De no ser asi, se veran

estancadas y proximas a su desaparicion.

Si bien es cierto, en nuestro pais se ha tratado de impulsar el fortalecimiento de una
cultura exportadora en las personas naturales o juridicas, para lograr una mayor
participacion de las empresas peruanas con productos no tradicionales en los
mercados extranjeros, a través del fortalecimiento de la politica exportadora que
impulsan ciertos beneficios tributarios. Por ello, actualmente las exportaciones
estan exentas de pago de tributo alguno en concordancia con las normas legales y
el Decreto Legislativo N° 1053 — Ley General de Aduanas. No obstante, es claro
resaltar que estos beneficios no favorecen a la sociedad en su conjunto, sino a las

grandes empresas que forman parte del contexto exportador.

Es por ello, que la presente Tesis “La Politica Exportadora Peruana y su relacion
en la Generacion del Empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 -2016”
pretende dar respuesta si la actividad exportadora desde la aplicacion de un Plan
Estratégico Nacional Exportador, ha incidido favorablemente en la generacién del
empleo en la ciudad capital, debido a que desde su instauracion constituye una
alternativa para lograr el mejoramiento de la alicaida imagen como pais exportador.
No obstante, es necesario reconocer que no es la panacea integral a la solucién de
todos los problemas que adolece nuestro pais, aunque nos permitird acumular una
mayor evidencia empirica sobre la realidad social, cultural, tecnoldgica y formativa

en materia de comercio exterior.

Xii



En el Capitulo | denominado el Problema de Investigacion, se detalla la delimitacion
y planteamiento del problema, la formulacion, los objetivos generales y especificos,
la justificacion de la investigacion y las limitaciones encontradas. Esta parte, es
relevante porque permite establecer el planteamiento de diversas interrogantes,
gue pueden generar alternativas de solucién sobre la problemética de estudio.

En el Capitulo Il denominado Marco Tedérico, se presenta la descripcion de los
antecedentes de la investigacion, las bases tedricas planteados por diferentes
autores, la definicion de términos usados en la actividad del comercio exterior, las
hipétesis y variables de estudio que permiten al investigador fundamentar

conceptos involucrados en el estudio.

El Capitulo Il denominado Metodologia de la Investigacion, comprende aspectos
relacionados con el tipo y nivel de Investigacion, Disefio, el &mbito de aplicacion, la
poblacién y muestra utilizada, las técnicas e instrumentos de recoleccion de datos,

su validez y confiabilidad y el plan de recoleccion y procesamiento de datos.

El Capitulo IV denominado Resultados, se expone los aspectos relacionados con
el Andlisis Descriptivo y el Andlisis Inferencial, que nos permite presentar los
resultados de la investigacion, respecto a la relacion entre las variables y la
corroboracion de hipotesis, lo que permitird indirectamente establecer laimportancia
del estudio y el diagnostico de la realidad existente de la politica exportadora en el

Pais.

El Capitulo V comprende la Discusion de Resultados, de cuyo andlisis e
interpretacion se puede establecer los objetivos propuestos y contrastar los datos
obtenidos a fin de obtener una mejor percepcion y analisis de la informacion

obtenida.

Por ultimo, presentan las Conclusiones y Recomendaciones; la bibliografia utilizada

en el desarrollo de la investigacion y los anexos correspondientes.
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CAPITULO I;

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION



1.1. Planteamiento del Problema

Los Tratados de Libre Comercio (TLC), los Acuerdos de Complementacion
Econémica (ACE), las Relaciones Econdmicas Internacionales (REI), la
integracion de Bloques Regionales (BR), constituyen alternativas de negocios
comerciales internacionales que pueden posibilitar el desarrollo econémico,

social, cultural, tecnolégico y comercial de las naciones emergentes.

Considerando, que la realidad existente en materia econdmica y comercial
entre los paises de Europa, América Latina y del Peru son diferentes, debido
a la capacidad gubernamental de los elementos dirigentes y las politicas
internas en materias econémicas y normativas, incluyendo las actividades de
comercio internacional, llamese importacion, exportacion o de transito de
mercancias, 1o que indirectamente han ampliado la brecha entre los paises

ricos, los paises pobres y los paises emergentes.

Desde las ultimas dos décadas pasadas, se han venido materializando una
serie de Acuerdos de Complementacion Economica y Tratados de Libre
Comercio, entre los llamados Paises desarrollados con los paises en vias de
desarrollo, que muchas veces son sustentados bajo ciertos lineamientos
normativos y en determinadas areas especificas y que en algunos casos,
generan ciertas desventajas competitivas en los paises en vias de desarrollo,
debido a la carencia de tecnologia y especializacion en la elaboraciéon y
fabricacion de productos que de una u otra manera puedan reducir los costos
de produccion, limitandose solo a ser exportadores de productos tradicionales

o de materias primas sin valor agregado.

La creacién de la Union Europea llevada a cabo el afio 1993, estuvo
compuesta por 28 paises europeos que abarcan juntos gran parte del
continente, siendo una asociacion econdémica Unica en su género cuyas
actividades se basan en los tratados acordados voluntariamente por los
paises miembros, los mismos que permiten la libre circulacion de mercancias,
servicios, personas y capitales, a través de un “mercado unico”, con una sola

moneda: el Euro. Si bien es cierto, mejoré de sus inicios la calidad de vida de



sus habitantes, posteriormente algunos paises miembros entraron en crisis
economicas, tal es el caso de Grecia, Italia y Espafia, motivo por el cual el afio
pasado Reino Unido anuncio su retiro de la Unién Europea.

Al analizar la problematica ocurrida en la Unién Europea, se puede deducir
gue al tratar de manejar sus actividades comerciales y de apoyo en otras areas
entre los paises miembros, tenian menos participacion de comercio
internacional con los demas paises que no formaban parte de dicha
organizacion. Si bien es cierto, que en determinado momento fue una buena
alternativa no tomaron en cuenta que Estados Unidos era mas grande en
extension territorial y poblacional, que los 28 paises en su conjunto, por ello
han tratado de direccionar Tratados de Libre Comercio con otros paises
ajenos a dicho continente, a fin de repotenciar su politica de comercio
internacional, debido a que en la década pasada el “Euro” tenia una diferencia

cambiaria superior al 30%, en comparacion al Doélar estadounidense.

En América Latina, Brasil y México son los dos paises que direccionaron su
politica de comercio exterior de manera exitosa y en vez de ser solo paises
exportadores de materias primas, buscaron desde la década de los 90 la
transformacion productiva interna con la apertura de sus mercados a la
Inversion Extranjera Directa, y en vez de ser paises dependientes de la
importacion de bienes y servicios, negocian mediante tratados el ingreso de
empresas extranjeras para que fabriquen en sus paises bienes o maquinarias
gue antes importaban, sobre todo fabricacién de automaoviles como es el caso
de la empresa alemana “Volkswagen” que hoy en dia son fabricados en Brasil,
y la empresa japonesa “Nissan” que desarrolla actividades de fabricacion de

automoviles en México, generando empleo interno.

En el caso de nuestro pais, no se han aprovechado adecuadamente los TLC,
ni aprendemos de los ejemplos de los paises latinoamericanos que de una u
otra forma han dejado de ser paises solamente importadores, ya que
satisfacen las demandas internas de su poblacion y exportan productos con

valor agregado a otros paises que conforman el bloque latinoamericano.



Para poder llevar a cabo una verdadera transformacion productiva en nuestro
pais y dejar de ser exportadores de productos tradicionales, es necesario e
imprescindible la articulacion de politicas y/o actualizar la legislacion en
materia de comercio exterior, aunada a la capacidad gubernamental y del
MINCETUR, asi como el involucramiento del sector publico y privado para
impulsar una cultura exportadora, a fin de que nuestros productos lleguen a
los mercados internacionales con un valor agregado y dentro de los parametros
de calidad que se exigen en los paises de destino, y de esta manera generar
empleo y sostenibilidad interna de nuestro pais.

El marco legal de nuestro Cédigo de Comercio Peruano data desde el afio
1902 fue promulgado el 15 de febrero de 1902 por el entonces Presidente de
la Republica José Pardo, y es considerado una copia del Cédigo de Comercio
Espafiol de ese entonces. No obstante, haber sufrido ciertas modificaciones
en la mayoria de sus articulos primigenios con promulgaciones de leyes
posteriores en sus ciento quince (115) afios de vigencia, no se ha alcanzado
una adecuacion plena al actual contexto de negocios internacionales; aunque
siempre ha existido cierta preocupacion de parte de algunos gremios
empresariales para lograr ese cometido, no se ha logrado un desarrollo pleno,
debido a la inercia de las autoridades gubernamentales y del poder
Legislativo, quiza por desconocimiento e incapacidad para lograr direccionar
el norte que requiere el PerU, para lograr ser un pais netamente exportador de
productos tradicionales y constituirnos en un pais exportador de productos no
tradicionales. Es decir, transformar el producto de su estado primario y darle
un valor agregado, lo que indirectamente generard mayor empleo, y se

obtendria mejores precios en el mercado internacional.

Para una mejor ilustracion y comprension del tema de investigacion y los
esfuerzos realizados en determinados momentos pasados, me permito citar
gue a partir del 20 de abril de 1996 a través de la Ley 26595 se crea una
Comisién Permanente del Congreso de la Republica encargada de elaborar
un Proyecto de Ley que reemplace al actual Codigo de Comercio Peruano de
1902, sélo se pudo crear una Ley Marco del Empresariado y una Ley General

de Sociedades. Es decir, se logré un avance minimo en la década de los afios



noventa, aunque tener una ley marco del empresariado era una alternativa
esperada a inicios de los afios dos mil (2000) por el sector empresarial, pues
las normas con que se contaban eran practicamente inaplicables a nuestra
realidad comercial internacional, debido a que las empresas hoy en dia son
consideradas el eje central de la economia de un pais, por ser un instrumento

universal para la produccion de bienes y la generacion de empleo.

La aparicion de conceptos relacionados a la economia de mercado, la libre
competencia, la libertad empresarial, la globalizacién de los mercados, los
cambios en las legislaciones aduaneras del mundo, y las exigencias de la
Organizacion Mundial de Aduanas —OMA, eran razones suficientes para
adecuar nuestra legislacion de comercio internacional al nuevo escenario de
negocios, es por ello con la instauracion de la Ley Marco del Empresariado del
afio 2001 y poder tener una mayor presencia como pais exportador en el
ambito mundial, nace el Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX 2003
— 2013 instaurado en el Gobierno del entonces Presidente de la Republica Dr.
Alejandro Toledo Manrique, iniciandose un proceso de reforma en materia de
Comercio Exterior debido a que carecia de un Ministerio de Comercio Exterior
y Turismo. Alafecha, se encuentra vigente desde mediados del 2015 un nuevo
PENX hacia 2025.

La creacion del MINCETUR a través de la Ley N° 27779 del 23 de julio de
2002, constituye un gran acierto del gobierno de ese entonces por cuanto de
acuerdo a su marco normativo lo convierte en el organismo que define, dirige,
ejecuta, coordina y supervisa la politica de comercio exterior y de turismo, con
responsabilidad en materia de la promocién de las exportaciones y de los
negocios comerciales internacionales, en coordinacién con los Ministerios de
Relaciones Exteriores y de Economia y Finanzas. Con dicha creacién se da

inicio a un nuevo norte a las actividades de comercio internacional.

Considerando lo citado, resulta necesario mencionar que hasta el afio 2002
nuestro pais carecia de una institucion rectora que impulsara el desarrollo del
comercio exterior e involucre de forma participativa a los actores sociales,

econdmicos y comerciales bajo determinados lineamientos estratégicos
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reales. Si bien es cierto, existian ciertas lineas ejes, éstas no se sustentaban
dentro de un diagndstico situacional comparativo con el contexto globalizado
de los negocios mundiales. Es por ello, que el entonces gobierno del Dr.
Alejandro Toledo Manrique con la participacion de entidades del sector publico
y privado vinculadas al comercio exterior establece el Plan Estratégico
Nacional Exportador- PENX 2003 —2013, sobre labase de las siguientes areas
teméticas: Oferta Exportable, Mercado de Destino, Facilitacion del Comercio

y una Cultura Exportadora.

La necesidad de adecuar el direccionamiento de las politicas internas y
externas al contexto global de negocios, implica un gran compromiso de los
elementos dirigentes de los destinos del pais. Pues, pese a contar desde el
afio 2003 con ciertos lineamientos basicos en materia de comercio exterior, en
el gobierno del Presidente Ollanta Humala Tasso, no lo fortalece
oportunamente y se observo una inaccion y soélo a mediados del afio 2015 se

actualiza los lineamientos ejes y se promueve el PENX al 2025.

En sintesis, se puede manifestar que la creacion del MINCETUR es producto
de un diagnostico de la realidad nacional del comercio exterior, a efectos de
buscar un norte a nuestro saldo comercial deficitario derivado de una mayor
cantidad de importaciones de bienes y servicios, versus una menor cantidad
de exportaciones. Como consecuencia del analisis situacional, se establecen
ciertas politicas de comercio exterior para impulsar las actividades
exportadoras en nuestro Pais. Es por ello, que a través del presente trabajo
se pretende analizar el impacto de las politicas exportadoras desarrolladas en
el Pais, en materia de comercio exterior. En especial, para determinar si éstas
generaron un mayor empleo de la PEA en Lima Metropolitana entre el afio
2013 al 2016.

Formulaciéon del Problema

1.2.1. Problema general

¢En qué medida la politica exportadora peruana se relaciona con la

generacion del empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 -20167?
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1.4.

1.2.2. Problemas especificos

1) ¢Qué relacion existe entre la planificacion y la generacion de empleo de
la PEA en Lima Metropolitana, 2013-20167

2) ¢Qué relacion existe entre desarrollar comercio exterior y la generacion
de empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-20167?

3) ¢Qué relacion existe entre la oferta exportable y la generacion de empleo
de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-20167?

Objetivos de la Investigacion

131. Objetivo General

Determinar la relacion entre la politica exportadora peruanay la
generacion del empleo de la PEA en Lima metropolitana, 2013 -2016.

132. Objetivos Especificos

1) Determinar la relacion entre la planificacion y la generacién de empleo de
la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016.

2) Determinar la relacion entre desarrollar comercio exterior y la generacion
de empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016.

3) Determinar larelacion entre la oferta exportable y la generacion de empleo
de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016.

Justificacion del estudio

A través de la presente investigacion, se busca determinar si la politica
exportadora peruana instaurada desde el afio 2003, se relaciona con la
generacion del empleo de la PEA en Lima Metropolitana, debido a que resulta
necesario conocer y comprender las razones de la crucial situacion perceptiva
de parte de los ciudadanos, en los aspectos relacionados con el comercio

exterior.

También, permitird conocer las razones y/o circunstancias por la cual las

actividades del comercio exterior recae en el MINCETUR desde el afio 2002,



cuya normatividad funcional define, dirige, ejecuta, coordina y supervisa la
Politica de comercio exterior y de turismo, otorgandosele responsabilidad en
materia de la promocion de las exportaciones y de los negocios
internacionales. Es por ello, que a partir de la puesta en ejecucion de una nueva
politica comercial en comercio exterior sustentada mediante el Plan
Estratégico Nacional Exportador — PENX 2003 — 2013, se pretende conocer
el grado de avance obtenido en el rubro de exportaciones y/o servicios y los
fundamentos por los cuales se evalla y direcciona un nuevo PENX cuya

vigencia se actualiza el afio 2015 con proyeccion al 2025.

En el desarrollo de la investigaciébn conoceremos, ain mas, el valor teérico
gue permitira clarificar aspectos relacionados sobre la realidad de la gestion
empresarial. Al respecto, el Guru Peter F. Drucker (2003) sostiene que, uno
no “administra” a la gente, la tarea es conducirla y la meta es hacer
productivos los puntos fuertes y el conocimiento especifico de cada individuo.
Es bastante conocido en el ambito social y académico, que el “desarrollo de un
pais depende en gran medida del crecimiento de las empresas tanto en el
mercado interno, como externo, debido a que si las empresas crecen, habra
empleo productivo y el Estado se beneficiara con la recaudacion de

impuestos”.

Desde el punto de vista aplicativo, la investigacion nos permitird conocer la
importancia de las politicas de comercio exterior, que impulsan la participacion
de las empresas y del Rol del MINCETUR en el logro de una mejor imagen de
pais exportador, a través de actividades relacionadas a la facilitaciéon del
comercio. También, nos centraremos en el analisis respectivo de la
Legislacion Aduanera existente en nuestro pais, como en el pais destino, a
efectos de posibilitar una mayor participacién de las empresas nacionales.
Considerando, que de acuerdo a ley el MINCETUR es la institucién publica en
la cual recae la responsabilidad del andlisis, direccionamiento y ejecucién de

las actividades relacionadas al comercio exterior.

Con respecto al valor social, la aplicacién de una politica de comercio exterior

agresiva y progresiva permitird en un mediano plazo la afirmacion de una
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cultura exportadora; tener una mayor presencia como pais exportador a través
del ingreso de nuevos productos a mercados externos; cimentar las bases
para el establecimiento de Alianzas Estratégicas (Joint Venture) con
empresas internacionales; acrecentar los niveles de confiabilidad como
proveedores de bienes y/o servicios mundiales; equilibrar los grados de
competencias através de lainnovacion y adecuacion de productos de acuerdo
al mercado destino.

El desarrollo econémico, social y cultural de un Pais, no es una
responsabilidad exclusiva del MINCETUR o del Gobierno de turno, se requiere
el involucramiento multisectorial, de los gremios empresariales, de los
gobiernos regionales y locales. La existencia de paises latinoamericanos que
hoy en dia gozan de una mayor prevalencia economicay social no es producto

de la suerte o azar, ello es en virtud a un trabajo planificado.

Limitaciones de la investigacion

Considerando el estudio realizado y la complejidad que implica su desarrollo,
se han presentado ciertas limitaciones debido a que la aplicabilidad de las
politicas exportadoras abarca a todas las empresas nacionales y/o extranjeras
del territorio nacional, sin excepcion de sectores, regiones en las que
desarrollan actividades comerciales, industriales o servicios. Por tal razon, la
recoleccionde datos e informacion requerida no ha sido de facil obtencion y/o
contrastacion, para cuyo efecto se ha tenido que recurrir a fuentes primarias
y/o secundarias a fin de presentar informacion relevante y real sobre el tema
analizado, y poder sustentar las conclusiones y recomendaciones pertinentes

ya que el estudio solo abarca a Lima Metropolitana.

Otros de los aspectos limitativos a considerar, es la no existencia de trabajos
anteriores relacionados con la generacion del empleo, lo que permitiria
contrastar la informacion obtenida. No obstante, se ha obtenido informacion
relevante a través del MINCETUR, RENIEC y de otras instituciones que
apoyan el desarrollo de una cultura exportadora (COMEXPERU, PROMPERU,

CCL, ADEX), lo que de una u otra manera redunda de manera positiva para



la presentacion de las conclusiones y recomendaciones. Es por ello, que

dichas limitaciones fueron subsanadas de la mejor manera posible.

Aunque, también es necesario especificar la existencia de un aspecto
limitativo adicional, relacionado con el grado de conocimiento de las personas
encuestadas sobre los retos y oportunidades que nos presenta las politicas

comerciales en materia de comercio exterior a nivel empresa y pais.
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21

Antecedentes de la investigacion

21.1. Antecedentes Nacionales

Bello J. (2012). En su tesis denominada. “Estudio sobre el impacto de las
exportaciones en el crecimiento econémico del Per durante los afios 1970 -
20107, tuvo como objetivo general determinar la situacion actual y la
proyeccion de los resultados macroecondémicos y de balanza de pagos
obtenidos por el pais en el marco de una politica de Estado con vision de
convertir al Pert en un pais exportador via la apertura de nuevos mercados
para nuestros productos a través de la firma de Acuerdos Comerciales. Con
esta investigacion se esperaba poder contribuir al conocimiento sobre los
beneficios de la politica exportadora del Estado en el crecimiento econémico
del Peru, y que del presente estudio se deriven recomendaciones y
propuestas para optimizar la politica exportadora para un mayor impacto en

el crecimiento del pais.

El autor empleo la metodologia de tipo aplicada, nivel de caracter explicativo
toda vez que sus conclusiones buscaban identificar las relaciones de
causalidad entre todas las variables involucradas. El disefio de este estudio

fue no experimental.

El autor lleg6 a las siguientes Conclusiones:

- La apertura comercial y promocion de productos a nivel internacional, han
hecho que las exportaciones peruanas, sean tradicionales 0 no
tradicionales, aumenten considerablemente en la Ultima década (3.53% en
1970 y 37.17% en el 2010), notandose luego de la puesta en marcha el
Plan Estratégico Nacional Exportador 2003-2013, la tasa de crecimiento
de las exportaciones ha sido mayor.

- Las exportaciones tradicionales predominan en la contribuciéon del total de
exportaciones en todo el periodo en analisis; éstas, representaron el 78%
del total de exportaciones el 2010, mientras las No Tradicionales

representaron el 22%.
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- Los sectores que mas aportaron a la exportacion son el minero, que en el
2010 represento el 79% de la Exportaciones Tradicionales y el sector
agropecuario, el cual representd el 29% de las Exportaciones No
Tradicionales en el 2010.

- Respecto de los acuerdos comerciales firmados por el Peru en la ultima
década con paises como EEUU, China, Canada y Singapur, estos
representan grandes mercados para nuestros productos. Obteniéndose un
valor de significancia p = 0.0061, el cual es altamente significativo.

Amado, K. (2011), su tesis: “Propuestas Estratégicas de Marketing para la
Exportacion de Artesanias de Ceradmica de Ayacucho hacia Nueva York
Estados Unidos de Ameérica”, en la cual precisO como objetivo general:
Proponer estrategias de marketing para maximizar la exportacion de artesania
de ceramica de Ayacucho hacia Nueva York — Estados Unidos de América.
La investigacion fomentara el desarrollo econdmico y la aplicacion de
mecanismos que permitan incrementar las exportaciones de las artesanias de
ceramicas de Ayacucho a Nueva York; se podra obtener numerosos
beneficios para la Region Ayacucho, ya que obtendra mayores puestos de
trabajo paralos pobladores de la zona, mayor competitividad entre ellos, mejor
imagen de nuestro Pais y desarrollo del nivel de vida de los pobladores de
Ayacucho. Aportara informacion y conocimientos nuevos sobre propuestas
estratégicas de marketing para los artesanos de Ayacucho, MYPES y demas
personas que desean exportar artesanias hacia los Estados Unidos de
América, la Metodologia usada fue de tipo descriptiva y cualitativa, de nivel
aplicativo porque precisa y amplia cuales son las mejores estrategias de
marketing para maximizar la exportacion de artesanias de Ayacucho al Pais
de Estados Unidos de América, con destino al Estado de Nueva York; para
ello, requiere analizar y precisar mediante base de datos, encuestas y
cuestionarios los principales problemas que poseen las MYPES para
implementar eficientes estrategias de marketing. Su disefio fue cuali —
cuantitativo, porque se pudo demostrar que utilizando las 6ptimas estrategias
de marketing se lograria maximizar las exportaciones al mercado de Nueva
York — Estados Unidos, siendo muy importante mencionar que el estudio de

casos es adecuado para este tipo de disefio de investigacion porque se podra
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analizar, mejorar y adaptar un buen niamero de experiencias que han tenido

algunas MYPES en el desarrollo de sus exportaciones.

El autor lleg6 a las siguientes Conclusiones:

Las exportaciones de artesania de ceramica de Ayacucho se maximizaran
mediante la implementacién de estrategias de marketing, promover una
asociacion de artesanos de cerdmica de Ayacucho, apoyo constante del
Gobierno Peruano, capacitacion hacia los artesanos y MYPES
exportadoras de artesanias de ceramica.

Las propuestas estratégicas de marketing que maximizaran las
exportaciones de artesanias de ceramica de Ayacucho con destino Nueva
York-EEUU son: Publicidad, imitacion innovadora, adaptabilidad vy
segmentacion de mercado, participacion de las MYPES en ferias
nacionales e internacionales y utilizar el marketing Mix (4p).

De acuerdo a los resultados de la investigacion, se puede afirmar que la
aplicacion de estrategias de marketing beneficiard a los artesanos y
MYPES en maximizar el volumen de sus exportaciones, difundir la cultura
Ayacuchana en el mundo y generar mayores clientes potenciales.

La implementacion de estrategias de marketing influye de forma positiva en
la exportacion de artesanias de ceramica de Ayacucho, debido a la
incrementacion de clientes potenciales, satisfaccion del cliente y el
establecimiento de una relacidbn comercial duradera y satisfactoria tanto
como para el cliente y el exportador; las cuales en la actualidad no son
aplicadas por las MYPES, por ello genera un bajo volumen exportable de
artesanias en comparacion con México y Panama. Obteniéndose un valor

de significancia p = 0.0083, el cual es altamente significativo.

Valenzuela L. (2010), presento la tesis “Estudio de Pre-Factibilidad para la

implementacion de una empresa dedicada a la produccion y exportacion de

harina de banano organico a EE.UU”, tuvo como objetivo general determinar

la viabilidad comercial, técnica yecondmica de la produccion y exportacion de

harina de banano organico a EEUU. A nivel internacional la produccién

organica alcanzo niveles de crecimiento muy acelerados, que lo ha conllevado

a la producciéon de nuevos productos organicos cuya apreciacion y demanda
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en el mercado internacional, se ha incrementado de manera significativa en

los ultimos 5 afios, a una tasa promedio de crecimiento de alrededor de 13%.

El Perd no es ajeno a este proceso, en el 2008 las exportaciones peruanas de
productos orgénicos superaron los US$ 195 millones a una tasa anual
promedio de crecimiento de alrededor del 50% anual. Cabe mencionar que
Peru es considerado por la Federacion Internacional de Movimientos de

Agricultura Organica —IFOAM como el 7MO pais con el mayor nimero de
productores que cultivan este tipo de productos (alrededor de 33,500
pequefios productores). Sin embargo, el Peru tiene una baja participacion en
el mercado de harina de banano organico debido a la falta de inversion para
cumplir con los requerimientos de exportacion; la metodologia usada fue de
tipo descriptiva, de nivel exploratorio, porque el autor se pone en contacto con
la realidad sobre la produccion y exportacion de la harina de banano organico,
actividad en la cual busca personal del lugar que tiene conocimiento para
proveerse de la materia prima, condicion favorable para esta investigacion,
teniendo en consideracion el lugar y para ello se basa en fuentes primarias,
secundarias y terciarias que permite se lleve una investigacion mas completa
sobre la produccion y exportacion de este producto, en este caso destinado a
EEUU, Estado de Nueva York; ello implica, un mayor riesgo o complejidad
demandando paciencia, serenidad y receptividad por parte del investigador,
de disefio no experimental, porque en el investigador observa los fendmenos
tal y como ocurren naturalmente, determina que existe demanda insatisfecha
para ser cubierta por el proyecto, que EEUU seréa el mercado obijetivo, que la
exportacion se realizara via maritima con una empresa de servicio logistico,
gue la localizacion de la planta serd Querecotillo, debido a la cercania al

proveedor y al puerto, en este caso, es Paita.

Principales conclusiones a la que llego esta investigacion:

- Con referencia al estudio de mercado se concluye que Estados Unidos es
en definitiva uno de los principales consumidores de Productos organicos
del mundo. Asimismo, se caracteriza por su caracter netamente importador,

casi la totalidad de su demanda es cubierta por productos importados.

15



- El mercado proveedor, se presenta como un obstaculo para atender la
creciente demanda de las exportaciones de harina de banano orgénico,
debido a que solo se puede contar con proveedores cuyos cultivos cuenten
con certificacion orgénica.

- Los pedidos se realizaran a través de agentes o brokers con experiencia en
el rubro, dado que ellos tienen la ventaja de conocer bien el mercado y
posicionar al producto en lugares estratégicos y de facil acceso al
consumidor final. Como se determiné en el estudio de mercado, el punto de
venta a usar son los supermercados de productos organicos.

- Luego de evaluar las alternativas de localizacion, se determiné que la
planta estard ubicada en Querecotillo, por ser una zona estratégica,
proximidad al puerto de Paita; bajos costos de exportacion, bajo costo de
mano de obra; alto nivel de especializacion. Obteniéndose un valor de

significancia p = 0.0012, el cual es altamente significativo.

Ramirez J. (2005), present6 la tesis: “Acuerdo de integracion regional y
competitividad de las exportaciones peruanas: Caso Comunidad Andina
(Periodo 1993 — 2002)”, estableci6 como objetivo general el siguiente:
Presentar un diagnostico de como el tipo de cambio y la estructura arancelaria
de la Comunidad Andina, afectaron la competitividad de las exportaciones del
Perud dentro de la Comunidad Andina durante el periodo 1993 — 2003. El autor,
en el presente trabajo de investigacion busca diagnosticar la competitividad
de las exportaciones peruanas dentro de los acuerdos regionales de la
Comunidad Andina. Consecuentemente, analizar las variables como el tipo de
cambio, el cual se ha venido apreciando con respecto al de nuestros socios
comunitarios, la estructura arancelaria de la Comunidad Andina, que entré en
vigencia en febrero de 1995 y la competitividad de las exportaciones del Peru
con respecto a los paises de la Comunidad Andina, la metodologia usada fue
de tipo descriptivo, de nivel descriptivo correlacional, de disefio no
experimental, porque se realizé sin manipular deliberadamente las variables,
solo se observaron los fendmenos tal y como se dan en su contexto natural

para después analizarlos;

Principales conclusiones a la que lleg6 esta investigacion:

16



Las reformas econdmicas realizadas durante la década de los noventa no
cambiaron la estructura productiva del Perd, dentro de este modelo de la
economia peruana se han favorecido las exportaciones de materias primas
con poco valor agregado. La explotaciébn de recursos primarios lo
desarrollan empresas con poca demanda de mano de obra, agudizando los
problemas de desempleo que cada vez son mas crecientes al interior de
nuestra nacion.

La exportacion de productos no tradicionales tanto en el mercado
internacional como en el mercado subregional, ha crecido a tasas menores
gue el volumen de las exportaciones tradicionales, manteniéndose en el
rango de 26 y 30% del total de las exportaciones durante el periodo de
1993-2002.

Modelos de desarrollo de este tipo estan expuestos a los vaivenes de la
economia internacional y a los ciclos de produccion de los paises
demandantes de estos recursos, lo que origina a los precios de nuestras
materias primas una mayor volatilidad y detrimento en sus términos de
intercambio; los recursos primarios muestran claramente cotizaciones
menores a lo largo del tiempo con caidas pronunciadas como sucedio en
1997, debido a la crisis asiatica que afecté a todas las economias
latinoamericanas.

Si bien por el tamafio de la economia peruana, ésta se ubica en el tercer
lugar dentro de la Comunidad Andina de Naciones, y en el segundo lugar
detras de Venezuela en el producto per céapita, su participacion dentro del
comercio comunitario sélo representa el 7 % de nuestras exportaciones y
el 12 % de las importaciones totales, con una economia cuyo indice de
apertura comercial (26 %) con el resto del mundo es el mas bajo si se
compara con respecto a sus socios comunitarios, y con un grado exportador
del 13 %, que nos habla de una economia que tiene que trabajar fuerte en el
desarrollo de sus exportaciones por encontrarse muy por debajo de sus
rivales de apertura que han logrado las economias andinas.

El tipo de cambio es una de las principales variables macroecondémicas que
afecta la asignacién de recursos entre el sector productivo y de servicios y
en este sentido incide sobre el grado de competitividad de una economia.

El retraso que ha venido sufriendo esta variable econémica en nuestra
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economia con respecto a los demas paises comunitarios explica en parte
los persistentes desequilibrios en la balanza comercial con los paises
andinos, si bien es una variable que no se puede manejar arbitrariamente
se deben reducir los sobrecostos que afectan al sector exportador en el
mercado andino y hacerlo competitivo en el mercado subregional.

- La estructura arancelaria es un mecanismo que puede permitir mejorar la
competitividad econémica del pais, se debe decidir entre aceptar el Arancel
Externo Comun o presionar en la mesa de negociaciones un arancel mas
equitativo que no exponga a la produccion nacional a una competencia
desleal, siendo necesario profundizar las reformas arancelarias para
permitirnos una incorporacion efectiva en el comercio mundial como bloque
economico.

- La reducciéon de los sobrecostos para el sector exportador es el camino
para mejorar la competitividad de nuestros productos, la devolucion de los
impuestos, la reduccion de los costos de embarque y una mayor eficiencia
en el manejo de los puertos son tareas que se deben llevar adelante para
incrementar sustancialmente nuestra oferta exportable. Obteniéndose un

valor de significancia p = 0.008, el cual es altamente significativo.

Ricaldi R. (2003), presento la tesis titulada “Empresas familiares de produccion
artesanal de mates burilados de Huancayo: problemética y lineamientos
basicos para la creacion de consorcios de exportacion”; estableci6 como
Objetivo General. Determinar la problematica de la produccion,
comercializacion y exportacion que tienen las empresas familiares artesanales
de mates burilados en Huancayo, para proponer lineamientos basicos de
creacion de consorcios orientados a la exportacion de sus productos,
pretendié resolver la necesidad de crear consorcios para desarrollar una
capacidad exportadora sostenible de los productos artesanales de mates
burilados de la provincia de Huancayo; para el cual, usé una metodologia de
tipo descriptivo y explicativo, de nivel explicativo por ser la artesania una
alternativa al problema de desempleo; para ello, todas las empresas
artesanales deben de integrarse a fin de entregar productos en gran escala,
poder comercializar y exportar; el Disefio de Investigacion fue No

Experimental y Transversal o Transeccional.
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El autor llego a las siguientes Conclusiones:

La artesania peruana destaca en el mundo por su belleza, su variedad y
sobre todo por ser una fuente importante de empleo.

Los artesanos mantienen una economia de subsistencia, caracterizada por
los modos de produccién basados en el trabajo individual, familiar o
comunal.

Los talleres artesanales de la provincia de Huancayo son formas de
organizacion, dedicados a producir bienes y servicios con reducida escala
de operacion destinados al mercado nacional e internacional, en la que no
existe una separacion entre la propiedad sobre los factores de la produccion
y el trabajo aportado por los miembros del taller, quienes por lo general
presentan una baja capacidad de produccion y el volumen de ventas es
menor para la exportacion debido a condicionamientos de caracter
organizativo, tecnoldégico, de comercializacion y distribucion, de
financiamiento y de capacitacion.

La Direccion de Industria y Artesania de Region Junin tiene registrados
2,479 talleres artesanales; para el estudio eligio 4 de las diferentes lineas
artesanales, las mas representativas, por el volumen de produccion, mano
de obra intensiva, analogia geografica y cultura organizacional.

De las 4 lineas de produccién artesanal selecciono la de mates burilados,
ubicado en el anexo de Cochas Chico, por tener mayor volumen de
produccion y alto nUmero de poblacion artesanal, que representa el 85% de
produccion de mates burilados en la provincia de Huancayo.

Los lineamientos para la creaciéon de consorcios de exportacion estan
basados en estudios y experiencias que se han hecho en realidades
similares a la nuestra porque unilateralmente los artesanos no podran dar
soporte a las actividades de produccion y comercializacion, aumentar la
capacidad técnica o financiera, factores necesarios para poder cumplir con
los requerimiento demandados del mercado exterior, el mismo que
contribuird a mejorar el nivel de vida de sus habitantes y solucionar el
problema de desempleo. Obteniéndose un valor de significancia p = 0.005,

el cual es altamente significativo.



21.2. Antecedentes Internacionales

Bartesaghi, I. (2012), en la tesis doctoral: “La estrategia de insercidén
internacional seguida por Estados Unidos y la Union Europea en América
Latina: Impactos para el MERCOSUR en la Universidad de la Plata —
Argentina”, tuvo como objetivo general. Identificar los eventuales impactos
para el MERCOSUR en el perfeccionamiento de su politica comercial comun,
debido a los cambios en las estrategias de insercidn internacional seguidas
tanto por EEUU como por la UE con AL, entre los afios 1991 y 2013, plante6
una metodologia de tipo basica por que busca la generacion de conocimiento
con aplicacién directa a los problemas de la sociedad y relata los hechos de
las actividades comerciales de EEUU y UE con AL las cuales han adquirido
especial relevancia en los ultimos afos, especialmente desde el inicio de la
década de los noventa en adelante, de nivel descriptivo porque caracterizan
una realidad existente de la actividad de negociaciones comerciales
tendientes a cerrar acuerdos profundos, asi como los niveles de comercio e
inversion que se han registrado entre las partes en los ultimos 20 afos, de
disefio es no experimental porqgue no existe manipulacion deliberada de las

variables.

Conclusiones

- A partir de la década del noventa se registraron cambios de suma
relevancia para el comercio internacional, especialmente a impulso de
EEUU. En efecto, a partir de dicha década la primera potencia mundial
comienza a desplegar su estrategia de insercién externa, la cual hasta ese
momento estaba acotada principalmente al escenario multilateral.

- Paralelamente, la UE terminaba de confeccionar el mercado comdn a
través de la firma del Tratado Maastricht, lo que expandid los intereses
europeos mas alla de su regiébn mas proxima. Concomitantemente, AL
supera los conflictos en Centroamérica y logra restablecer las democracias,
generando un contexto apropiado para la aplicacion de reformas
neoliberales al impulso del consenso de Washington. Tanto EEUU como la
UE, tenian importantes expectativas en acercarse a la region para

beneficiarse de las transformaciones en curso en AL.
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En ese marco, bajo un dominio de EEUU y de la UE en el comercio mundial
y en la definicibn de las disciplinas multilaterales vinculadas con el
comercio, es que ambos paises comienzan a definir politicas especificas
para relacionarse con Latinoameérica, siendo la Iniciativa para las Américas
de Bush la de mayor impacto. El interés de EEUU en Sudamérica acelerd
la conformacion del MERCOSUR y motivé la instauracion de una union
aduanera, nivel de integraciéon que no era el inicialmente manejado en los
acuerdos previos firmados entre Argentina y Brasil.

La conformacién del MERCOSUR pronto motivé la suscripciéon de acuerdos
marco por parte de EEUU y de la UE con el bloque. El acercamiento de
EEUU al MERCOSUR no estuvo exento de tensiones, dado el interés de
Argentina en acercarse bilateralmente con la primera potencia mundial,
hecho que contd con un contexto favorable dado la estrecha relacion
cultivada entre los presidentes Menem y Bush padre, como también la
posicion favorable a EEUU del Canciller y del Ministro de Economia
argentino, incluso negociando acuerdos bilaterales. En contrapartida, Brasil
definid una estrategia subregional amparandose en las normas del
MERCOSUR para evitar dicho acercamiento (tarifa externa comun e
impedimento de negociar de forma bilateral), el que tenia riesgos
economicos y geopoliticos de magnitud. Las amenazas de avanzar
bilateralmente se disiparon y EEUU todavia se mostraba dispuesto a
negociar regionalmente y tenia aun ciertas expectativas en la Ronda
Uruguay del GATT, la que finalmente se cerr6 en 1994. En ese mismo
periodo, el MERCOSUR cumplié con las rebajas arancelarias (fueron de
suma importancia), conformé una tarifa externa comun mas alla de las
imperfecciones y registrdé un crecimiento record de su comercio
intrarregional.

A esa altura la Iniciativa Para las Américas, que claramente no cumplié con
las expectativas generales, se transformé en las Cumbres de las Américas,
gue en 1994 fue inaugurada con el lanzamiento de una ambiciosa
propuesta continental denominada ALCA. Este nuevo formato negociador
acelero el interés de la UE en AL y particularmente en el MERCOSUR.
Las negociaciones, al menos en términos operativos, comenzaron bien

entrada la década del noventa, cuando en el mundo ya se comenzaban a
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gestar los cambios que llevaron a nuevas definiciones en las estrategias de
insercion de las potencias desarrolladas. Algunos de éstos, tiene que ver
con los efectos de la deslocalizacion de inversiones, la conformacion de
cadenas globales de valor y la aparicion de los denominados nuevos temas
comerciales, los que llevaron a un nuevo impulso multilateral con el
lanzamiento de la Ronda Doha de la OMC en 2001, complejizando todos
los escenarios paralelos de negociacion (MERCOSUR — UE, ALCA y la
nueva ronda multilateral). Paralelamente la crisis asiatica (luego rusa)
comenzd a gestar una crisis de dimension en Sudameérica, que con la
devaluacién de Brasil de 1999 provocé aprietos econdmicos y politicos en
Argentina y Uruguay (2001 — 2002) que algunos autores entienden como el
inicio del estancamiento definitivo del MERCOSUR, que comenzl a
caracterizarse por la aplicacion de medidas unilaterales de corte
proteccionista, que estancaron cualquier ejercicio de apertura comercial y
provocaron hondas diferencias entre los socios, las que por cierto perduran
hasta el presente.

- Obteniéndose un valor de significancia p = 0.0069, el cual es altamente

significativo.

Tumine L. (2011), en la tesis de post grado “Empresas Exportadoras
Industriales, Dinamica de Empleo de Calidad e Ingresos”, Un analisis del caso
Argentino en el periodo 1998 — 2008, de la Universidad Nacional de General
Sarmiento de Argentina, tuvo como objetivo Conocer la dindmica de demanda
de empleo de las empresas exportadoras industriales argentinas en el periodo
1998-2008, en términos de calidad del empleo y de sus determinantes; planted
una metodologia de tipo basica porque, el marco histérico econémico en el
gue se inscribe esta tesis, describe brevemente los principales procesos que
atravesO la economia argentina en las Ultimas dos décadas, de nivel
descriptivo porque nos hace conocer la situacion que presenté en la década
de 1990 el mercado de trabajo del pais argentino para generar una oferta de
empleo de calidad, de disefio no experimental, debido a que en él no existe
manipulacion deliberada de las variables, observandose los fenbmenos tal y

como se dan en su contexto natural.
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Conclusiones

La economia de Argentina ha atravesado fuertes fluctuaciones a lo largo
de su historia, provocadas tanto por shock externos, como por la aplicacion
de politicas econdémicas con altas dosis de presbicia politica que generaron
profundos enfrentamientos sectoriales. Esta particular dinamica econémica
ha tenido como principal rehén a los trabajadores, ya sea por pérdidas de
ingreso real que provocan los procesos de alta inflacion, como por pérdida
lisa y llana del empleo.

A su vez se ha constituido en exportadora neta, basada en una amplia
dotacion de recursos naturales. Este perfil de especializacion, ha generado
periodos de debilidad externa a causa de la dependencia de la evolucion
de los precios de los commodities, asimismo en etapas de fuerte demanda
mundial ha aportado holgura a las cuentas nacionales. El perfil de insercion
externa se ha vuelto un tema central en términos de la evolucion
macroecondmica en la medida que se profundizo, en las ultimas décadas,
la globalizacion, que por sus criterios de libertad irrestricta de los mercados
es de caracter neoliberal. Los cambios en los marcos regulatorios del
comercio internacional que trajo aparejada, provocaron un importante
incremento de la velocidad y magnitud de los flujos de bienes y capitales,
aumentaron la presién competitiva de los mercados locales.

Este cambio en el entorno institucional, generé efectos en el mercado de
trabajo que durante la década de 1990, se caracterizo por la baja capacidad
de creacion de empleo, precarizacion laboral y estancamiento de las
remuneraciones con especial impacto en el empleo industrial. Esta crisis
del empleo alcanz6 su maxima expresion en 2002 llegando a una tasa de
desocupacion superior al 20%.

Es en este marco que surgio el interés por indagar como actdan en el
mercado de trabajo las empresas industriales exportadoras. Un aspecto
relevante del estudio para Argentina fue profundizar el andlisis del rol que
cumplen las firmas internacionalizadas en la dinamica del mercado de
trabajo, tanto en la etapa previa a la crisis econémica como en el proceso
de crecimiento econdmico post devaluacién. En un momento de fuerte
crecimiento econdmico, del empleo, de caida del desempleo y recuperacién

salarial, comprender y explicar como las firmas insertas en los mercados
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internacionales contribuyen a la creacién de empleo de calidad es esencial
para contribuir al debate del proceso de desarrollo de la economia en la
globalizacion.

- Respondiendo a las hipotesis planteadas en la tesis, la evidencia empirica
indica que en el periodo 1998-2008 existen diferencias en las tasas de
creacion de empleo y salarios entre las firmas industriales exportadoras y
las no exportadoras. A partir de la aplicacion de modelos econométricos se
buscé explicar los comportamientos en el mercado de trabajo de firmas que
tienen estructuras y estrategias comerciales distintas. Los resultados
confirman que la dinAmica de creacion de empleo de las firmas industriales
exportadoras es mas estable frente a las variaciones del ciclo econémico
local que las firmas domeésticas constituyéndose en un estabilizador de la
demanda de empleo del fluctuante periodo.

- Estos resultados muestran la importancia que adquiere la
internacionalizacion de las firmas industriales para el mercado de trabajo,
elevando el nivel salarial, estabilizando la dinamica de empleo, a la vez que,
sustentan su competitividad en distintos perfiles innovativos. Pero también,
confirman la relevancia, en un entorno de presiones a las politicas
nacionales por parte de la globalizacion, de un marco normativo que
establezca una relacion de mayor igualdad entre trabajadores en el
momento de la negociacion salarial. Obteniéndose un valor de significancia

p = 0.0077, el cual es altamente significativo.

Valotto G. (2010), en la tesis doctoral “El comercio internacional de servicios
en Brasil: una vision sobre la liberalizacion en el GATS y sus implicaciones” de
la Universidad de Alcala- Espafia, tuvo como objetivo general establecido por
el autor de éste trabajo de investigacion: Estudiar el Comercio Internacional
de Servicios en el ambito de la liberalizacion en el GATS, desde el punto de
vista tedrico y empirico, tuvo una metodologia de tipo explicativa, porque se
acerca y busca explicar las causas que originaron la situacion analizada; de
nivel correlacional, ya que busca entender la relacion entre las variables, de
disefio No Experimental, en razén que no existe manipulacién deliberada de
las variables, tan solo se observa los fenémenos tal y como se dan en su

contexto natural.
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Conclusiones

- El sector servicios, después de la Segunda Guerra Mundial, ha presentado
en el nuevo escenario mundial un crecimiento significativo. Con la
incorporacion de las nuevas tecnologias, en especial con el sector servicios
ha cambiado su consideracion en los intercambios internacionales y fue y
sigue siendo ambito de grandes discusiones en las negociaciones
bilaterales y principalmente en la multilateral de la OMC. Resaltamos el
interés que han despertado los servicios desde el punto de vista econémico
a no constituir asi un tema extrafio, puesto que los mismos han pasado a
constituirse en generador de riqueza.

- El GATS, primer acuerdo multilateral que abarca el comercio de servicios,
fue firmado como resultado de las negociaciones de la Ronda de Uruguay
en 1994 del GATS. El multilateralismo reconoce que fue una valiente y
esperada a nivel de reglas internacionales, constituyendo uno de los logros
mas importantes de la Ronda Uruguay; sin embargo, presenta algunos
problemas que aun estan por solucionar especialmente los relacionados
con las inversiones internacionales.

- Laliberalizacion del comercio de mercancias y de servicios constituye uno
de los refuerzos de las sinergias actuales que se mueven en el mundo hacia
el desarrollo econdmico de los paises. Asi, para la mayoria de los Estados,
tienen una importante influencia para el papel de dinamizar e implementar
los procesos de negociaciones entre paises liberalizadores, tanto
bilaterales como multilaterales. Estos procesos de liberalizacion, enfrentan
varias barreras para poder lograr sus objetivos; la mayoria de los paises
aplican reglas o politicas, de uno u otro tipo, que restringen el acceso a los
servicios extranjeros y a los proveedores de servicios a los mercados
nacionales.

- Los procesos de privatizaciones abrieron las puertas a muchas empresas
extranjeras para el acceso a determinados sectores de servicios en Brasil.
En esta orden nueva se privatizé una gran cantidad de empresas publicas
en sectores estratégicos, como las telecomunicaciones y los sectores
financieros con el intento de lograr mejores resultados y beneficios a la
poblacién. En el capitulo hemos mostrado que Brasil no sufri6 cambios

beneficiosos en los ultimos afios después de los procesos de liberalizaciéon



comercial. Especialmente en el sector servicios todavia no se ven los
resultados propuestos con dicha liberalizacion de los servicios.
Obteniéndose un valor de significancia p = 0.0070, el cual es altamente

significativo.

Jovell L. (2006), en su tesis doctoral “Estrategia empresarial e innovacion
como concluyentes de la intensidad exportadora: un andlisis empirico”
presentada en la Universidad Ramon Llull de Barcelona — Espafia, tuvo como
objetivo general analizar la estrategia de internacionalizacion de las empresas
poniendo de manifiesto los ambitos estratégicos donde los empresarios
pueden mejorar e incrementar los resultados externos de sus empresas; la
metodologia usada fue de tipo descriptiva, porque presenta un analisis
descriptivo de la informacion que se propuso investigar sobre como es la
empresa exportadora; asimismo, de nivel explicativa porque se propone
aportar y explicar el resultado exportador que integre recomendaciones
provenientes de todas las aportaciones al presente estudio, de disefio no
experimental por que no manipula deliberadamente las variables, se basa en
la observacion de los fenomenos tal y como se dan en su contexto natural,

para después analizarlos,

Conclusiones:

- Numerosas investigaciones, tanto teéricas como empiricas, han analizado
el proceso de internacionalizacion de las empresas con el fin de brindar una
explicacion integra del mismo que aun hoy es dificil de entender. El motivo
fundamental es la diaspora de los resultados obtenidos. Esta falta de
coincidencia no consiste en ofrecer una interpretacion unanime del proceso
de internacionalizacion. Y sugiere la complicidad innegable de dicho
proceso, probablemente por la pluralidad de dispositivos que tiene la
empresa para su irrupcion en los mercados exteriores —desde la expansion
y cooperacion hasta llegar a la inversion productiva en dichos mercados-.
Por ello, en esta tesis, entendimos que era mejor investigar un unico,
aunque muy significativo dispositivo de los que tienen las empresas,
concretamente, la exportacion como forma de entrada a los mercados

exteriores.
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El espacio de trabajo de la presente tesis, se ha centrado en el analisis del
resultado exportador de las PYMES, desde una perspectiva empresarial y
donde se ha intentado de integrar un modelo que recogiera los principales
aspectos destacados por la literatura, como factores de competitividad y
situadas en un territorio que trabaja con externalidades, como es el caso
de la demarcacion de Terrassa.

La intensidad exportadora del conjunto de empresas es superior al 38%; un
resultado que es muy positivo y bastante superior a la media espafiola (que
se ubica cerca del 31%). Aun asi, tal como lo demuestran los resultados,
hay muchos ambitos estratégicos donde las empresas se pueden mejorar.
De hecho, un &rea a mejorar es la innovacion. En este caso, hemos podido
ver que el porcentaje de empresas que invierten recursos en actividades de
innovacion tecnoldgica es muy reducido. También es muy bajo el resultado
de la innovacion, tanto en lo referido a las acciones de innovacion de
producto y de proceso, como en las actividades relacionadas al registro de
patentes y marcas.

Se realiz6 un andlisis comparativo entre aquellas empresas con mayor éxito
exportador (con una intensidad exportadora superior a la media) y aquellas
otras empresas con resultados exteriores mas reducidos. Los resultados
del analisis demuestran que las empresas con mas éxito exterior tienen un
mayor dominio de todas las variables que se han considerado en la
investigacion. En otras palabras, realizan mas inversiones, dominan mas
las variables de marketing internacional, innovan mas, y sus empleados
tienen una mayor formacion.

Con relacion a las areas en las que pueden mejorar las empresas
exportadoras, se requiere una gran implicacion de los directivos en la
actuacion internacional de las empresas y una actitud mas comprometida
con el desarrollo exterior de la empresa. Estd demostrado que una mayor
confianza en la competitividad exterior del producto suele manifestarse en
unas expectativas mas ambiciosas de la rentabilidad de las operaciones
internacionales y en una mayor predisposicién para comprometer recursos
y planificar, con mas intensidad, las actividades exteriores de sus
empresas.

Se requiere un mayor compromiso con la innovacién y la mejora de la base

27



tecnologica, por ello las inversiones en actividades de investigacion e
innovacion tecnolégica son, en promedio, muy reducidas si se comparan
con las inversiones realizadas en otros paises europeos. Conviene, por
tanto, seguir invirtiendo mas en recursos para la creacion de activos
tecnoldgicos que sostengan la actividad exportadora de las empresas. En
este contexto, deberia fomentarse el desarrollo de nuevos productos y
nuevos procesos productivos, ampliar las inversiones en investigacion
formal, mantener y mejorar la calidad de los productos, adaptar las
exportaciones a las necesidades de los diferentes mercados exteriores,
entre otras acciones posibles.

- Propiciar una mayor diversificacion de los mercados, en este sentido es
evidente que entre las empresas de la muestra es muy elevada la
dependencia de las empresas en los mercados comunitarios, dependencia
gue también caracteriza a todo el colectivo de empresas espafiolas. Esto
implica la necesidad de incrementar las exportaciones en nuevos mercados
internacionales. Una apuesta por la diversificacibon de mercados
incrementaria el volumen de las exportaciones y la calidad del proceso de
internacionalizacion de las empresas. Podemos concluir que para
conseguir profundizar en el proceso de internacionalizacion de las
empresas deben realizarse mejoras internas en la empresa. Obteniéndose

un valor de significancia p = 0.0050, el cual es altamente significativo.

Cedefio M.y Montenegro D. (2004), en la tesis “Plan Exportador, Logistico y
de Comercializacion de Uchuva al mercado de Estados Unidos para
FRUTEXPO S.C.I Ltda.”; tuvo como objetivo general disefiar un Plan
Exportador en el que se analicen mecanismos logisticos, comerciales y
financieros que le permitan a FRUTEXPO S.C.I. LTDA, introducir la Uchuva
en el mercado de Estados Unidos; empleé una metodologia de tipo
descriptiva, porque trata inicialmente las generalidades de la Uchuva
partiendo de una descripcion general de la fruta y continGia con la participacion
de esta fruta en las exportaciones colombianas; seguidamente, trata sobre los
requisitos de entrada de la Uchuva al mercado de EEUU y los posibles
convenios comerciales que sostiene Colombia con este pais, finalizando con

una propuesta puntual del medio adecuado para el transporte de la Uchuva a
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EEUU, asi como de las acciones a desarrollar para la introduccion de la misma

en el mercado norteamericano, para posteriormente tomar los principales

componentes de una exportacion y realizar una aproximacion al costo total de

la misma generando un margen de rentabilidad para la empresa; de nivel

Correlacional, porque determina la medida en que las variables se

correlacionan; de disefio no experimental porque no realiza la manipulacion

deliberada de sus variables.

Conclusiones:

Indiscutiblemente la exportacién de Uchuva a los Estados Unidos es una
excelente oportunidad de crecimiento para FRUTUXPO S.C.l. LTDA, al
igual que para las demas comercializadoras de frutas frescas. Es de
conocer, que la Uchuva es un producto nuevo en este mercado, por lo que
hasta el momento no se sabe con seguridad el potencial de ventas, ni el
gusto por parte del consumidor estadounidense; sin embargo, al comparar
SuU consumo per capita en paises europeos y haciendo la relacion con la
poblacién de Estados Unidos, el potencial de consumo anual de esta fruta
seria de 2.09 Ibs por habitante, equivalentes al 39% del consumo de berries
en los Estados Unidos.

Por otro lado, el reto de entrar a nuevos mercados exige en un principio la
cooperacion entre los exportadores de frutas frescas para impulsar el
producto sin incurrir en pérdidas por altos costos logisticos y al mismo
tiempo ir fortaleciendo el mercado de la Uchuva hasta alcanzar un
desarrollo futuro equiparable a otras berries como la fresa.

Siendo tan reciente la aprobacion del ingreso de esta fruta al mercado de
los Estados Unidos, es clara la necesidad de crear esquemas de promocion
y divulgacién para poder crear un habito de consumo de Uchuva en los
estadounidenses, no solo en el marcado del food Service, en donde la
Uchuva se utiliza como un acompafiamiento de las preparaciones
gastrondémicas, sino también dentro de los habitos alimenticios de frutas
frescas de las familias estadounidenses a largo plazo

Otro punto a rescatar es la presentacion de la Uchuva ante el mercado

estadounidense. En definitiva, se sugiere exportarla sin capacho ya que al
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incursionar esta en el mercado de las berries, sus consumidores ya estan
habituados a ésta presentacion, que ademas se relaciona con el estilo de
vida que lleva la poblacién, siempre en busqueda de la practicidad en los
empaques y facilidad de consumo fuera del hogar; asi como la importancia
gue este consumidor le da al aspecto exterior del producto.

- Dentro de este proceso de exportacion, la cadena en frio es el proceso mas
susceptible a fallas y el que puede ocasionar pérdidas sustanciales; por lo
tanto, es el que requiere de mayor cuidado y es el mayor limitante para los
comercializadores de frutas frescas. De todas las opciones al alcance de
los comercializadores para la exportacion, se recomienda la realizacion del
tratamiento cuarentenario en las instalaciones portuarias de Cartagena,
evitando de esta manera la pérdida total del cargamento, por no
cumplimiento del mismo, en territorio estadounidense.

- Finalmente, lo ideal en este proceso de exportacion seria la propuesta de
un protocolo entre Estados Unidos y Colombia, para omitir la realizacion del
tratamiento cuarentenario y en el que Colombia garantizara la no presencia
de la mosca del mediterraneo en zonas de cultivo especificas. De esta hay
mas exportacion y se disminuirian los costos de la misma, para lo que se
haria necesaria la union de varios actores, entre ellos el Gobierno Nacional,
Instituto Colombiano Agropecuario -ICA y en especial los productores y
exportadores para garantizar una fruta de excelente calidad. Obteniéndose

un valor de significancia p = 0.0012, el cual es altamente significativo.

22. Bases Teodricas
221. El comercio internacional

La nueva economia contemporanea y las posibilidades que ofrecen las
Tecnologias de Informacion y Comunicaciones, los flujos financieros y
econdomicos, la presencia de organismos supranacionales como la
Organizacion Mundial de Aduanas — OMA, la Organizacion Mundial de
Comercio — OMC., de manera directa y/o indirecta han derivado que el
Comercio Internacional de importaciones y exportaciones entre los diversos

Paises del mundo, se conviertan en oportunidades para el incremento de los
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intercambios comerciales. Pero, para ello se requiere de una labor de
facilitacion del comercio internacional, la que debe ser regulada mediante
leyes aduaneras a fin de establecer los mecanismos de recaudacion tributaria,
siendo ésta una caracteristica principal de la Administracion Aduanera de
cada Pais involucrado.

La forma como los paises enfrentan los grandes desafios que encierra el
contexto internacional de negocios, difieren entre los mismos y ello guarda
relacion con la capacidad cognitiva de los elementos gubernamentales, de la
vision pais que se tenga, del aprovechamiento de las ventajas competitivas
de las empresas nacionales, de las ventajas comparativas del Pais y de la
calidad de recursos humanos con que se cuente. ¢Pero, entonces qué es
necesario establecer para lograr una mayor posibilidad de crecimiento y

desarrollo interno del Pais?

El planteamiento de ciertas interrogantes para lograr un crecimiento y/o
desarrollo sostenido a nivel pais, no debe ser ajeno a las empresas, a los
trabajadores y al propio Gobierno de turno. Muchas discrepancias podran
surgir al respecto de las respuestas que se puedan obtener sobre dichas
interrogantes, debido a las causas y/o circunstancias que originaron tal o cual
situacion de estancamiento, aunque todos siempre estaran de acuerdo que
es necesario el desarrollo de determinadas politicas y acciones en materia
econdmica, asi como la regulacion o actualizacion de una legislacién
aduanera que facilite el intercambio de bienes y servicios entre paises. Desde

la creacion del MINCETUR se pretende lo siguiente:

(1) Lograr una oferta estratégicamente diversificada, con significativo valor
agregado, de calidad y volimenes que permitan tener una presencia

competitiva en los mercados internacionales.

(2) Diversificar y consolidar la presencia de las empresas, productos y

servicios en los mercados de destino priorizados.
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(3) Contar con un marco legal, que permita la aplicacion de mecanismos
eficaces de facilitacion del comercio exterior, fomente el desarrollo de la
infraestructura y permita el acceso y la prestacion de servicios de
distribucién fisica y financieros, en mejores condiciones de calidad y
precio.

(4) Desarrollar una cultura exportadora con vision global y estratégica, que
fomente capacidades de emprendimiento y buenas practicas comerciales
basadas en valores.

Gréfico 1;

Objetivos Estratégicos del Comercio Exterior Peruano

OBJETIVOS ESTRATEGICOS DEL COMERCIO
J,

4 L

Lograr el desarrollo e incremento del
Comercio

—

Desarrollar Oferta Exportable

Facilitar Comercio Exterior

Desarrollar Mercados Internacionales

Desarrollar Cultura Exportadora

Fuente: MINCETUR — Elaboracién Propia.

Es necesario especificar que los objetivos estratégicos en materia de
comercio exterior, se encuentran sustentados dentro de un marco legal en
concordancia con los Arts. 58 al 65 de la Constitucion Politica del Peru, en
cuyo Capitulo relacionado al Régimen Econdmico, se establece una politica
de corte neoliberal donde la produccién de bienes y servicios son libres, asi

como lo es el comercio exterior. Por consiguiente, el Estado se reservara el
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derecho de establecer barreras arancelarias para los productos de aquellos
paises que establezcan ciertas prohibiciones y restricciones a los productos
peruanos, todo aquello en funcién al principio de reciprocidad.

Las diferencias y ventajas que tienen determinados paises para producir
bienes y servicios, quiza por la disposicion de materias primas y dominio
tecnoldgico, la aplicacion de aranceles y el diferente valor adquisitivo de las
monedas, pueden ser consideradas como factores determinantes para el
establecimiento del comercio internacional, debido al déficit de la produccion
nacional o en su defecto para buscar un mercado ampliado para colocar los
excedentes de produccion. Es por ello, de la existencia de mecanismos
reguladores de los Estados, en algunos casos mediante medidas de caracter
administrativo, técnico y/o legal que influyen en los volimenes de
importaciones o exportaciones, asi como en la politica de restricciones y

prohibiciones de ciertas mercancias.

Generalmente, las actividades de comercio internacional son percibidas como
oportunidades de negocios para el desarrollo de las actividades productivas
de las empresas locales, tanto para la importacion como la exportacion de
bienes y servicios. Aunque, siempre es bueno considerar los aspectos
relacionados a la competencia desleal o Dumping, asi como las politicas de
subsidios como forma de intervencion estatal en determinados mercados, por
consiguiente se puede deducir que el Dumping y las Subvenciones son
practicas desleales que distorsionan la competencia en el mercado. Por tal
razon, el Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Propiedad
Intelectual — INDECOPI (creado en Nov.1992 mediante Decreto Ley N°
25868) se encuentra adscrita a la Presidencia del Consejo de Ministros, es el
organismo publico encargado en nuestro pais de la aplicacion de las normas

legales destinadas a garantizar la libre competencia.

Actualmente, es considerado como un organismo publico especializado con
personeria juridica de derecho publico interno, en consecuencia goza de
autonomia funcional, técnica, presupuestal y administrativa. No obstante, se

encuentra adscrita, conforme a las reglas, a la Presidencia del Consejo de
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Ministros — PCM, y tiene dentro de sus funciones la promocién del mercadoy

la proteccion de los derechos de los consumidores.

Segun Pierino Stucchi, conforme a las reglas administradas por la
Organizacion Mundial del Comercio (OMC) y aplicadas generalmente en los
Tratados de Libre Comercio (TLC) entre paises, existe dumping cuando una
empresa vende mercancias a determinado precio en su mercado interno y

vende a menor precio cuando exporta a otro pais. Por ejemplo, una empresa.

Asimismo, refiere que se realiza dumping cuando vende una mercancia que
produce a un precio de 5 délares para su mercado interno; mientras que,
vende una idéntica 0 muy parecida a un precio de 4 ddlares cuando esta es
destinada a la exportacion. Si tanto, la venta interna como la venta para la
exportacion se producen bajo operaciones comerciales normales vy
comparables, siendo la magnitud del dumping en este ejemplo un ddlar. Es
preciso indicar, que Pierino Stucchi, ha sido Vicepresidente de la Comision de
Dumping, Subsidios y Eliminacién de Barreras Comerciales no Arancelarias
del INDECOPI y funcionario internacional de la Comunidad Andina en
materias vinculadas a la competencia, el comercio exterior y la propiedad

industrial.

Entonces, ¢ Qué debe hacer un Pais para evitar un Dumping?, con respecto a
la interrogante planteada, se puede manifestar, que todos los paises
miembros de la OMC y los paises que han suscrito algun Tratado de Libre
Comercio, facilitan la progresiva apertura y liberacion del comercio, a fin de
fomentar una justa competencia empresarial. En ocasiones, estos
compromisos permiten a los paises proteger a las empresas nacionales,
mediante la aplicacion de ciertos derechos antidumping, que son cobros

adicionales y distintos a los aranceles.

22.2. Teoriade la Ventaja Absoluta

Dentro del contexto de gestibn empresarial privada y/o publica, algunos

profesionales de las diferentes disciplinas, en ocasiones creen que a través
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de algunos cursos de pregrado relacionados con administracion, politica
econémica o comercio exterior y de otros que forman parte de estudios de
post grado, ya se encuentran listos para direccionar las actividades
empresariales o transformar cualquier economia del mundo. Dicha
concepcién y/o percepcion se contrasta de manera equidistante desde hace
muchas décadas, pues hoy en dia se requiere no so6lo buenas intenciones y
capacidad cognitiva, sino de una perspectiva multidisciplinaria y la integracién
de determinados ejes estratégicos en concordancia a las ventajas que
podamos poseer.

Con respecto a la forma de cdmo manejar las politicas econémicas en los
paises, pueden existir muchas divergencias que datan de siglos pasados. Por
ejemplo, Thomas Mun (1664) propulsor de la doctrina “mercantilista” sostenia:
“‘aunque un reino se puede enriquecer por los dones recibidos o en las
compras de algunas otras naciones, todas estas son cosas inciertas y de poca
importancia cuando suceden. Por tanto, el medio normal para aumentar
nuestra riqueza y tesoro es mediante el comercio exterior’. Es decir,
sustentaba que el comercio internacional es el factor estratégico mas
importante para definir la competitividad de una nacion al admitir que todas
las naciones son ganadoras al presentarse un juego de suma cero, donde el

superavit comercial de una supone el déficit de otra.

Smith, A (1776), Padre de la Economia Moderna, en contraposicion, sostiene
en su libro “La riqueza de las naciones” que: “la ganancia de pais, es la
ganancia de otro”. En sintesis, se trata de un juego de suma — suma, esta
afirmacion es considerada como la Teoria de la Ventaja Absoluta, a través del
cual se sustenta que existe un beneficio comercial mutuo en el comercio
internacional al especializarse cada uno de ellos en la produccion de un bien,
con los costos minimos de produccién debido a su elevada capacidad

productiva, y el empleo adecuado de sus recursos.

La teoria de la ventaja absoluta sostiene que bajo un libre mercado, cada pais
debe especializarse en producir mercancias en la que tenga mayor eficiencia,

medida ésta por el menor coste medio de la produccion en términos de trabajo
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con respecto a los demés paises. De este modo, al seguir este principio todos
los paises saldrian ganando con el comercio y se lograria la misma eficiencia

a nivel internacional, para ello estima su andlisis en las siguientes razones:

1) El dinero s6lo era una técnica para realizar célculos que no tenia en
cuenta las relaciones productivas, sino los intereses de las autoridades.

2) La riqueza de una nacion no se mide por la cantidad de oro acumulado,
sino por la magnitud de su capacidad productiva en periodos y
condiciones determinadas.

3) EIl trabajo es el patron uUnico de medida que tiene la propiedad de
invariable frente al tiempo y la distribucién y con el cual todos los bienes

pueden comprarse y la riqgueza se puede cuantificar en términos reales.

Del analisis realizado a la presente teoria, se puede inferir que Adam Smith,
inicialmente, argumenta una critica a la corriente mercantilista aduciendo que
estos confundian el significado del término riqueza con atesoramiento.
Aunque estaba a favor del libre comercio, afirmaba que éste solo podria ser
muy beneficioso a través de un concepto denominado: ventaja absoluta. Pues
consideraba, que un pais puede ser mas eficiente en la produccién de algunos
bienes, si se especializa en la fabricacién de aquellos en los cuales son muy

buenos.

Adam Smith, basaba los fundamentos de la ventaja absoluta a través de la
siguiente expresion: “Todo jefe de familia prudente, nunca intenta tratar de
producir en casa lo que le costaria mas producir, que comprar y que ese
mismo principio deberia aplicarse a las naciones”. En conclusion, la ventaja
absoluta supone que el costo de producciéon de un bien determinado es menor
en términos absolutos con respecto a los costos de otros paises, debido a que
dicha ventaja puede provenir de condiciones naturales favorables (recursos
naturales), de un bajo costo de produccion (mano de obra barata) o
superioridad tecnoldgica. Por consiguiente, estos tres elementos posibilitan
una mayor ventaja econdmica y productiva al ser una nacién mas favorecida

por la naturaleza.

36



En alusion a lo expresado, se puede indicar que la division internacional y
especializacion del trabajo, es uno de los factores relevantes para la obtencion
de cierta ventaja absoluta en un determinado Pais con respecto a otro, debido
a ciertas caracteristicas predominantes, aunado a la famosa expresion
francesa: Laissez Faire, Laissez Passer (dejar hacer, dejar pasar- no al
intervencionismo gubernamental). Considerando, que el valor de los bienes
producidos en un pais depende del trabajo necesario para producirlo, por eso
los paises exportan dichos bienes, cuya produccion requieren menos trabajo
gue en otros paises, e importan aquellos bienes en cuya produccién requieren

mas trabajo.

La ubicacion geografica de nuestro pais, la variedad de recursos que
poseemos, la diversidad de climas y regiones con la que contamos, de haber
sido aprovechado de manera positiva en la industria nacional hubiese podido
generar una serie de ventajas en materia econoémica y social, en especial en
el crecimiento del empleo. Lamentablemente, no hemos podido despegar
econdomicamente, quizas por la inoperancia de los elementos dirigentes de las
politicas gubernamentales en materia de comercio exterior. Pero, a la fecha
existe un interés especial en algunos paises desarrollados para fortalecer los
lazos de desarrollo comercial e integracion econémica, debido a que el Peru
es considerado “Business Hub” para los negocios. Por ello, han participado en
Lima en el foro APEC de noviembre de 2016.

Las diversas teorias econdmicas desarrolladas a través del paso de los afios,
nos han ilustrado sobre la participacion de empresas y paises en el comercio
global mundial y de una u otra forma ha permitido diferenciar las razones por
la cual existen paises ricos y paises pobres. Por ende, resulta vital unificar
esfuerzos en la clase politica de nuestro pais, como medio para lograr un

mayor posicionamiento y crecimiento econémico.

223. LalLey General de Aduanas — Decreto Legislativo N°1053

Todos los paises del mundo, para sus actividades de comercio internacional

requieren de un marco normativo que regule, fiscalice y controle el ingreso y
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salida de mercancias de un pais hacia otro. En especial, de aquellas
mercancias que se encuentren prohibidas y restringidas. Es por ello, que
mediante el Decreto Legislativo N° 1053 denominado Ley General de
Aduanas, publicado en el Diario Oficial “El Peruano” el 27 de junio del 2008
(entrd en vigencia parcial hasta que se estableciera el Reglamento de la LGA),
fue de aplicacion plena mediante Decreto Supremo N° 010-2009-EF del 16 de
Enero del 2009.

Dicho Decreto Legislativo, tiene por objeto regular la relacion que se establece
entre la SUNAT y las personas naturales o juridicas que intervienen en el
ingreso, permanencia, traslado y salida de las mercancias hacia y desde el
territorio aduanero. Del analisis interpretativo del marco normativo, se puede
deducir que la Ley General de Aduanas define las acciones de control
ordinario y/o extraordinario de la Administracion Aduanera, del control
aduanero, del almacén aduanero, del agente de carga internacional, de las

actividades de comiso, del aforo, entre otras.

Dentro de los principios generales establecidos a través del Decreto
Legislativo N° 1053 — LGA, se consideran los que a continuacion se detallan:
(1) Facilitacion del comercio exterior; (2) Cooperacion e intercambio de
informacion; (3) Participacion de los agentes econdmicos; (4) Gestion de la
calidad y uso de estandares internacionales; (5) Buena fe y presuncion de la
veracidad; (6) Publicidad. A través de estos principios, se busca regular y
mejorar todas las actividades relacionadas directa o indirectamente al

comercio internacional.

Por ejemplo, los servicios aduaneros son esenciales y estan destinados a
facilitar el comercio exterior, a contribuir al desarrollo nacional y a velar por el
control aduanero y el interés fiscal. Es por ello, que para el desarrollo y
facilitacion de las actividades aduaneras, la Administracion Aduanera expide
normas que regulan la emision, transferencia, uso y control de documentos e

informacion, relacionados con las actividades del comercio internacional.

De acuerdo al marco normativo aduanero- Decreto Legislativo N° 1053 — Ley
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General de Aduanas, “la Administracion Aduanera se encarga de la
administracién, recaudacion, control y fiscalizacion aduanera del tréafico
internacional de mercancias, medios de transporte y personas dentro del
territorio aduanero, y esta facultada para interpretar y emitir pronunciamiento
técnico-tributario sobre los alcances de las disposiciones legales en materia
aduanera”. Ademas, mantendra puntos de contactos electronicos o virtuales,
para la atencion de consultas formuladas por los operadores de comercio
exterior sobre materia aduanera y publicara por Internet el procedimiento para

la atencion de las consultas.

Los puertos, aeropuertos o terminales terrestres internacionales deberan
contar con instalaciones adecuadas para el desempefio apropiado de la
Administracion Aduanera; asi como de un patio de contenedores, zona de
cargay zonas de reconocimiento fisico y de desconsolidacion de mercancias,
para cuyo efecto dicha responsabilidad funcional y de control recae en el
Ministerio de Transporte y Comunicaciones. Asimismo, la LGA considera
como operadores de comercio exterior a los despachadores de aduana, los
transportistas o0 sus representantes, a los agentes de carga internacional, los
almacenes aduaneros, las empresas del servicio postal, las empresas de
servicio de entrega rapida, los almacenes libres (Duty Free), alos beneficiarios
de material de uso aeronautico, a los duefios, consignatarios y en general
cualquier persona natural o juridica interviniente o beneficiaria, por si o por
otro, en los regimenes aduanerosprevistos en el Decreto Legislativo N° 1053

sin excepcion alguna.

En toda importacion cuyo monto sea superior a US$ 2,000 y en la exportacion
cuando supere los US$ 5,000 se requiere, de acuerdo a ley, la participacion
de un agente de aduana, para ello a través de un documento denominado
“Mandato”, se le cede ante Notario Publico los derechos de tramites al agente
de aduanas que lo acepta por cuenta y riesgo de aquellos. También, se puede
otorgar dicho “Mandato” por los medios electronicos que establezca la
Administracion Aduanera”. Los agentes de aduana son personas naturales o
juridicas autorizadas por la Administraciéon Aduanera para prestar servicios a

terceros, en toda clase de trdmites aduaneros, en las condiciones y con los
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requisitos que establezcan este Decreto Legislativo y su Reglamento.

Los Regimenes Aduaneros existentes en el Peru de conformidad a la Ley
General de Aduanas — Decreto Legislativo N° 1053 y su modificatoria Decreto
Legislativo N° 1235 publicado el 26.09.2015 son los siguientes:

(1) Régimen de Importacion
e Importacién para el consumo.
e Reimportacién en el mismo estado.

e Admision temporal para reexportacion en el mismo estado.

(2) Régimen de Exportacion
e Exportacion definitiva.

e Exportacion temporal para reimportacion en el mismo estado.

(3) Régimen de Perfeccionamiento
e Admision temporal para perfeccionamiento activo.

e Exportacion temporal para perfeccionamiento pasivo.
e Drawback.

e Reposicion de mercancias con franquicia arancelaria.

(4) Régimen de Depdsito Aduanero

(5) Régimen de Transito
e Transbordo

e Reembarque
(6) Otros Regimenes Aduaneros o de excepcion.

Con respecto a la obligacion tributaria aduanera, se considera como sujeto
activo en su calidad de acreedor tributario al Gobierno Central, y como sujetos
pasivos de la obligacion tributaria aduanera a los contribuyentes y
responsables de la actividad importadora. Es necesario, clarificar que de
acuerdo a nuestro marco normativo peruano en materia aduanera, la
exportacidon esta exenta del pago de tributo alguno. Es decir, solamente la
actividad importadora genera ingresos por concepto de pago de derechos
arancelarios, llamese Ad Valorem (Valor en Aduana), IGV (impuesto general

a las ventas), IPM (impuesto de Promocion municipal). En ocasiones, de



acuerdo al tipo de producto también se pagard ISC (impuesto selectivo al
consumo: vehiculos, licores, etc.); derechos especificos variables (productos

agropecuarios), entre otros.

La determinacion de la obligacién tributaria aduanera puede realizarse por la
Administracion Aduanera o por el contribuyente, la base imponible para la
aplicacion de los derechos arancelarios se determinara conforme al sistema
de valoracion vigente. La tasa de los derechos arancelarios, se aplicara de
acuerdo con el Arancel de Aduanas y demas normas pertinentes. Pero, es
indispensable tener en cuenta que los derechos arancelarios y demas
impuestos que corresponda aplicar serdn los vigentes en la fecha del
nacimiento de la obligacion tributaria aduanera. Supongamos, que la tasa del
impuesto de determinada mercaderia hace dos semanas era 4% cuando
realicé el contrato de compra — venta de importacion. Pero, el Gobierno
Central con la finalidad de incrementar el ingreso fiscal el dia de ayer,
promulga una norma legal en la que se establece que dicho monto del 4% se
eleva a un 6%, dicha medida no puede afectar al importador, porque la

obligacion tributaria nacio antes de la modificacion de la norma legal.

Por consiguiente, toda Ley General de Aduanas de cualquier pais es materia
de actualizacion, modificacion y ajuste; ello depende, de la politica tributaria
y/o comercial que desarrolle el Gobierno Central de turno, en especial del
encaje fiscal o tributario que se quisiera obtener, a fin de reducir la brecha
fiscal que se tiene en el pais e impulsar la actividad exportadora. A manera de
ilustracion, se puede citar que el 23 de junio del 2016, el Gobierno Central
publicé cambios en el Reglamento de la Ley General de Aduanas con la
finalidad de fortalecer la seguridad de la carga y la cadena logistica, y de esta

manera simplificar los tiempos y documentacién requerida en los almacenes.

Dentro de los cambios generados, también se dispone que los almacenes
aduaneros deban contar con sistemas de identificacion, que permitan el
registro de las personas que acceden a sus instalaciones y el reconocimiento
de los datos de identificacidén de los contenedores y vehiculos que ingresan o

salen de sus recintos. Debido a la aparicion de “mafias existentes” en los
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terminales portuarios, que facilitan el lavado de activos de algunas empresas
al colocar en contenedores antes de su embarque al mercado externo
“clorhidrato de cocaina”, para ello revientan los precintos de seguridad y lo

suplantan por otros con las mismas caracteristicas y numeracion.

Con respecto, a las obligaciones de los administradores o concesionarios de
los puertos, aeropuertos o terminales terrestres, con el aseguramiento de la
carga, se determinan las obligaciones que deben cumplir los concesionarios
o administradores de los puertos, aeropuertos y terminales terrestres
internacionales, estableciéndose como requisitos contar con sistemas y
dispositivos idoneos que brinden seguridad a los mismos, a las personas y a
la carga que ingresa y sale del pais; incluyendo, sistemas de monitoreo por
camaras de television y sistemas informaticos para visualizar en linea las

operaciones que se realicen en sus recintos (Diario Gestion del 24.06.2016).

Con las ultimas modificaciones de la LGA, una persona natural puede importar
mediante una declaracion simplificada, medicamentos para el tratamiento de
enfermedades oncoldgicas, VIH/SIDA y diabetes hasta por un valor FOB de
US$ 10,000 para reducir costos conexos que eran asumidos por los usuarios.
Lo expresado, es una medida altamente social al posibilitar a las personas con
deficiencias inmunoldgicas, un menor costo posible para la adquisicion de

medicinas a través de terceros en la cadena distributiva del comercio.

Por ultimo, se han regulado los lineamientos que la SUNAT debe observar a
fin de evaluar los hechos y las circunstancias que se hubiesen presentado,
respecto ala comision de lainfraccion que derive en sanciones de suspension,
cancelacion e inhabilitacién para el ejercicio de la actividad exportadora o
importadora, de tal manera que la sancion a imponerse sea proporcional al
grado y a la gravedad de la infraccion cometida. En opinién del MEF, con la
reciente modificacion de la Ley General de Aduanas, y su reglamento, se
actualiza la legislacion peruana, promoviendo y facilitando el comercio
internacional, y reforzando las medidas de seguridad necesarias para el
adecuado manejo de las mercancias, en beneficio del pais y la poblacion. No

obstante, dicha reforma solo aplicara para bienes destinados a los regimenes
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aduaneros de importacién para el consumo, descritos en el Decreto Supremo
N° 163-2016-EF, pero podria facilitar el aprovechamiento de los sistemas
Importa Facil y Exporta Facil de parte de las pequefias y medianas

empresas mediante el uso del Servicio Postal —- SERPOST.

224. Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX

El comercio internacional entre paises a través de la importacion y exportacion
de bienes y servicios, constituye un factor fundamental para el fortalecimiento
de lazos comerciales de las empresas. Pero, para ello es necesario involucrar
leyes, personas y empresas, a fin de lograr una adecuada regulacién con
medidas de caracter administrativo, técnico y legal que, de una u otra forma,
influya en los flujos o volumenes de importaciones y exportaciones, asi como

las prohibiciones y/o restricciones del ingreso o salida de mercancias.

Nuestro pais, no es ajeno a esa realidad existente en el contexto internacional
de negocios, situacion por la cual se crea mediante Ley N° 27779 del 23 de
julio de 2002 el MINCETUR vy se le establece responsabilidad plena para
definir, dirigir, coordinar, entre otros aspectos relevantes, la promocion de las
exportaciones y de los negocios internacionales en coordinacion con los

Ministerios de Relaciones Exteriores y de Economia y Finanzas.

Mediante la participacion de una Comisién Consultiva Multisectorial Mixta
Permanente, creada por DS. N° 002-2003 MINCETUR e integrada por
representantes gubernamentales de la Presidencia del Consejo de Ministros,
del Ministerio de Relaciones Exteriores, del Ministerio de la Produccion, de
PROMPERU, del Ministerio de la Produccion, del Consejo Nacional de la
Competitividad; y por el Sector Privado, con la participacion de la Asociacion
Nacional de Exportadores — ADEX, la Camara de Comercio de Lima, la
Sociedad de Comercio Exterior del Perd — COMEX y la Sociedad Nacional de
Industria — SNI, se da inici6 al Analisis Situacional del sector exportador y
posterior desarrollo de un Plan Estratégico Nacional Exportador (PENX) que
incluye los lineamientos ejes de nuestra politica comercial, inicialmente
proyectada desde el 2003 al 2013, para posteriormente ser reactivada desde
el aio 2015 hacia el 2025.

43



MINCETUR (PENX 2003-2013, p. 30). El PENX 2003-2013 represent6 en su
momento la voluntad politica sin precedente alguno en la planificacion
concertada entre el sector publico y privado en el Pert y tuvo como objetivo
principal “Desarrollar agresivamente el comercio exterior en base al esfuerzo
conjunto del Estado y al sector privado para incrementar y diversificar nuestra
oferta exportable y lograr una insercion competitiva en los mercados

internacionales”.

Lamentablemente, en el Gobierno de Ollanta Humala Tasso el PENX 2003 —
2013 no tuvo un adecuado fortalecimiento, es por ello que recién desde el mes
de febrero del 2015 a requerimiento de la Comision Multisectorial Mixta
Permanente se instaura el proceso de actualizacion proyectado al 2025; dicho
Plan Exportador, es considerado hoy en dia como una piedra angular para el
sector comercio exterior, debido a que proyectd un horizonte temporal de 10

afios, en concordancia con una fundamentada politica de apertura comercial.

En el afio 2002, con la creacion del MINCETUR se intenta colocar al Peru en
igual situacion que las economias crecientes de la region, mediante el fomento
de las exportaciones que faciliten la apertura de nuevos mercados e integrar
a nuestro pais al contexto global de negocios. Adicionalmente, se crea la
Comisiéon de la Promocion de Exportaciones — PROMPEX hoy llamada
PROMPERU, como brazo operativo del Ministerio, considerando que
anteriormente ya se habia creado el Consejo Nacional de Competitividad -
CNC, a cargo de ejecutar el Plan Nacional de Competitividad para articular de

manera intersectorial las mejoras en materia de competitividad.

Para lograr una mejor interpretacion de los objetivos planteados en la presente
tesis, es prioritario analizar el PENX del 2003 — 2013 y de manera subjetiva el
actualizado PENX 2015 — 2025, el mismo que se llevo a cabo dentro del marco
normativo de la Resolucion Ministerial N° 051-2015-MINCETUR del
18.02.2015, debido a que el periodo de estudio comprende el impacto que
genera en el empleo en el periodo 2013 -2016, producto de la aplicabilidad del

Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX.
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a) Plan Estratégico Nacional Exportador — PENX 2003 — 2013

Del analisis del acervo documentario que obra al respecto, se puede deducir
gue éste logré un gran consenso debido al alto nivel de convocatoria del
MINCETUR, para iniciar negociaciones de Acuerdo de Promocién Comercial
(APC o TLC), asi como por la actitud imparcial de los representantes del
MINCETUR durante el proceso de formulacion del PENX.

La vision y mision del PENX 2003 — 2013, se establecié bajo los enunciados
siguientes:

e Vision: “Peru, pais exportador de una oferta de bienes, servicios
competitivos, diversificada y con valor agregado”.

e Mision: “Incrementar sostenidamente la exportacion de bienes y servicios

y promover la imagen del Pert como pais exportador”.

Grafico 2

Lineamientos estratégicos del PENX 2003 — 2013
Fuente: MINCETUR — PENX 2003-2013. Elaboracién Propia.

OFERTA EXPORTABLE MERCADOS INTERNACIONALES
Lograr una oferta estratégicamente ' Diversificar y consolidar la presencia de
diversificada, con significativo valor las empresas, productos y servicios
agregado, de calidad y volimenes que peruanos en mercados de destino
permitan tener presencia competitiva en priorizados.

los mercados internacionales.

N\ )
FACILITACION DEL CULTURA EXPORTADORA
COMERCIO
Contar con un marco legal que
permita la aplicacion de mecanismos Desarrollar una cultura exportadora con
eficaces de facilitacion del comercio vision global y estratégica que fomente
exterior, fomente el desarrollo de capacidades de emprendimiento y
infraestructura y permitael acceso y la practicas basadas en valores

prestacion de servicios de distribucion
fisica y financieros en mejores
condiciones de calidad y precio.
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Tabla 1:

Evolucion de los 10 Sectores No Tradicionales en el marco del PENX 2003-2013
(En millones de dolares)

= XNT Variac. Prom.

SECTOR Aer)we Ela?)r(])?ac. Aflo Eg\gorac ;(ONl-g ( Arﬁnggls>-(’;g13)
Agropecuario 84% 2004 801 3,361 17%
Artesania 92% 2004 1 1 -4%
Cueros 92% 2006 34 30 -2%
Forestal - maderable 87% 2004 214 420 8%
Joyeria 97% 2004 127 209 6%
Metalurgico 75% 2006 717 1,180 7%
Pesca - Acuicultura 96% 2004 285 1,059 16%
Quimicos 87% 2006 598 1,495 14%
Textil 84% 2004 1,092 1,918 6%
Servicios 94% 2005 2,289 5,814 12%

POS 89% - 3,869 9,674 -

Fuente: Aduanas, PROMPERU

Al cierre del 2013 todos los sectores productivos han logrado incrementar su
nivel de exportacion, a excepcion del sector cuero y calzado.
Tabla 2

Planes Estratégicos Regionales de Exportacion al afio 2013

REGION AvZ%ce Eleﬁ)ﬁoc;ac REGION AvZ?rce Elabpc\)r;]gcién
Amazonas 80% 2007 |Lambayeque 95% 2004
Ancash 85% 2004 |Lima Provincias 86% 2007
Apurimac 80% 2006 Loreto 90% 2004
Arequipa 100% 2004 Madre de Dios 83% 2007
Ayacucho 83% 2005 Moquegua 83% 2006
Cajamarca 88% 2004 Pasco 78% 2005
Cusco 98% 2005 Piura 86% 2004
Huancavelica 82% 2005 Puno 85% 2006
Huénuco 80% 2006 San Martin 87% 2005
Ica 90% 2004 Tacna 87% 2005
Junin 93% 2005 Tumbes 91% 2006
La Libertad 100% 2004 | ycayali 80% 2005

Fuente: Software del PENX



En la década de aplicacion del PENX 2003 — 2013 se obtuvieron importantes
logros, los mismos que crearon un nuevo escenario y oportunidades para las
empresas. Por ejemplo, se facilito el desarrollo de mercados mediante la

creacion de Oficinas Comerciales del Peru en el extranjero.

Las diversas acciones y estrategias implementadas en la aplicacion de los
Planes Estratégicos Regionales de Exportaciones — PERX, han posibilitado
que las regiones logren un crecimiento exportador dindmico al haberse
identificado los problemas y soluciones a la oferta exportable (Oferta
Exportable, cantidad de bienes y servicios que tiene las empresas para

exportar).

En concordancia con el analisis documentario del PENX 2003 — 2013, se ha

podido llegar a las siguientes deducciones:

v Las exportaciones de bienes no tradicionales es mucho menor a la que
registran las exportaciones tradicionales. Debido a que el valor exportado
por las 10 principales empresas de productos no tradicionales, represento
el 16% del valor total de lo exportado en el periodo 2003 —2013.

v’ La mayoria de las empresas no tradicionales son microempresas, el
namero de empresas que exportaron una cantidad superior a los US$ 10
millones se ha incrementado mas del 200% en los ultimos afios, siendo
dicho resultado producto de la diversificacion de productos y mercados
(Microempresas: Cuando exportan montos menores a U$100 mil).

v" El nimero promedio de productos exportados por empresa, alcanzo el 30%
y las empresas que participaron con mas de diez (10) productos, se
mantuvo en 19%. Asimismo, el promedio de destino por empresa se
mantuvo alrededor de 2.7% durante el periodo de andlisis de la década
2003 — 2013.

v Los paises que recibieron la mayor cantidad de productos de empresas
exportadoras, han sido socios comerciales estratégicos del Perd. En primer
lugar se encuentra EE.UU con un promedio de 2,530 empresas por afio;

Chile con 1,212; Ecuador con 1,081; Bolivia con 782; Colombia con 742;

Venezuela con 746 empresas.
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v/ Se observé un numero creciente de empresas, que exportan a mercados
de Paises de Europa que crecieron en un 45% sobresaliendo Espafa,
Alemania, Reino Unido y Rusia. En Asia, el crecimiento fue de 79%
destacando el numero de empresas que exportaron a China, Tailandia,
Hong Kong y Corea del Sur.

b) Plan Estratégico Nacional Exportador PENX 2015 - 2025

Del analisis del acervo documentario que obra en el MINCETUR y otras
instituciones rectoras del comercio exterior sobre el periodo 2003 — 2013, se
puede resaltar el incremento de acuerdos comerciales que de una u otra
forma, posibilita el desarrollo de mercados, mediante el aprovechamiento de
la politica de apertura comercial y eventos multisectoriales que dieron a
conocer la oferta exportable peruana y la imagen pais. Considerando los
logros importantes del PENX, se explica algunas de las razones que
determinaron la adecuacién y/o actualizacion del PENX desde el periodo 2015
al 2025.

Bajo el formato Expo Peru liderado por el MINCETUR y representantes del
sector privado, se establecieron ruedas de negocios a fin de lograr la
promocion del Perd como fuente de inversiones. Es por ello, que se cuenta
con una red de 36 oficinas comerciales del Peru en el extranjero (OCEX —
Oficinas especializadas en comercio exterior). En los ultimos afios, han
participado mas de 1,200 Pymes exportadoras que negociaron un monto

superior a US$ 360 millones a través de 25 EXPO Peru en 16 paises.

Se desarrollaron mas de 90 cadenas productivas a nivel nacional: mango,
banano, uva, textiles y confecciones, fibra de alpaca, producto de la pesca,
exportacién de servicios de salud, manufacturas, industrias de la madera,
artesania de madera tupa y joyeria. También se brind6 soporte y asistencia
técnica a asociaciones vinculadas a las cadenas productivas exportadoras, tal
es el caso de la Central Piurana de banano organico — CEPIBO en Piura; la
Asociacion de Procesadores y Exportadores de aceitunas, aceite de oliva y

derivados del Perit — PROOLIVO en Tacna; la Asociacibn Central de
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Productores Multisectoriales — ASCENPROMUL en Puno; la Asociacion de

Artesanos de Kamaq — artesania textil en Cusco; entre otras.

En funcion a los logros parciales obtenidos hasta el afio 2013, la Comision
Multisectorial Permanente del PENX solicita la actualizacion del PENX 2003—
2013. Significando, que la propuesta de actualizacion del PENX 2015 - 2025 se
formula bajo un enfoque competitivo que genere sostenibilidad y empleo en el

largo plazo, cuyo sustento se basa en cuatro pilares.

1) Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de mercados.

2) Oferta exportable diversificada, competitiva y sostenible.

3) Facilitacion del comercio exterior y eficiencia de la cadena logistica
internacional.

4) Generacion de capacidades para la internacionalizacion y consolidacion de

una cultura exportadora.

Uno de los aspectos relevantes que puede ser utilizado con mayor beneficio
economico por los exportadores de la microempresa, pequefia y mediana
empresa es el sistema logistico EXPORTA FACIL. Este mecanismo data
desde la década pasada y no ha sido aprovechado a plenitud, ya que a través
de él se puede acceder a mercados internacionales de una manera mas
simple, econGmica y segura por via electronica aprovechando el sistema
postal peruano — SERPOST. Cabe indicar, que este medio logistico
exportador facilita el envio de mercancias por un valor hasta US$ 5,000;
aunque cada exportacién podra contener paguetes cuyo peso no superen los
30 Kilogramos cada uno. Pero, el usuario podra realizar todos los envios que

sea necesario para concretar su venta en el exterior.

Segun el BCRP, el afio 2013 las ventas de servicios al exterior llegaron a US$
5,814 millones, cantidad que representa un incremento del 18% con relacion
al afo 2012, afio en que la exportacidon de servicios sumé US$ 4,915 millones,
es por ello que se puede indicar que hasta hace trece (13) afios, afio de inicio
del PENX las exportaciones de servicios alcanzaron los US$ 1,716 millones,

siendo dicha cifra practicamente triplicada en el 2013. Entonces ¢Era
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necesario actualizar el PENX 2003 — 2013 por un PENX 2015 -2025?. La
respuesta, es positiva porque se supone que los resultados esperados
mediante el PENX 2003 — 2013 fueron de gran aceptacion.

Bajo la estrategia “Municipio Productivo” llevado a cabo por el Programa Sierra
Exportadora liderada por Alfonso Veldsquez Tuesta, se busca empoderar a
las gobernaciones (antes llamados Gobiernos Regionales) y gobiernos locales
de la Sierra, para que ejecuten acciones y politicas publicas que posibiliten
crecimiento. Formen clUsteres por cadena de valor y polos de desarrollo e
inversion, a fin de lograr la industrializacién y ventas en el mercado nacional y

extranjero de productos no tradicionales.

Del andlisis realizado y del sustento técnico y operativo para la actualizacion
del PENX hacia el 2025, se puede establecer que dicho Plan Estratégico
Nacional Exportador busca resolver los desafios relacionados con la
globalizacion y apertura de los mercados mundiales, especialmente de
aquellas empresas que sobreviven en el mercado local, a efectos de lograrla

internacionalizacion de las empresas productoras.

En nuestro pais, segun algunos analisis de los especialistas en comercio
exterior, que son de conocimiento publico se sostiene que las exportaciones
s6lo han mostrado una fuerte concentracion en los llamados productos
tradicionales y el de los sectores extractivos. Es por ello, que en el Pera se

define como sector tradicional a las exportaciones de:

(1) Minerales metélicos.
(2) Petréleo, gas natural y derivados.
(3) Harinay aceite de pescado.

(4) Algoddn, azucar, melaza, chancaca y café.

225. Plan Maestro de Facilitacion del Comercio

Desde antafio nuestro Pais cuenta con una amplia variedad de productos
agroindustriales, agropecuarios, hidrobiolégicos y maderables, asi como una

serie de minerales. Pero, esto no era suficiente para competir en un mundo

50



global de negocios, pues se requiere desarrollar ciertas estrategias a nivel
productivo, industrial y comercial. Es por ello, que con la implementacion y
ejecucion del PENX 2003 — 2013 se establece un Plan Maestro que facilite el

comercio internacional.

A la fecha, dicho Plan Maestro de Facilitacion del Comercio se constituye en
uno de los pilares basicos del PENX, que proporciona ciertas herramientas
y/o instrumentos necesarios para fortalecer el crecimiento y diversificacion de
la oferta exportable; asimismo, sirve de base para la promocién y colocacién
de los productos peruanos en el exterior. Para su implementacién y aplicacion,
se ha tomado en cuenta determinados estudios y planteamientos vinculados
a la competitividad fiscal, financiera, de infraestructura y transporte orientados
a la reduccion de los costos logisticos para mejorar la competitividad
internacional de nuestros productos en mejores condiciones de calidad y

precio.

La adecuada interrelacion entre el fomento de las exportaciones, el
crecimiento y desarrollo econémico y la reduccion de la pobreza y el empleo,
evidencian que el Plan Maestro de Facilitacion del Comercio es el norte
indicado para el desarrollo de la oferta exportable nacional, sujeta al marco
institucional para la reduccion de las barreras locales, favoreciendo el acceso
a los mercados internacionales. Implica el reto, para llevar adelante una
estrategia comercial que acelere el proceso de transformacion productiva del
Perd, dejando de lado el obsoleto modelo de crecimiento hacia adentro
sustentado en la industrializacién sustitutiva de las importaciones, a un nuevo
modelo de industrializacion exportadora basado en las ventajas comparativas
(mano de obra y recursos naturales) que propicie la generacion del empleo y
el desarrollo sostenido del pais en un horizonte temporal.

El Plan Maestro de Facilitacion del Comercio desde su instauracion en el

PENX consta de seis (06) tomos, como se detalla a continuacion:

v Tomo | : Competitividad macroeconémica y fiscal.
v Tomo |l : Competitividad financiera.

v Tomo |l : Competitividad logistica en operatividad aduanera.
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v  TomalV  : Competitividad logistica en infraestructura y servicios de
transporte terrestre.

v  Tomo V : Competitividad logistica en infraestructura y servicios de
transporte aéreo.

v  Tomo VI  : Competitividad logistica en infraestructura y servicios de

transporte maritimo.

A fin de lograr una mejor internalizacion de conocimientos relacionados con el
Plan Maestro y sistematizacién de actividades, es de naturaleza relevante
indicar que toda economia que aspira a ser exitosa, necesita contar con un
soporte de reglas de juegos fiscales, monetarias y laborales claras, capaz de
disefiar una base de estabilidad y predictibilidad de la demanda agregada y
de eficiencia en la asignacion de recursos. Esta base permite alcanzar la
competitividad macroecondémica siempre que aumente sostenidamente el uso
de los factores productivos, asi como la eficiencia o productividad con que se
utilizan dichos factores (Tomo I: Competitividad Macroeconomica y Fiscal —
PENX).

Producir y vender los productos con una mayor demanda en el mercado global
con las caracteristicas, atributos y condiciones, una 6ptima calidad y precios
relativamente menores que la competencia, constituyen prioridades para
lograr cierta competitividad. Entiéndase, el término competitividad como la
capacidad que tiene cada empresa y cadena productiva de un pais para
competir en iguales condiciones con las principales empresas del mundo en
precio, calidad y servicios, en la realidad aquello esta equidistante. Bajo este
enfoque sistémico, se requiere ejecutar una accion coordinada de todos los
sectores e instituciones rectoras que participan en comercio exterior a fin de
lograr una mejora significativa para lograr el desarrollo sostenido del Pais y
mejorar la calidad de vida interna mediante el fortalecimiento de la capacidad

productiva de las empresas.

Entonces: ¢ Qué se requiere para aumentar la productividad o eficiencia de los

factores productivos?. Necesariamente, un pais requiere lo siguiente:



(1) Tipo de cambio que no afecte la asignacion de recursos entre los bienes
transables o no transables, aproximado a su valor de paridad a largo
plazo.

(2) Sistema financiero solvente con capacidad de brindar financiamiento a
corto, mediano y largo plazo a tasas competitivas internacionales.

(3) Régimen fiscal sustentado con pocos impuestos, de facil recaudacién y
gue no genere sesgo anti-exportador.

El Plan Maestro de la Facilitacion del Comercio, también contempla el estudio
de la competitividad logistica en la operatividad aduanera, a fin de que las
mercancias puedan trasladarse de un pais origen a un pais destino sin trabas,
ni elevados costos debido a la carencia de una adecuada logistica
internacional. Motivo por el cual, la administracion, fiscalizacion, control y
demas funciones que corresponde a una Aduana Moderna son ejercidos por
el Estado por intermedio de la SUNAT. No obstante, se viene promoviendo
por delegacién de facultades, la participacion privada en la prestacion de
algunos servicios aduaneros, que posibiliten la facilitacion y agilizacion del
comercio exterior dentro de los estandares internacionales requeridos por la
Organizacion Mundial de Aduanas — OMA. Caso contrario, no tendria sentido

la participacion de la empresa privada.

A través del presente estudio realizado, se puede inferir que a comparacion
de décadas anteriores donde la principal misién de las Aduanas del mundo
era recaudar los impuestos derivados por la actividad de comercio exterior;
hoy en dia la mision de las Aduanas ha cambiado y se centra en la facilitacion
del comercio e igualdad de condiciones con el rol de control. Es por ello, que

toda Aduana debe contribuir a:

v/ Disminuir los costos de oportunidad de realizar negocios, aumentar la
disponibilidad, variedad y calidad de los bienes dentro del pais.

v’ Atraer inversién extranjera directa al hacer atractivo el mercado.

v/ Controlar y supervisar las posibles practicas desleales a la libre
competencia asociadas al contrabando, la evasion, la elusion, la

subvaluacién y la sobrevaloracién.
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22.6. Planes Operativos Sectoriales

Considerando que el desarrollo de todo pais depende de la forma, medios y/o
estrategias que utilicen para la generacién y crecimiento del empleo, a través
de una serie de politicas priorizadas en las cuales también se deben de
considerar las exportaciones con valor agregado, se hizo necesario
contextualizar dentro del Plan Estratégico Nacional de Exportaciones- PENX
los Planes Operativos Sectoriales (POS), que permita promover el crecimiento
de nuestra oferta exportable en los mercados internacionales. En especial, de
los sectores productivos intensivos en capital humano, que se detallan a

continuacion:

v’ Sector Artesanias.

v’ Sector Agroexportacion.

v’ Sector de Cuero, Calzado y Articulos Complementarios.
v' Sector Forestal — Maderable.

v’ Sector Joyeria y Orfebreria.

v’ Sector Metallrgico.

v’ Sector Pesca y Acuicultura.

v Sector Quimico.

v’ Sector Textil.

Del andlisis interpretativo de la informaciéon relacionada con el desarrollo,
implementacion y ejecucion del PENX y en concordancia con los Planes
Operativos Sectoriales del cuero, calzado y articulos complementarios se
puede citar que este sector, a nivel mundial, se encuentra dividido en tres (03)
grandes sub-sectores: calzado, pieles y cueros, y articulos complementarios.
Para el caso peruano, la oferta exportable del sector se concentra
principalmente en el segmento de pieles y cueros (83% del total exportado por
el sector) y en menor medida en calzado (10%) y en articulos

complementarios (7%).

El sector artesania, desempefia un rol importante al constituirse en una
alternativa de empleo en las zonas rurales y urbanas marginales de nuestro

pais. Se estima que existe alrededor de 100,000 talleres de artesania que dan
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trabajo a unas 500,000 personas, en su gran mayoria en la micro y pequefias
empresas; por tal razon, es una actividad econémica idonea para enfrentar la
pobreza, por la existencia de la diversidad de lineas artesanales que se
diferencian de acuerdo a la identidad regional que preservan costumbres y
tradiciones. En alusién, al sector joyeria y orfebreria debemos estimar que el
Peru es considerado el segundo productor mundial de plata y el sexto
productor de oro. Por consiguiente, se debe seguir incrementando el valor
agregado y aumentar la competitividad del sector mediante el disefio y calidad

de sus productos.

El sector agroexportador, es uno de los sectores con mayor potencial de
desarrollo de nuestro pais y a través de los afos, continua teniendo singular
presencia en el mercado internacional mediante el ingreso de productos no
tradicionales y el aprovechamiento de ventajas agroecologicas, que nos
posibilitan la produccion de una amplia gama de productos no tradicionales

(uva, paprika, mango, menestras, esparragos, cebolla blanca, entre otros).

Los sectores textil, pesca y acuicultura, metallrgico y quimicos, constituyen
sectores productivos que deben ser aprovechados al maximo mediante la
ejecucion del PENX 2015 - 2025.

2.2.7. Lacampaia Marca Peru

En un mundo abierto a los procesos de integracibn econdmica, social,
tecnoldgica y cultural, se hace necesario buscar signos, distintivos y/o marcas
entre paises que permitan diferenciar la calidad de los productos y servicios
gue proporcionan a los consumidores, debido a que hoy en dia las marcas
constituyen un mecanismo informativo que posibilita una mejor toma de
decisiones para los consumidores. Es por ello, que nuestro Pais no podia

estar ajeno a esa realidad existente.

Alaluna R., Estrada C., Fernandez-Prada C., Mazanett K., Sena N. (2014).-
Paises como Australia, Canada, Suiza, Reino Unido, Suecia, Italia, Alemania,
Holanda, Francia, Japo6n, Brasil, México, Colombia, entre otros, habian
desarrollado las denominadas “Marca Pais”, que a diferencia de las empresas

gue solo buscan distinguir meros productos o servicios, la “Marca Pais” busca
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vender a los ojos de la comunidad internacional la imagen de dicho pais,
generando un mensaje que invita al fordneo a aventurarse cuando menos a
visitar el pais promocionado y a los nacionales a valorar la riqueza de su
nacién. Para la construccién de la marca pais, los paises antes mencionados
han tomado en cuenta distintas variables como: el Turismo, los Productos y
las Exportaciones, el Gobierno y las Instituciones de cada uno, lalnversiones

e Inmigraciones, el Patrimonio y la Poblacion.

De acuerdo con Simon ANHOLT, britanico, premio Nobel Coloquios anuales
para el Liderazgo en Economia y Gestion, considerado hoy por hoy el gura de
la creacion de las Marca Pais senala: “Si un pais adquiere una reputacion
positiva, poderosa y soélida, entonces se convierte en un activo de enorme
valor, probablemente mas valioso aun que todos los activos tangibles del pais
mismo, porque representa la habilidad de este pais para continuar ofreciendo

productos con un margen saludable en tanto su marca se mantenga intacta.”

Dentro del contexto internacional de negocios, la “Marca Peru o Marca Pais”
constituye una herramienta de promocion de nuestro pais en el exterior. Es
decir, una herramienta distintiva que tiene un pais para darse a conocer,
promocionarse y venderse en el mercado global; sirve para comunicar los
atractivos de un pais, lo que lo hace unico y diferente a cualquier otro pais,
resume la identidad de un pais, ciudad o region en imagenes y/o logos y
slogan. No obstante, es casi imposible resumir una identidad en un logo,
emblema o slogan, lo que hace que muchos no se sientan verdaderamente

identificados por las Marcas Pais.

Desde el 10 de marzo de 2011, después de la presentacién oficial de la “Marca
Pert”, la responsabilidad de promover estd marca recae en PROMPERU,
especificamente en la Direccion de Promocién de Imagen Pais. Desde esa
fecha, empezé a representar al pais en diversas ferias internacionales de
turismo y en algunos actos memorables. Por ejemplo, en el Pert Day enWall
Street, que sirvio para promover las inversiones. En sintesis, 1o que se buscé
mediante el aprovechamiento de la Marca Peru era obtener la preferencia de
los mercados extranjeros por nuestros productos o servicios y alcanzar la

confianza de los inversores.
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Desde su creacion, se han lanzado campafias que han tenido como finalidad
recordarles a los peruanos lo maravilloso que es nuestro pais y fortalecer
nuestra identidad. Campafas “Peru - Nebraska”, “Loreto - Italia”,
“‘Representantes de lo nuestro” “#Mas Peruano Que” son propuestas que han
generado respuestas de diversas indoles. Pero, en todas ellas prima el amor
por el Perd. No obstante, en los afios 2013 y 2014 hubo un ligero descenso
en las campafias de fortalecimiento de la Marca Perud, las mismas que
comenzaron a tener un mejoramiento a finales del afio 2015 y en especial en

los ultimos meses del afio 2016.

Entre Julio y Agosto del afio 2016, como parte del relanzamiento de la
campafa internacional de imagen pais, la cadena National Geographic
transmitié ocho programas de 30 minutos cada uno dedicados a la cocina, los
textiles, la moda, los superalimentos peruanos, la masica, el arte, los deportes,
el cine y a Lima como capital gastrondmica. Dichos especiales se
transmitieron en todo Latinoamérica en horario “prime time” y tuvieron como
protagonistas a destacadas personalidades quienes, desde su perspectiva
particular, le contaron al mundo por qué se sienten orgullosos de ser
peruanos. Asimismo, en Estados Unidos se difundié durante todo el mes de
setiembre de 2016 la referida campafia, asi como microprogramas de 90
segundos en la cadena CBS, presentados por el actor peruano-britanico

Henry Lan Cusack, estrella de la teleserie “Lost”.

Desde la segunda semana de setiembre de 2016 a través de la cadena
Euronews en Alemania, Francia, Italia, Portugal, Reino Unido y Rusia, entre
otros, se viene transmitiendo el Spots de “Peru, dedicado al mundo”. También
se produjeron tres programas especiales bajo el Spots “Peru Life” que estan
dedicados a la gastronomia, la produccion del café y el cacao peruano y a la
Ciudad de Lima. A inicios de la tercera semana del mismo mes, PROMPERU
presentd en Europa la campafa internacional de imagen pais “Peru, dedicado
al mundo”, la cual esta basada en una pieza audiovisual principal que muestra
toda la diversidad de nuestro pais, y en cuatro Spots enfocados en el pisco, la
gastronomia, los textiles y en la agroindustria. La campafia se difundi6 en los

mismos paises citados a través de la cadena Euronews.
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Segun el Comunicado de Prensa del Departamento de Relaciones Publicas y
Prensa de PROMPERU del 21.09.2016, esta institucién ha producido tres
programas especiales bajo el nombre de “Pert Life”. Estas piezas
documentales, cada una consta de cinco minutos de duracion, a través de las
cuales se busca promover en el mercado europeo las maravillas de nuestro
pais a través de nuestra cocina, los atractivos de Lima y los productos
agroindustriales. Por lo expresado en los parrafos precedentes, se puede
determinar qué directa y/o indirectamente el fortalecimiento de la “Marca Peru”
ha generado una mayor presencia de los productos peruanos en el mercado
internacional, siendo fundamental que las estrategias de promocion de la

imagen pais se intensifiquen y mejoren paulatinamente.

22.8. Balancey perspectivas de la Gestion Exportadora Peruana

En el afio 2014, los Paises Nordicos entre exportaciones e importaciones
hicieron transacciones econdémicas por US$ 3,000 millones en alimentos
organicos, siendo dicha suma importante que indica el crecimiento de este
mercado. Considerando, que los 04 (cuatro) Paises de Europa del Norte
producen alimentos a escala muy baja, su Balanza Comercial es deficitaria, lo
gue posibilita una opcion que debe aprovechar nuestro Pais. En el afio 2013
nuestro Pais envio casi US$ 7 millones al bloque Nor Europeo, dicha cifra fue

pequefia, pero interesante, debido al crecimiento de nuestra oferta exportable.

A fin de lograr consolidar los avances logrados en los dltimos afios (segun
PROMPERU al cierre de 2015 los envios organicos peruanos sumaron US$
397 millones), en Febrero de 2016, 26 exportadores peruanos participaron en
BIOFACH la Feria mas grande del mundo en Nuremberg, Alemania, sobre
todo para acercarse a un mercado potencial como Europa del Norte.
Considerando, que Dinamarca, Finlandia, Suecia y Noruega son Paises del
mundo con un gran desarrollo en los aspectos sociales y econémicos, y
encabezan cierta tendencia de alimentacion saludable por el consumo de

productos organicos.
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El consumo Per Cépita de productos organicos en Dinamarca es de US$184
y en Suecia, de US$ 165. En cambio, en nuestro Pais, esta preferencia es
generalmente minima, pero la produccion dirigida a los paises nordicos esta
creciendo, lo que significa una gran ventana para los productos peruanos,
siempre y cuando se cumplan con los estandares exigidos en los mercados
de Europa del Norte. En cambio, Suecia ha importado de nuestro Pais 14
productos organicos por un valor superior a los US$ 2,3 millones en el 2015,
siendo el café organico nuestro producto bandera al representar el 94% del
total de las exportaciones, y es considerado el quinto mercado méas grande de
organicos de Europa e importa para su consumo buena cantidad de productos
como bananos, uvas organicas, harina de maca y recientemente el orégano.

Por ejemplo, la importacion de productos organicos crecio 45% en 2015.

Segun Andrés Bravo Ochoa, en el Articulo un Norte para los Organicos de la
Revista N° 17 Exportando. Pe de PROMPERU, Dinamarca importé del Pert
US$ 179 mil en el 2015, sobre todo en cacao, considerando que es un
mercado que bordea los US$ 1,000 millones, este pais denota perspectivas
significativas para la propensién de nuevos negocios. Productos derivados de
pifia y maiz morado organico, las castafias y café certificados han empezado

a figurar en nuestra oferta exportable hacia el mercado danés.

Finlandia, ha sido el pais noérdico que mas adquiri6 alimentos organicos
peruanos en el 2015, aproximadamente US$ 4 millones, el banano, el polvo
de maca y el camu camu certificados, entre otros. Asimismo, refiere que,
Noruega en los Ultimos afios ha aumentado las compras de productos
organicos peruanos hasta los US$ 526 mil en 2015, entre ellos el café yotros

alimentos como el cacao y el yacon procesado.
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Tabla 3

Las claves del Bloque nordico

¢Qué le enviamos?
¢Cuanto les exportamos en 2015?
Café, cacao, aguaymanto deshidratado,
US$ 7 MILLONES NORUEGA jarabe de yacon.
US$ 526 mil
Consumo Per Capitade Cacao, café, castafas, snacks de maiz
Productos organicos en 2014 DINAMARCA morado, etc.:
uctos organicos US$ 179 mil
FINLANDIA US$ 47 Banano, harina de maca, cacao, polvo
FINLANDIA de camu camu, etc:
NORUEGA US$ 61 US$ 4 millones
SUECIA US$ 165 Café, cacao, harina o polvo de maca,
SUECIA orégano, etc.:
DINAMARCA US$ 184 US$ 2 millones

¢ Cudles son los productos de mayor demanda?

Huevos, lacteos, frutas (bananos), hortalizas (zanahorias, remolachas, legumbres), café, cacao, comida de bebé.

Fuente: Articulo: Un norte para los organicos de Andrés Bravo Ochoa. Revista EXPORTANDO.PE N° 17 de Junio
2016, Pag. 7y 8.

Otras oportunidades de negocios, que pueden aprovechar los empresarios
peruanos para exportar nuestros productos, es el Consejo de Cooperacion
para los Estados Arabes (CCG), grupo conformado por Arabia Saudita,
Emiratos Arabes Unidos (EAU), Kuwait, Oméan, Qatar y Bahréin, cuyas
naciones tienen unos de los mayores PBI del mundo. Pero, no obstante que
nuestro Pais en el 2013 fue Sede de la 3era. Cumbre de Paises de América
del Sur y los Paises Arabes (ASPA), cita donde tuvieron presentes las 6

naciones del CCG y otros 16 Paises Arabes.

LOAYZA P. Monica, (Revista EXPORTANDO.PE, junio 2016, P. 11, “El
Tesoro Escondido de los Paises Nordicos”), en el 2015 el intercambio
comercial con el CCG alcanzo los US$ 218 millones y de este monto nuestras
exportaciones representaron el 30% (US$ 66 millones). Aunque, dicho monto
es incipiente frente a los mas de US$ 476,400 millones que los seis Paises
Arabes en conjunto importaron el 2015, sobre todo de sus principales socios
comerciales tales como China, India; Estados Unidos y Alemania. En América
Latina, Chile, Colombia y Ecuador han logrado ingresar a dicho bloque

econdmico con frutos, frescos y secos.
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Por ejemplo, en el afio 2015 los productos agrarios peruanos representaron el
59% de los envios totales al CCG, y se concentraron en uvas frescas (US$ 11
millones), granadas (US$ 1 millén) y quinua (US$ 1 millén). Otros productos
como legumbres y semillas secas han empezado a ganar participacion. En
contraposicién, Chile envié al bloque arabe manzanas, peras, membrillos
frescos por US$ 68 millones en el 2015 y también uvas por US$ 15 millones.
Mientras, Ecuador ofrece bananos por US$ 84 millones en el 2015 y Colombia
otras frutas frescas (frutillas y fresas) por U$$ 631 mil. Considerando lo
expresado, se puede manifestar que existen posibilidades de negocios de

productos peruanos en los mercados internacionales.

Los exportadores peruanos a nivel empresas, participaron el afio pasado en
la Feria de Alimentos y Bebidas GULFOOD de Emiratos Arabes Unidos —
EAU, esta feria es una de la mas importante de dicho rubro en el mundo. La
presencia de empresarios peruanos fue gracias al apoyo y coordinacion de la
OCEX Dubéai y PROMPERU, lograndose negocios por unos US$ 17 millones

y permitié las condiciones para negociar con los Paises Arabes.

Tabla 4

Analisis del mercado del CCG”

PUBLICO EXIGENTE CON ALTO GRADO DE PODER ADQUISITIVO

Mas de 50 millones de personas habitan en los seis (06) Paises Arabes que
conforman el CCG. El poder adquisitivo esta dentro de los mas grandes del mundo

¢ CUANTO CONSUMEN EN PRINCIPALES PRODUCTOS
ALIMENTOS? EXPORTADOS

Kg. Por afios Per Cépita

Uvas frescas, leche evaporada,

EAU 1,486 Kg. granadas frescas, quinua, habas, vidrios
~ de seguridad, &cido ortobdrico.
OMAN 1,095 Kg.
ARABIA SAUDITA 872 Kg. PRODUCTOS CON POTENCIAL
QATAR 852 Kg. v Joyas de Oro.
KUWAIT 634 Kg. v Productos de ceramica.
v Perfumes.
BAHREIN 453 Kg. v Lacteos.

Fuente: Revista N° 17 Exportando. Pe. PROMPERU, edicion junio de 2016, P. 12.
* = CCG: Consejo de Cooperacion para los Estados Arabes del Golfo.
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Tabla 5
Andlisis del PBl del CCG
PBI PER CAPITA PAISES PBI PAIS
USS$ 55 mil ARABIA SAUDITA US$ 632 mil millones
31 Millones de Habitantes Proyeccién 2016: 1.2%
: EAU US$ 331 mil millones
US$ 67 mil 9 Millones de Habitantes Proyeccion 2016: 2.4%
- KUWAIT US$ 123 mil millones
US$ 72 mil 4 Millones de Habitantes Proyeccién 2016: 2.4%
, OMAN US$ 172 mil millones
US$ 46 mil 4 Millones de Habitantes Proyeccién 2016: 1.8%
. QATAR US$ 210 mil millones
US$ 145 mil 1 Millén de Habitantes Proyeccion 2016: 2.4%
, BAHREIN US$ 51 mil millones
US$ 51 mil 1 Millén de Habitantes Proyeccién 2016: 2.2%
. PERU US$ 201 mil millones
US$ 12 mil 31 Millones de Habitantes Proyeccion 2016: 3.7%

Fuente: Revista N° 17 Exportando. Pe. PROMPERU, edicion junio de 2016, P. 12.

Otro de los aspectos relevantes que podemos estimar para lograr el
crecimiento de las exportaciones peruanas, es el Acuerdo de la Asociacion
Transpacifico (TPP) suscrito por el Pert en Febrero de 2016, nos coloca en el
centro de un blogue de 12 paises que representan mas de la tercera parte de
la economia y la cuarta parte del comercio global. Entre dichas economias se
encuentran Vietnam, Singapur, Malasia, Australia, Nueva Zelanda, Brunei,

Japon, Canada, EE.UU, México, Chile y Pera.

2.29. Situacion del empleo Lima Metropolitana

En nuestro Pais, desde el afio 2001 el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica — INEI ejecuta la Encuesta Permanente de Empleo (EPE), este
tipo de encuesta generalmente se realiza en los distritos de la Provincia de
Lima y de la Provincia Constitucional del Callao, para su posterior difusion a
través de un Informe Técnico de Situacién del Mercado Laboral en Lima

Metropolitana.
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a) Andlisis del empleo del afio 2013

Segun Encuesta Permanente del Empleo de setiembre, octubre, noviembre
2013, en Lima Metropolitana existian 7°130,300 personas que tenian edad
para desempefar una actividad econdémica, y del nimero total de la Poblacién
en Edad de Trabajar (PET) el 69,0% (4'923,100 personas) integraban la
Poblacién Econdmica Activa (PEA) y el restante 31,0% (2°207,200 personas)
la Poblacion Econdomicamente Inactiva (INElI — Informe Técnico N° 12,
Diciembre 2013, Situacion del Mercado Laboral de Lima Metropolitana).

Segun el analisis de los niveles de empleo, se puede referenciar que en
setiembre, octubre y noviembre del 2013, de cada 100 personas que
integraban la Poblacion Economicamente Activa de Lima Metropolitana, solo
94 personas contaban con empleo y 6 estaban desocupados. De la poblaciéon
ocupada: 59 contaban con empleo adecuado y 35 estaban subempleados: 11
subempleados por horas (trabajaban menos de 35 horas a la semana) y 24
subempleados por ingresos (trabajaban 35 o mas horas a la semana pero sus

ingresos eran inferiores a la canasta minima de consumo familiar).

Tabla 6
Tasa de Ocupacion y Desempleo Lima Metropolitana
Setiembre-Octubre-Noviembre de 2013 (Porcentaje)

NIVELES DE EMPLEO LSS VARIACION %
Set- Oct-Nov 2012 | Set-Oct-Nov2013

1. Tasade Ocupacion 94.1 94.2 01
® Adecuadamente empleada 56,1 59,5 34

® Subempleado 38,0 34,8 3,2

- Subempleo X hora (visible) 11,9 11,0 0,9

- Subempleo X ingreso (invisible) 26,1 23,8 2,3

2. Tasa de Desempleo 5,9 5,8 0,1

TOTAL PEA 100% 100%

Fuente: INEI — Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2013.

De acuerdo al nivel de desempleo en el periodo de analisis, el 5,8% (283.900
personas) de la PEA de Lima Metropolitana no tenia empleo, pero lo
buscaban. Al contrastar lo observado con similar trimestre del afio 2012 la

poblacién desempleada disminuy6 en 0,8% (2,400 personas).
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De acuerdo a la PEA ocupada segun rama de actividad en los meses de
setiembre, octubre y noviembre del afio 2013, se puede referenciar que
Servicios aument6 3,6%; Comercio 2,8%; construccion 1,2%. En
contraposicion, se redujo 2,5% en el sector manufactura. El 54% de la PEA
ocupada en Lima Metropolitana se encontraba trabajando en servicios, el
20,5% en comercio, un 16,4% en manufactura, el 7,3% en construccion vy el

1,0% en otras actividades extractivas.

b) Analisis del empleo del afio 2014

Segun la Encuesta Permanente del Empleo en los meses de setiembre,
octubre y noviembre de 2014, en Lima Metropolitana existian 7°259,700
personas que tenian edad para desempefiar una actividad econoémica, y del
numero total de la Poblacién en Edad de Trabajar (PET) el 68,4% (4°965,800
personas) integraban la Poblacion Economica Activa (PEA) y el restante
31,6% (2'293,900 personas) la Poblacion Economicamente Inactiva (PEI), que
agrupaba a las personas que no participaban en la actividad econémica (INEI:

Informe N° 12-2014, Situacion del Mercado Laboral de Lima Metropolitana).

En el trimestre analizado del 2014 y comparado con similar trimestre del afo
2013 se puede conocer que, la Poblacion Econémicamente Activa aumenté
en 0,9% (42,700 personas).

Tabla 7
Tasa de ocupacion y desempleo Lima Metropolitana
Setiembre - Octubre - Noviembre de 2014 (Porcentaje)
TRIMESTRE )
VARIACION
NIVELES DE EMPLEO 5 5
Set- Oct-Nov Set-Oct-Nov2014 %

2013
1. Tasa de Ocupacion 94.2 94.6 0,4
®  Adecuadamente empleada 59,5 63,0 3,5
L] Subempleado 34,8 31,6 -3,2
- Subempleo X hora (visible) 11,0 9,0 -2,0
- Subempleo X ingreso (invisible) 23,8 22,6 -1,2
2. Tasa de Desempleo 58 54 -0,4

TOTAL PEA 100% 100%

Fuente: INEI — Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2014.
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Tabla 8
Ingreso promedio mensual segun rama de actividad
Setiembre, octubre, noviembre 2013y 2014 (Soles)
Set, Oct, Variacion del
Nov 2013 =l (Qla GINeUL AT trimestre
RAMAS DE ——
AT B Valor lo Valor Intervalo Absoluta %
estimado inferio | estimado superior (soles)
r
Manufactura 1382,5 1438 1512,8 1,617,4 1303 | 94
Construccion 1719,0 16227 1727.8 1828,4 8.8 05
Comercio 1159,8 llfl 1246,9 1332,6 87,1 7,5
Servicios 1495,3 155’2 1601,2 1670,2 105,9 7.1
TOTAL 1440,4 14986 15442 1,601,4 103,9 7.2

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N° 12 — DIC.2014.
c) Analisis del empleo del afio 2015

En los meses de setiembre, octubre y noviembre de 2015, se registraron en
Lima Metropolitana 7°391,500 personas para desempefar una actividad
economica. La PEA representa el 68,9%, es decir 5090,700 personas y la
Poblacion Econémicamente No Activa, el 31,1% que significa 2’300,800
personas (INEI: Informe Técnico N° 12-2015 “Situacion Laboral de Lima

Metropolitana”).

Tabla 9
Poblacién Econ6micamente Activa
Setiembre, Octubre, Noviembre 2014 y 2015

CARACTERISTICA Set, Oct, Variacion del
S Nov. 2014 i, O, oy, 2008 trimestre
POR SEXO Valor Inter\(alo \(alor Intervglo Abs'oluta %
estimado inferior estimado superior (miles)

Hombre 2689,6 2676,7 2757,0 2837,3 67,4 2,5

Mujer 2276,2 2259,4 2333,7 2408,1 57,5 2,5

TOTAL 4965,8 4969,9 5090,7 5211,5 124,9 2,5

POR EDADES

De 14 a 24 afios 1086,2 1048,5 1116,4 1184,3 30,2 2,8

De 25 a 44 afios 2652,6 2642,1 2731,4 2820,6 78,8 3,0

De 45 a més afos 1227,0 1201,7 1249,9 1284,2 15,9 1,3

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N° 12 — DIC 2015.
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Del andlisis interpretativo, realizado se puede manifestar, que de acuerdo a la
edad la PEA aument6 en todos los grupos de edad; en 3,0% en la poblacion
de 25 a 44 afios, lo que significa 78,800 personas; en 2,8% en los jévenes de
14 a 24 afios e implica a 30,200 personas; y en el grupo de 45 a méas afos de
edad en un 1,3% (15,900 personas). No obstante, el 21,9% de la PEA tiene
entre 14 a 24 afios, el 53,7% de 25 a 44 afios y un 24,4% de 45 a mas afos.

Con respecto, a la Poblacién Econdmicamente Ocupada entre los meses
de setiembre, octubre y noviembre 2015 en Lima Metropolitana alcanzo los
4’797,500 personas, comparado con similar trimestre del ano 2014 se
incrementd en 2,2%, porcentaje que equivale a 101,000 personas. De igual
manera, segun sexo tanto la poblacién ocupada femenina como la masculina
presentaron un crecimiento similar, la poblacidon masculina se incremento en
2,1% (54,000 hombres) y la poblacién femenina en 2,2% (46,900 mujeres).

De acuerdo a los datos obtenidos, se sostiene que del total de la Poblacion
Econdmicamente Ocupada, el 54,5% (2'614,500 personas) son hombres y el
45,5% (2°182,900 personas) son mujeres. Del Total de la Poblacion Ocupada,
el 20,2% tiene entre 14 a 24 afos de edad; el 54,5% de 25 a 44 afos y el

25,4% de 45 a mas afios de edad.

Tabla 10
Poblacién Econémicamente Ocupada segun Sexo y Edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014y 2015

Set, Oct, Variacion del
) Nov. 2014 2, ©retl, Moy, 200 trimestre
SEGUN SEXO
Valor Intervalo Valor Intervalo Absoluta o
estimado inferior estimado superior (miles) 0
Hombre 2560,5 2536,8 2614,5 2692,3 54,1 2,1
Mujer 2136,0 2111,6 2182,9 2254,3 46,9 2,2
TOTAL 4696,5 4684,9 4797,5 4914,0 101,0 2,2
SEGUN EDAD
De 14 a 24 afios 939,4 907,9 970,8 1033,6 31,4 3,3
De 25 a 44 afios 2555,3 2519,7 2607,6 2695,4 52,3 2,1
De 45 amas 1201,9 1178,3 1219,1 1260.0 17,2 1,4

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N° 12 - DIC. 2015.
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Tabla 11

Tasa de ocupacion y desempleo Lima Metropolitana

Setiembre- octubre- noviembre de 2015 (miles de personas)

TRIMESTRE VARIACION
NIVELES DE EMPLEO Set- Oct- | Set-oct- Absoluta y
Nov. 2014 | Nov 015 (miles) ?
1. Ocupados 4696,5 4797,5 101,0 2,2
e Adecuadamente empleada 3127,3 3127,8 0,5 0,0
e Subempleado 1569,2 1669,7 100,5 6,4
Subempleo X hora (visible) 445 4 511,7 66,3 14,9
Subempleo X ingreso
o 1123,8 1158,0 34,2 3,0
(invisible)
2. Desocupados 269,3 293,3 24,0 8,9
TOTAL PEA 4965,8 5090,7 124,9 2.5

Fuente: INE| — Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2015.

De acuerdo a la tasa de niveles de empleo y a la informacion obtenida, se
puede indicar que de cada 100 personas de la PEA, 94 tienen empleo y 6
buscan empleo activo. Por consiguiente, se puede expresar de la Poblacidon
Econdmicamente ocupada, 61 cuentan con empleo adecuado y 33 estan
subempleados: 10 subempleados por horas (visible) y 23 subempleados por

ingresos (invisible).

Con respecto, a los niveles de empleo por sexo en el trimestre analizado el
empleo adecuado se mantuvo en los mismos niveles del afio 2014, aunque
se incrementd en un pequefio porcentaje 0,7% en los hombres,
aproximadamente en 13,300 personas. Mientras que, disminuyo en 1,2% en
las mujeres (12,800 personas). Es decir, del total de la poblacion con empleo
adecuado el 65% son hombres (2°034,000 personas) y el 35.0% son mujeres
(1°093,800 personas).

En relacion, con los niveles de edad el empleo adecuado aumenta en los
adultos de 45 a mas afios de edad en un 4,3% (34,400 personas) y en el grupo
de 25 a 44 afos crecié en un 0,8% (14,800 personas). Asimismo, disminuyo
en el grupo de 14 a 24 afos de edad en un 10,8%, porcentaje que implica a

unas 48,700 personas.
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Tabla 12

Poblacion Econdmicamente Activa segun Sexo y Edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015 (Miles de personas)

Set, Oct, Variacion del
SEGUN SExo | Nov. 2014 Sl O, [N, A0 trimestre
Valor Valor Intervalo Intervalo | Absoluta %

estimado estimado inferior superior (miles) 0
Hombre 2020,7 2034,0 1968,8 2099,3 13,3 0,7
Mujer 1106,6 1093,8 1041,3 11462 -12,8 -1,2
TOTAL 3127,3 3127,8 3044,3 AL 0,5 0,0
SEGUN EDAD
De 14 a 24 afios 451,9 403,2 366,6 439,8 -48,9 -10,8
De 25 a 44 afios 1884,3 1899,1 1825,2 1973,0 14,8 0,8
De 45 a mas 791,1 825,5 791,8 859,1 34,4 4,3

Fuente: INEIl- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2015.

Del namero total de poblacién con empleo adecuado el 12,9% tiene entre 14

y 24 afnos de edad, un 60,7% entre 25 a 44 afos y el 26,4% esta en el grupo

de 45 a mas anos de edad.

Tabla 13

Poblacién Adecuadamente Empleada segun rama de actividad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015 (Miles de personas)

Set, Oct, Variacion del
RAMAS DE Nov. 2014 S e O e, 20l trimestre
ACTIVIDAD Valor Valor Intervalo Intervalo | Absoluta %
estimado estimado inferior superior (miles) 0
Manufactura 535,3 468,0 429,7 506,4 -67,3 -12,6
Construccion 301,4 305,3 275,5 335,1 3.9 1,3
Comercio 483,8 466,6 429,0 504,2 -17.2 -3,6
Servicios 1765,1 1843,1 1771,9 1914,4 78,0 4.4
TOTAL 3127,3 3127,8 3044,3 3211,3 0,5 0,0

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2015.

Segun ramas de actividad, el empleo adecuado en contraposicién a similar

trimestre del afio 2014, en virtud a la informacion obtenida, se puede indicar

gue éste aumenta en Servicios en 4,4% (78,000 personas aproximadamente);
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1,3 % en Construccion (3,900 personas); en Comercio disminuye en 3,6%
(17,200 personas) y 12,7% en Manufactura (67,300 personas).

Tabla 14
Ingreso Promedio Mensual segun Sexo y Edad
Setiembre, octubre, noviembre 2014 y 2015

CARACTERISTICAS Nsoevt gocltil Set, Oct, Nov. 2015 Vat"r'i";"f(';;'t‘rge'
POR SEXO etiool || estimator | rme ([ SS B AR e
Hombre 17805 1862,5 1793.3 1931,8 82,0 4.6
Mujer 12483 1292,2 1235,2 13492 43,9 35
TOTAL 15442 1608.8 1553,4 1664.3 64,6 4,2
POR EDADES ctmado | estmado | intener | suporoe | Goreay | %
De 14 a 24 anos 937,4 972.2 936,0 1008.4 34,8 3.7
De 25 a 44 anos 1659,9 17007 16332 1768.2 40,8 2,5
De 45 a mas afios 17410 1887.2 1783,5 1991,0 1462 | 8.4

Fuente: INEIl- Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N°12 — DIC. 2015.
d) Analisis del empleo de Octubre, Noviembre y Diciembre del 2016

En los meses de octubre, noviembre y diciembre de 2016, se registraron en
Lima Metropolitana 7°539,000 personas para desempefar una actividad
economica. La PEA representa el 68,9%, es decir 5198,100 personas y la

Poblacion Econémicamente No Activa, el 31,1% (2’340, 900 personas).

Tabla 15

Poblacién ocupada segun sexo y edades. Trimestre octubre,
noviembre, diciembre 2015-2016 y Anual 2015-2016 (Miles de personas)

Trimestre Movil Anual \t/:jilrrr:?ecgtorg Variacion Anual
SEXO - =

Oct, Nov, | Oct, Nov, Ene-Dic Ene-Dic | Absoluta % Absoluta %

Dic. 2015 | Dic. 2016 2015 2016 (miles) (miles)
Hombre 2639,9 2652,3 2576,0 2630,2 12,4 0,5 54,2 2,1
Mujer 2177,5 2221,2 2113,9 2152,0 43,7 2,0 38,1 1,8
TOTAL 4817,4 4873,5 4689,9 4782,2 56,1 1,2 92,3 2,0
POR Oct, Nov, | Oct, Nov, Ene-Dic Ene-Dic | Absoluta % Absoluta %

EDADES Dic. 2015 | Dic. 2016 2015 2016 (miles) (miles)
De 14 a 24 987,6 959,8 951,9 969,3 -27,8 -2,8 17,4 1,8
De 25a 44 2610,4 2642,7 2547,9 2592,8 32,3 1,2 45,0 1,8
De 45 amas 1219,5 1271,0 1190,2 1220,1 51,5 4,2 29,9 2,5

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo, Informe Técnico N° 01-2007, Enero 2017.



Segun los datos obtenidos del INEI en el dltimo trimestre de 2016, la poblacion
ocupada alcanzé los 4’873,500 personas, que en comparacioén con similar

trimestre del 2015 se incremento en 1,2% (56,100 personas).

Tabla 16
Tasa de niveles de empleo en Lima Metropolitana

Octubre, noviembre, diciembre de 2016 (Porcentaje)

TRIMESTRE MOVIL Variacion
NIVELES DE EMPLEO Oct-Nov-Dic | Oct-Nov- Dic | Trimestre
2015 2016 Movil
TOTAL PEA 100 100 100%
1. Tasa de Ocupacién 94,3 93,8 -0,5
e Empleo adecuado 61,5 60,5 -1,0
e Subempleo 32,8 33,3 0,5
[J Subempleo X hora (visible) 10,2 11,3 11
0 Subempleo X ingreso invisible) 22,6 22,0 -0,6
2. Tasa de Desempleo 5,7 6,2 0,5

Fuente: INEI — Encuesta Permanente del Empleo — Informe Técnico N° 1 — ENE. 2017.

Tabla 17

Poblacién ocupada segun rama de actividad
Trimestre: Oct, Nov, Dic 2015-2016 y Anual: 2015y 2016
(Miles de personas.)

. s Variacion Variacion
Trimestre Movil Anual :
RAMA DE trimestre Anual
ACTIVIDAD Oct, Nov, | Oct, Nov, | Ene-Dic | Ene-Dic | Absoluta % Absoluta Y
Dic. 2015 | Dic. 2016 | 2015 2016 (miles) > | (miles) °
Manufactura 724,5 700,7 706,1 687,7 -23,8 -3,3 -18,4 -2,6
ﬁons”ucc'o 353,4 355,1 363,7 362,7 1,7 05 | -10 |-03
Comercio 960,7 967,9 975,8 952,9 7,2 0,8 -22,9 -2,4
Servicio 2714,7 2779,9 2593,1 2721,9 65,2 2,4 128,8 5,0
TOTAL 4817,4 4873,5 4689,9 4782,2 56,1 1,2 92,3 2,0

Fuente: INEIl- Encuesta Permanente del Empleo, Informe Técnico N° 01-2017.
De lainformacion obtenida sobre la situacién del empleo por rama de actividad
en el 2016, se puede deducir que en el sector servicios el empleo se
incrementa en 2,4% (65,200 personas); el sector comercio y construccién no
presentan variacion significativa; el empleo en el sector manufactura

disminuye en 3,3% (23,800 empleos).
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El ingreso promedio, de las personas que laboraron en el ambito de Lima
Metropolitana del trimestre analizado del 2016 se ubico en S/ 1674,9 soles, lo
cual significa un incremento de 4,7% (S/ 74,9 soles) mostrando una tendencia
favorable en 73 meses consecutivos (INEI: Informe Técnico N° 1-2017).

Tabla 18
Ingreso Promedio segun Sexo y Edad
Octubre, noviembre, diciembre 2016
; Zeof Variacion Variacion
Trimestre Movil Anual i ATl
SEXO
Oct, Nov, Oct, Nov, |Ene-Dic |Ene-Dic |Absoluta o Absoluta o
Dic. 2015 Dic. 2016 2015 2015 (miles) 0 (miles) 0
Hombre 1851,4 1929,0 1812,1 1881,1 77,6 4,2 69,0 3,8
Mujer 1283,3 1360,8 1262,2 | 1345,0 77,5 6,0 82,8 6,6
TOTAL 1600,0 1674,9 1569,7 1644,5 74,9 4,7 74,7 4.8
Ene- Ene- Absolut Absolut
POR EDADES gi‘?' ;\'001"5' gif:t' ;loolvé Dic Dic a % a %
' ) 2015 2015 (miles) (miles)
De 14 a 24 1005,4 987,8 974,0 1012,3 -17,6 -1,8 38,3 3,9
De 25 a 44 1684,6 1815,4 1671,5 | 1761,3 130,8 7,8 89,8 54
De 45 a mas 1866,7 1864,6 1793,3 | 1866,3 -2,1 -0,1 73,0 41

Fuente: INEI- Encuesta Permanente del Empleo, Informe Técnico N° 01-2017.

23. Definicion de Términos

Administracién Aduanera: Organo de la Superintendencia Nacional de
Administracion Tributaria competente para aplicar la legislacion aduanera,
recaudar los derechos arancelarios y demas tributos aplicables a la
importacion para el consumo asi como los recargos de corresponder, aplicar
otras leyes y reglamentos relativos a los regimenes aduaneros, y ejercer la

potestad aduanera.

Aforo: Facultad de la autoridad aduanera de verificar la naturaleza, origen,
estado, cantidad, calidad, valor, peso, medida, y clasificacion arancelaria de
las mercancias, para la correcta determinacion de los derechos arancelarios
y demas tributos aplicables asi como los recargos de corresponder, mediante

el reconocimiento fisico y/o la revisibn documentaria.
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Agente de carga internacional: persona que puede realizar y recibir
embarques, consolidar y desconsolidar mercancias, actuar como operador de
transporte multimodal sujetandose a las leyes de la materia y emitir
documentos propios de su actividad, tales como conocimientos de embarque,
carta de porte aéreo, carta de porte terrestre, certificados de recepciéon y

similares.

Almacén aduanero: local destinado a la custodia temporal de las mercancias
cuya administracién puede estar a cargo de la autoridad aduanera, de otras
dependencias publicas o de personas naturales o juridicas, entendiéndose
como tales a los depdsitos temporales y depdsitos aduaneros.

Carga consolidada: agrupamiento de mercancias pertenecientes a uno o a
varios consignatarios, reunidas para ser transportadas de un puerto,
aeropuerto o terminal terrestre con destino a otro puerto, aeropuerto o terminal
terrestre, en contenedores o similares, siempre y cuando se encuentren

amparadas por un mismo documento de transporte.

Consignante: persona natural o juridica que envia mercancias a un

consignatario en el pais o hacia el exterior.

Consignatario: persona natural o juridica a cuyo nombre se encuentra
manifestada la mercancia o que la adquiere por endoso del documento de

transporte.

Control Aduanero: conjunto de medidas adoptadas por la Administracion
Aduanera con el objeto de asegurar el cumplimiento de la legislacion
aduanera, o de otras disposiciones cuya aplicacion o ejecucion es de

competencia o responsabilidad de ésta.

Declaracion aduanera de mercancias: documento mediante el cual el
declarante indica el régimen aduanero que debera aplicarse a las mercancias,
y suministra los detalles que la Administracion Aduanera requiere para su

aplicacion.
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Depo6sito aduanero: local donde se ingresan y almacenan mercancias
solicitadas al régimen de deposito aduanero. Pueden ser privados o publicos.
Deposito temporal: local donde se ingresan y almacenan temporalmente
mercancias pendientes de la autorizacion de levante por la autoridad

aduanera.

Derechos arancelarios o de aduana: impuestos establecidos en el Arancel

de Aduanas a las mercancias que entren al territorio aduanero.

Despachador de aduana: persona facultada para efectuar el despacho

aduanero de las mercancias.

Despacho aduanero.- Cumplimiento del conjunto de formalidades aduaneras

necesarias para que las mercancias sean sometidas a un régimen aduanero.

Destinacion aduanera: manifestacion de voluntad del declarante expresada
mediante la declaracion aduanera de mercancias, con la cual se indica el

régimen aduanero al que debe ser sometida la mercancia.

Franquicia: exencion total o parcial del pago de tributos, dispuesta por ley.

Garantia: instrumento que asegura, a satisfaccion de la Administracion
Aduanera, el cumplimiento de las obligaciones aduaneras y otras obligaciones

cuyo cumplimiento es verificado por la autoridad aduanera.

Incautacion: medida preventiva adoptada por la Autoridad Aduanera que
consiste en la toma de posesion forzosa y el traslado de la mercancia a los

almacenes de la SUNAT, mientras se determina su situacion legal definitiva.

Inmovilizacion: medida preventiva mediante la cual la Autoridad Aduanera
dispone que las mercancias deban permanecer en un lugar determinado y
bajo la responsabilidad de quien sefiale, a fin de someterlas a las acciones de

control que estime necesarias.
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Levante: acto por el cual la autoridad aduanera autoriza a los interesados a

disponer de las mercancias de acuerdo con el régimen aduanero solicitado.

Manifiesto de carga: documento que contiene informaciéon respecto del
nimero de bultos; del peso, identificacion y descripcion general de la
mercancia que comprende la carga, incluida la mercancia a granel; del medio
o unidad de transporte; asi como del documento de identificacion y nombre o
razén social del duefio o consignatario. Dicho término también es aplicable al

manifiesto de carga consolidado y desconsolidado.

Mercancia equivalente.- Aquella idéntica o similar a la que fue importada y
gue sera objeto de reposicion, reparacion o cambio. Debe entenderse por
mercancia idéntica a la que es igual en todos los aspectos a la importada en
lo que se refiere a la calidad, marca y prestigio comercial. Debe entenderse
por mercancia similar a la que sin ser igual en todos los aspectos a la

importada, presenta caracteristicas proximas en cuanto a especie y calidad.

Operador Econdmico Autorizado: operador de comercio exterior certificado
por la SUNAT al haber cumplido con los criterios y requisitos dispuestos en el
presente Decreto Legislativo, su Reglamento y aquellos establecidos en las

normas pertinentes.

Reconocimiento fisico: operacion que consiste en verificar o declarado,
mediante una o varias de las siguientes actuaciones: reconocer las
mercancias, verificar su naturaleza, origen, estado, cantidad, calidad, valor,

peso, medida, o clasificacion arancelaria.

Revision documentaria: examen realizado por la autoridad aduanera de la
informacion contenida en la declaracién aduanera de mercancias y en los

documentos que la sustentan.

Territorio aduanero.- Parte del territorio nacional que incluye el espacio
acuatico y aéreo, dentro del cual es aplicable la legislaciébn aduanera. Las
fronteras del territorio aduanero coinciden con las del territorio nacional, se

divide en zona primaria y zona secundaria.
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24.

Zona de reconocimiento.- Area designada por la Administraciéon Aduanera

dentro de la zona primaria destinada al reconocimiento fisico de las

mercancias, de acuerdo al presente Decreto Legislativo y su Reglamento.

Zona franca.- Parte del territorio nacional debidamente delimitada, en la que

las mercancias en ella introducidas se consideran como Si no estuviesen

dentro del territorio aduanero, para la aplicacién de los derechos arancelarios,

impuestos a la importacion para el consumo y recargos a que hubiere lugar.

Hipotesis

24.1.

24.2.

Hipotesis General

Hi: La politica exportadora peruana se relaciona significativamente con

la generacion de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 -
2016.

Hipotesis Especificas

Hei: La Planificacion se relaciona significativamente con la generacion
de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

He.: El desarrollar Comercio Exterior se relaciona significativamente con
la generacion de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 -
2016.

Hes: La Oferta Exportable se relaciona significativamente con la
generacion de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 -
2016.

75



25. Variables

25.1. Definicion conceptual de la variable

(1)

(@)

Politica exportadora: “esfuerzo sin precedentes en la planificacion
concertada entre el sector publico y privado, con el objeto de
desarrollar agresivamente el comercio exterior en base al esfuerzo
conjunto del Estado y el sector privado, para incrementar y
diversificar nuestra oferta exportable” (PENX 2003-2013 p.30 y
PENX 2015-2025 p. 2).

Generacion del empleo: “grado en el cual una persona natural o
juridica, a través de actividades industriales, comerciales y/o
servicios contribuye con la fuente principal de ingresos para nuestra
poblacion y de esta forma contribuye al desarrollo social, calidad de
vida y bienestar de las personas que laboran en determinado lugar

especifico”.
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252. Definicion Operacional de la Variable

Tabla 19.
Definicion Operacional de las Variables
Variable Definicion conceptual Defml_uon Dimensiones Indicadores N
operacional item
Adecuacion de la LGA 1
Informacion y difusion 2
de la Marca Peru
Planificacion | Razonabilidad de la
aplicacion de politica 3
comercial agresiva.
Establecimiento de 4
» Mision Pais.
Politica Exportadora:
Establecimiento de
De acuerdo al PENX Vision Pais. 5
(2003)
Politica comercial. 6
“Es el esfuerzo Variable
- yarale Desarrollar
sinprecedentes en  la | |ndependiente | comercio Diagndstico de
planificacion  concertada Exterior mercados. 7
Politica entre el sector publico y eno
Exportadora | Privado con el objeto de Planes  Operativos
desarrollar agresivamente X1 Sectoriales 8
el comercio exterior Politica '
en base al esfuerzo Exportadora .
conjunto del Estado y el Planes Operativos 9
sector privado para Regionales.
incrementar y diversificar | Pai
nuestra oferta exportable”. g{gg?tr; dor as 10
Fortalecimiento de
Actividades 11
Oferta exportadoras.
Exportable i
La Marca Pera. 12
Identificacion de 13
sectores productivos.
- Fortalecimiento de
La Generacion del actividades 14
Empleo: Exportadoras.
“Grado en el cual una Incremento de empleo
persona natural o juridica, interno. 15
a través de actividades Variable
industriales, comerciales Dependiente Actividades Mejoramiento de
Generacion | y/o servicios contribuye Industriales y capacidades de 16
del Empleo con la fuente principal de Y1: . Comerciales sectores productivos
ingresos para nuestra Generacion
poblacion y de esta forma del Empleo Fomentar participacion
coadyuva al desarrollo del sector agro 17
social, calidad de vida y exportador.
bienestar de las personas
que laboran’”. Cultura exportadora. 18

Fuente: Elaboracion propia.
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31 Tipoy nivel de investigacion

3.11. Tipo de Investigacion

La presente investigacion es de tipo basica, porque busca la generacion de
conocimiento con aplicacién directa a los problemas de la sociedad o el sector
productivo, que caracterizan una realidad existente de la actividad exportadora en el

Pais. Segun lo sefialado por Carrasco (2009), debido a que “solo pretende

ampliar los conocimientos cientificos existentes sobre el tema” (p. 255).

3.1.2. Nivel de Investigacion

El nivel de la presente investigacion es descriptivo correlacional, porque tiene
como objetivo medir el grado de relacion que existe en dos 0 mas conceptos
0 variables, en un contexto en particular. En ocasiones, solo se realiza entre
dos variables. Segun Hernandez, et al., (2003), afirman que en esta modalidad
investigativa se “tiene como propdsito evaluar la relacidén que exista entre dos

0 mas variables o conceptos”, (p.122).

31.3. Disefo

El disefio adecuado para esta investigacion es el no experimental, porcuanto en él
no existe manipulacion deliberada de las variables, tan sblo se observa los
fendmenos tal y como se dan en su contexto natural. Asimismo, este disefio es de
corte transeccional, porque abarca un determinado periodo de estudio. Para el caso
de la presente investigacion, el periodo esta comprendido entre el afio 2013 al 2016.

El esquema del disefio correlacional es:

Ox

Oy

Donde:

M = Estudiantes de la Escuela de Administracion y Negocios Internacionales
Ox
Oy

R = Relacién entre las variables

Politica exportadora

Generacion del empleo
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3.2

3.3.

Descripcion del ambito de la investigacion

Estudiantes universitarios del 9. y 10™M°. Ciclo de la Carrera de
Administracién y Negocios Internacionales, por tener un mayor conocimiento
tedrico y/o practico sobre el significado conceptual y aplicativo de la politica
exportadora peruana en un nuevo contexto que posibilite el desarrollo de una
facilitacion del comercio a través de la instauracion e implementacion del Plan
Estratégico Nacional Exportador 2003-2013 y su actual proyecciéon al 2025,
asi como el control aduanero. En especial, estudiantes de la UAP, a efectos
de que respondan el Cuestionario relacionado a la problemética de estudio, al
conocimiento y/o desconocimiento del PENX y del impacto sobre las variables
de estudios de la presente investigacion que pudiesen derivar en la
generacion del empleo de la PEA en Lima Metropolitana durante los afos
2013 - 2016.

Poblacién y Muestra

La Poblacion de estudio de la presente investigacion estuvo representada en
su momento por estudiantes de los Ultimos ciclos de la Escuela de
Administracion y Negocios Internacionales del afio 2016 Semestre 1 y Il de la
modalidad regular, que en su totalidad abarca un aproximado de 80 alumnos.
Ello, debido a que fue mucho mas facil aplicar en dichos alumnos los
instrumentos de medicidon ya que contaban con las mismas caracteristicas,
determinados conocimientos y formacion sobre la problematica de estudio, tal

y como lo refiere Hernandez (et al, 2015, p. 321).

La muestra fue no probabilistica o muestra dirigida basada en el método
estadistico de seleccion de muestras por conveniencia o censal (Acufia, 2010,
p.77). La que fue conformada por dos aulas tomadas como grupos intactos de
la poblacion y se constituyd por 80 estudiantes, la muestra estuvo compuesta
por 40 estudiantes del 9™ y 40 estudiantes del 10™° ciclo debido a que todos

ellos forman parte de la PEA.
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e Criterios de seleccioén

Criterios de inclusién: debido a que nuestra investigacion tiene por
objetivo general determinar la relacidn entre la politica exportadora peruana
y la generacion del empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013 - 2016
se consideré como poblacion a todos los alumnos matriculados del Noveno
y Décimo ciclo de la modalidad regular del semestre académico 2016 | y Il.

Criterios de exclusién: no se considera como parte de la poblacion a
aquellos alumnos de la modalidad de estudios a distancia del semestre

académico 2016 | y Il de la universidad en estudio.

3.4. Técnicas e instrumentos pararecoleccion de datos

(1) Teécnicas

Pino (2007) la técnica de investigacion “es la forma en la que el
investigador obtiene los datos de la muestra con base a la experiencia de
los individuos” (p. 213). Es por ello que, en esta tesis, se utiliza la técnica
de la encuesta a fin de efectuar la recoleccion de los datos para determinar
si la politica exportadora peruana se relaciona con la generacion del empleo
de la PEA en Lima Metropolitana, 2013 -2016.

Encuestas: se aplico a 80 estudiantes de la UAP de los dos ultimos ciclos
de estudios del afio 2016 y contiene datos referenciales sobre el
fortalecimiento de la politica exportadora peruana a través de la

aplicabilidad del Plan Estratégico Nacional de Exportacion, cuyas respuestas

podrian orientar la discusién de resultados en la presente investigacion.

(2) Instrumentos

e Cuestionarios

De acuerdo a Pino (2007) el cuestionario “es un agregado de preguntas

gue estan hiladas unas con otras a fin de determinar el comportamiento



de la variable. Por ello, el cuestionario ha sido disefiado considerando la
operacionalizacion de las variables y los items correspondientes segun

las dimensiones determinadas por el estudio” (p. 312).

(3) Analisis Documentario

Del Informe de la Comision Consultiva Multisectorial Mixta Permanente
creada por DS. N° 002-2003 MINCETUR, que amerita la aplicabilidad de
un Plan Estratégico Nacional Exportador 2003 — 2013 en base al
diagnéstico situacional sobre la problematica sectorial, regional y de

mercados del comercio exterior peruano.

De los Informes Técnicos Anuales del INEI, sobre la situacion Laboral de
Lima Metropolitana, de las Encuestas Permanentes del Empleo, de la
informacion que obra en la web del MINCETUR, de la revista

exportando.pe y otros documentos vinculados a la investigacion.

En ese sentido, presento los instrumentos aplicados en la presente
investigacion:

APLICACION DEL INSTRUMENTO 1: Politica Exportadora

Se encuestdé a los alumnos de la carrera de Administracion y Negocios

Internacionales pregrado de la modalidad regular, del 9™ y 10™° ciclo

académico 2016 | y I, a fin de obtener opiniones sobre el tema de

investigacion.

Cuestionario

1)

2)

3)

4)

¢Sabe usted si la Ley General de Aduanas ha sido modificada y/o
adecuada al nuevo contexto internacional para lograr la facilitacion del
comercio?

¢En su opinion es necesaria la informacién y difusién de productos
peruanos mediante el programa Marca Pera?

¢La razonabilidad de la aplicabilidad de una politica comercial agresiva
puede generar una rentabilidad para las empresas exportadoras?

¢, Considera que el establecimiento de la Mision Pais del Plan Estratégico
Nacional Exportador, es un paso importante para impulsar la imagen del
Perd como exportador?
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5) ¢Cree usted, que la Vision del Pais permite inspirar e incentivar que el
Peru pueda lograr un crecimiento en materia comercial a nivel mundial?

6) ¢En su opinidn, considera adecuada la participacién de las empresas
mediante una politica comercial a nivel pais para internacionalizar
productos peruanos?

7) ¢La politica comercial peruana actualmente permite un mejor diagnostico
del mercado meta para los productos peruanos?

8) ¢lLa falta de planes operativos sectoriales en materia comercial, ha
limitado el crecimiento sostenido de las exportaciones?

9) ¢Cree Ud. que con los planes operativos regionales, se incremento el
empleo del sector exportador?

10) ¢La imagen del Pais relacionado con un mayor numero de importaciones
gue exportaciones, es responsabilidad del Gobierno Central o de otras
instituciones?

11) ¢ El fortalecimiento de las actividades exportadoras, podria ser favorable
para el desarrollo sostenido del Pais y el mejoramiento del empleo?

12) ¢Cree Usted que la Marca Pera ha facilitado el crecimiento del comercio
exterior peruano generando empleo interno?

13) ¢La identificacion de los sectores productivos ha permitido mejorar la
presencia de productos peruanos en otros mercados externos?

14) ¢ El fortalecimiento de la actividad exportadora es producto de un estudio
sobre la problematica del comercio exterior de nuestro Pais?

15) ¢ El incremento del empleo interno de los dltimos afios en nuestro Pais
estd relacionado con la politica exportadora desarrollada por el
MINCETUR?

16) ¢ El mejoramiento de capacidades de los sectores productivos es producto
del fortalecimiento de la politica exportadora desarrollada en nuestro
Pais?

17) ¢El fomento de la participacion del sector agroexportador genera de
manera directa o indirecta la generacion de una mayor cantidad del
empleo?

18) ¢ La carencia de una cultura exportadora ha limitado la participacion de las
empresas peruanas en los mercados globales?

iGracias por su gentil atencion!
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APLICACION DEL INSTRUMENTO 2: Generacion del Empleo

Aplicaciéon de la Encuesta

La aplicacion del cuestionario tiene por objeto conocer el punto de vista sobre
la politica exportadora y su relacion con la generacion del empleo, para cuyo
efecto se debe responder marcando con una X la casilla que considere

correcta, tomando en cuenta los siguientes criterios:

1 2 3 4 5
Nunca Casi nunca A veces _Ca3| Siempre
siempre

Area I.- La Planificacion

El Plan Estratégico Nacional de Exportacion —PENX, como todo esfuerzo de
planificacion a mediano o largo plazo, ha requerido de ajustes y acciones de
mejora continua, adaptandose a los cambios que se han venido dando en el
Perud a lo largo de los diez afios de vigencia del PENX 2003-2013. El reto de
los operadores de comercio exterior, es como afrontar de modo eficiente el rol
gue a cada quien le toca desempeifiar. Los procedimientos, las herramientas
y las estrategias por emplearse dependeran de cada quien; los riesgos pueden

ser elevados, pero las ganancias también.

Cree Ud. que estas caracteristicas se estén aplicando en el comercio exterior

de acuerdo a los siguientes items:

Tabla 20

La Planificacién en la Politica Exportadora

CARACTERISTICAS

1. Adecuacién de la LGA al nuevo contexto

2. La informacién y difusién de la Marca Perd ha permitido que nuestros productos sean
maés conocidos en el mercado exterior

3. La razonabilidad de la aplicacion de una politica comercial agresiva ha generado
rentabilidad a las empresas exportadoras.

Fuente: Elaboracion Propia.
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Area Il.- Desarrollar el Comercio Exterior

Para Desarrollar el Comercio Exterior teniendo como sustento el PENX, no
implica necesariamente la creacion de nuevas instituciones, ya que desde la
creacion del MINCETUR existen en nuestro Pais determinados organismos
publicos y privados que brindan orientaciones a personas naturales y/o

juridicas en materia de comercio exterior.

Indique las caracteristicas que considere estan presente en el Plan
Estratégico Nacional Exportador:

Tabla 21

Desarrollar el Comercio Exterior en la Politica Exportadora

CARACTERISTICAS

4. El Establecimiento de la Mision Pais es importante para impulsar la imagen del Perq,
como Pais exportador.

5. El Establecimiento de la Vision Pais, puede generar el incremento de la actividad
exportadora de nuestro Pais.

6. El Mejoramiento de la politica comercial peruana ha permitido una mayor participacion
de las empresas Peruanas en el extranjero

7. El Diagnéstico de Mercados Potenciales nos permite determinar mejor nuestro
mercado meta para los productos peruanos.

8. EI Desarrollo de Planes Operativos Sectoriales en ocasiones ha limitado el
crecimiento sostenido de las exportaciones.

9. El Desarrollo de Planes Operativos Regionales ha incrementado el empleo en el
sector exportador

Fuente: Elaboracién Propia.

Area lll.- Oferta exportable

El comercio Internacional representa una oportunidad para mejorar la
productividad de las empresas de un territorio, en este caso el Perd, la misma
gue es aprovechable si es que el pais tiene capacidad de competir
internacionalmente; por consiguiente, para ser exitosos en el comercio

internacional, es necesario contar con una Oferta Exportable de bienes y
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servicios que cuenten con estandares de calidad internacionales,
producciones que satisfagan las condiciones de demanda de los mercados a
precios competitivos y que se encuentren disponibles para los clientes. Para
lo cual, es determinante un flujo de informacion de la demanda internacional
(precios, volumenes, gustos y preferencias); ello implica, el desarrollo de
planes y programas, asi como el establecimiento de plazos para disminuir el
namero de importaciones y aumentar el nUmero de exportaciones; de esta

forma, mejorar el empleo interno.

En ese contexto, marcar los aspectos que consideren estan presente en la
Oferta Exportable.
Tabla 22

Oferta Exportable en la Politica Exportadora
CARACTERISTICAS

10. El mejoramiento de la imagen de pais exportador es so6lo responsabilidad del
Gobierno Centralo de otras instituciones.

11. ElI fortalecimiento de las actividades exportadoras es importante para el
desarrollo sostenido del Pais y la generacion del empleo.

12. La Marca Peru ha facilitado el crecimiento del comercio exterior peruano generando
empleo interno.

13. La identificacion de sectores productivos ha permitido la presencia de productos
peruanos enel extranjero

Fuente: Elaboracién Propia.

Area IV.- Actividades Industriales y Comerciales

La politica industrial, requiere un enfoque coordinado hacia la mayor parte del
espectro de las politicas comerciales, sujetas a las disciplinas internacionales
gue en la actualidad son el objeto de negociaciones comerciales. Asi pues, la
ejecucion de una politica industrial coherente en el marco de los negocios en
los mercados globales, necesita una estrategia negociadora coordinada, que
cubra todos los aspectos de las negociaciones comerciales, las mismas que

tienen un impacto en el mejoramiento de la generacion del empleo.

Marcar los aspectos que considere estan presentes en las actividades
industriales y comerciales, como parte de la actual Politica Exportadora de

nuestro Pais.
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Tabla 23
Actividades Industriales y Comerciales en la Generaciéon del Empleo

APLICACION DE LOS INDICADORES

14. El fortalecimiento de la actividad exportadora es producto del estudio de la

realidad existente en materia de comercio exterior de nuestro Pais.

15.

El incremento  del empleo interno esta relacionada con la
politica exportadora desarrollada por el MINCETUR.

16.

El mejoramiento de las capacidades de los sectores  productivos es
producto el fortalecimiento de la politica exportadora.

17.

El fomento de la participacion del sector agroexportador ha generado de
manera directa o indirecta una mayor cantidad de empleo,

18.

La carencia de una cultura exportadora ha limitado la participacién de las
empresas peruanas en los mercados globales.

Fuente: Elaboracion Propia.

ANALISIS DOCUMENTARIO

Para efectos del desarrollo de la presente investigacion se ha acopiado,

analizado y revisado materiales diversos, los mismos que han facilitado el

desarrollo de la misma. Previa contrastacion y validacion de la informacién

relevante desde el afno 2013 hasta diciembre de 2016.

(1)

Segun el Informe Técnico N°12 del INEI del mes de Diciembre del 2013,
relacionado con la Situacion Laboral de Lima Metropolitana del trimestre
setiembre, octubre, noviembre, en base a una encuesta sobre el empleo
permanente realizada a una muestra de 4,800 viviendas, siendo 1600

viviendas mensuales distribuidas en 400 conglomerados se puede citar:

En Lima Metropolitana, en Noviembre de 2013 existian 7°130,300
personas con edad para desempefiar una actividad econdmica, de ese
total el 69,0% (4'923,100 personas) integraban la Poblacion
Economicamente Activa 'y el 31,0% (2'207,200 personas) la poblacion

econdmica inactiva.

La poblacion con empleo en dicho trimestre alcanz6 los 4'639,200
personas, en comparacion con el trimestre del afio anterior, esta se

increment6 en 1,9% lo que equivale a 84,600 personas. Asimismo, la
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(2)

poblacion econémicamente inactiva se incrementa en 44,900 personas

cantidad que implica el 2.1%.

El ingreso promedio mensual de los hombres alcanz6 los S/. 1708,0
soles superior en S/. 611,0 soles al ingreso de las mujeres (S/. 1097,0
soles); sin embargo, el ingreso promedio de las mujeres aumenté en
6,4% (S/. 66,3 soles) y el de los hombres en 9,9% (S/. 153,2 soles).

En relacion a las ramas de actividad, se deja entrever que en el Sector
Servicios el empleo aumenta en un 3,6%; en el Sector Comercio en un
2,8%; en el Sector Construccién en 1,2%. En cambio, se contrajo 2,5%
en Manufactura. De acuerdo a lo analizado, el 54,8% de la PEA ocupada
de Lima Metropolitana trabaja en el Sector Servicios, en Comercio un
20,5%, el 16,4% en Manufactura, el 7,3% en Construccion y un 1,0% en
actividades extractivas.

Del Andlisis del Informe Técnico N°12 del INEI del mes de Diciembre del
2014, relacionado con la Situacién Laboral de Lima Metropolitana del
trimestre setiembre, octubre, noviembre, en base a una encuesta sobre
el empleo permanente realizada a una muestra de 4,800 viviendas,
siendo 1600 viviendas mensuales distribuidas en 400 conglomerados se

cita lo siguiente:

En dicho periodo de andlisis de datos sobre el empleo permanente, en
Lima Metropolitana habia aproximadamente 7°259,700 personas con
edad para desarrollar alguna actividad laboral, de ese numero
aproximado un 68,4% (4'965,800 personas) integraban la PEA y el
31,6% (2°293,900 personas) la Poblacién econdmicamente inactiva. La
poblacién con empleo alcanzo el 94,6% de la PEA (4'696,500 personas),
respecto a trimestre similar del afio que antecede aumenta en 1,2%
(57,300 personas); en contraposicion a lo expresado, la poblacion
desocupada representd el 5,4% de la PEA (269,300 personas),
comparada con similar trimestre del afio anterior disminuyd en 5,1%
(14,600 personas).
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La poblacion ocupada de Lima Metropolitana alcanzé los 4'696,500
personas, en comparacion a similar trimestre del afio que antecede
aumenta en 1,2% (57, 300 personas). En relacién al nivel de empleo
segun género, se puede indicar que existe variacion si lo relacionamos
con el trimestre del afio 2013, determindndose que la PEA femenina
aumenta en 1,2% y la masculina en 0,6%. Es preciso indicar, que el
54,2% (2’689, 600 personas) de la PEA de Lima Metropolitana esta

compuesta por hombres y un 45,8% (2’ 276,200 personas) por mujeres.

Por ramas de actividad, la poblaciéon ocupada aument6 en el Sector
Servicios en un 2,1% (59,900 personas), en el Sector Comercio 1,9%
(18,300 personas), en Construccion 1,8% (6,200 personas); y con una
disminucién del 3,3% en Manufactura (24,800 personas). En cambio, el
Sector Servicios concentra el 55,2% de los ocupados, Comercio el
20,6%, Manufactura el 15,7% y el Sector Construccion el 7,3%.

El trimestre analizado, permite expresar que la poblacion con empleo
adecuado se increment6 en 6,8% (199,200 personas) y representa el
63,0% (3'127,300 personas) de la fuerza laboral de Lima Metropolitana;
por otro lado, la poblacion subempleada disminuy6 en 8,3% (141,900
personas). En alusién, al ingreso promedio mensual se ubicé en S/.
1544,2 nuevos soles, significando dicha cantidad un incremento de 7,2%
(S/. 103,9 soles) mostrando una tendencia positiva con respecto a los

dos afos anteriores.

Es necesario especificar, que el ingreso promedio mensual aumento en
todas las ramas de la actividad laboral, siendo el de mayor incremento
el Sector Manufactura con un 9,4% (S/. 130,3 soles), seguido del Sector
Comercio con 7,5% (S/. 87,1 soles), el Sector Servicios con 7,1% (S/.
105,9 soles) y Construccion con solo 0,5% (S/. 8,8 soles). Del analisis
documentario, se puede indicar que el mayor ingreso promedio mensual
se registro en el Sector Construccion con S/. 1727,8 soles, mientras que
el de menor ingreso promedio mensual se dio en el Comercio con S/.
1246,9 soles.
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3)

Del Andlisis del Informe Técnico N°12 del INEI de Diciembre del 2015,
relacionado con la Situacion Laboral de Lima Metropolitana del trimestre
setiembre, octubre, noviembre del 2015, en base a una encuesta sobre
el empleo permanente realizada a una muestra de 4,800 viviendas,
siendo 1,600 viviendas mensuales distribuidas en 400 conglomerados

se cita lo siguiente:

En el trimestre materia del andlisis se registraron en Lima Metropolitana
7'391,500 personas con edad para desempefiar alguna actividad
economica laboral, siendo la PEA el 68,9% (5’090,700 personas) y la
poblacién econdmicamente no activa el 31,1% (2'300,800 personas) que
agrupa a las personas que no participan en la actividad econémica como

ocupados, ni desocupados.

En dicho periodo de andlisis, la poblacibn ocupada de Lima
Metropolitana alcanzoé los 4’797,500 personas comparado con similar
trimestre del afio 2014, se incrementa en 2,2% (101,000 personas). No
obstante, el 54,2% (2'757,000 personas) de la PEA de Lima
Metropolitana estaba compuesta por hombres y un 45,8% (2’333,700

personas) por mujeres.

Por rama de actividad; se puede inferir, que el mayor crecimiento entre
setiembre, octubre, noviembre de 2015 es del Sector Construccion en
un 6,3% (21,600 personas), seguido del Sector Servicios que también
crecio en 4,2% (108,100 personas). En cambio, el Sector Manufactura
disminuy6 en 3,5% (25,700 personas) al igual que el Sector Comercio
gue desciende en 0,9% (9,100 personas). Con estos datos, se puede
indicar que en dicho periodo de analisis del afio 2015 el Sector Servicios
concentro el 56,3% de los ocupados, Comercio el 20,0%, Manufactura el

14,8% y el Sector Construccion el 7,6%.

El empleo adecuado segun rama de actividad, en comparacion al
trimestre del afio 2014 aumento en el Rubro de Servicios en 4,4% (78 mil

personas) y en Construccion 1,3% (3,900 personas); en Comercio
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(4)

disminuy6 3,6% (17,200 personas) y en Manufactura 12,6% (67,300
personas); aunque, el 58,9% de la poblacién adecuadamente empleada
se encuentra en Servicios, el 15,0% en Manufactura, el 14,9% en
Comercio, el 9,8% en Construccion.

El ingreso promedio mensual, proveniente del trabajo en los meses de
setiembre, octubre, noviembre de 2015, en Lima Metropolitana se ubicé
en S/. 1608,8 soles, significando un incremento de 4,2% (S/. 64,6 soles)
mostrando una tendencia positiva observada desde meses anteriores. El
ingreso de las mujeres aumenté en 3,5% (S/. 43,9 soles) y el de los
hombres en 4,6% (S/. 82,0 soles); por tanto, el ingreso promedio
mensual de los hombres se ubico en S/. 1865,5 soles y el de las mujeres
en S/.1292,2 soles.

Del Andlisis del Informe Técnico N° 1 -INEI de Enero del 2017, entre los
meses de octubre, noviembre y diciembre del 2016, de acuerdo al
Informe Técnico del INEI se registraron 7°539,000 personas con edad
para desempeiiar una actividad laboral. La PEA, represent6 el 68,9%
(5’198,100 personas) y la Poblacién Econdmicamente No Activa el
31,1% (2'340,900 personas).

En dicho periodo de analisis documentario se ha podido observar que el
Sector servicios se incrementé en 2,4% (65,200 personas), por lo cual
se puede inferir que es el sector mas dindmico; el Sector Comercio y el
Sector Construccion no sufrieron variacion alguna. No obstante, es
importante mencionar que el empleo disminuye en el Sector Manufactura
en un 3,3% (23,800 personas), es por ello que se afirma que el Sector
servicios en el afio 2016 concentra el 57,0% del empleo, el Sector
Comercio el 19,9%, el de Manufactura el 14,4% y el Sector Construccion
el 7,3%.

Del analisis de la poblacion desempleada y tasa de desempleo entre
octubre, noviembre y diciembre del 2016, se puede deducir que el 49,8%

son hombres (161,700 personas) y el 50,2% (162,800 personas) son
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mujeres. Aunque, la tasa de desempleo femenino es de 6,8% y la de los
hombres fluctda en un 5,7%. En cambio, durante todo el periodo de enero
a diciembre el total de hombres desempleados bordeaba el 49,1%
(170,000 personas) y el 50,9% (176, 200 personas) son mujeres.

Del analisis por rama de actividad entre octubre, noviembre y diciembre
del 2016, con respecto a similar trimestre del afio anterior, éste aumenta
en el Sector Servicios aproximadamente en 2.4% (65,200 personas), en
el sector comercio y construccién no hubo variacion relevante, el Sector
Manufactura disminuyé en 3,3% (23,800 personas). En sintesis, el
Sector Servicios concentré el 57,0% de la PEA de Lima Metropolitana,
el Sector Comercio el 19,9%, el Sector Manufactura el 14,4% y el Sector

Construccion el 7,3%.

En el dltimo trimestre del 2016, la poblacion adulta de 45 a mas afos
aumento en 4,2% (51,500 personas), el grupo de 25 a 44 afos en 1,2%
(32,300 personas) y en la poblacién de 14 a 24 disminuye en 2,8%
(27,800 personas). Pero, en términos generales durante todo el afio
2016 la poblacion ocupada aument6 en todos los grupos de edad, en el
grupo de 45 a mas en un 2,5% (29,900 personas); en el grupo de 25 a
44 anos en un 1,8% (45 mil personas) y en la poblacién de 14 a 24 afios
en 1,8% (17,400 personas).

Con respecto al ingreso promedio en el ultimo trimestre de 2016, éste se
incrementd en Lima Metropolitana llegando a S/ 1674,90; cantidad que
implica un crecimiento del 4,7% (74,90 soles), siguiendo una tendencia
positiva en comparacion con afios anteriores. Resumiendo, se puede
indicar que el ingreso promedio en el grupo de personas entre 25 a 44
afios de edad se incrementd en un 7,8% (130,80 soles) y disminuyo en
el grupo de 14 a 24 afios con un 1,8% (17,60 soles) y en el grupo de 45

afios a mas, no se observa variacion alguna.

En resumen, se puede expresar que el ingreso promedio en Lima

Metropolitana en el afio 2016 aument6 en todos los grupos de edad,
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siendo el de mayor crecimiento el grupo de 25 a 44 afios con 5,4% (89,80
soles), y el de menor incremento el grupo de 14 a 24 afios de edad con

un incremento de 3,9% (38,30 soles).

3.5. Validez y confiabilidad del instrumento

Validez: con base a lo desarrollado por Pino (2007), se puede afirmar que la
validez de un instrumento es el grado en el que los resultados de un
instrumento de investigacion reflejan lo que en efecto se esta midiendo. Es
por ello, que el instrumento de investigacion del presente estudio se valido a

través del juicio de expertos, un tematico y tres metodélogos:

Tabla 24
Validacién de Juicio de Expertos
N° VALIDADOR EJE PUNTItIJACIO
1 Dr. Carlos Alberto BERNAOLA MARTINEZ Tematico 80
2 Dr. José Alfredo MANSILLA GARAYAR Metododlogo 97
3 Dr. Fredy OCHOA TATAJE Metoddlogo 98
4 Dr. Victor PASTOR TALLEDO Metoddlogo 95

Confiabilidad: Segun Pino (2007. p. 432), los niveles de confiabilidad con el
Coeficiente Alpha de Cronbach de los datos obtenidos, en la aplicacién de un

instrumento de investigacion comprenden:

Excluyente  : (0),

Bajo :(0.01-0.10),
Regular :(0.11 - 0.20),
Bueno :(0.21 - 0.50),

Muy bueno  : (0.51 - 1.00).

Como se puede observar en la tabla que a continuaciéon se detalla, el
coeficiente Alfa de Cronbach obtenido para 18 elementos analizados (total de
items del cuestionario) aplicados al total de la poblacion, que asciende a 80
encuestados es de 0.905; esto, permite inferir que el nivel de confiabilidad Alfa
de Cronbach para el cuestionario de la variable politica exportadora es muy
bueno de acuerdo a los niveles de confiabilidad en el coeficiente Alpha de

Cronbach propuestos por Pino (2007).
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Tabla 25

Resumen de Procesamiento de Datos

Procesamiento N %
Datos Valido 80 100,0
Excluido? 0 0
Total 80 100,0

8 a eliminacion por lista se basa en todas las variables del procedimiento

Férmula a aplicar: Alpha de Cronbach

Zs

o =
kl

Donde:
e o = Alfa de Cronbach
« k = Numero de preguntas o items.

+ S? =Varianza de cada item (i),
« S?% =Varianza de los valores totales de los item (t)

Tabla 26

Confiabilidad del Instrumento N° 1: Politica Exportadora

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N° de
Cronbach elementos
0.905 18

Fuente: Elaboracion propia.



3.6.

Tabla 27

Confiabilidad del Instrumento N° 2: Generacién del Empleo

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N° de
Cronbach elementos
0.918 18

Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion:

Con estos resultados, podemos afirmar que los instrumentos utilizados son

altamente confiables.

Plan de recoleccion y procesamiento de datos

Andlisis de datos descriptivos. Para el proceso de recoleccion y tabulacion de
la informacién se requirid personal de apoyo quienes colaboraron en la
digitacion de la informacion utilizando el programa SPSS version 22 disefiado
para este tipo de investigaciones. Las preguntas de los instrumentos se
encontraron debidamente calificadas con un valor numérico lo cual facilito el
registro de la informacion y principalmente nos permitio realizar un estudio

mas objetivo de la situacion.

Una vez que puntajes, se procedio al Andlisis estadistico descriptivo de las
variables Politica se registré la informacién en la base de datos de las
variables de estudio y sus respectivos exportadora y Generacion del empleo,
gue fueron presentados en tablas y figuras donde se determiné la frecuencia
y porcentajes. Luego se realizd el Andlisis estadistico inferencial de las

variables de estudio.

El método de analisis inferencial utilizado, fue realizado con el estadigrafo
inferencial Coeficiente de correlacion Rho de Spearman. De este modo, la
presente investigacion utilizo el indice de correlacion Rho de Spearman para

la prueba de las hipoétesis, con la ayuda del software SPSS v 22.

Cabe mencionar que se realizaron las pruebas con un nivel de significancia
del 5% y confiabilidad del 95%.
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RESULTADOS

1. ANALISIS DESCRIPTIVO

Los resultados a la que se ha llegado en la presente investigacién, respecto a la
relacién entre las variables, podemos precisar que a fin de cualificar los efectos de
este estudio, se han designado valores en una escala y niveles, tanto para las
variables Vi: Politica Exportadora (variable independiente) y V2: Generacion del
Empleo (variable dependiente) y sus respectivas dimensiones, correspondiente a
rangos, cuyos datos fueron analizados e interpretados con ayuda del software

estadistico SPSS version 22.

ANALISIS DESCRIPTIVO DE LAS VARIABLES:

Tabla 28

Descripcion de la variable independiente: Politica exportadora.

. ] i o Porcentaje
Escalas/Niveles Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje valido
acumulado
Vélido Nunca =1 0 0 0 0

Casinunca =2 4.8 6,0 6,0 6,0
A veces =3 32 40,0 40,0 46,0
Casi siempre = 4 40 50,0 50,0 96,0
Siempre =5 3.2 4.0 4.0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

Interpretaciéon

En la tabla 28, podemos observar que en opinion del 50% de encuestados casi
siempre fue Util la Politica Exportadora, el 40% consideré que esta se daba a
veces, el 6% indicé que casi hunca se dio y el 4% considerd que ésta siempre se
dio, esto significa que se logré el objetivo general ya que se ha determinado la
relacion entre la politica exportadora peruana y la generacion del empleo, de la
PEA en Lima Metropolitana en el periodo 2013 — 2016, tal como se muestra en la

siguiente figura.
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Figura 1

Niveles de la variable independiente: Politica Exportadora
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Tabla 29
Descripcion de la dimension: Planificacion.
Escalas/Niveles Frecuencia Porcentaje [Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Vaélido Nunca =1 0 0 0 0

Casinunca =2 8 10,0 10,0 10,0
A veces =3 44.8 56,0 56,0 66,0
Casi siempre= 4 24 30,0 30,0 96,0
Siempre =5 3.2 4.0 4.0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon

El 56% de encuestados, consideré que a veces habia Planificacion en la Politica

Exportadora, mientras que el 30% considerd que casi siempre, el 10% indicé que

casi nunca hubo y el 4% indicé que siempre hubo, esto significa que se logré el

primer objetivo especifico ya que se ha determinado la relacion entre la

Planificacion y la Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-

2016, tal como se muestra en la siguiente figura.
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Figura 2

Niveles de la dimensidn: Planificacion
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Tabla 30
Descripcion de la dimension: Desarrollo del Comercio Exterior
Escalas/Niveles Frecuencia Porcentaje Porge_ntaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Nunca =1 0 0 0 0

Casinunca =2 1.6 2,0 2,0 2,0
A veces =3 28.8 36,0 36,0 38,0
Casi siempre =4 41.6 52,0 52,0 90,0
Siempre =5 8 10,0 10,0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon

El 52% de encuestados, indicd que casi siempre hubo Desarrollo del Comercio
Exterior mientras que el 36% indicé que hubo a veces, el 10% indicd que siempre
se dio y 2% indico que casi nunca hubo Desarrollo del Comercio Exterior, esto nos
indica el logro del segundo objetivo especifico, ya que hemos establecido la

relacion entre Desarrollar Comercio Exterior y la Generacion de Empleo de la PEA

en Lima Metropolitana, 2013-2016, tal como se muestra en la siguiente figura.
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Figura 3

Niveles de la dimensién: Desarrollo del Comercio Exterior
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Tabla 31
Descripcion de la dimension: Oferta Exportable
. ) ) Porcentaje Porcentaje
Escalas/Niveles Frecuencia | Porcentaje -
valido acumulado
Valido Nunca =1 0 0 0 0
Casinunca =2 6.4 8,0 8,0 8,0
A veces =3 22.4 28,0 28,0 36,0
Casi siempre =4 41.6 52,0 52,0 88,0
Siempre =5 9.6 12,0 12,0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Interpretaciéon

El 52% de encuestados indic6 que casi siempre habia Oferta Exportable, el 28%
indicé que habia a veces, el 12% indicd que siempre habia y el 8% indicd que casi
nunca habia Oferta Exportable, esto nos indica el logro del objetivo especifico ya
gue hemos determinado la relacion entre la oferta exportable y la generacion de

empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016., tal como se muestra en la

siguiente figura.
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Figura 4

Niveles de la dimension: Oferta Exportable
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Tabla 32
Descripcion de la Variable Dependiente: Generaciéon del Empleo
Escalas/Niveles Frecuencia Porcentaje Porc;e_ntaje Porcentaje
valido acumulado
Vaélido Nunca =1 0 0 0 0
Casinunca =2 4.8 6,0 6,0 6,0
A veces =3 22.4 28,0 28,0 34,0
Casi siempre =4 44.8 56,0 56,0 90,0
Siempre =5 8 10,0 10,0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

Interpretaciéon

El 56% de encuestados indicd que casi siempre habia Generacién del Empleo, el

28% consider6 que habia a veces, el 10% indicé que siempre habia y el 6% indicé

gue casi nunca hubo Generacién del Empleo, esto significa que se logro el objetivo

general con respecto a la variable dependiente, tal como se muestra en la siguiente

figura.

101



Figura 5
Niveles de la variable dependiente: Generacidén del Empleo

507

509

40

307

Porcentaje

204

104

u} T T T T
Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 33
Descripcion de la dimension: Actividades Industriales y Comerciales
Porcentaje Porcentaje
Escalas/Niveles Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Nunca =1 0 0 0 0
Casinunca =2 4.8 6,0 6,0 6,0
A veces =3 22.4 28,0 28,0 34,0
Casi siempre = 4 32 40,0 40,0 74,0
Siempre =5 20.8 26,0 26,0 100,0
Total 80 100,0 100,0

Fuente: Elaboracién propia.

Interpretaciéon

El 40% de encuestados indic6 que casi siempre habia Actividades Industriales y
Comerciales, el 28% lo consideré que a veces habia, el 26% indicd que siempre
habia y el 6% indicd que casi nunca habia, esto nos indica el logro del objetivo
especifico ya que hemos establecido los niveles en que se dio la relacion entre las

respectivas dimensiones, tal como se muestra en la siguiente figura.
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Figura 6

Niveles de la Dimension. Actividades Industriales y Comerciales

40

30

Porcentaje
9

I I I I
Casi nunca A vEcES Casi siempre Siempre
Fuente: Elaboracion propia.

2. ANALISIS INFERENCIAL

A continuacién se presentan los resultados de la investigacion, respecto a la
relacion entre las variables. Asimismo, a fin de cualificar los mismos, se han

designado valores en una escala y niveles, tanto para las variables:

Variable independiente (V1): Politica Exportadora.

Variable dependiente (V2) : Generacion de Empleo.

En ese sentido, se han tenido en cuenta sus respectivas dimensiones, asignandoles
niveles y rangos, cuyos datos fueron analizados e interpretados con ayuda del
software estadistico SPSS version 22, con el cual se efectud la prueba de hipotesis

usando el estadigrafo indice de Correlacién de Rho de Spearman.
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ANALISIS INFERENCIAL DE LAS VARIABLES
Prueba de la Hip6tesis General

Ha : La Politica Exportadora Peruana se relaciona significativamente con la
generaciéon de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013- 2016.

Ho :La Politica Exportadora Peruana no se relaciona significativamente con la
generaciéon de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013- 2016.

Tabla 34
Politica Exportadora Peruana y Generacion de Empleo
iy Generacion de Empleo
Politica Total
Exportadora Casi nunca A veces Casi siempre | Siempre
Peruiana "0 T g, T n [ % | n| % |nlw| %
Casi nunca 0 0% 0 0% 0 0% 0| 0% 0%
A veces 19 | 19% | 18 18% 25 25% | 0| 0% 62%
Casi siempre 0 0% 7 7% 31 31% | 0| 0% 38%
Siempre 0 0% 0 0% 0 0% 0| 0% 0%
Total 19 | 19% | 25 25% | 56 56% | 0|0% | 100%
Correlacion de Spearman = 0.741*** g.l.=2 ***p=0.001

Fuente: Elaboracién propia

Interpretacion.

En opinion de los encuestados, el 62% indico que a veces se aplico la Politica
Exportadora Peruana y el 38% indicd casi siempre se aplicd. Asi mismo, la
generacion de empleo casi siempre se dio, puntuando un 56%, el 25% considero a

veces se dio y el 19% indico que casi nunca se dio.

Se encontré un valor de prueba p = 0,001 el cual es altamente significativo, con un

indice de correlacion de Spearman = 0.741.

Con esta evidencia estadistica, podemos concluir que se rechazo la Ho y se acepté

la Ha, tal como se muestra en la siguiente figura.



Figura 7

Prueba de la Hipotesis General
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Fuente: Elaboraciéon propia

Prueba de la Hipotesis especifica 1

Ha: La Planificacion se relaciona significativamente con la generacién de empleo
de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Ho: La Planificacion no se relaciona significativamente con la generacion de empleo
de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Tabla 35
Planificacion y Generacion de Empleo
Generacion de empleo
e : — : Total
Planificacion Casi nunca A veces Casi siempre | Siempre
n % n % n % n| % %
Casi nunca 0 0% 0 0% 0 0% |0|0% 0%
A veces 15| 15% [ 22 | 22% |25 | 25% |0 |0% 62%
Casi siempre 0 0% 7 7% 31| 31% [0 |0% 38%
Siempre 0 0% 0 0% 0 0% |0|0% 0%
Total 15| 15% |29 | 29% |56 | 56% |0|0% | 100%
Correlacién de Spearman = 0.702*** g.|. =2 ***p =0.002

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

En opinién de los colaboradores, a veces se planificaba la politica exportadora
peruana puntuando un 62% y el 38% indicO que casi siempre se daba esta. Asi
mismo, la generacion de empleo casi siempre se dio, puntuando un 56%, el 29%
de los encuestados indic6é que a veces se daba éstay el 15% indic6 que casi hunca
se dio.

Se encontrd un valor de prueba p = 0,002 el cual es altamente significativo, con un
indice de correlaciébn de Spearman = 0.702. Con esta evidencia estadistica,
podemos concluir que se rechazé la Ho y se acepta Ha, tal como se muestra en la

siguiente figura.

Figura 8

Prueba de la Hipotesis Especifica 1
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Fuente: Elaboracion propia
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Prueba de la Hipotesis especifica 2.

Ha: El desarrollo de Comercio Exterior se relaciona significativamente con la

generacion de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Ho: El desarrollo de Comercio Exterior no se relaciona significativamente con

la generacion de empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Tabla 36
Desarrollo del Comercio Exterior y Generacion de Empleo
Generacion de empleo
Desarrollo Total
del Comercio | Casi nunca A veces Casi siempre Siempre
Exterior
n % n % n % n % %
Casinunca | 7 7% 7 7% 5 5% 0 | 0% 19%
Aveces 13| 13% 18 18% 26 26% 0 | 0% 57%
Casi
siempre 0 0% 0 0% 24 24% 0 | 0% 24%
Siempre 0 0% 0 0% 0 0% 0 | 0% 0%
Total 20 20% 25 25% 55 55% 0 0% 100%
Correlacién de Spearman = 0.651*** g.l. =2 **p =0.0015

Fuente: Elaboraciéon Propia

Interpretacion.

En opinién del 57% de colaboradores encuestados, consideraron que a veces habia
desarrollo del Comercio Exterior, el 24% indicé que casi siempre si habia y el 19%
indicé que casi nunca hubo. Asi mismo, la generacion del empleo casi siempre se

dio, puntuando un 55%, el 25% de encuestados considero que a veces de daba y

el 20% indic6 que casi nunca se dio.

Se encontr6é un valor de prueba p = 0,0015 el cual es altamente significativo, con

un indice de correlaciéon de Spearman = 0.651.

Con esta evidencia estadistica, podemos concluir que se rechazo la Ho y se acepta

Ha, tal como se muestra en la siguiente figura.
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Figura 9

Prueba de la Hipotesis Especifica 2
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Prueba de la Hipotesis especifica 3

Ha: La Oferta Exportable se relaciona significativamente con la generacién de
empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Ho: La Oferta Exportable no se relaciona significativamente con la generacion de
empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

Tabla 37
Oferta Exportable y Generacion del Empleo
Generacion de empleo
Oferta Total

Exportable Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

n % n % n % n % %
Casi nunca 0 0% 0 0% 0 0% 0 | 0% 0%
A veces 12 12% 19 19% 27 27% 0 | 0% 58%
Casi siempre | 7 7% 6 6 % 29 29% 0 | 0% 42%
Siempre 0 0% 0 0% 0 0% 0 | 0% 0%
Total 19 19% 25 25% 56 56% 0 | 0% 100%

Correlacién de Spearman = 0.669*** g.l. =2

***p = 0.0011

Fuente: Elaboracion propia
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Interpretacion.

En opinion del 58% de encuestados consideraron que a veces habia oferta
exportable, el 42% indicé que casi siempre habia. Asi mismo, el 56% de los
colaboradores consider6 que casi siempre se generaba empleo, el 25% de
encuestados considerd que a veces se generaba empleo y el 19% consider6 que
casi nunca se dio. Se encontré un valor de prueba p = 0,0011 el cual es altamente
significativo, con un indice de correlacion de Spearman = 0.669. Con esta evidencia
estadistica podemos concluir que, se rechazé la Ho y se acepta Ha, tal como se

muestra en la siguiente figura.

Figura 10
Prueba de la Hipotesis Especifica 3
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CAPITULO V:
DISCUSION



DISCUSION

1. Considerando, que el Objetivo General del estudio fue Determinar la relacion

entre la Politica Exportadora Peruana y la Generacion del Empleo de la PEA

en Lima Metropolitana en el periodo 2013 — 2016:

1.1. Los resultados de la prueba de Hipétesis General indicaron que,

1.2.

contando con una evidencia estadistica, se encontr6 un valor de prueba

p = 0,001 el cual es altamente significativo, con un indice de correlacién

de Spearman = 0.741.

El hallazgo guarda relacion con las comprobaciones realizadas por

investigadores a nivel internacional y nacional, tales como:

Ricaldi R. (2003), enla tesis titulada. “Empresas familiares de produccién

artesanal de mates burilados de Huancayo: Problematica y lineamientos

basicos para la creacion de consorcios de exportacion”; Este trabajo de

investigacion concluye:

La artesania peruana destaca en el mundo por su belleza, su variedad
y sobre todo por ser una fuente importante de empleo.

Los artesanos mantienen una economia de subsistencia,
caracterizada por los modos de produccion basados en el trabajo
individual, familiar o comunal.

Los talleres artesanales de la provincia de Huancayo, son formas de
organizacion dedicados a producir bienes y servicios con reducida
escala de operacién destinados al mercado nacional e internacional,
en la que no existe una separacién entre la propiedad sobre los
factores de la produccion y el trabajo aportado por los miembros del
taller quienes, por lo general, presentan una baja capacidad de
produccion y el volumen de ventas es menor para la exportacién,
debido a condicionamientos de caracter organizativo, tecnoldgico, de

comercializacion y distribucion, de financiamiento y de capacitacion.
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- La Direccién de Industria y Artesania de la Regién Junin, tiene
registrado 2,479 talleres artesanales, para el estudio eligié 4 de las
diferentes lineas artesanales, las mas representativas, por el volumen
de produccién, mano de obra intensiva, analogia geografica y cultura
organizacional.

- De las 4 lineas de produccién artesanal selecciond la de mates
burilados, ubicado en el anexo de Cochas Chico, por tener mayor
volumen de produccién y alto nimero de poblacién artesanal, que
representa el 85% de produccion de mates burilados en la provincia

de Huancayo.

1.3. Los lineamientos para la creacion de consorcios de exportacion, estan

basados en estudios y experiencias que se han hecho en realidades
similares a la nuestra, porque unilateralmente los artesanos no podran
dar soporte a las actividades de produccion y comercializacién, aumentar
la capacidad técnica o financiera, factores necesarios para poder cumplir
con los requerimiento demandados del mercado exterior, el mismo que
contribuira a mejorar el nivel de vida de sus habitantes y solucionar el
problema de desempleo. Obteniéndose un valor de significancia p =

0.005, el cual es altamente significativo.

Asimismo, teniendo en cuenta que el primer objetivo especifico de nuestra

investigacion, fue Determinar la relacion entre la Planificacion y la Generacion
de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016:

2.1. Los resultados de la prueba de la primera hipétesis especifica, indican

2.2.

gue se encontré un valor de prueba p = 0,002 el cual es altamente

significativo, con un indice de correlacion de Spearman = 0.702.

Esta comprobacion no esta muy lejos de las verificaciones hechas por
Valenzuela L. (2010), en la Tesis titulada “Estudio de Pre-Factibilidad
para la implementacién de una empresa dedicada a la produccion y
exportacion de harina de banano organico a EE.UU”. Las principales

conclusiones a la que llego esta investigacion fueron:

112



113

- Con referencia al estudio de mercado, se concluye que Estados
Unidos es en definitiva uno de los principales consumidores de
Productos organicos del mundo. Asimismo, se caracteriza por su
caracter netamente importador, casi la totalidad de su demanda es
cubierta por productos importados.

- ElI mercado proveedor, se presenta como un obstaculo para atender
la creciente demanda de las exportaciones de harina de banano
orgéanico, debido a que solo se puede contar con proveedores cuyos
cultivos cuenten con certificacion organica.

- Los pedidos, se realizardan a través de agentes o brokers con
experiencia en el rubro, dado que ellos tienen la ventaja de conocer
bien el mercado y posicionar al producto en lugares estratégicos y de
facil acceso al consumidor final. Como se determiné en el estudio de
mercado, el punto de venta a usar son los supermercados de

productos organicos.

- En relacion a la planta, se necesitara de una inversion aproximada
que bordea los US$ 100,484 (terreno, infraestructura, servicios
especiales, maquinaria y capital de trabajo) y la mano de obra de 35
operarios, en los primeros dos afos, y de 70 operarios para los ultimos
3 anos.

- Luego de evaluar las alternativas de localizacion, se determiné que la
planta estara ubicada en Querecotillo-Sullana-Piura, por ser una zona
estratégica, proximidad al puerto de Paita, bajos costos de

exportacién, bajo costo de mano de obra, alto nivel de especializacion.

2.3 Para exportar los productos al mercado americano, se garantiza que el
producto basico, el banano, provenga de parcelas certificadas. Asi
mismo, se debe certificar el producto final como producto organico.
Obteniendo un valor de prueba p = 0.004, el cual es altamente

significativo.

3. Teniendo en cuenta, que el segundo objetivo especifico de nuestra
investigacién, fue Determinar la relacion entre Desarrollar Comercio Exterior

y la Generacién de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016:



3.1. Los resultados de la prueba de la segunda hipétesis especifica, indican

3.2.

gue se tiene un valor de prueba p = 0,0015, el cual es altamente

significativo, con un indice de correlacion de Spearman = 0.651.

Esta comprobacion se acerca a las verificaciones hechas por Ramirez

J. (2005), en la Tesis titulada “Acuerdo de Integracién Regional y

Competitividad de las Exportaciones Peruanas” Caso Comunidad

Andina (periodo 1993 -2002)". El investigador arribé a las siguientes

conclusiones:

Las reformas econdmicas, realizadas durante la década de los
noventa no cambiaron la estructura productiva del Peru; dentro de
este modelo de la economia peruana, se han favorecido las
exportaciones de materias primas con poco valor agregado. La
explotacion de recursos primarios, lo desarrollan empresas con poca
demanda de mano de obra, agudizando los problemas de desempleo
gue, cada vez, son mas crecientes al interior de nuestra nacion.

La exportacion de productos no tradicionales, tanto en el mercado
internacional como en el mercado subregional, ha crecido a tasas
menores que el volumen de las exportaciones tradicionales,
manteniéndose en el rango de 26% y 30% del total de las
exportaciones durante el periodo de 1993-2002.

Modelos de desarrollo de este tipo, estan expuestos a los vaivenes de
la economia internacional y a los ciclos de produccion de los paises
demandantes de estos recursos, lo que origina a los precios de
nuestras materias primas una mayor volatilidad y detrimento en sus
términos de intercambio; los recursos primarios muestran claramente
cotizaciones menores a lo largo del tiempo con caidas pronunciadas
como sucedi6 en 1997, debido a la crisis asiatica que afect6 a todas

las economias latinoamericanas.

Si bien por el tamafio de la economia, ésta se ubica en el tercer lugar
dentro de la Comunidad Andina de Naciones, y en el segundo lugar

detras de Venezuela en el producto per capita, su participacion dentro
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del comercio comunitario sélo representa el 7 % de nuestras
exportaciones y el 12 % de las importaciones totales, con una
economia cuyo indice de apertura comercial (26 %) con el resto del
mundo es el mas bajo si se compara con respecto a Sus SocCios
comunitarios, y con un grado exportador del 13 %, que nos habla de
una economia que tiene que trabajar fuerte en el desarrollo de sus
exportaciones por encontrarse muy por debajo de sus rivales de
apertura que han logrado las economias andinas.

- El tipo de cambio, es una de las principales variables
macroecondmicas que afecta la asignacién de recursos entre el sector
productivo y de servicios, en este sentido incide sobre el grado de
competitividad de una economia. Obteniendo un valor de prueba p =
0.002, el cual es altamente significativo.

Asimismo, teniendo en cuenta que el tercer objetivo especifico de nuestra
investigacion fue, Determinar la relacion entre la Oferta Exportable y la

Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016:

4.1. Los resultados de la prueba de la tercera hipotesis especifica, indicaron
gue se obtuvo una evidencia estadistica de p = 0,0011, el cual es
altamente significativo, con un indice de correlacion de Spearman =
0.669.

4.2. Nuestra comprobacién es coincidente con las verificaciones hechas por.
Genilson Valotto Patuzzo (2010), en la tesis titulada “El Comercio
Internacional de Servicios en Brasil: una Vision sobre la Liberalizacion en
el GATS y sus Implicaciones”. El investigador arribé a las siguientes

conclusiones:

- El sector servicios, después de la Segunda Guerra Mundial, ha
presentado en el nuevo escenario mundial un crecimiento
significativo. Con la incorporacion de las nuevas tecnologias, en
especial con el sector servicios ha cambiado su consideracion en los

intercambios internacionales y fue y sigue siendo ambito de grandes
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discusiones en las negociaciones bilaterales y principalmente en la
multilateral de la OMC. Resaltamos el interés que han despertado los
servicios desde el punto de vista econdOmico a no constituir asi un
tema extrafo, puesto que los mismos han pasado a constituirse en
generador de riqueza.

El GATS, primer acuerdo multilateral que abarca el comercio de
servicios, fue firmado como resultado de las negociaciones de la
Ronda de Uruguay en 1994 del GATS. El multilateralismo reconoce
gue fue una valiente y esperada a nivel de reglas internacionales,
constituyendo uno de los logros mas importantes de la Ronda
Uruguay; sin embargo, presenta algunos problemas que aun estan
por solucionar especialmente los relacionados con las inversiones
internacionales.

La liberalizacién del comercio de mercancias y de servicios constituye
uno de los refuerzos de las sinergias actuales que se mueven en el
mundo hacia el desarrollo econdmico de los paises. Asi, para la
mayoria de los Estados, tienen una importante influencia para el papel
de dinamizar e implementar los procesos de negociaciones entre
paises liberalizadores, tanto bilaterales como multilaterales. Estos
procesos de liberalizacion, enfrentan varias barreras para poder lograr
sus objetivos; la mayoria de los paises aplican reglas o politicas, de
uno u otro tipo, que restringen el acceso a los servicios extranjeros y
a los proveedores de servicios a los mercados nacionales.

Los procesos de privatizaciones abrieron las puertas a muchas
empresas extranjeras para el acceso a determinados sectores de
servicios en Brasil. En esta orden nueva se privatizd una gran
cantidad de empresas publicas en sectores estratégicos, como las
telecomunicaciones y los sectores financieros con el intento de lograr
mejores resultados y beneficios a la poblacién. En el capitulo hemos
mostrado que Brasil no sufrié cambios beneficiosos en los ultimos
afos después de los procesos de liberalizacion comercial.
Especialmente en el sector servicios todavia no se ven los resultados

propuestos con dicha liberalizacion de los servicios.
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Se determin6, que el comercio internacional requiere de politicas,
normas y procedimientos establecidos a través de una legislacion
aduanera, la misma que est4d inmersa en politicas de comercio
exterior que es determinada por cualquier Pais, en funcién a la vision
Pais proyectada para generar empleo a través de un periodo de
tiempo. Obteniendo un valor de prueba p = 0.001, el cual es altamente

significativo.
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CONCLUSIONES

1. Se ha confirmado la Hipdtesis General, al encontrarse una evidencia
estadistica con la prueba de hipoétesis, siendo esta el valor de prueba p =
0.001, el cual es significativo determinado con el indice de correlacion Rho de
Spearman. Por tanto, teniendo como base a las evidencias estadisticas se
rechaza la hipo6tesis nula y se acepta la hipétesis alternativa, quedando
demostrado que la Politica Exportadora Peruana se relaciona
significativamente con la Generacion de Empleo de la Poblacion
Econdémicamente Activa - PEA en Lima Metropolitana: 2013- 2016.

2. La Hipotesis Especifica 1 ha sido confirmada, al encontrarse una evidencia
estadistica con la prueba de hipotesis, siendo su valor de prueba p = 0.002, el
cual es significativo habiéndose determinado con el indice de correlacion Rho
de Spearman. Por tanto, en base a estas evidencias estadisticas se concluye
que La Planificacion se relaciona significativamente con la Generacién de
Empleo de la Poblacién Econémicamente Activa - PEA en Lima Metropolitana:
2013 - 2016.

3. Se ha llegado a confirmar la Hipotesis Especifica 2, encontrandose una
evidencia estadistica con la prueba de hipétesis, siendo esta el valor de
prueba p = 0.0015, el cual es significativo determinado con el indice de
correlaciéon Rho de Spearman. Por tanto, en base a las evidencias estadisticas
se rechaza la Hipotesis Nula y se acepta la Hipotesis Alternativa, quedando
demostrado y concluyendo que ElI Desarrollo de Comercio Exterior se
relaciona significativamente con la Generacion de Empleo de la Poblacién

Econdmicamente Activa - PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

4. La hipétesis especifica 3 se ha llegado a confirmar, en vista que se ha
encontrado una evidencia estadistica con la prueba de hipotesis, siendo su
valor de prueba p = 0.0011, el cual es significativo determinado con el indice
de correlacibn Rho de Spearman. Por tanto, teniendo como base estas

evidencias estadisticas se rechaza la Hipétesis Nula y se acepta la Hipbtesis



Alternativa quedando demostrado y concluyendo que la Oferta Exportable se
relaciona significativamente con la Generacion de Empleo de la Poblacion
Econdémicamente Activa - PEA en Lima Metropolitana: 2013 - 2016.

La exportacion es uno de los principales pilares de la generacion de empleo;
en ese sentido, la actual politica exportadora peruana se sustenta sobre la
base del Plan Estratégico Nacional Exportador 2003 — 2013, actualizado al
afio 2025, la misma que nace como consecuencia del analisis situacional de
las exportaciones que realiza nuestro pais y la participacién de las empresas
en los mercados mundiales. Es por ello, que determina su accionar sobre la
base de un Plan Maestro que facilite las actividades exportadoras sobre
determinados lineamientos ejes: la Oferta Exportable, Mercado de Destino,

Facilitacion de Comercio y Cultura Exportadora.
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RECOMENDACIONES

1. Impulsar una verdadera transformacién productiva en nuestro Pais, que
facilite el fortalecimiento de la cultura exportadora en las personas naturales
y/o juridicas que participan en el rubro de las exportaciones, a fin de dejar de
ser solamente un Pais exportador de insumos o de materias primas en su
estado natural, las mismas que retornan al Perld en productos o bienes
terminados luego de haber sufrido un proceso de transformacién productiva y

generado empleo en las industrias extranjeras.

2. Fortalecer y/o actualizar la Politica Exportadora peruana de manera
permanente, en funcion al beneficio Pais y desarrollo sostenido que la nacidon
requiere con urgencia, porque el escenario de los negocios mundiales cambia
de manera constante debido a la aparicion de nuevos modelos de gestion
empresarial, nuevos Tratados de Libre Comercio - TLC, los adelantos
tecnoldgicos, entre otros; en ese sentido, los gobernantes de turno impulsen
y/o mejoren las politicas sociales, culturales y los resultados econdmicos y

comerciales de los gobiernos anteriores.

3. Que las instituciones de ensefianza superior universitaria que desarrollan
actividades formativas y cognitivas, en la Carrera Profesional de
Administracion de Negocios Internacionales u nombre afin, se involucren y
participen en el contexto de los negocios mundiales a través de la generacion
de empresas productivas, alimenticias y/o servicios. Ello, teniendo en
consideracion que muchas universidades desarrollan actividades educativas
en lugares donde cuentan con una gama de recursos nhaturales, o materias
primas, que pueden ser industrializadas; situacién, que va a requerir la
necesidad de mano de obra y por lo tanto estaria contribuyendo a la

generacion de empleo.

4. Las Politicas Exportadoras de nuestro Pais deben dejar de ser soélo
doctrinarias o normativas, se requiere no solamente de voluntad politica de

los gobiernos de turno, sino de planes de accion para impulsar la participacion



de los pequefios productores de frutas y hortalizas, y de otros sectores
productivos, considerando que pueden buscar la asociatividad entre ellos para
lograr un mejor desarrollo econémico y social del Pais, que contribuya a la

generacion de empleo.

Las exportaciones en el Perd han generado muchos beneficios lo que ha
contribuido a su crecimiento; sin embargo, en el periodo 2014 al 2016
present6 un descenso por falta de fortalecimiento de las politicas del gobierno
de turno en este sector; en ese sentido, es importante recomendar que el
Estado impulse las actividades exportadores ejerciendo una mayor difusion
del Plan Estratégico Nacional de Exportacion — PENX 2015 — 2025 en
vigencia, debiendo ser fortalecido con politicas que impulsen la actividad
exportadora en el Perd, lo cual facilitaria a las personas naturales y juridicas
gue ejercen estas actividades tengan mayor conocimiento de dicha
herramienta que les permita desarrollar, con uso de la tecnologia, productos

competitivos en calidad y precios en los mercados globales.
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Titulo: “Politica Exportadora Peruana y su Relacion con la Generaciéon de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016”

ANEXO N° 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

Problema General/ Especifico

Objetivo General / Especificos

Hipotesis
General/Especificas

Variables

Dimensiones

PROBLEMA GENERAL

¢En

qué medida la politica

exportadora peruana se relaciona con
lageneracion del empleo de la PEA en
Lima Metropolitana, 2013 -20167?

PROBLEMAS ESPECIFICOS:

D

2)

3)

¢Qué relacién existe entre la
planificacion y la generacion de
empleo de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013-20167?

¢ Qué relacion existe entre desarrollar
comercio exterior y la generacién de
empleo de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013-20167?

¢ Qué relacion existe entre la oferta
exportable y la generacién de empleo
de la PEA en Lima Metropolitana,
2013-20167

OBJETIVO GENERAL

Determinar larelacién entre lapolitica
exportadora peruanay la generacién
del empleo de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013 - 2016.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1) Determinar la relacién entre la
planificacion y la generacion de
empleo de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013-2016.

2) Determinar la relacion entre
desarrollar comercio exterior y la
generaciéon de empleo de laPEA en
Lima Metropolitana, 2013-2016.

3) Determinar larelacién entre la oferta
exportable y la generacion de
empleo de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013-2016.

HIPOTESIS GENERAL

La Politica Exportadora
Peruana se relaciona
significativamente con la
generacion de empleo de la
PEA en Lima Metropolitana,
2013- 2016.

HIPOTESIS ESPECIFICAS

1) La Planificacion se relaciona
significativamente con la
generacién de empleo de la
PEA en Lima Metropolitana,
2013 - 2016.

2) El Desarrollar Comercio
Exterior se relaciona
significativamente con la
generacion de empleo de la
PEA en Lima Metropolitana,
2013 - 2016.

3) La Oferta Exportable se
relaciona significativamente
con la generacién de empleo
de la PEA en Lima
Metropolitana, 2013 - 2016.

V. INDEPENDIENTE:

Politica
exportadora

V. DEPENDIENTE:

Generacion del
empleo

1) Planificacién

2) Desarrollar el Comercio
Exterior

3) Oferta exportable

Actividades Industriales y
Comerciales
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Titulo: “Politica Exportadora Peruana y su Relacién con la Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana, 2013-2016”

ANEXO N° 2: MATRIZ OPERACIONAL

Definicion

personas que laboran”.

Definicién conceptual - Dimensiones Indicadores N° item
operacional
Adecuacion de la LGA. 1
Planificacion. Informacion y difusion de la Marca Peru. 2
Razonabilidad de aplicabilidad de politica
comercial agresiva. 3
Politica Exportadora Establecimiento de la Mision Pais. 4
Establecimiento de la Vision Pais. 5
De acuzrdo al PENX 52003)} La polltlga | Desarrollar el Comercio Politica comercial. 6
exportadora  es el esiuerzo  sin Variable Exterior. Diagnostico de mercados. 7
precedentes en la  planificacion Independiente : :
concertada entre el sector publico y _ Planes Operativos Sectoriales 8
privado con el objeto de desarrollar | X1: Politica exportadora Planes Operativos Regionales 9
agresivamente el comercio exterior en | Pais E q
base al esfuerzo conjunto del Estado y el magen Pals Exportador 10
sector privado para incrementar y Fortalecimiento de Actividades
diversificar nuestra oferta exportable”. Oferta exportable. exportadoras 11
La Marca Peru 12
Identificacion de sectores productivos. 13
La Generacién del Empleo Fortalecimiento de actividades
Exportadoras. 14
‘.‘Gr:do en el cual una ;()jersona na’:jurzl o Variable Incremento de empleo interno 15
uridica, a través e actividades rendion - - -
J dustrial il / - Dependiente Mejoramiento de capacidades de
'n l:§br|a es, corlnerf<:|a¢:5 ylo s.ervllmgs Vi G y del Actividades Industriales sectores productivos 16
contribuye con la fuente principal de : eneracion el Comerciales -
ingresos para nuestra poblacion y de esta empleo Y Fomento participacion sector 17
. agroexportador
forma coadyuva al desarrollo social,
calidad de vida y bienestar de las Cultura exportadora 18
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ANEXO 3 : INSTRUMENTO N° 1

Politica Exportadora Peruana
Estimada(o) Sr. Sra(ita), marca la opcion que tu consideras que mejor se adapta a
tu persona con respecto a las preguntas planteadas, de acuerdo a la siguiente
escala valorativa
Nunca =1
Casinunca =2
A veces =3
Casi siempre=4
Siempre =5

1) ¢ Sabe usted si la Ley General de Aduanas ha sido modificada y/o adecuada al
nuevo contexto internacional para lograr la facilitacion del comercio?

2) ¢ En su opinién es necesaria la informacién y difusion de productos peruanos
mediante el programa Marca Peru?

3) ¢La razonabilidad de la aplicabilidad de una politica comercial agresiva puede
generar una rentabilidad para las empresas exportadoras?

4) ¢ Considera que el establecimiento de la Misidn Pais del Plan Estratégico
Nacional Exportador, es un paso importante para impulsar la imagen del Peru
como exportador?

5) ¢ Cree usted, que la Vision del Pais permite inspirar e incentivar que el Pera
pueda lograr un crecimiento en materia comercial a nivel mundial?

6) ¢ En su opinién, considera adecuada la participacion de las empresas mediante
una politica comercial a nivel pais para internacionalizar productos peruanos?

7) ¢ La politica comercial peruana actualmente permite un mejor diagnéstico del
mercado meta para los productos peruanos?

8) ¢ La falta de planes operativos sectoriales en materia comercial ha limitado el
crecimiento sostenido de las exportaciones?

9) ¢, Cree Ud. que con los planes operativos regionales se increment6 el empleo del
sector exportador?

10) ¢La imagen del Pais relacionado con un mayor nimero de importaciones que
exportaciones, es responsabilidad del Gobierno Central o de otras
instituciones?
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11) ¢ El fortalecimiento de las actividades exportadoras podria ser favorable para el
desarrollo sostenido del Pais y el mejoramiento del empleo?

12) ¢ Cree Usted que la Marca Peru ha facilitado el crecimiento del comercio exterior
peruano generando empleo interno?

13) ¢La identificacion de los sectores productivos ha permitido mejorar la presencia
de productos peruanos en otros mercados externos?

14) ¢ El fortalecimiento de la actividad exportadora es producto de un estudio sobre
la problematica del comercio exterior de nuestro Pais?

15) ¢ El incremento del empleo interno de los dltimos afios en nuestro Pais esta
relacionado con la politica exportadora desarrollada por el MINCETUR?

16) ¢ El mejoramiento de capacidades de los sectores productivos es producto del
fortalecimiento de la politica exportadora desarrollada en nuestro Pais?

17) ¢ El fomento de la participacion del sector agroexportador genera de manera
directa o indirecta la generacion de una mayor cantidad del empleo?

18) ¢ La carencia de una cultura exportadora ha limitado la participacion de las
empresas peruanas en los mercados globales?
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ANEXO N° 4 - INSTRUMENTO N° 2
Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013-2016.

(Aplicacion del Cuestionario)

Estimada(o) Sr. Sra (ita), marca la opcion que tu consideras que mejor se adapta a
tu persona con respecto a las preguntas planteadas, de acuerdo a la siguiente

escala valorativa

Nunca =1
Casinunca =2
A veces =3
Casi siempre=4
Siempre =5

Area | .- Encuesta sobre la Planificacion

El Plan Estratégico Nacional de Exportacion —PENX, como todo esfuerzo de
planificacion a mediano o largo plazo, ha requerido de ajustes y acciones de mejora
continua, adaptandose a los cambios que se han venido dando en el Pert alo largo
de los diez afios de vigencia del PENX 2003-2013. El reto de los operadores de
comercio exterior, es como afrontar de modo eficiente el rol que a cada quien le toca
desempeniar. Los procedimientos, las herramientas y las estrategias por emplearse
dependeran de cada quien; los riesgos pueden ser elevados, pero las ganancias
también.

Cree Ud. que estas caracteristicas se estén aplicando en el comercio exterior de
acuerdo a los siguientes ltems:

La Planificacion

CRITERIOS Rpta

CARACTERISTICAS
1 2 3 4 5 S

1. Adecuacion de la LGA al nuevo contexto

2. La informacion y difusién de la Marca Peru
ha permitido que nuestros productos sean
mas conocidos en el mercado exterior

3. La razonabilidad de la aplicacién de una
politica comercial agresiva ha generado
rentabilidad a las empresas exportadoras.
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Area Il .- Desarrollar el Comercio Exterior

Para Desarrollar el Comercio Exterior teniendo como sustento el PENX, no implica

necesariamente la creacién de nuevas instituciones, ya que desde la creacion del

MINCETUR existen en nuestro Pais determinados organismos publicos y privados

que brindan orientaciones a personas nhaturales y/o juridicas en materia de

comercio exterior.

Indique las caracteristicas que considere estan presente en el Plan Estratégico

Nacional Exportador:

Desarrollar el Comercio Exterior

CARACTERISTICAS

CRITERIOS

2

3

4

Rpt
as

4.

El Establecimiento de la Mision Pais es
importante para mejorar la imagen del Perd,
como Pais exportador.

5. El Establecimiento de la Vision Pais puede

generar el incremento de la actividad
exportadora de nuestro Pais.

El Mejoramiento de la politica comercial
peruana ha permitido una mayor participacion
de las empresas peruanas en el extranjero

7. El Diagnéstico de Mercados Potenciales nos

permite determinar mejor nuestro mercado
meta para los productos peruanos.

. El Desarrollo de Planes Operativos Sectoriales

en ocasiones ha Ilimitado el crecimiento
sostenido de las exportaciones.

. El Desarrollo de Planes Operativos Regionales

ha incrementado el empleo en el sector
exportador
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Area lll .- Oferta Exportable

El comercio Internacional representa una oportunidad para mejorar la productividad
de las empresas de un territorio, en este caso el Perd, la misma que es
aprovechable si es que el pais tiene capacidad de competir internacionalmente; por
consiguiente, para ser exitosos en el comercio internacional, es necesario contar
con una Oferta Exportable de bienes y servicios que cuenten con estandares de
calidad internacionales, producciones que satisfagan las condiciones de demanda
de los mercados a precios competitivos y que se encuentren disponibles para los
clientes. Para lo cual, es determinante un flujo de informacion de la demanda
internacional (precios, volumenes, gustos y preferencias); ello implica, el desarrollo
de planes y programas, asi como el establecimiento de plazos para disminuir el
numero de importaciones y aumentar el nUmero de exportaciones; de esta forma,
mejorar el empleo interno. En ese sentido, marcar los aspectos que consideren esta

presentes en la Oferta Exportable.

Aspectos Relevantes de la Oferta Exportable

CRITERIOS
ASPECTOS Rptas

1 2 3 4 5

10. El mejoramiento de la imagen de pais
exportador es soOlo responsabilidad del
gobierno Central o de otras instituciones.

11. El fortalecimiento de la las actividades
exportadoras es importante para el
desarrollo sostenido del Pais y la
generaciéon del empleo.

12. La Marca Perd ha faciltado el
crecimiento del comercio exterior peruano
generando empleo interno.

13. La identificacién de sectores productivos
ha permitido la presencia de productos
peruanos en el extranjero
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Area IV.- ACTIVIDADES INDUSTRIALES Y COMERCIALES

La politica industrial, requiere un enfoque coordinado hacia la mayor parte del
espectro de las politicas comerciales, sujetas a las disciplinas internacionales que
en la actualidad son el objeto de negociaciones comerciales. Asi pues, la ejecucion
de una politica industrial coherente en el marco de los negocios en los mercados
globales, necesita una estrategia negociadora coordinada, que cubra todos los
aspectos de las negociaciones comerciales, las mismas que tienen un impacto en

el mejoramiento de la generacién del empleo.

Por tal razén, se solicita marcar los aspectos que considere estan presentes en las
actividades industriales y comerciales, como parte de la actual Politica Exportadora

de nuestro Pais.

Aspectos Relevantes de las Actividades Industriales y Comerciales

CRITERIOS Rpt

1|2 | 3| 4 | 5 |8as

ASPECTOS

14. El fortalecimiento de la actividad exportadora es
producto del estudio de la realidad existente en
materia de comercio exterior de nuestro Pais.

15. El incremento del empleo interno esti
relacionada con la politica exportadora
desarrollada por el MINCETUR.

16. EI mejoramiento de las capacidades de los
sectores  productivos es producto del
fortalecimiento de la politica exportadora.

17. EI fomento de la participacion del sector
agroexportador ha generado de manera directa
o indirecta una mayor cantidad de empleo,

18. La carencia de una cultura exportadora ha
limitado la participacion de las empresas
peruanas en los mercados globales.

Gracias por su atencion
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ANEXO N° 5

INSTRUMENTOS DE VALIDACION
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UNIVERSIDAD
A ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

FICHA DE VALIDACION DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES:

Nombre y apellidos del Experto: CARLOS ALBERTO BERNAOLA MARTINEZ
II. TITULO DE LA INVESTIGACION:

La Politica exportadora peruana y su relacion con la generacion del empleo de la PEA en

Lima Metropolitana: 2013 -2016.

III. NOMBRE DE LOS INSTRUMENTOS PARA LA VALIDACION:
Guia de entrevistas y Cuestionarios-

IV. OBSERVACION RESPECTO A:
1. Forma: Cumple con los aspectos de forma requeridos

2. Contenido: Se pudo constatar que los Instrumentos, contiene los reactivos necesarios para
poder medir las micro y macro variables.

3. Estructura: Consideramos que los instrumentos se encuentran correctamente estructurados
para ser aplicados correctamente.

V. APORTES Y/O SUGERENCIAS.

Luego de revisado el documento procede su aplicacion?

st [x | nvo [ ]

Vadh

FIRMA Y SELLO DEL EXPERTO
DNI 07448395
Fecha: 24/08/2018




UNIVERSIDAD
\ ALAS PERUANAS
UNIVERSIDAD ALAS PERUANAS
ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

INFORME DE OPINION DE LOS INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:
1.1. Apellidos y Nombres del Experto: Carlos Alberto Bernaola Martinez
1.2.Cargo e instituciones donde labora: UAP- DTC
1.3.Instrumento de Evaluacion: Cuestionario N° 1.
Cuestionario N° 2.
1.4 Titulo de la Investigacion: La Politica exportadora peruana y su relacién con la generacién de empleo de la

Poblacién Econémi Activa en Lima Metropolitana: 2013 -2016.

1.5 Autor: Bach.: José Celso Vera Santamaria

ASPECTOS DE EVALUACION:

INDICADORES

DEFICIENTE MALO REGULAR BUENO MUY BUENO

CRITERIOS | 5|10 [ 15[ 20 [ 25 [ 30 [ 35 [ 40 [ 45 [ 50 [ 55 [ 60 [ 65 70 [ 75 [ 80 | 85 | 90 [ 95

100

1.Claridad

Esta formulado x
con lenguaje
propio

2.0bjetividad

Esta expresado X
de acuerdo a
las variables de
estudio

3.Actualidad

Esta acorde a X
las
necesidades
de informacion

4.Organizacion

Existe una X
organizacion
logica

5.Eficiencia

Comprende a X
los aspectos
metodologicos

6.Intencionalidad

Esta adecuado X
para valorar la
variable
actividad

7.Consistencia

Basado en X
aspectos
técnicos
cientificos

8.Coh

Cc X

entre las
variables e

9. Metodologia

La estrategia X
responde al
propcsto del

10.Pertinencia

El instrumento X
es util para la
presente

1. PROMEDIO DE VALORACION: 80 (ochenta)

2. OPINION DE APLICABILIDAD: El i puede ser ap tal como esté laborado. SI(X) NO( )

)

FIRMA Y SELLO DEL EXPERTO
DNI 07448395
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Al UAP UNIVERSIDAD
, ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

FICHA DE VALIDACION DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES:

Nombre y apellidos del Experto: Dr. José Alfredo MANSILLA GARAYAR
Grado/Cargo: Doctor / Docente de Pre Grado - Postgrado. UAP. UNMSM. UNI. UCV.

Il. TITULO DE LA INVESTIGACION: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con
la Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013-2016.

I1l. NOMBRE DE LOS INSTRUMENTOS PARA LA VALIDACION: Cuestionario
N° 1. Sobre la Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario N° 2. Sobre la Generacion del
empleo en Lima Metropolitana.

IV. OBSERVACION RESPECTO A:

1. Forma: Cumple con los aspectos de forma requeridos

2. Contenido: Se pudo constatar que los Instrumentos, contiene los reactivos necesarios para
poder medir las micro y macro variables.

3. Estructura: Consideramos que los instrumentos se encuentran correctamente
estructurados para ser aplicados correctamente.

V. APORTES Y/O SUGERENCIAS.
Luego de revisado el documento procede su aplicacion?

Sl NO
]

P ——— T IR LETELELL o i

FIRMA'Y SELLO DEL EXPERTO

DNI: 21458050
Fecha: 28/08/2018.

141



142

UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES
INFORME DE OPINION DE LOS INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

. DATOS GENERALES:
1.1. Apellidos y Nombres del Experto: MANSILLA GARAY AR, José Alfredo.
1.2. Cargo e institucion donde labora: Docente Pre Grado - Postgrado UAP, UNMSM, UNI, UCV.

1.3. Instrumento de Evaluacién: Cuestionario N° 1. Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario
N° 2. Sobre la Generacion del empleo en Lima Metropolitana.

1.4 Titulo de la Investigacion: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con la Generacion de Empleo de la PEA
en Lima Metropolitana: 2013-2016.
1.5. Autor: Bach. José Celso VERA SANTAMARIA.
Il. ASPECTOS DE EVALUACION:

DEFICIENTE MALO REGULAR BUENO MUY BUENO
INDICADORES CRITERIOS 5(10 | 15 | 20 | 25 | 30 | 35 | 40 | 45 | 50 | 55 | 60 | 65 | 70 | 75 | 80 | 85 | 90 | 95 | 100

1.Claridad Esta formulado X
con lenguaje
propio

2.0bjetividad Esta expresado X
de acuerdo a
las variables de
estudio

3.Actualidad Esta acorde a X
las
necesidades
de informacién

4.0rganizacion Existe una X
organizacion
|6gica

5.Eficiencia Comprende a X
los aspectos
metodolégicos

6.Intencionalidad Esta adecuado X
para valorar la
variable
actividad

7.Consistencia Basado en X
aspectos
técnicos
cientificos

8.Coherencia Coherencia X
entre las

variables e
indicadores

9. Metodologia La estrategia X
responde al

proposito del
cuestionario

10.Pertinencia El instrumento X
es Util para la
presente
investigacion

1  PROMEDIO DE VALORACION: 97 %

2 OPINION DE APLICABILIDAD: ( X) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta laborado
() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado

Considerar las recomendaciones y aplicar el instrumento: Se recomienda aplicar tal cual los

instrumentos.

Mansilla Garayar
P. N° 360

FIRMA'Y SELLO DEL EXPERTO

DNI: 21458050
Fecha: 28/08/2018.
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UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

FICHA DE VALIDACION DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES:
Nombre y apellidos del Experto: Dr. Fredy OCHOA TATAJE.
Grado/Cargo: Doctor / Docente de Postgrado. UNMSM, UCV, UAP, USMP.

Il. TITULO DE LA INVESTIGACION: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con
la Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013-2016.

I1l. NOMBRE DE LOS INSTRUMENTOS PARA LA VALIDACION: Cuestionario
N° 1. Sobre la Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario N° 2. Sobre la Generacion del
empleo en Lima Metropolitana.

IV. OBSERVACION RESPECTO A:

1. Forma: Cumple con los aspectos de forma requeridos

2. Contenido: Se pudo constatar que los Instrumentos, contiene los reactivos necesarios para
poder medir las micro y macro variables.

3. Estructura: Consideramos que los instrumentos se encuentran correctamente
estructurados para ser aplicados correctamente.

V. APORTES Y/O SUGERENCIAS.

Luego de revisado el documento procede su aplicacion?

Sl X NO

DNI: 15145769
Fecha: 24/08/2018.
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INFORME DE OPINION DE LOS INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:
Apellidos y Nombres del Experto: OCHOA TATAJE, Fredy.
Cargo e institucion donde labora: Docente Postgrado UAP, UNMSM, USMP, UJCM, UCV.

1.1
1.2

1.3. Instrumento de Evaluacion: Cuestionario N° 1. Sobre la Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario
N° 2. Sobre la Generacion del empleo en Lima Metropolitana.

UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

1.4 Titulo de la Investigacion: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con la Generacion de Empleo de la PEA

en Lima Metropolitana: 2013-2016.

1.5. Autor: Bach. José Celso VERA SANTAMARIA.

ASPECTOS DE EVALUACION:

INDICADORES

CRITERIOS

DEFICIENTE

MALO

REGULAR

BUENO

MUY BUENO

10 | 15

20

25

30

35

40

45

50

55

60

65

70 | 75

80

85

9 | 95

100

1.Claridad

Esta formulado
con lenguaje
propio

X

2.0bjetividad

Esta expresado
de acuerdo a
las variables de
estudio

3.Actualidad

Esta acorde a
las
necesidades
de informacién

4.0rganizacion

Existe una
organizacion
|6gica

5.Eficiencia

Comprende a
los aspectos
metodolégicos

6.Intencionalidad

Esta adecuado
para valorar la
variable
actividad

7.Consistencia

Basado en
aspectos
técnicos
cientificos

8.Coherencia

Coherencia
entre las

variables e
indicadores

9. Metodologia

La estrategia
responde al
proposito del
cuestionario

10.Pertinencia

El instrumento
es Util para la
presente
investigacion

3
4

PROMEDIO DE VALORACION: 98%

OPINION DE APLICABILIDAD: ( X) El instrumento puede ser aplicado, tal como esté laborado

() Elinstrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado

Considerar las recomendaciones y aplicar el instrumento: Se recomienda aplicar tal cual los instrumentos.

FIRMA Y SE!

L¢0 DEL EXPERTO

DNI: 15145769
Fecha: 24/08/2018.
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UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

FICHA DE VALIDACION DE EXPERTOS

I. DATOS GENERALES:
Nombre y apellidos del Experto: Dr. Victor PASTOR TALLEDO.
Grado/Cargo: Doctor / Docente de Postgrado. UNMSM, UCV, UAP, USMP.

Il. TITULO DE LA INVESTIGACION: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con
la Generacion de Empleo de la PEA en Lima Metropolitana: 2013-2016.

I11. NOMBRE DE LOS INSTRUMENTOS PARA LA VALIDACION: Cuestionario
N° 1. Sobre la Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario N° 2. Sobre la Generacion del
empleo en Lima Metropolitana.

IV. OBSERVACION RESPECTO A:
1. Forma: Cumple con los aspectos de forma requeridos

2. Contenido: Se pudo constatar que los Instrumentos, contiene los reactivos necesarios para
poder medir las micro y macro variables.

3. Estructura: Consideramos que los instrumentos se encuentran correctamente
estructurados para ser aplicados correctamente.

V. APORTES Y/O SUGERENCIAS.
Luego de revisado el documento procede su aplicacion?

Sl X NO

Dr. Victor PASTOR TALLEDO.
Firma y sello del Experto

DNI: 15876906
Fecha: 22/08/2018.
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UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

ESCUELA DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

INFORME DE OPINION DE LOS INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y Nombres del Experto: PASTOR TALLEDO, Victor.

1.2.Cargo e institucion donde labora: Docente Postgrado UAP, UNMSM, USMP, UJCM, UCV.

1.3. Instrumento de Evaluacién: Cuestionario N° 1. Sobre la Politica Exportadora Peruana y el Cuestionario N°

2. Sobre la Generacion del empleo en Lima Metropolitana.

1.4 Titulo de la Investigacion: Politica Exportadora Peruana y su Relacion con la Generacion de Empleo de la
PEA en Lima Metropolitana: 2013-2016.

Autor: Bach. José Celso VERA SANTAMARIA.

ASPECTOS DE EVALUACION:

INDICADORES

DEFICIENTE MALO REGULAR BUENO MUY BUENO

CRITERIOS 5(10 | 15 | 20 | 25 | 30 | 35 | 40 | 45 | 50 | 55 | 60 | 65 | 70 | 75 | 80 | 85 | 90 | 95

100

1.Claridad

Esta formulado X
con lenguaje
propio

2.0bjetividad

Esta expresado X
de acuerdo a
las variables de
estudio

3.Actualidad

Esta acorde a X
las
necesidades
de informacién

4.0rganizacion

Existe una X
organizacion
|6gica

5.Eficiencia

Comprende a X
los aspectos
metodolégicos

6.Intencionalidad

Esta adecuado X
para valorar la
variable
actividad

7.Consistencia

Basado en X
aspectos
técnicos
cientificos

8.Coherencia

Coherencia X
entre las

variables e
indicadores

9. Metodologia

La estrategia X
responde al

proposito del
cuestionario

10.Pertinencia

El instrumento X
es Util para la
presente
investigacion

5 PROMEDIO DE VALORACION: 95%
2. OPINION DE APLICABILIDAD: ( X) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta laborado

Dr. Victor PASTOR TALLEDO.
Firma y sello del Experto

DNI: 15876906
Fecha: 22/08/2018.
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ANEXO N° 6

BASE DE DATOS
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BASE DE DATOS : VARIABLE INDEPENDIENTE

Encuestado Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
1 4 4 5 1 3 2 2 3 3 4 5 5 5 4 4 3 3 3
2 3 2 4 1 1 3 2 3 1 1 5 4 3 2 2 3 3 4
3 4 3 4 2 3 2 3 3 3 2 5 4 3 3 5 5 3 3
4 5 3 4 1 1 1 2 3 3 3 1 3 1 3 3 1 1 1
5 1 3 3 3 1 1 3 3 2 3 3 4 3 2 4 3 4 4
6 4 4 5 3 3 3 3 3 1 4 3 3 3 3 4 3 2 5
7 4 3 5 4 3 3 3 4 3 3 2 3 3 4 4 3 3 4
8 5 1 4 1 2 1 2 2 2 2 3 2 3 3 3 3 3
9 5 1 5 5 3 3 4 5 1 1 1 1 3 3 3 1 3 3
10 4 3 5 1 1 1 2 5 3 3 4 2 3 3 3 2 3 4
11 4 3 5 1 1 1 2 5 3 3 4 2 3 3 3 2 3 4
12 4 2 4 3 2 2 2 2 4 3 1 1 3 3 4 2 1 3
13 2 1 4 1 1 1 2 2 1 2 3 1 2 2 1 1 4
14 5 3 5 1 3 3 3 4 2 1 3 3 3 3 2 1 3 3
15 5 5 5 1 5 5 4 3 1 3 4 3 3 3 3 3 5 5
16 5 3 5 3 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 5 3 3 3
17 5 5 5 5 1 1 3 2 1 5 5 5 4 5 3 5 4 3
18 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 1 5 5 4 4 5 4 5
19 5 2 5 1 1 1 1 3 1 1 5 5 3 3 2 5 5 4
20 3 1 3 1 1 3 3 2 1 1 4 3 2 3 1 2 3 5
21 5 5 5 3 3 2 3 2 3 4 4 4 3 3 3 4 4 5
22 1 1 2 5 1 3 3 1 1 1 5 4 4 4 4 3 3 3
23 4 4 5 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 3 5 5 4 4
24 4 4 4 3 1 3 3 3 3 4 5 5 3 3 3 5 3 5
25 5 1 1 1 1 2 2 3 2 3 5 4 3 3 5 3 4 5
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27

28

29

30

31

32

33

34
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36

37
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39
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46

47

48
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BASE DE DATOS: VARIABLE DEPENDIENTE
Encuestado Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta | Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta Pregunta

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18
1 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5
2 3 5 4 4 5 4 4 3 4 3 4 5 1 4 5 4 5 5
3 3 5 5 5 5 5 5 3 4 4 5 5 1 5 4 5 5 5
4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 5 1 4 4 5 4 4
5 3 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 2 4 3 3 2 4
6 2 4 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 3 4 5 5 4 4
7 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 1 5 5 4 4 5
8 3 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 1 5 3 4 5 5
9 4 5 4 5 5 5 5 3 5 3 5 5 1 5 5 5 5 5
10 3 4 5 4 5 5 4 4 3 4 4 5 1 5 5 5 5 4
11 3 4 4 4 5 5 4 4 3 4 4 5 1 5 5 5 5 4
12 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 2 5 5 5 3 4
13 2 4 4 4 5 3 3 3 3 3 3 4 1 4 4 4 4 4
14 4 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5
15 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 1 5 5 5 5 5
16 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 1 5 4 4 4 5
17 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 4 4 5
18 5 5 5 5 5 1 5 5 4 5 5 5 1 4 5 5 5 5
19 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 1 5 5 5 5 5
20 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 1 5 5 5 4 4
21 4 5 4 5 5 2 4 5 5 5 5 4 2 5 5 4 5 5
22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 5 5 5 5
23 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5
24 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 1 5 4 5 5 5
25 3 4 5 5 5 2 5 4 4 5 5 5 2 5 5 5 5 5
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ACE
ADEX
AL
ALCA
APC

ASCENPROMUL:

ASPA
BCRP
BR
CBS

CEPIBO
CCG
CCL
COMEX
EAU

EEUU
EPE
FOB

FRUTEXPO :
GATT
GATS
ICEX
IED
IFOAM
Organica
IGV

INEI

IPM

LGA

ANEXO 7 : ABREVIATURAS

Acuerdos de Complementacién Econdmica

Asociacion de Exportadores del Pera

América Latina

Area de Libre Comercio para las Américas

Acuerdo de Promocién Comercial

Asociacion Central de Productores Multisectoriales en Puno
Cumbre América del Sur y Paises Arabes

Banco Central de Reserva del Peru

Bloques Regionales

Columbia Broadcasting System; cadena de televisidbn comercial
en Estados Unidos

Central Piurana de Banano Orgéanico

Concejo de Coordinacién para los Estados Arabes

Céamara de Comercio de Lima

Sociedad de Comercio Exterior del Peru

Emiratos Arabes Unidos (pais de la Peninsula de Arabia
ubicado a lo largo del Golfo Pérsico)

Estados Unidos de América

Encuesta Permanente del Empleo

Del inglés Fre On Board (es un Incoterm): Libre a bordo, puerto
de carga convenido

Exportadores de Fruta (Colombia)

Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y Comercio
Acuerdo General sobre el Comercio de Servicios.

Instituto de Comercio Exterior

Inversion Extranjera Directa

Federacion Internacional de Movimientos de Agricultura
Impuesto General a las Ventas

Instituto Nacional de Estadisticas e Informatica

Impuesto de Promocién Municipal

Ley General de Aduanas
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MINCETUR
MEF

MERCOSUR:

MRREE
MYPES
OCEX
OoMC
PCM
PEA
PEI
PENX
PERX
PET
POS
PYMES

PROOLIVO :

PROMPERU :

Turismo
REI
RENIEC
SERPOST
SPSS

SUNAT

TLC
TPP
UAP
UE
USAID

Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
Ministerio de Economia y Finanzas

Mercado Comun del Sur

Ministerio de Relaciones Exteriores

Mediana y Pequefia Empresa

Oficinas Especializadas en Comercio Exterior
Organizacion Mundial del Comercio
Presidencia del Consejo de Ministros
Poblacion Econémicamente Activa

Poblacion Econémicamente Inactiva

Plan Estratégico Nacional de Exportacion
Plan Estratégico Regional de Exportaciones
Poblacion en Edad de Trabajar

Planes Operativos Sectoriales

Pequefia y Mediana Empresa

Asociacion de Procesadores y Exportadores de Aceitunas,
Aceite de Oliva y Derivados del Pera

Comision de Promocion del Peru para la Exportacion y el

Relaciones Econdmicas Internacionales

Registro Nacional de Identificacion y Estado Civil

Servicio Postal

Statistical Package for the Social Sciences; Programa
Estadistico Informatico con capacidad para trabajar con
grandes bases de datos

Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion
Tributaria

Tratado de Libre Comercio

Acuerdo de la Asociacién Transpacifico

Universidad Alas Peruanas

Unidén Europea

Agencia de los Estados Unidos Para el Desarrollo Internacional
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