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RESUMEN

El presente estudio pretende hacer una descripcion, respecto al
tratamiento informativo e identificar los elementos de espectacularizacion de
la noticia en los programas deportivos, en este caso el programa deportivo
“Futbol en América”, conducido por Erick Osores, Richard de la Piedra y Oscar
del Portal, entre otros. Que se caracteriza por la emisibn de contenido
deportivo, en donde utilizan un tratamiento audiovisual muy ameno que es del

agrado del espectador.

Podemos decir que el periodismo deportivo ha cambiado en la
actualidad con el fin de hacer un nuevo formato, logrando asi captar audiencia,
para ello ha agregado un toque farandulita como técnica eficaz y que le da

buenos resultados, pues es una manera ingeniosa de llegar al televidente.

Asi mismo, se identific6 a los elementos de la espectacularizacion de la
noticia en el programa deportivo, y se llega a la conclusiébn que propone
una experiencia picaresca, dinamica y amena para este contenido deportivo,
pues es del agrado del televidente, ademas, de dar una idea de innovacion en
lo que es formatos televisivos agradables , sanos y lo mejor que logran su

cometido el cual es atraer a la teleaudiencia.

PALABRAS CLAVES: Espectacularizacién, Tratamiento informativo, Contenido

audiovisual y Lenguaje Audiovisual.



ABSTRACT

The present study intends to make a description, regarding the information
treatment and to identify the elements of spectacularization of the news in sports
programs, in this case the sports program "Football in America", led by Erick Osores,
Richard de la Piedra, and Oscar del Portal, among others. This is characterized by the
broadcast of sports content, where they use a very pleasant audiovisual treatment that

is pleasing to the viewer.

We can say that sports journalism has changed today in order to make a new
format, thus capturing audience, for it has added a farandulita touch as an effective

technique and that gives good results, it is an ingenious way to reach the viewer.

Likewise, the elements of the spectacularization of the news in the sports
program were identified, and the conclusion is reached that proposes a picaresque,
dynamic and entertaining experience for this sports content, since it is liked by the
viewer, in addition, to give an idea of innovation in what is pleasant, healthy television

formats and the best that achieve their purpose which is to attract viewers.

KEYWORDS: Spectacularization, Informative treatment, Audiovisual Content and

Audiovisual Language.



INTRODUCCION

Se La presente tesis titulada “Los elementos de la
espectacularizacion de la noticia en el programa deportivo “Futbol en América”,
durante el mes de abril del 2018, que se ha desarrollado con la finalidad de

obtener el grado académico de licenciado en ciencias de la comunicacion.

La presente investigacion tiene el propdsito de evidenciar cuales son
los elementos de la espectacularizacion de la notica en el programa deportivo

futbol en América, durante el mes de abril del 2018.

La presente investigacibn constar de 3 capitulos, el cual se ha

organizado de la siguiente manera:

EL primer capitulo tenemos al Planteamiento Metodoldgico, el cual
comprende en primer lugar, la descripcion de la realidad problematica, las
diversas delimitaciones que se presentaron ante la investigacion, el objetivo
que se pretende ,etc., el problema de la investigacion en el cual se pretende
evidenciar, cuales son los elementos visuales y elementos sonoros que le dan
el toque espectacularizado a la notica que brinda el programa deportivo “futbol
en América”, basados en una justificacion e importancia de la presente
investigacion y las limitaciones que se presentaron a lo largo del estudio de la

investigacion.

Siguiendo con la hipotesis en general y las secundarias, mas las

variables, desarrollando también el tipo y nivel de investigacion. Asi mismo, los
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métodos vy disefios para el andlisis de la tesis, presentando también el
universo y muestra, seguido de las técnicas de investigacion e instrumentos a

ejecutar.

El segundo capitulo denominado Marco Metodolégico sostiene los
antecedentes de los problemas, los cuales son recopilacion de informacion por
medios de libros y tesis, ademas, las bases tedricas, las cuales se han

desarrollado a través de estudios de los aportes tedricos que los sustentan.

En el tercer capitulo se presenta la validez de los instrumentos
seleccionados y validados por expertos, seguido también por el formato del
instrumento y por dltimo el andlisis de la discusion de resultados, donde se
evalla el uso y los resultados obtenidos por el instrumento ,por los

antecedentes y marco teorico.

Por dltimo, terminamos con las conclusiones y recomendaciones por
parte de los resultados, asi mismo, presentamos las fuentes bibliograficas y

para concluir los anexos y gréficos.

El Autor.

11



CAPITULO I:
PLANTEAMIENTO METODOLOGICO
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CAPITULO I
PLANTEAMIENTO METODOLOGICO

1.1 DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA
“Futbol en Ameérica” es un programa deportivo que se emiten los
fines de semana por América television, desde el afio 2000
conducido por: Erick Osores y Gonzalo Nufez, entre otros. Este
formato televisivo fue creado para mantener informado al publico
televidente acerca de los hechos deportivos del pais, en especial del
futbol.

El objetivo principal del programa es mantener informado vy
entretener a los televidentes mediante diferentes secciones, notas
nacionales, notas internacionales, bloques informativos e informes
especiales. EI programa se emite en el horario de 10.30 pm a 12pm

todos los domingos.

Mientras los afios avanzaban , tuvieron que hacer unos cambios en
el contenido de los bloques informativos y debates que se emitian, para
lograr asi atraer al televidente y seguir teniendo su interés, mediante
juegos de imagenes ,uegos en las notas informativas ,fuerte
discusiones entre los conductores, sonidos , mofas ,dandole asi un
toque sensacionalista y de espectacularizacion al programa; logrando

asi que se diferencie del resto programas .

No obstante surgieron cambios en el programa, tal es el caso que

Gonzalo Nufes, se retir6 del programa después de casi mas de 10

13



afios en la conduccién y ahora hay dos nuevos conductores que son:

Richard de la Piedray Oscar del Portal, a partir de inicios del 2018.

Pues bien toda la temética sigue siendo la misma, ya que han
logrado captar audiencia mediante su formato deportivo,

espectacularizado.

Pon tanto, el analisis se centra en los programas emitidos durante el
mes de abril del 2018; su desarrollo esta enfocado sobre como tratan
los hechos noticiosos, junto a los elementos visuales, elementos
sonoros ,pues asi , logran crear una manera espectacularizada de

brindar las noticias y lograr asi mayor audiencia.

Esta investigacion es netamente descriptiva, se analizara los
elementos visuales y elementos sonoros. Y asi poder ver cOmo es que

ha cambiado la manera tradicional de un programa deportivo.

1.2 DELIMITACION DE LA INVESTIGACION
1.2.1 DELIMITACION ESPACIAL
En el presente trabajo de investigacion se realizara bajo los
criterios de investigacion de la Universidad Alas Peruanas en el
afio 2018.

1.2.2 DELIMITACION SOCIAL
En la presente investigacion se analizé el conjunto de programas
emitidos por el programa deportivo” futbol en América” en el canal

de sefal abierta, América Television.

1.2.3 DELIMITACION TEMPORAL
Esta investigacion analiza los programas emitidos del programa

deportivo “Futbol en América” durante el mes de abril del 2018.

1.2.4 DELIMITACION CONCEPTUAL
La investigacion da inicio con dos conceptos basicos para el
analisis: Dentro del contenido y ética periodistica. Desde el

contenido, se considera la espectacularizaciéon y sensacionalismo;

14



y desde la ética periodistica y el toque de mofa que acompafa al

tratamiento audio visual.

1.3 PROBLEMAS DE INVESTIGACION
1.3.1 PROBLEMA PRINCIPAL
¢Cuéles son los elementos de espectacularizacion de la
noticia en el programa deportivo “Futbol en América”, durante
el mes de abril del 20187

1.3.2 PROBLEMAS SECUNDARIOS
1.3.4. ¢ Cuales son los elementos visuales de espectacularizaciéon de
la noticia en el programa deportivo “Futbol en

Ameérica”, durante el mes de abril 2018.

1.3.5. ¢Cuales son los elementos sonoros de espectacularizacion de
la noticia en el programa deportivo “Futbol en  América’,

durante el mes de abril 2018.

1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
1.4.1 OBJETIVO PRINCIPAL
Identificar los elementos de espectacularizacion de la noticia en
el programa deportivo “futbol en América”, durante el mes de
abril del 2018.

1.4.2 OBJETIVOS SECUNDARIOS

1.4.3 Identificar los elementos visuales de espectacularizaciéon de la
noticia en el programa deportivo “Futbol en América”, durante el
mes de abril, 2018.

1.4.4 Identificar los elementos sonoros de espectacularizacion de la

noticia en el programa deportivo “Futbol en América”, durante el
mes de abril, 2018

15



1.5 HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION
1.5.1 HIPOTESIS DESCRIPTIVA

Esta hipotesis se utiliza a veces en estudios descriptivos,
para intentar predecir un dato o valor en una o mas variables que
se van a medir u observar. Pero cabe comentar que no en todas
las investigaciones descriptivas se formulan hipétesis de esta
clase o que sean afirmaciones mas generales(“la ansiedad en los
jévenes alcohdlicos sera elevada”, “durante este afo, los

presupuestos de publicidad se incrementaron entre 50 y 70%” “ la
motivacion extrinseca de los obreros de las plantas de las zonas
industriales de valencia , Venezuela, disminuira” “el numero de
tratamientos psicoterapéuticos aumentara en las urbes
sudamericanas con mas de tres millones de habitantes”). No es
sencillo realizar estimaciones precisas sobre ciertos fenomenos.”

(Sampieri, 2014. 108p)

1.6 VARIABLES Y MATRIZ DE OPERACIONALIZACION
1.6.1 VARIABLE DESCRIPTIVA
La Espectacularizacién de la noticia en el programa

deportivo “Futbol en América” durante el mes de abril, del 2018.

16



1.6.2 MATRIZ DE OPERACIONALIZACION

Tipo de Variable Definicion Categorias Indicadores
conceptual
Variable Unica: Es la informacion,
que se puede - ) .

L tizacion.
presentar tanto en la ementos ¢ adrama 'Zlf"'c'on
forma como en el Visuales. L J sensacionalismo.
contenido, sea a * Elpresentador.
través de la e Efectos visuales.

... |narrativa de las
La Espectacularizaciéon .
O noticias, en su
de la noticia. L,
dramatizacion y
consecuente
personalizacion, o
sea a través de
i Elementos e Efectos sonoros.
efectos visuales y o,
., e Musicalizacion.
sonoros, Imagenes SONOros
impactantes
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1.7 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
1.7.1 TIPO Y NIVEL DE LA INVESTIGACION
1.7.1.1 TIPO DE INVESTIGACION
La presente investigacion es del tipo basica y enfoque
mixto porque se haré uso de datos numericos, textuales, visuales
y simbdlicos para entender a mayor profundidad el objeto de

estudios.

A la investigacion pura se le da también el nombre de
basica o fundamental, se apoya dentro de un contexto tedrico y su
propdsito fundamental es el de desarrollar teoria mediante el
descubrimiento de amplias generalizaciones o principios esta
forma de investigacion emplea cuidadosamente el procedimiento
de muestreo, a fin de extender sus hallazgos més alla del grupo o
situaciones estudiadas. Poco se preocupa d la aplicacion de los
hallazgos, por considerar que ello corresponde a otra persona y

no al investigador (Tamayo TM, 1996).

1.7.1.2 NIVEL DE INVESTIGACION
La presente investigacion es de nivel descriptiva debido a
especificar las propiedades y/o caracteristicas del objeto de
estudio.

Los estudios descriptivos se buscan especificar las
propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas,
grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro
fendbmeno que se someta a un analisis. Es decir, Unicamente
pretenden medir o recoger informacion de manera independiente
0 conjunta sobre los conceptos o las variables a las que se
refieren, esto es, su objetivo no es indicar como se relacionan
estas. (Sampieri, 2014.p92).

18



1.7.2

METODOS Y DISENO DE LA INVESTIGACION

1.7.2.1

1.7.2.2

METODOS DE INVESTIGACION

Se elaborard la base de datos para la variable La
Espectacularizacion de la noticia. Los datos que se obtengan
mediante la aplicacion de los instrumentos de medicion seran
utilizados para realizar el analisis descriptivo para lo cual utilizara
estadistica basica partiendo de la mediana, moda y cuartiles.
Asi mismo. Se utilizara la entrevista como técnica de recogida de
informacion en la investigacion de tipo cualitativo para
respuestas verbales a los interrogantes planteados sobre el
problema propuesto.
Para llevar a cabo la discusion de los resultados, estos se haran
mediante la contrastacion entre los resultados de los
antecedentes vy los resultados obtenidos en el proceso de la
investigacion. Las conclusiones se formularan teniendo en
cuenta la discusion de los resultados en relacion a los
planteamientos del problema, objetivos, marco tebrico y la
contrastacion de hipétesis, con la finalidad de dar respuesta a

las interrogantes expuestas en dicho estudio.

DISENO DE INVESTIGACION
El disefio de la presente investigacion es:

X: 0O
DONDE:
X : La Espectacularizacién de la noticia.
O : Observacion.

19



1.7.3 UNIVERSO Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION
1.7.3.1 UNIVERSO - MUESTRA
El  universo — muestra de la presente investigacion esta
constituida por todas las emisiones del programa deportivo “Futbol
en América”, durante el mes de abril del afio 2018, las mismas que

han sido recopiladas por el investigador, para el presente trabajo.

1.7.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATO
1.7.4.1 TECNICAS DE INVESTIGACION
a. OBSERVACION
En la investigacion cualitativa necesitamos estar
entrenados para observar, que es diferente de ver (lo cual
hacemos cotidianamente). Es una cuestion de grado. Y la
“observacion investigativa” no se limita al sentido de la vista,

sino a todos los sentidos. (Sampieri, 2014.p399).

b. ENTREVISTA

Se define como wuna reunibn para conversar e
intercambiar informacion entre una persona (el entrevistador)(
y otra( el entrevistado) u otras (entrevistados). En el dltimo
caso podria ser tal vez una pareja 0 un grupo pequefio como
una familia o in equipo de manufactura.

La entrevista, a través de las preguntas y respuestas se
logra una comunicacion y la construccibn  conjunta de

significados respecto a un tema (Janesick, 1988).

1.7.4.2 INSTRUMENTOS
a. FICHA DE OBSERVACION
Durante la observacién en la inmersion inicial podemos
o no utilizar un formato. A veces, puede ser tan simple como
una hoja dividida en dos: de un lado se registran las
anotaciones descriptivas de la observacién y del otro las
interpretativas (Cuevas, 2009).

Ver anexo 2
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b. GUIA DE ENTREVISTA

La guia de entrevista tiene la finalidad de obtener la
informacion necesaria para responder al planteamiento. Asi
mismo, debemos tener en mente que la cantidad de
preguntas esta relacionada con la extension que se busca en
la entrevista. Se incluyen sélo las preguntas o frases
detonantes necesarias y es recomendable redactar varias
formas de plantear la misma pregunta, para tenerlas como la
alternativa en caso de que no se entienda. (Sampieri,
2014.p407).

Ver anexo 3

1.7.5 JUSTIFICACION, IMPORTANCIA Y LIMITACIONES DE LA
INVESTIGACION

1.7.5.1 JUSTIFICACION

La presente Investigacion se enfoca en analizar el
tratamiento  informativo y los elementos de Ia
espectacularizaciéon de la noticia del programa deportivo
“Futbol en América” porque presenta un nuevo formato
deportivo en comparacion al de los programas
tradicionales que se transmitian 10 afios atras

Los motivos que llevan a esta investigacion es el de
identificar los elementos narrativos y audiovisuales,
utilizados en los formatos deportivos, pues se mantiene
como uno de los lideres en los programas deportivos, pero
mayormente tiene el primer lugar en liderar la audiencia
deportiva los domingos por la noche, segun el diario el

Comercio.
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1.7.5.2

1.7.5.3

IMPORTANCIA

La importancia de la investigacion es reconocer los
elementos noticiosos utilizados en este formato deportivo
gue despiertan interés y agrado, para que puedan ser

utilizados por otros formatos televisivos.

Por ultimo, describir cdmo el periodismo deportivo
ha cambiado en la actualidad con el fin de hacer una
nuevo formato y asi poder captar mas audiencia , tal es el
caso de este programa donde se agrega un toque
farandulista como técnica eficaz , que esta emplea y que
le da buenos resultados. Pues es una manera ingeniosa
de llegar hacia el publico. Permitiendo asi a futuras
generaciones de comunicadores ver que se puede
innovar de manera sutil, creando formatos agradables,
sanos, Y lo mejor es que les da resultados. Logrando su
objetivo principal el cual es tener llegada al publico

televiso.

LIMITACIONES

Las limitaciones que se presentaron al momento de
realizar el presente trabajo fue el tiempo para poder
realizarlo, debido al trabajo, ademas, de tener una
pequefia indisponibilidad en lo que es presupuesto
econémico y por ultimo, para lograr acceder a algunas
bibliotecas, que solo tenian acceso para sus estudiantes y

lamentablemente no se pudo ingresar.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO CONCEPTUAL
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CAPITULO II;
MARCO TEORICO CONCEPTUAL

1.1 ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

1.1.1 TESIS

a.

Ledn, D, (2016).- Analisis del tratamiento de la noticia deportiva
en los canales Claro Sports Colombia y Win Sports. Tesis
presentada para Optar el Grado Académico de Licenciado en
comunicador social. UNIVERSIDAD SANTO TOMAS DE
AQUINO. Facultad de Comunicacion Social énfasis en
Periodismo.

La presente tesis se enfoca en la perspectiva de las
noticias informativas sobre deporte, haciendo referencia a una
sola condicion, la cual es ser la de mayor sintonia. Pues las
empresas televisivas, han encontrado en los segmentos
deportivos espacios suficientes para implementar nuevas
técnicas y asi obtener los resultados positivos, captando asi
audiencia y siendo favorable para la casa televisiva.

Asi mismo, nos refiere que esto se ha obtenido gracias a
las posibilidades que trae consigo la tecnologia en estos dias.

Pon tanto, esta tesis se relaciona con la investigacion por el
tema del tratamiento de noticias , donde también innovan, pues
de esta manera estan dandole al espectador noticias deportiva
desde otra perspectiva , como se estd dando actualmente en

nuestra sociedad.
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b.

Mingorance, J. (2015). Analisis y tratamiento de las audiencias
televisivas y su realidad en “Andalucia directo” de canal sur tv.
375 hojas. Tesis presentada para Optar el Grado Académico de
Doctorado en Periodismo Il. UNIVERSIDAD DE SEVILLA.

Departamento de Periodismo.

La presente tesis se dedica a analizar el tratamiento
informativo del programa “Andalucia Directo” del canal del sur
tv, debido a que es generalista y uno de los programas de
mayor audiencia en Espafa.

Ademas, sefialan que los indices de audiencias actian como
control de calidad (rating) de la programacion televisiva.
Pudiendo ver posteriormente y saber si tuvo la acogida del
publico, pues ahi se vera como recibe el mensaje, como se

transmite y si es un gran influyente de popularidad.

Asi mismo, podremos observar como puede subir o bajar la
audiencia y minutos, por el simple hecho de prolongar un tema

o no tratarlo con la profesionalidad debida.

La presente tesis se relaciona con la investigacion por el tema
de sensacionalismo y espectacularizaciéon en la relacion de
las noticias que brinda a los televidentes dandole de tal
manera informacién de una manera muy particular y asi lograr

captar audiencia.

Naranjos, A. (2011). Tratamiento de la informacion deportiva en
la presa: La cronica como género prevalente. El caso de de los
encuentros de futbol entre el Real Madrid y FC Barcelona. 401
hojas. Tesis presentada para Optar el Grado Académico de
Doctora. UNIVERSIDAD DE MALAGA. Facultad de Ciencias de

la Comunicacién, Departamento de Periodismo.
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La presente tesis estd centrada en el ambito del periodismo
deportivo y especificamente en cronicas, donde muestran un
relato muy peculiar y por medio de un leguaje pensado para
atraer al lector.

Este trabajo de investigacion busca aportar una perspectiva del
periodismo deportivo espaiiol, y como muestra de ello cogen a
los dos equipos mas importantes de Espafia, que son rivales y
qgue a sus encuentros se les ha denominados “clasicos”.

Asi mismo, se ve como el futbol se ha configurado como algo
mas que un deporte, es como un objeto que despierta la
emocion de sus seguidores Yy se convierte en un escenario

donde se materializan tanto identidades como rivalidades.

La presente tesis se relaciona con la investigacion por el tema
de espectacularizacion en momento del tratamiento de las
noticias que dan, en base a los mensajes que transmiten,
ademas, del lenguaje que emplean durante la transmisiones

que realizan.

Antonoli, A. (2014). Realizacién televisiva de programas de
entretenimiento cultural: “El Deporte” 47 hojas. Tesis presentada
para Optar el Grado Académico de Licenciado en Comunicacion
Audiovisual. UNIVERSIDAD POLITECNICA DE VALENCIA

.Facultad de ciencias de la Comunicacion.

La presente tesis se dedica a analizar el dmbito de la
produccién televisiva, concretamente a la planificacion y
realizacion de retransmisiones deportivas. Debido a que estas
destacan por su discurso descriptivo, narrativo y estético en el
papel audiovisual.

Asi mismo, nos dice que la realizacion deportiva ha ganado

calidad, pero no con tanta intensidad como en el pasado.
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De este modo , los nuevos formatos se han convertido en un
espectaculo , esto debido entre otras cosas , al desarrollo de la
tecnologia audiovisual gque ha contribuido a la
espectacularizacion del deporte. Por ellos se le constituye un

fendmeno comunicativo de gran alcance y riqueza.

La presente tesis se relaciona con la investigacion por el tema
de espectacularizacion y sensacionalismo. Pues vemos como
desde la produccion de un formato deportivo, este ya esta
involucrado, con el fin de ganar audiencia, como a la vez
generar de alguna manera intereses positivos para el

programa.

Torres, N. (2010). Periodismo deportivo que ha pasado en las
tltimas dos décadas. 67 hojas. Tesis presentada para Optar el
titulo de Comunicador Social. Pontificia Universidad Javeriana.

Bogot4, Colombia. Facultad de Comunicacion y Lenguaje.

La presente tesis se dedica a describir como el periodismo
deportivo ha ido cambiando con el transcurso del tiempo desde
sus inicios hasta la actualidad. Pues los eventos deportivos han
tenido objetivos especificos como ser el punto de socializacion
cultural, pero a la vez como haber servido para el
aprovechamiento econdémico, y hasta en algunos casos hasta

propagando politica.

Asi mismo, en las ultimas dos décadas las modificaciones del
periodismo deportivo se han dado basicamente gracias a la
tecnologia. Pues si bien es cierto han cambiado totalmente los
formatos, incluso desde los conductores, que anteriormente eran
deportistas, 0 tenian conocimiento empirico con buenas
capacidades, buenas voces, ahora ya no, ahora son periodistas,
pero siempre hay algunos programas que conservan un toque

pasado, mezclado con lo actual.
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Ademas, es de gran ayuda ya que nos da una vision de cémo
eran los programas antiguos y como ahora han evolucionado,
trayendo consigo un formato ameno que es del agrado de los

televidentes.

La presente tesis se relaciona con la investigaciéon por el
tratamiento de de la informacion deportiva que se lleva hoy en la
actualidad en el programa que se esta analizando, ademas, es
de gran ayuda ya que nos da una vision de como eran los
programas antiguos, sin toques picarescos. Que hoy en dia si
hay.

Por ultimo, podemos ver como el periodismo deportivo ha

cobrado una gran importancia y se ha diversificado en general.

Morales, L. (2017). Banalizacion en el periodismo deportivo en
el PerQ: responsabilidad e influencia de los centro de formacion
para periodistas. 112 hojas. Tesis presentada para Optar el
Grado Académico de Licenciado en Periodismo. Pontificia
Universidad Catdlica del Peru. Facultad de Ciencias y Artes de

la Comunicacion.

La presente tesis trata sobre como es la formacién de los
periodistas deportivos y como con el tiempo se ha banalizado,
pues nos dice que su responsabilidad e influencia esta su
centro de formacion, ademas, tiene como objetivo demostrar
la calidad de sus publicaciones y actuaciones tanto en la prensa
escrita como la televisiva.

De este modo, El periodismo deportivo en el Pera ha tenido
unos cambios sustanciales que este oficio ha ido
experimentado, y que radica en la profesionalizacion que
tienen. Pero al percibir el aumento del puabico, contrataron a
deportistas en retiro y les dan la responsabilidad de comentar

sSus noticias.

28



En el presente trabajo se relaciona con investigacion por el
tema de sensacionalismo, ademds, que ambas, aun tienden a
trabajar con este tipo de periodistas para que manejen los
hechos noticiosos que brindan en los programas televisivos,
pues segun ellos creen ser mediaticos e importantes, pero en

realidad no aportan mucho socialmente.

AVILA, H & Zarabia, I. (Lima 2017).Tratamiento informativo de
las notas deportivas del diario de Chimbote, durante los meses
de febrero-abril el 2015. 268 hojas. Tesis presentada para Optar
el Grado Académico de Licenciado en Comunicacion social.
Universidad Nacional del Santa, Chimbote. Facultad de

Educaciéon y Humanidades.

En el presente trabajo de investigacion nos muestra como el
diario local de la ciudad de Chimbote se enfoca mas, en lo que
se refiere a deportes, ademas, de agregarle un tratamiento
informativo que es del agrado del lector. Podemos ver que su
tratamiento informativo esta compuesto por un 76% en lo que se
refiere contenidos periodisticos deportivos, pues se destacan
por ser informativos y presentar al periodista como principal

fuente de informacion.

Asi mismo, se desarrollan con una serie de cambios, en sus
diagramas en general, mas aun en lo que se refiere en notas

deportivas.

En el presente tesis se relaciona con la investigaciéon por el
tema en la realizaciébn de tratamiento informativo y nuevos
formatos que pueden ser desarrollados tanto en prensa escrita

como en los medios televisivos.
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Velasquez, J. (2016). Espectacularizacion del deporte en la tv:
El caso del programa de television de lucha libre Raw
Supershow. 110 hojas. Tesis presentada para Optar el Grado
Académico de Licenciado en Comunicacion Audiovisual.
Pontificia Universidad Catélica del Perd. Facultad de Ciencias vy

Artes de la Comunicacion.

En el presente trabajo de investigacion podemos ver con el
fenbmeno comunicacional que representa los programas
deportivos y eventos son los que captan gran audiencia
mediante tendencias novedosas, dandole un toque picaresco al
tratamiento televisivo que proponen y dejandoles una

experiencia espectacularizada para todo tipo de contenidos.

Ademas, nos dice que actualmente, en los medios de
comunicacién y la globalizaciébn son los sucesos que definen
nuestra era, por ello a este periodo se le conoce como la

sociedad del espectaculo.

En la presente tesis se relaciona con el trabajo de
investigacibon por el tema de espectacularizacion vy
sensacionalismo en la realizacion de la informacién que
brindada a los televidentes , dandole noticias de una manera
“amena” que para los medios pueden ser una buena forma, pero
que en realidad es el publico quien califica eso y son solo ellos

los que hacen que trascienda socialmente o0 no.

Cortez, V, & Estagueo, M. (2016). Estructura del lenguaje
deportivo en los titulares de apertura del diario Deport en sus
ediciones dominicales durante el afio 2015. 121hojas. Tesis
presentada para Optar el Grado Académico de Licenciado en
ciencias de la comunicacion. Universidad Nacional de Truijillo.

Facultad de Educacion y Ciencias de la Comunicacion.
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La presente tesis se enfoca principalmente en determinar la
estructura , caracteristicas , funciones y variables del lenguaje
deportivo que se dan en el diario Deport , asi mismo , debido a
ello tendremos una visién de la forma como tratan y redactan
sus contenidos y sobre todo sus titulares que van los fines de

seémana.

Pues de esta manera nos muestran como los diferentes diarios
y suplementos deportivos nacionales deben utilizar
continuamente distintos elementos con la finalidad de seguir
dandoles  recalce necesario a sus titulares, a fin de
diferenciarse de los demas.

Se relaciona con la presente investigacion por qué tiene como
enfoque el andlisis del tratamiento del lenguaje deportivo, en
base al mensaje que transmite, a partir de las noticias que
colocan en sus portadas, posterior a ello determinar qué es lo
gue necesita, para luego emplearlo en su tratamiento informativo

y ver si es del agrado del publico.

Madrid, R. (2016). Caracteristicas del tratamiento Informativo
en el Diario Online La Republica sobre el sistema Electoral
Peruano segun los redactores de radio libertar, Lima. 90 hojas.
Tesis presentada para Optar el Grado Académico de Licenciado
en Ciencias de la Comunicacién. Universidad Cesar Vallejo.

Facultad de Ciencias de la Comunicacion.

La presente tesis se enfoca en hacer una interpretacion sobre
el tratamiento de la informacion sobre el sistema electoral,
mediante el medio digital, pues a través de esta se muestray se
ve, si es de interés publico.

Ademas , nos muestran como emplean estrategias de
comunicacién que se dan por medio de la web , haciendo que

esta sea parte de la necesidad del consumidor y asi el lector
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pueda estar mas interesado y sienta la necesidad de buscar

mas informacion.

Se relaciona con la presente investigacion por el tema de
sensacionalismo, que este emplea por medio de los medios
digitales, hacia el publico.

Asi mismo, también se relaciona con el uso de medios digitales
en vivo, ya que en la actualidad se ha vuelto muy comun el
interactuar con los televidentes por medio de estos medios;

logrando asi conseguir una mayor aceptacién con la audiencia.

1.1.2 LIBROS

a.

BIENVENIDO, L. (2010). Informativos para la television del
espectaculo. Espafa. 293 Paginas. Editorial, Sevilla; Zamora

comunicacioén social.

Este libro aborda el tema sobre la creacion de nuevos formatos
informativos para la television del espectaculo con el fin de
ganar audiencia. Ademas, nos menciona como la oferta mediatica
ha hecho que diversos paises tengan que hacer una modificacién

estructural en sus contenidos, sobre sus proyectos.

Logrando asi que la informacién, en buna medida, se dé a
criterios de rentabilidad directa, analogos a los que rigen los
contenidos ficticios y asi aumentar la sintonizacion de estos
nuevos formatos. Pues los medios de comunicacion explotan
mas estos formatos en programas deportivos. De este modo, las
nuevas propuestas se convierten en programas novedosos donde

lo que prima primero es el infoentretenimiento.

Por altimo, nos muestra los estrechos vinculos de la sociedad y

los medios de comunicacién y sobre todo, comprender por qué
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d.

imagenes y comentarios sensacionalistas se consumen con

tanta avidez.

Villanueva, E. (2000). Etica de la radio y la television: reglas para
una calidad de vida mediatica. México. 197 Paginas. Editorial,

Universidad Iberoamericana.

Este libro aborda el tema sobre que tan importante es la ética
tanto en la radio como en la television. Ademas, nos muestra

como es la clasificacion de estos dos medios de comunicacion.

Nos muestra la estructura en general y como es el manejo de ella
durante la emision de programas al aire y ver cuénto influye las

guias visuales y auditivas al publico en general.

Monzoncillo, J. (2011). La televisibn etiquetada: nuevas
audiencias, nuevos negocios. Barcelona. 237 Paginas. Editorial,
Ariel.

Este libro aborda el tema sobre como la television con el avance
de la tecnologia y con la llegada de la globalizacion, se ha vuelto
una especie de alternativa para hacer una mezcla de servicio y
negocio.

Pues hacen referencia a los nuevos formatos que estan creando
con el fin de captar audiencia y sobre todo que sea rentable para

la casa televisiva.

Hernandez, N. (2012). Tendencias en el lenguaje deportivo

actual. Espafia. 249 Paginas. Editorial, Vision libros.

Este libro aborda el tema de cédmo a través del tiempo el

lenguaje ha ido cambiando de una manera muy significativa,
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pues la dimensiones del deporte ha ido creciendo tanto, que en
la actualidad esta presente en todas partes del mundo , en toda
las clases sociales , sin distincion alguna.

Pues con el avance de los dias el lenguaje a dejado de ser
menos exclusivo y técnico para adaptarlo a un hablantes mas

general.

e. Rincon, O (2005) Television  puablica: del consumidor al

ciudadano. Buenos Aires. 302 Paginas. Ediciones, La Crujia.

Este libro aborda el tema de la televisibon como parte del dia a
dia ser humano, logrando que esta sea un factor influyente en
su desarrollo personal, donde esta logra involucrar su
comportamiento, sentimientos, emociones, etc.

Logrando asi que el consumidor adapte a su vida, y asemejarla

a lo que le ofrece la pantalla chica.

1.2 BASES TEORICAS CIENTIFICAS
1.2.1. Teoriade la Agenda Setting
La teoria de la agenda setting, o simple mente teoria de la
agenda, patentada por Donald L. Show y Maxwell McComb, su

desarrollo se llevo a cabo en la escuela de la sociologia.

Esta teoria nos dice ,que como consecuencia de la accién
de la prensa grafica, la television y de los demas medios de
informacion , el publico es consciente o ignora, presta atencion o
descuida, enfatiza o pasa por alto, elementos especificos de la
esfera publica.

Logrando asi que la gente tiende a incluir o excluir de sus
propios conocimientos lo que los mass media incluyen o excluyen
de su propio contenido.

Asi mismo, se desprende de la teoria de los efectos, en la
cual se pensaba que los medios tenian como objetivo logar un

efecto generalizado sobre la masa, efecto que esta recibia sin
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tener en cuenta ni el contexto ni sus criterios; es decir, en esta
teoria el publico era un ente que recibia mensajes y los asumia
sin analisis ni cuestionamientos.

Por tanto, permite evaluar como los medios de

comunicacién hacen seleccion de los temas de relevancia para
transmitir en diversos medios de comunicacion masiva, sobre lo
gue he de pensar y opinar. (Revistalkaro.com).
“El periodista Maxwell McCombos en una investigacion afiadio:
‘los medios periodisticos no pueden decirles a las personas
sobre que pensar, pero si pueden darle temas sobre los cuales
pensar” (MAnyari.2010)

Se refiere a que los medios de comunicacion no quieren
influenciar en las personas, sino atraerlos con temas novedosos,

y formatos nuevos, que aun no han sido vistos por la sociedad.

1.2.2. Teoria del Andlisis del Contenido.

La teoria del analisis del contenido o codificacion,
patentada por Bernard Berelson, es empleada como una técnica
de investigacion cuya finalidad es la descripcion  objetiva,
sistematica y cuantitativa del contenido manifesté de la

comunicacién o de cualquier otra manifestacion de conducta.

Esta teoria es empleada para evaluar el contenido que esta
recibiendo el publico a través de los mensajes, y para observar si
los medios de comunicacién estan satisfaciendo con la
informacion relevante que la sociedad pide

También es aplicada a todo tipo de comunicacion ya sea: la oral
(discursos, reportes), la escrita (libros, textos, articulos, diadlogos,

etc.) y también ya sean pintado, grabados o filmados.)

Ademas, se presenta un nuevo enfoque de investigacion,

empleado con frecuencia en todas las aéreas relacionadas con
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los medios; pues la popularidad de este método se basa en su
eficacia para analizar los contenidos mediaticos , con aplicaciones
tan concretas como cuantificar el nimero y tipo de anuncios
publicitarios emitidos en un medio audiovisual o publicarlos en un
periédico.

Asi mismo, no dice que el investigador necesita saber
analizar el material simbdlico o “cualitativo”. Gran parte de la
investigacion moderna se realiza mediante tareas de clasificar,
ordenar, cuantificar e interpretar los productos evidentes de la
conducta de los individuos o de los grupos. (Comunicélogos.com).

1.2.3 Teoria de la Aguja Hipodérmica.

Harold Lasswell fue él quien introdujo la teoria de la aguja
hipodérmica en su libro “Técnicas de propaganda en la guerra
mundial” (1927) donde identifica mecanismos de persuasion y
afirma que la propaganda permite la aprobacién de los
ciudadanos a ciertos planes politicos sin la necesidad de usar la

violencia, sino a través de la manipulacion.

La teoria de la aguja Hipodérmica, consiste en que los
mensajes emitidos por los medios de comunicacion, influyen
directamente en los receptores, “inyectan” una informacion con un
contenido que automaticamente se da por cierto; es decir, sin que
los receptores, cuestionen la informacion recibida, reaccionando

todos de manera de manera similar.

La premisa caracteristica de la teoria hipodérmica es que la
comunicacién, como una aguja hipodérmica, se inyecta un
mensaje directamente a un receptor. El receptor entonces

aceptara el mensaje y respondera en un patron predecible.

Esta teoria tiene relacion con esta investigacion porque son
los medios de comunicacion los que influyen en el espectador

mediante sus programas, difundiendo asi estereotipos Yy
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percepciones establecidas por la emisora televisiva.
(Blogspot.com).

1.2.4 Tratamiento informativo.
“Es la capacidad de organizar y elaborar la informacion relativa a
los asuntos noticiosos, a través del ofrecimiento de diferentes
enfoques o puntos de vista sobre el mismo tema” (lgartua
&humanes, 2004).

El tratamiento informativo se refiere ala manera en
la que los eventos y asuntos son organizados y se les da sentido
por parte de los medios de comunicacion, los profesionales de los

medios y sus audiencias. (Reese, 2001).

Ademas, por ser un hecho noticioso se puede presentar en
diferentes ambitos pero depende de quién le dé mas importancia,
la manera en que son organizados los hechos para que las
personas puedan seguir la noticia en un tiempo real.
(Madrid.2016, p13)

En relacién al tratamiento informativo es la manera peculiar
de ofrecer una informacion. (Es decir, aplicacion a esta de la
forma mas adecuada para presentarla al lector, televidente:
encuesta, entrevista, informes, reportajes, etc.) (Martinez de
Sousa, 1992.)

Para entender el porqué de los tratamientos informativos
debemos saber cdmo trabaja actualmente en la television y bajo
que preceptos. Para un informativo de television se le pide que
informe verazmente, respetando los principios editoriales y
empresariales, alcanzando a una audiencia mayoritaria y, para

gue esto ultimo sea posible, el entretenimiento. (Roncal, 2006).
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Es la lucha diaria por lograr la cuadratura del circulo,
aunque ello suponga sacrificar determinados valores que hasta
hace pocos afios eran la esencia del prestigio periodistico, en el
espectaculo informativo-televisivo mandan la imagen , el ritmo
narrativo y las dotes comunicativas — dramaticas del presentador.
El valor de los contenidos queda supeditado a la consecucién del

espectaculo. (Roncal, 2006).

“El telediario no esta hecho para informar, sino para distraer, esta
estructurado como una pelicula de Hollywood... empieza de una

cierta manera y acaba con un final feliz” (Ignacio Ramonet).

1.2.5 Evolucién en el tratamiento informativo.

Llegar al panorama actual ha superado una evolucion
clara en el tratamiento informativo de las noticias y ademas, ha
supuesto una homogenizacion por parte de todas las cadenas del
mismo. En la actualidad con el proceso de “globalizacion” se ha
ido perdiendo la individualizaciéon y la identidad de cada
informativo hasta incorporar un modelo casi estandar. (Gutiérrez,
Rodriguez y Gallego, 2010).

La informacién ha sido denominada durante tiempo como
la “ventana abierta” al mundo, pero en realidad deberia ser
sustituido por el termino de “pantalla” por un doble motivo: es un
espacio que proyecta un discurso y un elemento que oculta la
realidad, o al menos una parte de esta. Lo subjetivo se impone

a lo objetivo. (Gutiérrez, Rodriguez y Gallego, 2010).

Toda percepcion supone ya un primer nivel de
interpretacion  de la realidad. La reproduccion televisiva,
mediante los codigos de los medios audiovisuales, su podrian un
segundo nivel de la interpretacion de subjetividad. Y finalmente el
de transmision, sufre un proceso que lo relativiza aun mas. Sobre
lo que en realidad informan es sobre la visén que sus autores

tienen de esa noticia. Pues de ahi que hablemos de pantalla en
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vez de ventana, pues con el segundo termino la percepcion de lo
tratado seria un proceso mucho mas objetivo. (Gutiérrez,

Rodriguez y Gallego, 2010).

‘seis honrados servidores me ensefiaron cuanto sé. Sus
nombres son: como, cuando, doénde, qué, quién, y por qué” Al
hablar de su formula periodistica. Sigue siendo valida tanto para
la elaboracion de informaciones como para su andlisis, incidiendo
especialmente en el porqué al hacer un analisis, para comprender

su sentido. (Rudyard Kipling).

Toda informaciéon o discurso es una opinion desde la
seleccion de contenidos, la seleccién de cédigos. La creacion de
estereotipos con lo que negara la realidad puesto que la
simplifican o la deforman en base a condicionamiento culturales

derivados de juegos de intereses. (Ferrés, 1994).

Desde finales del siglo veinte los informativos de nuevo,
dan un vuelo tratando de llegar al espectador para conseguir
una audiencia elevada. El publico comenzé a acostumbrarse a
este tipo de formatos y las audiencias decian con lo que los
informativos en su tendencia a la innovacién habian superado el
impacto inicial, la dramatizacion era elevada a cabo con los
personajes heroicos como protagonistas con su antagonistas, un
planteamiento narrativo, un nudo y un desenlace , o sea con la
identificacion de los personajes a modo de pelicula o diégesis
narrativa. Logrando asi la ficcionalizacién de la realidad en busca

de una figura requerida. (Gutiérrez, Rodriguez y Gallego, 2010)

“El espectador esta aislado del entorno social y espacial, recibe la
informacion como consumidor, buscando el tranquilizar a dicho
individuo. No deberia confundirse objetividad e imparcialidad”
(L6pez, 2004).
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1.2.6 Construccién de informativos.

La formula principal adoptada por la mayoria de los
informativos es la del discurso una vez superados de los mitos de
la objetividad informativa o de la television como ventana abierta
a la realidad. Pues cada vez que una noticia se convierte en

opinion, se vende una ideologia.

El tratamiento de las noticias, por tanto, se plantea dentro
de estos mismos parametros de la forma que el espectador las

asume:

e Como espectaculo de la realidad.
e Como texto estructurado.

e Como ejercicio De la expresion.

El discurso se construye a partir de una realidad y unos codigos
precisos. Se trata de la organizacion de elementos dispersos
procedentes del entorno, manipulando y dando una prioridad
absoluta al criterio de espectacularidad. (Gutiérrez, Rodriguez y
Gallego, 2010).

En este sentido “el macrogénero infoshow subsume en sus
formulas elementos de los géneros informativos de los de ficcion y
de los de entretenimiento. Representa una nueva forma de
presencia de la informacion que se espectaculariza en sus formas
“(Prado, 1999).

Hoy en dia vy fruto de esta television de espectaculo
asistimos a una serie de procesos de transformaciéon que afecten
a las que podemos considerar como las principales sefas de
identidad que caracterizan a los programas informativos

1]

materializandose en un cambio de lo “ objetivo hacia los

subjetivo” de lo racional a lo emotivo, de lo colectivo hacia lo

40



individual, de lo macro social a lo micro social, del informar, por
ultimo, al relatar’( Imbert, 2003. p 93).

“Los informativos de las distintas cadenas de television utilizan en
sus piezas informativas el sensacionalismo entendido este como
la capacidad de despertar emociones en el espectador o de
provocar una reaccion en el sistema sensorial de la persona”
(Uribe & Gunter 2007).

Teniendo en cuenta como partida estos aspectos y con el
fin de profundizar en los que ya hemos denominado como la
espectacularizaciéon de la informacién aportamos el analisis sobre
la construccion de la informacion en los informativos. Dicho
andlisis nos ha permitido establecer una serie de pardmetros en
torno a la construccion de las noticias y que hacen referencia a las
siguientes cuestiones reflejando datos muy significativos:

(Gutiérrez, Rodriguez y Gallego, 2010).

a.) La fragmentacion o serializacion de las mismas siendo
esta una caracteristica general de todas las cadenas,
partiendo de las noticas en varios dias de la semana
aportando cada dia péquelas pildoras de informacién a
modo de formato de telenovelas.

b.) La personalizacion de la informacién los personajes
adquieren protagonismo frente al objeto informativo que
queda relegado a un segundo plano, construyendo la
notica en primera persona, personalizando la
emotividad, con los sentimientos, con el planteamiento

de la tragedia.
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c.) La hibridacién de las noticias que viene de la mano de
los anteriores parametros: la fragmentacion y La
personalizacion de las noticas. el mestizaje del formato
deriva en los relatos documentales, dramatizados, como

si de talk shows se tratasen.

d.) El criterio de la notica proviene de la importancia por el
impacto visual mas que por las tematicas de las
noticas. este hecho ya viene plantedndose desde hace
afos ya desde la era de la neotelevison.

‘la oferta televisiva se convertia en una gran supermercado
donde Se mezclaban la ficcion con la informacién, el espectaculo
y la publicidad en un todo en el que diferenciar todos los campos

se hace casi imposible” (Cortez 1999).

La informacion esta basicamente construida utilizando un
lenguaje claro y directo, con una duracién muy breve con lo que la
sintesis es evidente pero no implica que no tenga una carga
ideoldgica. La simplificacion fatil y superficial del tratamiento de
las noticias donde no se apela a lo racional si no a lo emocional,
destinada a un publico masivo y heterogéneo con un minimo

denominador comUn en materia cultural. (Ramonet, 1998).

1.2.7 Espectacularizacion.

Es la informacion, que se puede presentar tanto en la
forma como en el contenido, sea a través de la narrativa de las
noticias, en su dramatizacién y consecuente personalizacion, o
sea a través de efectos visuales y sonoros, imagenes
impactantes, musica dramatica en una fuerte apelacion a lo

emocional (Pereira, 2010.p28).
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‘A esta espectacularidad se anade la de los enfoques y
tratamientos. Se resalta el lado mas llamativo, el que mejor llegue
a la audiencia para su atencion y embelesarla. Y se incorpora el

espectaculo del tratamiento” (Cebrian, 2004.p21).

La espectacularidad tiende a estructurarse de manera
decreciente en los telediarios, en noticias segun su carga de
espectacularidad y emocion. Normalmente las noticias de mayor
espectacularidad estan situadas al principio del informativo o al
final con el objeto de rescatar la atencibn de la audiencia.
(Cebrian, 2004)

El proceso de digitalizacién implican diversos factores que
van del aumento de la competencia, la personalizacion,
fragmentacion, | interactividad, etc. Dentro de este habitad de los
medios de comunicacion tradicionales (prensa .radio. television
cine) y los “nuevos medios” intentan convivir estructurando un
fenémeno comunicativo complejo. La imagen es el deseo de “dar
vida” a lo real, lo virtual plasmarlo a la realidad. La
espectacularizacién de la informacion se presenta como la mega

tendencia en las televisoras generalistas (Prado, 2003).

Las principales novedades programaticas emergen de la
oferta de la television generalista, tanto en Estados Unidos
como en Europa. La espectacularizaciéon de la realidad es, sin
duda, la mega tendencia mas fuerte en la produccion televisiva a
nivel internacional. Y ello se produce a través de tres
mecanismos: la expansion del info-show, la espectacularizacion
de la informacion y la exportacion de los estilos del los info-show

a otros géneros. (Prado, 2003).

En las televisiones generalistas europeas se observa una
tendencia creciente en las prioridades de los que se considera,
ampliando el tiempo dedicado asuntos mas sensacionalistas y

espectaculares (sucesos, deportes), en detrimento de la
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informacion econdmica o social. Como consecuencia de la fuerte
competencia, se percibe una desvitalizacion de la informacion y la
mezcla de géneros. En este sentido, los movimientos incrementan
su agenda de deportes, de espectaculos y de asuntos triviales.
(Garcia, 2007).

A lo que se refiere al tratamiento espectacular de la
informacion en los informativos, la hibridacion de los géneros
informativos, ficcion y entretenimientos se hace cada vez mas
constantes. El formato del informativo consolidado por la
audiencia debe servir de paso al resto de la programacion, es
cuando en muchos casos la informacion pasa formar parte del

entretenimiento. (Luzén y Ferrer, 2007).

“Los elementos visuales y sonoros también son resaltados
como factor a fomentar el espectaculo y el espectacular. La
musica suele utilizarse para potenciar la emotividad y aproximar la

informacioén al drama de la ficcién.”(Begofia, 2010).

La “ noticia espectaculo se caracteriza por la utilizacion de
recursos en la forma y fondo que apelen a las emociones ya a los
sentidos, privilegiando la personalizacién, dramatizacion, la
fragmentacion y la normalizacion en la cobertura de los

acontecimientos, sea ellos de la indole que sea. (Lozano, 2004).

‘la imagen es un elemento central en la informacion no
solamente por su contenido informativo mas también por su

condicion de imagen” (Luzon &Ferrer, 2007).

1.2.8 La Espectacularizacion se muestra de la siguiente manera

a.

La dramatizacion presentando la noticia de forma conflictiva,
pues esta implica la personalizacion de informaciones, la
busqueda del rostro humano confiere emocién a la informacion
y en consecuencia la convierte en espectaculo. (Gutiérrez,

Rodriguez y Gallego, 2010).
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Explotacion sensacionalista y morbosa: esta suele conectar con
situaciones de dolor y muerte. la cAmara adquiere una mirada
de voyeur complice de la degradacion del ser humano, del dolor,
de sentimientos morbosos trasgrediendo la normalidad vy
confundiendo la novedad del formato con la temética y el
tratamiento elegido. Desde las redacciones de las televisiones
se hace una valoracion de las noticias con mas elementos de
este tipo para captar a la audiencia. (Gutiérrez, Rodriguez y
Gallego, 2010).

La musica: suele utilizarse para potenciar la emotividad y
aproximar la informacion al drama de ficcion. Desde el
momento en que la informacibn se construye como una
dramatizacion, este recurso vuelve hacer utilizado a modo de
fondo acustico o banda sonora. La musica imprime una forma
de drama y ritual a las noticias transportando al espectador al
campo de lo simbdlico. (Brandes y otros, 2000).

El presentador, su figura en ocasiones también se utiliza para
reconfirmar el objetivo dramético. El periodista situado frente a
la camara, como recurso formal, implica credibilidad y
autoridad, por lo tanto servia para dar veracidad y autentificar la

noticia. (Gutiérrez, Rodriguez y Gallego, 2010).

La profusion de efectos visuales y sonoros: estos van junto
con el ritmo casi vertiginoso dan amenidad y fascinacion a los
informativos. En ciertas ocasiones se establece el montaje de
la noticia de forma que los cinco primeros segundos estén
cargados de elementos acusticos y visuales llamativos (cubillo,
2008).
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1.2.9 Contenido audiovisual.

Contenido audiovisual se refiere a cualquier tipo de
produccion que contengan en su realizacion imagenes y audio
gue ayuden a la creacion de una estructura audiovisual, ademas,
que estan son susceptibles para que estas puedan ser emitidas
y transmitidas al publico objetivo. Pues estas incluyen en sus
gamas a todos los contenidos radios fonicos, televisivos,
cinematograficos y multimedia. Siendo este independientemente
natural de su estructura y del medio por el cual se lleva a cabo
su transmision. (Aguilar, 2009)

En lo que se refiere a contenido audiovisual ,esta contiene
una doble relacion  con la informacion, asi también como
objetos fisicos que son susceptibles para ser observados y
detallados como portadores de contenido informativo que es
relativo a su ambiente natural y cedida a la idiosincrasia de sus
contenidos que transmiten y asi lleguen hacer considerados
como portadores de informacion , por la teoria unificada de a

informacion. (Aguilar, 2009).

Si bien es cierto el peso de la informacion depende
siempre de cuan facil resulta obtenerla, filtrarla y sobretodo
manejarla. Pues como se sabe una gran cantidad ingente de
los contenidos audiovisuales siempre estan disponibles en
formato digital (archivos digitales). Este basico no solo incluye a
los descriptores de las caracteristicas fisicas que contraen las
imagenes , pues estas definen la sintaxis y la seméantica de
cada una de las caracteristicas y sus esquemas de descripcion

y su relacién entre sus componentes.(Aguilar, 2009).

1.2.10 Lenguaje audiovisual
Se define lenguaje audiovisual a todo proceso de
comunicacién que realizamos por medios de nuestros sentidos

(como sabemos son el de la vista del oido). Cuando hablamos de
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audiovisuales sabemos que este es un arte debido a la gama
de aplicaciones que esta tiene y donde se desarrolla.

Asi mismo, el lenguaje audiovisual se emplea en la
television, en el periodismo, el cine, la publicidad, y ahora incluso
a la web, gracias a los avances tecnoldgicos que se han dado.
Por tanto, se deduce que el lenguaje audiovisual se puede
encontrar en una imagen estatica a una dinamica (por ejemplo
que esta se vea reflejado en un letrero), ademas, incluso un

sonido. (Didacticaglenny, 2016).

De esta manera, ya con la integracion de las imagenes y
sonidos se logra la creacion del lenguaje  audiovisual. Se
entiende como medios artificiales de la organizaciéon de la
imagen y sonido que mayormente utilizamos para poder
transmitir en algdln momento  sensaciones e ideas |,
ajustandolas a las capacidades del ser humano para que asi
este las puedes llegar a percibir y sobre todo comprenderlas.
(Didacticaglenny, 2016).

1.2.11 Caracteristicas del lenguaje audiovisual.
Se denomina lenguaje audiovisual a toda aquella
comunicacién que transmitimos a través de los sentidos de la

vista y del oido; SUS caracteristicas son:

a. Es un sistema multisensorial (visual y auditivo) donde los

contenidos icénicos prevalecen sobre los verbales.

b. Promueve un procesamiento global de la informacion que

proporciona al receptor una experiencia unificada.
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C. Es un lenguaje sintético que origina un encadenamiento
de mosaico en el que sus elementos solo tienen sentido Si

se consideran en conjunto.

d. Moviliza la sensibilidad antes que el intelecto. Suministra
muchos estimulos afectivos que condicionan los mensajes

cognitivos. (Ecured.cu).

1.2.11 Contenido Periodistico

El contenido periodistico podemos obsérvalo a través de
la television ya que este es un poderoso medio constructor de
imagen que del mundo tenemos, mas alla de nuestra experiencia
personal. Asi mismo, estas imagenes van acompafiadas de la
informacion periodistica que se dan en los Ultimos medios de
comunicacién por medio de sus programas. Pues vemos como la
television es ahora un medio convergente y por tanto, esta sujeto
a cambios dificiles de predecir. No obstante sus programas
informativos siguen convocando audiencias masivas y siendo el

principal delimitador del espacio publico. (Diaz, 2017).

Sin  embargo, la televisibn propone su contenido
periodistico segun su interés, Asi mismo, pone al dia el potencial
informativo, el lenguaje y la narratividad de la televisidon
informativa, los programas informativos y el modo en que

producen sus informaciones. (Diaz, 2017)

Tal es el caso que la informacién en la television tiene un
contenido periodistico dividi6 en dos tipos: uno viene ser la sub
informacion, es decir, insuficiente, que provoca reduccionismo y
no sirve para conformar una opinion de peso. Asi mismo, la otra
seria la desinformacion, la cual logra una distorsion y
manipulacion de la informacion ni siquiera necesariamente
consiste, fruto de las imposiciones del propio medio y de su afan

de buscar siempre lo novedoso y excitante. (Diaz, 2017).
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1.3. DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

a.

Tratamiento Informativo.

El tratamiento informativo es la manera peculiar de ofrecer una
informacion. (Es decir, aplicacion a esta de la forma mas
adecuada para presentarla al lector, televidente: encuesta,

entrevista, informes, reportajes, etc.) (Martinez de Sousa, 1992.)

El tratamiento informativo se refiere ala manera enla que los
eventos y asuntos son organizados y se les da sentido por
parte de los medios de comunicacion, los profesionales de los
medios y sus audiencias. Ademas, por ser un hecho noticioso se
puede presentar en diferentes ambitos, pero depende de quién
le dé mas importancia, la manera en que son organizados los
hechos para que las personas puedan seguir la noticia en un

tiempo real. (Martinez de Sousa, 1992.Pp.518).

Espectacularizacién.

Es la informacion, que se puede presentar  tanto en la forma
como en el contenido, sea a través de la narrativa de las
noticias, en su dramatizacion y consecuente personalizacion, o
sea a través de efectos visuales y sonoros, imagenes
impactantes, musica dramatica en una fuerte apelaciéon a lo

emocional (Pereira, 2014.p28).

Programa Deportivo Televisivo. Son programas
especializados en la informacién deportiva, tanto en lo nacional,
como en la internacional. Frecuentemente presentan una
estructura de magazine y con una duracion de alrededor de

unas hora a mas, generalmente son tematicos.

Se distingue por estar conducido por uno 0 mas presentadores
ya sean periodistas o es deportistas ,ademas, de siempre contar

con colaboradores que ofrecen una perspectiva de la actualidad
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del deporte en cuestién, aderezado con piezas que pretenden
mostrar su faceta mas espectacular y

desenfadada.(recursostic.educacion.es)

d. Sensacionalismo. Tendencia de los medios de comunicacion a
producir sensaciéon o emocion en el &nimo de los televidentes

con noticias sucesos, etc., de gran impacto. (es.slideshare.net).

e. Mofa. Es la acciéon o gesto, dicho cuya finalidad es burlase de
una persona, grupo o0 de una cosa tratandolas con

desconsideracion y desprecio. (es.oxforddictionaries.com).

f. Etica. La ética es la ciencia que estudia los actos del ser
humano, con el fin de orientar su accionar para que este sea en
un modo racional, de forma que nos ayuda a decidir qué vamos
hacer y en qué modo lo haremos , basandonos en los principios
de solidaridad , equidad eficiencia , la abstencion de dafiar a un
ser humano, la responsabilidad del papel , que cada quien
debe desempeniar , la aceptacion de efectos colaterales vy la

cooperacion en la inmoralidad . (blogsport.com)

g. Etica Periodistica. Es la manera moral de ser y hacer del
periodista regido por su profunda identificacion con principios y
normas de adhesion a la verdad, a la equidad, al respeto por la
dignidad y por la intimidad de las personas, al ejercicio de la

responsabilidad y a la busqueda del bien comun. (Beltran, 2004).

h. Lenguaje Audiovisual. Se denomina lenguaje audiovisual a
toda aquella comunicacién que transmitimos a través de los
sentidos de la vista y del oido. El tema audiovisual es

considerado un arte en la publicidad, el periodismo, la television,
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el cine y ahora incluso en la web. El lenguaje audiovisual puede
ser desde una imagen estatica a una dindmica e incluso un

sonido.

Por tanto con la integracion de la imagen y el sonido se monta
el lenguaje audiovisual. Se entiende con los modos artificiales
de organizacion de la imagen y el sonido que utilizamos para
transmitir ideas o sensaciones ajustandolas a la capacidad del
hombre para percibirlas y comprenderlas. (Didacticaglenny,
2016)

Observacion. En la investigacion cualitativa necesitamos estar
entrenados para observar, que es diferente de ver (lo cual
hacemos cotidianamente). Es una cuestion de grado. Y la
“observacion investigativa” no se limita al sentido de la vista, sino

a todos los sentidos. (Sampieri, 2014.p399).

Retransmisiones Deportivos. Las retransmisiones deportivas
son eventos que tiene lugar fuera de las instalaciones de los
centros de produccion de programas. Ademas, estas pueden
ser en directo o diferidas, pero el mayor porcentaje se lleve a
cabo en directo ya que la inmediatez es una de las esencias de
la emocion deportiva. Cabe recalcar que hay diferidos por

diferencias de horarios. (Ehu.eus, 2001).
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CAPITULO Il
PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION
DE RESULTADOS

Validez y confiabilidad de los instrumentos

La validez de expertos o face validity, la cual se refiere al grado en que
aparentemente un instrumento mide la variable en cuestion, de acuerdo
con “voces calificadas”. Se encuentra vinculada a la validez de contenido
y, de hecho, se consideré por muchos afios como parte de ésta.

Hoy se concibe como un tipo adicional de evidencia (Gravetter y
Forzano, 2011, Streiner y Norman, 2008; y Mostert, 2006). Regularmente
se establece mediante la evaluacion del instrumento ante expertos. Por
ejemplo, Hernandez-Sampieri (2005) sometid el instrumento a revision
por parte de asesores en desarrollo organizacional, académicos y

gerentes de recursos humanos. (Sampieri, 2014, p. 204)

De acuerdo a las caracteristicas de la investigacion se considerd los
aspectos éticos que son fundamentales ya que se trabajaron con
docentes por lo tanto el sometimiento a la investigacion conto con la
autorizacion correspondiente de parte de la direccion de la institucion
educativa como de los docentes por lo que se aplicd el consentimiento
informado accediendo a participar en el método.

Asimismo, se mantiene la particularidad y el anonimato asi como el
respeto hacia el evaluado en todo momento y resguardando los
instrumentos respecto a las respuestas minuciosamente sin juzgar que

fueron las mas acertadas para el participante.
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Tabla 1.

Juicio de expertos

Expertos Pertinencia Relevancia Claridad
Mg. Baldedn ,Oswaldo X X X
Mg. Chavez, Luis X X X
Mg. Villa, Amparo X X X

Fuente: Propia

Ver anexo 4

1.2 Resultados

1.2.1 Ficha de Observacion.
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INDICADOR
LA DRAMATIZACION




Tabla 2.

Dramatizacién PROG.1 | PROG.2 | PROG.3 | PROG.4 | PROG.5 | Total
Presentacion de Conductores 3 3 3 3 3 15
Anuncio Titulares 1 1 1 1 4
Notas Nacionales 1 2 3 2 1 9
Notas Internacionales 3 3 1 2 9
Debates 3 3 3 3 3 15
Previas 3 1 2 2 4 12
Mencién de Auspiciadores 5 5 6 6 6 28
Informes Especiales 2 1 3 1 2 9
Mas Tiempo en las Notas 3 2 3 1 9
Voz en Off 4 4 4 5 5 22
Manejan los Temas a Tratar 3 3 3 3 3 15
Reporteros juegan con el Publico 2 3 3 2 3 13
Tienen Entrevistados 1 2 1 4

Fuente: Propia

Interprentacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de la presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
cual el indicador llamado Dramatizacion, ha sido analizado y podemos
apreciar que el concepto que mayor espacio ocupa en el desarrollo
del los programa es la mencién a los auspiciadores, en segundo lugar,
le sigue la voz en off, tercero tenemos a los reporteros que juegan con
el publico, la presentacion de conductores, manejan temas a tratar ,
debates y previas. Posterior a ello siguen los otros items, que tienen un
menor uso en el programa, pero que también son fundamentales para la

realizacion del producto.

Asi mismo, podemos apreciar que el porcentaje de mayor peso en lo
gue es dramatizacion es la mencién de auspiciadores, ademas, de
inyectarles el lado actoral a los conductores y por ello podemos decir

gue el lado publicitario es pieza clave en el desarrollo del programa.
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INDICADOR
SENSACINALISMO




Tabla 3.

Sensacionalismo PROG.1 | PROG.?2 PROG.3 PROG.4  PROG.5 Total
Plano Panoramico 3 3 3 3 3 15
Plano General 4 3 3 3 4 17
Plano Medio 5 2 8 8 8 31
Primer Plano 6 4 10 2 2 24
Primerisimo Primer Plano 4 3 3 4 4 18
Plano Detalle 2 3 2 3 3 13
Plano Conjunto 10 15 10 10 10 55
Normal o Neutro 4 5 6 18
Picado 2 6 3 16
Contra Picado 2 4 11
Nadir 1 1
Plano Holandés o Aberrante 3 6 6 6 6 27
Toma Subjetiva 1 2 2 2 2 9
Travelling Fisico 3 2 2 3 10
Travelling Circular 2 2
Paneo 3 3 3 3 3 15
Grla 2 2 2 2 2 10
Zoom In 4 3 3 4 14
Zoom Out 5 1 2 4 12
Tilt Up 5 3 3 3 17
Tilt Down 3

Entrada y Salida de Campo 2 2 2

Fundidos

Enfoques y Desenfoques 4 1

Cortinas 6 3 3 17
Barridos 3 5
Flahs- Back 1 3 2

Fuente: Propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de la presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
cual el indicador llamado sensacionalismo, ha sido analizado y
podemos apreciar que el concepto que ocupa, mayor espacio en el
programa es el desarrollo de los planos, que se dan en previas,
entrevistas, notas informativas, etc. Segundo por los movimientos de
camara, tercero los angulos y las transiciones.

Por tanto, podemos observar que el sensacionalismo se ve reflejado mas
en los planos, pues en ellos se aprecia como se genera al interactuar
con el publico. Por tanto este indicador junto a los otros desarrollan un

poco de sensacionalismo de una manera sutil.
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INDICADOR
PRESENTADOR
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Tabla 4.

Presentador - Oscar Del Portal

. Total | Total

Lenguaje Verbal PROGlRAMA PROGZRAMA PROGSRAMA PROG4RAMA PROGSRAMA :

Si No
Tiene Tino al Momento de Decir sus
Opiniones. sl sl sl Sl S| 5 =
Usa Lenguaje Coloquial al Expresarse. NO NO NO NO NO - 5
Tiene Conocimiento de lo que Habla. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Habla Chistes. NO NO NO NO NO - 5
Tiene Voz Clara. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Se Entiende lo que Dice. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Tiene Etica, al Pronunciarse Sobre un
Tema. sl sl sl sl sl 5 -
Es Respetuoso al Dirigirse al
Televidente. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Bromea con los Otros Conductores. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Bromea con los Reporteros. NO NO NO NO NO - 5
Utiliza el Sarcasmo en sus Debates. NO NO NO NO NO - 5
Exageran Mucho al Hacer Mencion al
Auspiciador. Sl Sl Sl Sl Sl 5
Tienen Discusiones en Vivo. NO Sl NO NO NO 1 4

Fuente propia
Interpretacion
Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de presente

investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en

donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalu6 el

lenguaje verbal, en este caso es de Oscar del portal, en el cual
podemos apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una
cantidad mayor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este
caso tiene menor cantidad.

Por consiguiente, observamos que las afirmaciones si, son las acciones
que generalmente realiza el presentador y las afirmaciones no las que
muy pocas veces logra hacer o no realiza, en cuanto al lenguaje verbal
empleado por el presentador se puede decir que es dinamico y
entendible

para el televidente, pues logra brindar una buena

experiencia para el publico.
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Lenguaje Corporal PROGlRAMA PROGZRAMA PROGaRAMA PROG4RAMA PROGSRAMA Tostial T’C\)It:“
Se Muestra Comodo Frente a Camaras. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Utiliza Diferentes Estilos de Presentacion. NO NO NO NO NO - 5
Mueve Demasiado las Manos. Sl Sl Sl Sl Sl 5
Evita el Contacto Visual. NO NO NO NO NO - 5
Ancla la Mirada en una Persona. Sl Sl Sl Sl Sl -
Utiliza Diferentes Posturas. NO Sl Sl Sl NO 2
Se Agarra Siempre la Nariz. NO NO NO NO NO - 5
Para Sentado. sl sl sl sl sl 5
Siempre Estéa de Pie. NO NO NO NO NO 5
Cruza los Brazos. NO NO NO NO NO 5
Se Toca Mucho la Cabeza. NO NO NO NO NO 5
Juega Mucho con su Cabello. NO NO NO NO NO 5
Se Juega de Manos con los Otros

NO NO | SI NO NO 1 4
Cruza las Piernas. NO NO NO NO NO - 5

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabor6 para el desarrollo de presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalud el
lenguaje corporal, en este caso es de Oscar del Portal, en el cual
podemos apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una
cantidad menor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este
caso tiene mas.

Por consiguiente, se puede apreciar que las afirmaciones si, son las
acciones que generalmente realiza el presentador y la afirmaciones no
las que muy pocas veces logra hacer o no realiza, pero en lo que se
refiere al lenguaje corporal empleado por el presentador, se puede decir
que es una manera sensata de comportarse frente a camaras y que no

incomoda al televidente.
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Presentador - Richard De La Piedra

Lenguaje Verbal PROGlRAMA PROGZRAMA PROGgRAMA PROG4RAMA PROGsRAMA T(;Eal T:l';al
Tiene Tino al Momento de Decir sus Opiniones. Sl Sl Sl Sl Sl 5 .
Usa Lenguaje Coloquial al Expresarse. NO NO NO NO NO . 5
Tiene Conocimiento de lo que Habla. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Habla Chistes. NO NO NO NO NO - >
Tiene Voz Clara. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Se Entiende lo que Dice. Sl Sl Sl Sl Sl 5 .
Tiene Etica ,al Pronunciarse Sobre un Tema. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Es Respetuoso al Dirigirse al Televidente. Sl NO Sl Sl Sl 4 1
Bromea con los Otros Conductores. NO NO Sl NO NO 1 4
Bromea con los Reporteros. NO NO NO NO NO . 5
Utiliza el Sarcasmo en sus Debates. NO Sl NO NO NO 1 4
Exageran Mucho al Hacer Mencién al ) 5
Auspiciador. Sl Sl Sl Sl Sl

Tienen Discusiones en Vivo. NO NO NO NO Sl 1 “

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalud el
lenguaje verbal, en este caso es de Richard de la Piedra, en el cual
podemos apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una
cantidad mayor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este
caso tiene menor cantidad.

Por consiguiente, observamos que las afirmaciones si, son las acciones
que generalmente realiza el presentador y las afirmaciones no las que
muy pocas veces logra hacer o no realiza, en cuanto al lenguaje verbal
empleado por el presentador se puede decir que es dinamico y
logra brindar una buena

entendible  para el televidente, pues

experiencia para el publico
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Lenguaje Corporal PROGlRAMA PROGRAMA PROG3RAMA PROG4RAMA PROGRAMA TOStia| T;E)al
Se Muestra Cémodo Frente a Camaras. Sl Sl SI Sl SI -
Utiliza Diferentes Estilos de Presentacion. NO NO NO Sl NO &
Mueve Demasiado las Manos. NO NO NO Sl Sl 2

Evita el Contacto Visual. NO NO NO NO NO .

Ancla la Mirada en una Persona. Sl Sl Sl Sl Sl

Utiliza Diferentes Posturas. NO Sl Sl NO NO

Se Agarra Siempre la Nariz. NO NO NO NO NO . 5
Para Sentado. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Siempre Estéa de Pie. NO NO NO NO NO - 5
Cruza los Brazos. NO NO NO NO NO . 5
Se Toca Mucho la Cabeza. NO NO NO NO NO - >
Juega Mucho con su Cabello. NO NO NO NO NO . 5
Se Juega de Manos con los Otros _ 5
Conductores. NO NO NO NO NO

Cruza las Piernas. NO NO NO NO NO - )

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabor6 para el desarrollo de presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalud el
lenguaje corporal, en este caso es de Richard de la Piedra, en el cual
podemos apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una
cantidad menor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este
caso tiene mas.

Por ello, se puede apreciar que las afirmaciones si, son las acciones
gue generalmente realiza el presentador y la afirmaciones no las que
muy pocas veces logra hacer o no realiza, pero en lo que se refiere al
lenguaje corporal empleado por el presentador, se puede decir que es
una manera sensata de comportarse frente a camaras y que no

incomoda al televidente.
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Presentador - Erick Osores

Lenguaje Verbal PROGlRAMA PROGZRAMA PROG3RAMA PROG4RAMA PROGSRAMA T(;tial T;’fl
Tiene Tino al Momento de Decir sus Opiniones. | SI Sl Sl Sl Sl 5 .
Usa Lenguaje Coloquial al Expresarse. NO NO NO NO NO . 5
Tiene Conocimiento de lo que Habla. Sl Sl Sl Sl Sl 5

Habla Chistes. NO NO NO NO NO - 5
Tiene Voz Clara. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Se Entiende lo que Dice. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Tiene Etica, al Pronunciarse Sobre un Tema. Sl Sl Sl Sl Sl 5 -
Es Respetuoso al Dirigirse al Televidente. NO Sl NO Sl Sl 3 2
Bromea con los Otros Conductores. Sl Sl NO NO Sl 3 2
Bromea con los Reporteros. NO Sl NO NO NO 1 “
Utiliza el Sarcasmo en sus Debates. Sl NO NO Sl NO 2 3
Exageran Mucho al Hacer Mencién al ) 5
Auspiciador. Sl Sl Sl Sl Sl

Tienen Discusiones en Vivo. Sl NO Sl NO NO 2 3

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabor6 para el desarrollo de presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalud el
lenguaje verbal, en este caso es de Erick Osores, en el cual podemos
apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una cantidad
mayor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este caso tiene
menor cantidad.

Por consiguiente, observamos que las afirmaciones si, son las acciones
gue generalmente realiza el presentador y las afirmaciones no las que
muy pocas veces logra hacer o no realiza, en cuanto al lenguaje verbal
empleado por el presentador se puede decir que es dinamico y
entendible  para el televidente, pues logra brindar una buena

experiencia para el publico.
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. PROGRAMA | PROGRAMA | PROGRAMA | PROGRAMA | PROGRAMA | Total | Total

Lenguaje Corporal .

1 2 3 4 5 Si No
Se Muestra Coémodo Frente a 5
Céamaras. SI SI Sl SI SI -
Utiliza Diferentes Estilos de 1 4
Presentacion. NO NO NO Sl NO
Mueve Demasiado las Manos. Sl Sl Sl Sl Sl > -
Evita el Contacto Visual. NO NO NO NO NO - >
Ancla la Mirada en una Persona. NO NO Sl NO NO 1 4
Utiliza Diferentes Posturas. Sl Sl NO NO NO 2 3
Se Agarra Siempre la Nariz. NO NO NO NO NO - >
Para Sentado. Sl Sl Sl Sl Sl > -
Siempre Estéa de Pie. NO NO NO NO NO - >
Cruza los Brazos. NO NO NO NO NO - >
Se Toca Mucho la Cabeza. NO NO NO NO NO - >
Juega Mucho con su Cabello. NO NO NO NO NO - >
Se Juega de Manos con los Otros 3 2
Conductores. Sl Sl NO Sl NO
Cruza las Piernas. NO NO NO NO NO - >

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabor6 para el desarrollo de presente
investigacién sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el tercer indicador es el Presentador, donde se evalu6 el
lenguaje corporal, en este caso es de Erick Osores, en el cual podemos
apreciar que el concepto de afirmaciones (si) tiene una cantidad
menor a la comparacion de las afirmaciones (no) que en este caso tiene
mas.

Por ello, se puede apreciar que las afirmaciones si, son las acciones
que generalmente realiza el presentador y la afirmaciones no las que
muy pocas veces logra hacer o no realiza, pero en lo que se refiere al
lenguaje corporal empleado por el presentador, se puede decir que es
una manera sensata de comportarse frente a camaras y que no

incomoda al televidente.
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INDICADOR
EFECTOS VISUALES




Tabla 5.

Efectos Visuales

PROG.

PROG.

PROG.3

PROG. 4

PROG. 5

Total

Tiene un Banco de Imagenes.

Colocan Imagenes Tal Como Son
Utilizan Objetos

Colocan Objetos en el Set

Editan Imagenes

Utilizan Caricaturas en las Personas
Juegan con las Imagenes

Abusan de la Manipulacién de Imagenes
Hay Saturacién de Imagenes

Alteran Imagenes

4

2

10

17

11

36

11

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
donde el cuarto indicador corresponde a los efectos visuales, en donde
podemos apreciar que el concepto que mayor espacio ocupa en el
desarrollo del programa es el de la edicion de imagenes como primer
lugar , en segundo lugar se encuentra el banco de imagenes, terceros
estan la utilizacién de objetos, manipulacion de imagenes y cuartos los
objetos en el set, saturaciéon de imagenes . Luego a ello le siguen los
otros items, que tienen un menor uso en el programa, pero también son

utilizados cuando se requiere su uso.

Por lo tanto, se puede apreciar en que el concepto que se usa como
mas frecuencia en las cinco emisiones del programa deportivo es la
edicion de imagenes, pues esta juega un papel importante a la hora que
el producto llegue al televidente.
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INDICADOR
EFECTOS SONOROS




Tabla 6.

Efectos Sonoros

PROG. 1

PROG. 2

PROG.3

PROG. 4

PROG. 5

TOTAL

Risas y Ovaci6n del Publico
Perro Ladrando

Risa de Patan (dibujo animado)
Péjaros

Aplausos

Silbidos

Ambiente de Gente en el Estadio
Carros

Gritos

Explosiones

Aviones Despegando

Reloj

Carros Acelerando

Otros

2

11

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de la presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
cual el indicador llamado efectos sonoros ha sido analizado y podemos
apreciar que el concepto que mayor espacio ocupa en el desarrollo
del programa es la utilizacién del efectos, en este caso es de la risa de
una caricatura, esta es empleada en las previas que se realiza en el
programa, segundo es la utilizacién de los sonidos de risas y ovacion
del publico, tercero esta el sonido del reloj y cuarto conformados por
los sonidos de silbidos, aplausos. Posterior a ello siguen los otros
sonidos, que tienen un menor uso en el programa, pero de vez en

cuando se hace uso de ellos.

De este modo se puede apreciar que en realidad el uso de efectos
sonroso en la realizacion del programa, resulta ser un gran
complemento, logrando acompafar de manera ingeniosa y agradable,
gue hacen que el televidente se informe y a la vez pase un momento

agradable.
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INDICADOR
MUSICALIZACION




Tabla 7.

Musicalizacion PROG.1 | PROG.?2 PROG.3 PROG.4 PROG. 5 Total
Utilizan Canciones Antiguas 5 5 6 7 7 30
Utilizan Canciones Nuevas 2 2 3 2 2 11

Utilizan Diversos Géneros

Mezclan los Ritmos

Utilizan Sonidos Ambientales

Utilizan Mdsica en la Entrada

Colocan Musica de Acuerdo a la Nota a Presentar
Colocan Musica en Plenas Discusiones y Debates
Las Previas van Acompafiadas de Musica

Colocan Musica en los Informes Especiales

Fuente propia

Interpretacion

Del modelo de ficha que se elabord para el desarrollo de la presente
investigacion sobre el programa deportivo, se utilizaron 5 emisiones, en
cual el indicador llamado Musicalizacion, ha sido analizado y podemos
apreciar que el concepto que mayor espacio ocupa en el desarrollo
del programa es la utilizacibn de musica antigua (grupos antiguos) en
segundo lugar, las musica actual, tercero las canciones que colocan
cuando hay debates en programa, cuarto estan los diversos géneros,
las previas y los sonidos ambientales que empelan. Posterior a ello

siguen los otros items, que tienen un menor uso en el programa.

De este modo se puede apreciar en realidad que el porcentaje de
mayor uso corresponde a las canciones que acompafnan el tratamiento
del programa, que van de la mano con la informacién y que a la vez

hace que se mas entretenido el producto para los televidentes.
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1.2.2 Guia de entrevista

ENTREVISTA

PREGUNTA 1

¢, Cudl es su definicion de espectacularizacién en

dan en los programas deportivos?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

El tema de
espectacularizarlo como
bien mencionas puede
venir del lado que lo
hacen con la finalidad
que se vea mas atractivo,
cOmico, para la gente,
pues el futbol
necesariamente tiene
gue tener alegria, yo
pienso eso.

La espectacularizacién
puede ser también una
exageracion, eso es
también lo que le da un
toque diferente al
tratamiento del tema, pues
ahora los programas
deportivos apuestan por
ello.

Creci6 nuestro publico
femenino y eso comprobd
mi teoria que para hacer
television deportiva debia
que darle un toque de

espectacularidad de
show, pero no
confundamos decir show

no significa hacer chacota
siempre.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos

las noticias que se

conformados por:

Erick Osores, Juan Hurtado y Wilfredo Inostroza, podemos deducir que

todos tienen a coincidir con que la espectacularizacion en programas

deportivos es de alguna manera un pequefio show que va de la mano

con la informacién deportiva con la finalidad de entretener e informar a la

vez ,sobre los sucesos del balompié, asi mismo, gracias a ello logran

captar a la teleaudiencia, incluso hasta el publico femenino se ve

enganchado con este nuevo formato.
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PREGUNTA 2
¢ Qué elementos visuales cree que son importantes para el resultado

de la espectacularizacion?

Juan hurtado Wilfredo Inostroza Erick Osores

Hay que tener el
elementd ludico en la
Los efectos visuales|Hay algo que le gusta|cabeza, esto es
viene marcados desde|mucho a las personas|television y en
post produccion queles el de verse en]|television por mas que
suelen utilizar mucho | televisidn, por ejemplo|tu seas divertido te
estos recursos ylen el tema de las|tiene que acompafiar la
también tiene que ver|previas. Pues es el|parte grafica visual ,

mucho la pre|tema de verse en|esto es futbol , tienes
produccién, ejemplo | television lo que la]que sacarle el jugo a las
claro las previas. gente quiere. imagenes y a todo lo

que pueda acompafar
armar una buena nota.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos llegar a la
conclusién que los elementos visuales son importantes debido a que
con ellos se desarrolla los que es el tratamiento informativo del
programa ,ademas, de que los elementos visuales acompafian gran
parte visual del programa y que ayudan a reforzar mucho lo que es las
notas informativas, generando asi mayor interés en los televidentes en

ver el programa televisivo.
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PREGUNTA 3
¢Cree usted que él conductor del programa juega un papel principal

para que se lleve a cabo el acto espectacularizado?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

Si, yo creo que si, tu
tienes que tener un
conductor que tenga
bien claro el tema de la
delgada linea que no se
debe cruzar y si el
conductor trasgrede de

yo creo que tiene que
ver mas que el
conductor es la
produccién, la
direccion ya que ellos
manejan como se vera
la informaciéon , pues
sino también darle un

Totalmente,
totalmente
importantisimo, el
conductor tiene que

tener claro que cosa
necesita hacer para

que las cosas funcionen

estos parametros | toque mas S
. Yy eso es experiencia,
cambia todo el| espectacular, eso es
, talento.
formato. un tema mas de
produccién.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
hay una cierta diferencia, dos de ellos que son Juan Hurtad y Erick
Osores mencionan que en realidad los conductores son muy
importante en el desarrollo del programa y para que se lleve a cabo el
no es el

acto espectacularizado, pero para Wilfredo Inostroza,

conductor, sino es un tema que va mas ligado a produccion.

De este modo, podemos ver que hay una pequefia diferencia , pero Si

en realidad si la produccién interviene en este sentido , de alguna
manera eso se ve reflejado en el conductor y de igual forma este
realiza su cometido , el cual es llevar el programa de una manera
dinamica , entretenida; logrando asi el resultado esperado ,y sobre
todo que logre agradar al televidente.
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PREGUNTA 4

¢,Cree usted que el sensacionalismo sea fundamental para el proceso

de espectacularizacion?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

No, yo creo que no, a
veces por darle a la gente
lo que quiere puedes
incurrir en darle a las
masas un elemento que
no es beneficioso y ni de
provecho.

Yo creo que si
lamentablemente, tu le
das lo que al consumidor
le gusta, pues vas a un
publico dirigido que de
repente no analiza muy
bien y tu de alguna
forma le vendes algo que
les agrada

Si hay un poco de
sensacionalismo, si lo hay
porque tienes que llevar
un poquito al limite los
temas, hacer preguntas,
debatir los temas, de
repente  un poco de
exageracién seguro que
la hay.

Interpretacion
Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
para dos de ellos que son: Wilfredo Inostroza y Erick Osores, el
sensacionalismo no es fundamental netamente, pero si es una pieza
clave en el desarrollo de la espectacularizacion. Asi mismo, para el
tercer experto que es Juan Carlos Hurtado, el sensacionalismo no es
fundamental, pues muchas veces por darle lo que desea el publico
incurrimos a este proceso y no deberia ser asi.

De este modo, vemos que el sensacionalismo es una pieza
fundamental en proceso de espectacularizacion , ya que con ello se va
al siguiente paso que es llevar un poco al limite los temas que puedan
estar en la mesa, notas informativas y asi

lograr el acto

espectacularizado que se ven en este tipo de programas.
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PREGUNTA 5

¢ Qué tan importante son los efectos visuales al momento de presentar

el acto espectacularizado en las notas informativas?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

El realidad es
complementario, yo creo
que a veces un efecto
visual puede ayudar,
pero no es tampoco
necesario tenerlo, desde
mi punto de vista claro,
veces un testimonio
muy bien dado vende

Si ,yo creo que si ahora
en estas épocas hay
tantas herramientas en
el tema edicidon , pues
mientras mas atractivos
sea para la vista creo

que lo van a consumir

Es importantisimo ayer
pusimos una nota de
Advincola en el rayo
Vayecano y el que armo
la nota se encargo de
poner a los espafioles
bailando, jugando y eso
enriquecio la nota.

mas que un efecto visual.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
para dos de ellos que son: wilfredo Inostroza y Erick Osores , los efectos
visuales son importantes porque ayudan a enriquecer mucho las notas ,
pero para Juan Hurtado, viene hacer un complemento , debido que el

efecto visual puede ayudar , pero nos es necesario tenerlo.

Por lo tanto, observamos las respuestas y vemos que los efectos

visuales son fundamentales al momento de presentar una nota
informativa ya que potencia mucho el producto que se va presentar al
publico, pero que muchas veces no es necesariamente abusar mucho

de su empleo.
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PREGUNTA 6
¢Cree usted qué seria lo mismo la espectacularizacién sin los efectos

visuales?

Juan hurtado Wilfredo Inostroza Erick Osores

Yo creo que no,
perderia cierta
potencia por decirlo asi, | Si, si se puede hacer sin
porque todo entra por |efectos visuales ,
los ojos como se dice, |podemos hacer un

Creo que si, me parase
no tan determinante,
puedes hacer un
espectdculo previo a un
evento deportivo  sin

) entonces si el | programa espectacular
efecto visual, creo que . .
. televidente ve un|sin tantos efectos
todos los medios no| ,. . . . ,
) disefno atractivo, | visuales , al angulo no
tienen avecesel temal| .. ., .
L dindmico, usa tanto efecto.
de post produccién bien .
definitivamente lo va
desarrollada. .
consumir.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
para dos de ellos que son: Juan Hurtado y Erick Osores, si seria posible
lograr el acto espectacularizado sin la necesidad de efectos visuales,
pero para Wilfredo Inostroza, seria todo lo contrario, perderia potencia la
nota informativa.

Entonces podeos concluir que, los efectos visuales son importantes para
gue se lleve a cabo la espectacularizacién, pero también se puede llegar
a obtener sin ellos pues como menciona uno de los expertos basta con
un buen debate y es suficiente, ahi estd lo que necesitabas. Por lo
tanto, por ambos senderos se puede Illegar a obtener la

espectacularizacion.
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PREGUNTA 7
¢La musicalizacion juega un papel muy importante en el tratamiento del

programay en la presentacion de notas informativas?

Juan hurtado

Erick Osores

Ahi si te diria que es
importante, las
personas nos guiamos
mucho de la musica, la
musica debe estar
presente en el espacio

Wilfredo Inostroza
Si claro
definitivamente

porque, de alguna u
otra forma los
televidentes se
identifican con cierto
tipo de cancion y

Sin duda también, es
una parte de la
mesa, la
musicalizaciéon tiene
que cumplir  su

. también le da cierta| oObjetivo que es
deportivo de lal . . . .
s dindmica, ya que| contextualizar, llamar
conduccién, en las - ..
acompafna de otra| laatencidn.
notas.
forma la nota
informativa.

Interpretacion
Segun las respuestas obtenidas por los expertos conformados por Erick
Wilfredo

musicalizacién es fundamental en el programa ya que sin no seria los

Osores, Inostroza y Juan Hurtado, coinciden que la
mismo.

Por lo tanto llegamos a la conclusién que la musicalizacién es pieza
clave de la especatcularizaciébon ya que van de la mano sin esta
perderia potencia al momento de pasar una nota informativa, hasta en el
mismo tratamiento informativo del programa, entonces vemos que la
musicalizacién es pieza clave en el proceso de espectacularizacion y

gue ambas van de la mano, una no pueda estar sin la otra.

80



PREGUNTA 8
¢Cree usted que las imagenes en bruto tienen mas peso que las

imagenes manipuladas al momento de presentar las notas informativas?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

Me parece que si , a
veces muchas
personas mueren por
la post produccién, yo
creo que las imagenes
asi tal cual sirven
mucho , en muchos
casos el televidente no
necesariamente se da

Creo que las imagenes
ya editadas tiene mas
peso, porque utilizas
otro tipo herramienta
gue le dan un plus
especial , estas pueden
ser, la musica, los
efectos,etc.

Todo depende del
contexto, todo
depende del peso

especifico de la imagen
pues si es una imagen
en bruto de una pelea
en el estadio la pones
en bruto y se acabo, o

si quieres la editas.
cuenta de ello

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los tres expertos podemos ver que
para cada uno de ellos tiene una opinion distinta .Para Juan Hurtado,
las imagenes en bruto pesan mas que la editadas, para Wilfredo
Inostroza las imagenes editadas tiene un mayor peso por los diferentes
recursos que utilizan en ellas y la hacen mas atractiva, pero para Erick
Osores, depende mucho del contexto en que podamos emplear las
imagenes tanto en bruto como editadas.

Por lo tanto , llegamos a la conclusion que ambos estados de las
imagenes ,tanto en bruto como editadas ,ambas tienen un peso
fundamental al momento de presentar un producto para el televidente,
solo variaria su determinacioén , debido al contexto en el que se emplee o

se requiera, como bien lo dijo uno de los entrevistados.
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PREGUNTA 9

¢, Cuan importante son los efectos sonoros al momento de narrar las

notas informativas vy lleva el tratamiento del programa?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

Va mas ligado a lo
musical, yo creo que la
musica de hecho es
fundamental, yo creo
que los efectos sonoros
son mas de apoyo para
marcar  pautas de
musica en musica.

Creo que las imagenes ya
editadas tienen mas
peso, porque utilizas
otro tipo herramienta
que le dan wun plus
especial, estas pueden
ser, la musica y los
efectos.

Tiene que estar también
en contexto, tiene que
valer la pena no, no es
poner por poner , tiene
que a ver un porque
entonces si cumple el
porqué y te enrique
entonces pon la, de lo

contrario no.

Interpretacion

Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
para dos de ellos gue son Juan Hurtado,Wilfredo Inostroza, son
importantes , pues ambos mencionan que los efectos sonoros van de la
mano con la musicalizacién , pero para Erick Osores, depende mucho
del contexto ,pues hace referencia que los efectos sonoros no se ponen

por poner, debe a ver una alguna ilaciéon para poder colocarlos.

Por lo tanto llego a la conclusién que los efectos sonoros es una pieza
fundamental en las notas informativas y que su uso es variable debido al
contexto en que los emplean, pero que este va de la mano con la
musicalizacién, ambos se repotencian al momento de ver el producto

adquirido.
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PREGUNTA 10

¢ Considera necesario

los efectos

sSoNnoros

espectacularizado en las notas informativas?

Juan hurtado

Wilfredo Inostroza

Erick Osores

Es parte
complementaria,

redundando otra vez
creo que todo esto es

Con el tema de
reportajes pues ahi si es

Si ayuda ,claro que si
todo elemento que
pueda sumarte, que

para lograr el acto

pueda enriquecer tu
contenido ,tu entrega
sirve por supuesto todo
eso que me has dicho y
bien puesto , en el
momento exacto y en la
forma adecuada sirve .

complementario, como | muy importante porque
te dije, para mi una gran|ahi estd el tema de
historia 0 un gran|captar publicoy paraello
testimonio es|tienes que hacer mas
fundamental, todo el]atractivo el producto
resto es
complementario.

Interpretacion
Segun las respuestas obtenidas por los expertos podemos ver que
para dos de ellos que son Erick Osores,Wlfredo Inostroza, los efectos
SONoros son necesarios para potencializar mas el producto que
piensas mostrar al televidente, ayuda mucho en esos aspectos, por

otro lado , para Juan Hurtado los efectos sonoros son

complementarios. Por lo tanto, llego a la conclusion que los efectos

visuales son importantes para potencializar mas el acto

espectacularizado y asi lograr obtener un mejor producto que brindar.
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1.3 Discusion de resultados

Verificado los resultados de los instrumentos de investigacion se ha
evidenciado que las dos categorias de investigacion (Elementos visuales y
Elementos Sonoros) han conducido a describir y analizar correctamente los
principales indicadores de investigacion.

De la primera categoria vemos lo que es dramatizacion, la cual se ha
analizado mediante 8 fichas por cada programa emitido, y mediante ello
podemos observar que realmente el programa deportivo tiene presente las
dramatizaciones por medio de los actos que se dan en el desarrollo del
programa.

Un ejemplo claro de este punto es cuando los presentadores hacen
mencion a los auspiciadores, ya que cuando mencionan a estos, lo hacen
de una manera peculiar, digamos que es mas exagerada de lo normal, y
estos anuncios lo realizan en cada bloque del programa. Otro seria en
cuestion de los debates en el set entre los conductores hay momentos
donde llegan a tener un fuerte intercambio palabras entre los ellos

mismos, pues muchas veces no comparten las mismas opiniones.

Estos ejemplos coinciden mucho con lo que dice Gutiérrez, Rodriguez y
Gallego, que el discurso se construye a partir de una realidad, pues se
trata de la organizacion de elementos dispersos, procedentes del entorno,

manipulando y dando una prioridad absoluta al criterio de espectacularidad.

Un ejemplo més de ello son las previas (antesalas de los partidos) que
se realizan, esto es un caso que se da segun la descripcién anterior, como
también cuando realizan informes especiales y las notas deportivas locales

pues en estas encuentran el punto del éxtasis por decirlo de ese modo.
Por tanto, la teoria del andlisis de contenido planteada por Bernad

Berelson, ayudé mucho para evaluar este tipo de contenido audiovisual, y a

la vez coincide mucho con el tema de la inmediatez y contenidos
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mediaticos. Ademas, observar si los medios de comunicacidon estan

satisfaciendo con la informacion relevante que la sociedad pide.

De alguna manera, la sociedad ha hecho que este tipo formatos sea de
su preferencia debido a estas nuevas tendencias que se estan dando, pero
muchas veces no es lo que todos requieren y siempre no resulta relevante

pues hay distintos publicos.

Respecto al sensacionalismo y morbo que es otro indicador mas, que
también ha sido evaluado por medio de fichas lo podemos ver presente
mediante la realizacion de los Planos, movimientos de camara, angulos,
transiciones, estos los podemos observar en el desarrollo de las diferentes

secciones del programa deportivo.

Un ejemplo claro de ello es en la realizacion de las previas, justamente
en ellas son donde se emplean mayormente estos elementos
audiovisuales, que debido a ellos podemos visualizar lo sensacionalista
que resultan al momento de realizar la planos, que van dirigidos al publico
en general, mostrando asi el lado sensible, sentimental, de dolor, ira,
felicidad, burla del ser humano. Estas se evidencian mas con los planos
hacia el publico, ya que debido a ellos podemos observar los distintos
estados de animos, sus actos corporales que realizan, pues esos actos y

mas son captados por la camara y luego son presentados a la television.

Como bien lo menciona Uribe & Gunter, los informativos de las distintas
cadenas televisivas utilizan el sensacionalismo y el morbo entendido este
como la capacidad de despertar emociones en el espectador o provocar una

reaccion en el sistema sensorial de la persona.

Pues en cierto modo es cierto lo que menciona Uribe y Gunter, esto
sucede cuando en la antesalas de los partidos a jugar , se produce la
interaccién con el publico y en ello el reportero junto con el camardgrafo se
dedican a entrevistar a las personas , pero a la vez a jugar con ellas,

burlase de ellas, ya sea por su forma de vestir , su corte de cabello, su
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altura, su forma de hablar o algin defecto que este tenga, y esto se ve
reflejado mediante los planos que realizan , los movimientos de camara y
los angulo que requieran.

Debido a ello, estos sucesos despiertan cierto estado emocional
(alegria, burla) en los televidentes, pues se podria decir que lo reciben como

un entretetenimiento sano, pero ello es acosta de las demas personas.

Esto comprueba lo que dice Wilfredo Inostroza, en cargado de la
seccion internacional en el diario Libero, nos dice que siempre existe algo
sensacionalismo en los medios, en especial por parte de la televisién, ya
gue este medio le da a la gente lo que quiere ver, entonces si algo de culpa
tendria el medio televisivo por emitir este tipo de contenido, también tendria

algo de culpa los consumidos, este caos los televidentes.

En tanto, Juan Carlos Hurtado, redactor web de deportes de rrpp, dice
todo lo contrario que a veces por darle a la gente lo que quiere puedes
incurrir en darle a las masas un elemento que no es beneficioso y ni de
provecho en referencia al sensacionalismo, morbo y que muchas veces no

es necesario hacer uso de ello.

Asi mismo, vemos que la teoria de la Aguja Hipodérmica planteando por
Harold Lasswell, se ve presente en este caso, pues vemos como los
medios de comunicacion influyen directamente en las personas
(televidentes) sin que cuestionen la informacion recibida, en este caso con

el formato deportivo.

Respondiendo por parte del receptor con un patrén predecible (alegria,
diversién) ante estos sucesos que muestra el formato deportivo.
Por tanto, podemos deducir que el medio televisivo influye en el
espectador mediante sus programas, difundiendo asi estereotipos y
percepciones establecidas por la emisora televisiva con el fin de captar mas

espectadores.
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Por otro lado, también esta el presentador, en este caso s el formato
deportivo contiene 3, estos que juegan un papel importante en el formato
televisivo, pues son los encargados de ir a la mano con el tratamiento

informativo del programa.

Pero también estos son empleados para reconfirmar el objeto dramatico
en el programa, por tanto, este tenga un punto de vista mas interesante y

asi este atraiga a mas televidentes.

Prueba de ello son precisamente los conductores del programa deportivo
gue hemos analizado, pues se ha observado que en los debates que
generalmente realizan hay un pisca actoral, por decirlo de esa manera,
debido a como responden ,como toman las criticas entre ellos mismos y en
especial al momento cuando cada uno de ellos nombra a un auspiciador ,lo
hacen de una manera peculiar, que no es lo comun en televisién ,claro que
cada uno de ellos lo hace a su manera, pero casi con el mismo grado de

intensidad.

Como lo menciona Erick Osores, conductor de Futbol en Ameérica, el
conductor es importantisimo, él tiene que tener claro que cosa necesita
hacer para que las cosas funcionen a la hora que el programa salga al aire.
Pues se centra que los conductores mas alla de dramatizar un poco, tienen

gue transmitir una buena onda hacia los televidentes.

Pero Wilfredo Inostroza, no comparte los mismo que el sefior Osores, él
nos dices que este tema de cdmo se comporta el conducto tiene que ver
mas con la produccion ya que ellos son los que deciden que se realiza o
no. Pues ellos ven que manera es la mas adecuada para llegar al
televidente y se las plantean a los conductores y este solo acatan a
obedecer. Cabe recalcar que no siempre es asi, hay conductores que tiene
una personalidad definid ay no se prestan mucho a este tipos de acuerdos
con la produccién.

De este modo, podemos ver que los conductores son muy importantes

al momento de presentar un formato, pues estos tiene la misién que el
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programa se lleve a cabo de una buena manera , quizés utilizando ciertos
toques picarescos como en este caso , con el fin que este atraiga

televidentes.

Asi mismo, también estan los efectos visuales que juegan un papel
importante en el tratamiento informativo del programa deportivo, ya que
estos van junto con el ritmo casi  vertiginoso, dando amenidad y

fascinacion a los informativos.

Prueba de ello es lo que se dan en este programa al momento de su
inicio con el anuncio de titulares, en donde hacen un resumen de todo lo
gue contiene el programa que se va a realizar en el determinado dia,
Causando asi una expectativa al televidente y asi este posteriormente lo

vean.

Esto lo confirma el Cubillo en el 2008, menciona que los informativos ya
sean deportivos o de otros formatos en ciertas ocasiones se establece el
montaje de la noticia de forma que los cinco primeros segundos estén
cargados de elementos acusticos y visuales que sean llamativos y asi

logre su cometido hacia el televidente.

Asi mismo, vemos que la teoria de la Aguja Hipodérmica planteando por
Harold Lasswell, también se hace presente en este caso, pues vemos
como la transmisibn de imagenes genera cierto impacto en los
receptores(televidentes) y posterior a ello el receptor acepta el mensaje y
respondera con un patron predecible en este caso le genera curiosidad (al
televidente) por ver de qué trata el asunto , en este caso del programa

deportivo.

Sin embargo, para Juan Carlos Hurtado, redactor web de deportes de
rrpp, no dice que los efectos visuales son complementarios, ya que si bien
es cierto los efectos visuales pueden ayudar, pero tampoco es necesario
tenerlo, para él un testimonio muy bien contado o una historia, venderia

mucho mas que un efecto visual.
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Por lo tanto, observamos que los efectos visuales son necesarios para
generar cierto grado de interés en el televidente, y es lo que brinda este
programa deportivo, pero cabe recalcar, que también tiene logica lo que
menciona Hurtado, que muchas veces una historia bien narrada puede

despertar la atencion del publico.

Por ultimo, tenemos la segunda categoria que esta conformada por los
efectos sonoros, estos juegan un papel importante a la hora de presentar

las notas informativas, las previas y los informes especiales.

Generalmente su uso se ve con mayor frecuencia en las previas
(antesala de los partidos) cuando el reportero interactia con el publico,
pues en medio de las pequefas entrevistas suelen a aparecer estos
efectos que son muy graciosos y que han logrado encajar muy bien al
gusto del televidente, pero la mas peculiar es el efecto de la risa del perro
llamado patan, esta es usada cuando el reportero Juan Carlos Orderique
bromea con el publico y posterior a ello se rie.

Se puede apreciar que no solo son esos efectos, también utilizan otros

como los silbidos, reloj, aplausos, etc.

Para Wilfredo Inostroza, encargado de la seccién internacional de
deportes en el diario Libero, plantea que en el tema deportivo es importante
Su uso, por el tema de captar a los televidentes, para ello se tiene que
hacer mas atractivo el producto y estos efectos logran hacer un buen

complemento.

Para Erick Osores, conductor de Futbol en América, son importantes,
pero dependen mucho del contexto en donde puedan ser empleados, ya
gue no es solo poner por poner, pues menciona que si los colocas solo
para exagerar el producto y no estas ganando nada entonces no los
pongas, 0 quizas en una entrevista no enriquece el dialogo pues tampoco,

pero si te enriquece entonces si.
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De este modo, vemos que los efectos visuales son una pieza
complementaria a la hora de presentar una nota periodistica, pero que en
gran parte es del agrado de los televidentes pues les agrada este tipo de
formato, pero hay que dejar en claro que nunca se puede abusar de su uso

y que estos van de la mano también con la musicalizacion.

De igual modo, tenemos a la musicalizacion, esta juega también un
papel muy importante en el desarrollo del programa, que con ella la
tematica del programa tiene otra perspectiva y logra tener ese toque
distinto que agrada mucho al televidente.

Esta se ve en las notas informativas, en las previas, en los debates, en
los informas especiales, en la mencién de auspiciadores, en general su uso

esta en todo el programa, pues eso es lo que los diferencia del resto.

Como bien lo menciona Brandes y otros autores, la musica suele
utilizarse para potenciar la emotividad y aproximar la afirmacion al drama
de ficcion, este recurso al ser utilizado a modo de fondo acustico o banda

sonora.

Para Juan Carlos Hurtado, redactor web deportivo de rrpp, la
musicalizacién es parte complementaria, a una nota informativa, pero para
Erick Osores, conductor de Futbol en América, es todo lo contrario, pues
dice que ayuda mucho al tratamiento del programa, ambas van de la mano,
ademas, menciona que todo elemento que pueda sumarte, que pueda

enriquecer tu contenido, desde luego que sirve.

Por lo tanto podemos ver que en realidad la musicalizacion es muy
importante en un formato novedoso, como es el caso de este programa
deportivo, que aposto por una innovacion sutil y tranquila, que ha llegado a
posesionarse como numero uno en cuanto programas deportivos los fines

de semana.
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Por lo tanto, hemos podido ver como se muestran los elementos de la
espectacularizacion en la notica deportiva, pues de esta manera los
informativos en su dramatizacion y consecuente personalizacion, o sea a
través de de efectos visuales y la musicalizacion son una fuente de
apelacion emocional para el televidente y que este llega al televidente de

manera sutil.
Es preciso sefialar que estos resultados obtenidos por los instrumentos

han logrado evidenciar a los elementos de la espectacularizacion que se

usan en el programa deportivo.
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CONCLUSIONES

PRIMERA

El programa deportivo Fuatbol en América, resulté tener un formato
novedoso pues tiene presente en su estructura a los elementos visuales,
los cuales han sido mas utilizados de lo normal, con el fin de crear un
nuevo estilo periodistico deportivo que haga que se diferencie del resto,
ademas, pues fusionando estos elementos logran tener un buen producto
que ofrecer a la audiencia televisiva. Pues se ha visto que estos logran
ser un complemento perfecto para el tratamiento informativo del
programa, haciendo que este se vuelva mas atractivo, dinamico,
entretenido, etc. Por tanto, logran crear el acto espectacularizado que

tanto le agrada a de los televidentes.

SEGUNDA

El programa deportivo Futbol en América, tiene una relacion muy fuerte
con los elementos sonoros, pues este formato deportivo hace uso de ellos
en casi todo el programa, (previas, notas informativas, debates, informes
especiales, titulares, auspiciadores, etc.). Debido a que estos logran ser un
complemento perfecto para el desarrollo del programa, ademas, que estos
le suman un toque picaresco, farandulista, y que han sido tomando de
buena manera por los televidentes pues han ido ganando popularidad y

preferencia ante los demas programas dominicales.

TERCERA

Por dltimo, podemos ver que ambas categorias son piezas muy
importantes en la estructura y tratamiento informativo del programa
deportivo Futbol en América, pues cuando las juntan logra crear un buen
producto para el televidente. Asi mismo, este nuevo formato deportivo
apostd por esta implementacion y repotenciacion de estos elementos,
pues no se equivocaron, ya que lograron crear un buen producto que
ofrecer al televidente, haciendo que este se quede enganchado y disfrute
de esta nueva experiencia de un nuevo formato deportivo con un toque

picaresco, que hace que se diferencie de los demas.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA

El programa deportivo Futbol en América, deberia medirse un poco en
cuanto al uso de elementos visuales, ya que hay momentos en los que
colocan de mas, pues logran convertirse por momentos en un programa
farandulero, lo cual de alguna manera no esté bien, pues pierde un poco la
objetividad, veracidad del formato deportivo. Por ello, se deberia de regular
cierta manera su uso Yy colocarlo cuando este sea necesario y no solo por
ponerlo con el fin de captar televidentes, ademds, tendrian que ver, en qué
momento es el ideal para su uso, pues de lo contrario perderia la esencia

de un programa deportivo.

SEGUNDA

En cuanto al uso de la musicalizacion, también tendria que ser medida, ya
gue si bien es cierto es fundamental para el desarrollo del programa, pero
tampoco puede pasar desapercibido, pues hay ocasiones que interviene
en momentos que no deberian, ejemplo en plenos debate entre
conductores (no siempre, pero sucede), ahi no seria necesario, ya que le
quita la seriedad del caso, al momento de opinar de la coyuntura
futbolistica, y se transformaria en un talk show por decirlo asi. Pues
generalmente los debates son con un poco mas de seriedad, por tanto, se
deberia medir, y ver en qué momento colocarla, de lo contrario se
convertiria en un acto espectacularizado y dejaria de lado la esencia del

programa deportivo.

TERCERO

Respecto a, las categorias a pesar de que ambas resultan ser muy
buenos complementos para la estructura y tratamiento informativo del
programa deportivo ,deberian modificar un poco su uso, no quitarlos ojo,
con el fin de que este formato no pierda su esencia real, que es ser un
programa deportivo y no farandulista, por mas que este nuevo formato

haya tendido buenas respuesta por parte de los televidentes.
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ANEXO 1
Matriz de Consistencia
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LOS ELEMENTOS DE LA ESPECTACULARIZACION DE LA NOTICA EN EL PROGRAMA DEPORTIVO “FUTBOL EN
AMERICA”, DURANTE EL MES DE ABRIL DEL 2018.

PROBLEMA GENERAL OBJETIVO GENERAL VARIABLE CATEGORIAS INDICADORES TECNICAS INSTRUMENTOS
UNICA
¢ Cuales son los Evidenciar los
elementos de la elementos de la
espectacularizacion de | espectacularizacién de
la noticia en el la noticia en el
programa deportivo programa deportivo
Futbol en América, futbol en América,
durante el mes de abril | durante el mes de abril
del 20187 del 2018.
’ . LA
PROBLEMAS ESPECIFICOS | OBJETIVOS ESPECIFICOS | LopecTACULARIZACION
DE LA NOTICA.
¢Cudles son los dentificar los
elementos visuales de | glementos visuales de
la espectacularizacion | |a  espectacularizacion Elementos e Ladramatizacion.
de la noticia en el de la noticia en el Visuales. o -Ficha de
programa deportivo programa deportivo e Sensacionalismo.
Fatbol en América, | fatbol en  América, .Observacién | observacion.
durante el mes de abril | qurante el mes de abril e El presentador.
del 2018? del 2018.
e  Efectos visuales. -Entrevista - Guia de
entrevista.
¢ Cudles son los Identificar los
elementos sonoros de elementos sonoros de
la espectacularizacion la espectacularizacion
de la noticia en el de la noticia en el
programa depo_rtlvo programa deporpvo Elementos e Efectos Sonoros.
Fuatbol en América, fatbol en  América, SoNoros

durante el mes de abril
del 2018.

durante el mes de abril
del 2018.

Musicalizacion.
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ANEXO 2
Fichas de Observacion

106



Ficha.-1

ELEMENTOS VISUALES
I.- DRAMATIZACION CONTENIDOS
En el set Con los entrevistados En externos

Presentacioén de conductores

Anuncio de titulares

Al inicio del programa

Luego de la presentacion de conductores

Omiten titulares

Notas nacionales

En el primer bloque

En el segundo bloque

En el tercer bloque

Notas internacionales

En el primer bloque

En el segundo bloque

En el tercer bloque

Entre conductores

Los reporteros con los conductores

Con el publico

Debates
En Lima En el interior del pais En el exterior del pais
Previas
AlLinicio En cada bloque Al final
Mencién de auspiciadores
De jugadores sobre la seleccion Clasicos

Informes especiales

Més tiempo en las notas

Informes nacionales

Informes internacionales

Especial de jugadores

flahs-back Cuando analizan imagenes Mencidn de auspiciadores
Voz en off
Improvisan Conocen los tema s Desconocen el tema
Manejan los temas a tratar
Previas Distintos escenarios deportivos En el estadio
reporteros juegan con el publico
Técnicos Ex jugadores Jugadores

Tiene entrevistados
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Ficha.-2

ELEMENTOS VISUALES

Il.- SENSACIONALISMO

PLANOS,ANGULOS Y MOVIMENTOS DE CAMARA

Plano panoramico

Locacién nacional

Locacidn internacional

En las canchas

Interior del pais

Plano general

En las previas

En set

Plano medio

En las previas

El publico contando chistes

Encuentran un personaje

En el rostro del entrevistado

Primer plano

Muestran el defecto del participante

A los estados de danimos

Para burlarse del participante

Primerisimo primer plano

Muestran defectos del participante

Enfocan miradas de las mujeres

Plano detalle

A un atuendo singular

A los peinados del publico

Cuando estadn en grupo

Algun defecto del participante

Normal o neutro

Cuando realizan el apanado

Interaccién con el publico

Picado

Cuando hay arengas

Cuando estdn en las alturas de la tribuna

En entrevistas

Cuando hacen bromas

Contra picado

Inicios de las previas

En las entrevistas

Rumbo al estadio

Nadir

Dentro del estadio

Exteriores del estadio

Realizan el apandado grupal

Plano holandés o aberrante

Bromean con el publico

El reprotero baila

Toma subjetiva

Cuando inicia la previa

EL reportero bromeando

El reportero aparece en escena

ICuando entrevistan a alguien

Travelling fisico

Persecucién de hinchas

Reportero bailando

Persecusién para molestar al publico

Travelling circular

realizacién del apanado

Dentro de la cancha
Muestran el ambiente Muestran los escenarios Muestran al publico
Paneo
En el set En la despedida Inicios del programa
Grua
Mostrar defecto de la gente Captar un personaje alo lejos Muestran atuendos
Zoomin
Inicio de las previas Muestran los escenarios Aparicién de reporteros
Zoom out
Muestran al participante Inicios de las previas Muestran escenarios
Tilt up
Inicio de las previas Muestran al publico Inicios de notas informativas
Tilt down
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ELEMENTOS VISUALES

TRANSICIONES

Entradas de salida y campo

Apariciones del reportero

Cambio de escenarios

Despedida de las previas

Fundidos

Cuando termina la secuencia

Cuando empieza la secuencia

En los juegos de planos

Enfoques y Desenfoques

Capturan el rostro

En entrevista

Difuminan el fondo del escenario

Al inicio del programa

Enlos bloques

Al final de programa

Cortinas
Cambio de escenarios Cuando molestan al publico En los apanados
Barridos
Repeticion de imagenes Pasan videos pasados Ruedan una nota
Flash -back
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Ficha.-3

ELEMENTOS VISUALES

II.-PRESENTADOR (por cada uno)

LENGUAJE CORPORAL.

Sl

NO

LENGUAJE VERBAL

Sl

NO

Se muestra comodo frente a cdmaras.

Tiene tino al momento de decir sus opiniones .

Utiliza diferentes estilos de presentacion

Usa lenguaje coloquial al expresarse.

Mueve demasiado las manos.

Tiene conocimiento de lo que habla.

Evita el contacto visual.

Habla chistes.

Ancla la mirada en un apersona.

Tiene voz clara.

Utiliza diferentes posturas.

Se entiende lo que dice.

Se agarra siempre la nariz.

Tiene ética ,al pronunciarse sobre un tema.

Para sentado.

Es respetuoso al dirigirse al televidente.

Siempre esta de pie.

Bromea con los otros conductores.

Cruza los brazos

Bromea con los reporteros.

Se toca mucho la cabeza

Utiliza el sarcasmo en sus debates.

Juega mucho con su cabello

Exageran mucho al hacer mencién al auspiciador

Se juega de manos con los otros conductores

Tienen discusiones en vivo.

cruza las piernas

Menciona palabras en doble sentido.

110



Ficha.-4

ELEMENTOS VISUALES

IV.-EFECTOS VISUALES

IMAGENES OBTENIDAS

Tienen un banco de imagenes.

Fotografias

Dibujos

Imagenes en general

Imagenes en bruto Videos en bruto Fotografias
Colocan imagenes tal como son
Celulares Tablet Televisores
Utilizan objetos
Televisores Banners Escenografia

Colocan objetos en el set

IMAGENES MANIPULADAS

Editan imagenes.

Fotografias

Videos

En el set( en vivo)

Utilizan caricaturas en personas.

En los rostros

En comparacién con las personas

Para adornar los escenarios

Juegan con las imagenes.

Deforman al participante

Colocan objetos en las personas

Fusionan dibujos con personas

Abusan de la manipulacién de imageng

Exageran en las tomas

Abusan de las texturas

Demasiados cortes en las previas

Hay saturacion de imagenes.

Colocan demasiados efectos

Exageran en las caricaturas

Demasiado relleno en el plano

Alteran imagenes.

Distorsionan rostros

Deforman al participante

Editan objetos
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Ficha.5

ELEMENTOS SONOROS

V.-EFECTOS

MUSICALIZACION

Sl

NO

EFECTOS SONOROS

Sl

NO

Utilizan canciones antiguas.

Risas y ovacion del publico.

Utilizan canciones nuevas.

Perro ladrando.

Utilizan diversos géneros.

Risa de patan .(dibujo animado).

Mezclan los ritmos. Pajaros.
Utilizan sonidos ambientales. aplausos.
Utilizan musica en la entrada. Silbidos.

Colocan musica de acuerdo a la nota a presentar

Ambiente de gente en el estadio.

Colocan musica en plenas discusiones y debates| Carros.
Las previas van acompafiadas de musica. Gritos.
Colocan musica en los informes especiales. Explosiones.

Aviones despegando.

Reloj.

Carros acelerando.

Otros.
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ANEXO 3
Guia de entrevista
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Elementos Visuales y Sonoros

I.-¢ Cudl es su definicidn de espectacularizacion en las noticias que se dan en los programas deportivos?

Il.-¢ Qué elementos visuales cree usted que son importantes para el resultado de de la espectacularizacion?

Ill.-¢ Cree usted que el conductor del programa juega un papel principal para que se lleve a cabo la espectacularizacion?

IV.-écree usted que el sensacionalismo sea fundamental para el proceso de espectacularizacion ?

V.- équé tan importantes son los efectos visuales al momento de presentar el acto espectacularizado en las notas informativas?

VI.-éCree qué las imagenes creadas tienen mas peso que las imagenes manipuladas al momento de presentar las notas ?

VII.- écree usted que seria lo mismo la espectacularizacién sin los efectos visuales?

VIII.- éla musicalizacion juega un papel importante en el tratamiento informativo del programa y en la presentacion de notas ?

IX.-écudn importante son los efectos sonoros al momento de narrar las notas informativas y llevar el tratamiento del programa?

X.-éConsidera necesario los efectos sonoros para lograr la espectacularizacidn en las noticias deportivas?
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Entrevista a Juan Carlos Hurtado.

Redactor web de deportes en rrpp.

l.- ¢,Cudl es su definicibn de espectacularizacién en las noticias que se dan en los
programas deportivos?

De hecho que cada medio tiene una linea periodistica que tiene que mantener, respetar y
cuidar, eso es como la identidad de cada medio, de cada programa y cada espacio
deportivo. Pues creo que el tema de espectacularizarlo como bien mencionas puede venir
del lado que lo hacemos con la finalidad que se vea mas atractivo, comico, para la gente,
pues el futbol necesariamente tiene que tener alegria, yo pienso eso. Hay una linea muy
delgada en lo que viene hacer lo cémico, lo vivas, lo chacotero que tiene el futbol, como lo
vulgar, lo farandulero, hay una linea muy delgada que tU no puedes cruzar. El futbol tiene
gue tener eso y en ello estan las, alegrias, pilas, frases, bromas, pero con una linea muy
delgada que no se debe cruzar y que se diferencie de la farandula. Asi mismo, cada medio
sabe lo que hace, cada medio tiene una linea que cuida y respetar, pues cada quien se
mueve en ese ambiente.

Il.- ;Qué elementos visuales cree que son importantes para el resultado de de la
espectacularizacion?

En mi caso yo lo hago mucho en radio , en television me parece que de hecho he notado
que usan efectos , ejemplo claro se ve en el tema de las previas que esta muy de moda ,
pues hay previas de previas , por ejemplo hay previas con chicas , hay previas que tiene un
lado mas de colorido , como el de las camisetas de los hinchas , fanaticos emblematicos
,por ejemplo: el color de la camiseta de Colombia a quien tiene que entrevistar si 0 si en
una previa referida a colores, pues tienes que ubicar un personaje si 0 si . Los efectos
visuales viene marcados desde post produccion que suelen utilizar mucho estos recursos y
también tiene que ver mucho la pre produccién, pues vamos al caso de una previa
hablando de forma redundante , ya que si tU no sabes a quien entrevistar o0 a quien buscar
en la previa del partido estas muerto , eso es produccion , que se arma antes de la previa
con tus colegas te juntas analizan el objetivo y asi logras obtener un buen material.

lll.- ¢Cree usted que el conductor del programa juega un papel principal para que se
lleve a cabo la espectacularizacion?

Si, yo creo que si, td tienes que tener un conductor que tenga bien claro el tema de la
delgada linea que no se debe cruzar vy si el conductor trasgrede de estos parametros
cambia todo el formato. De este modo, ya desde antes de la previa tu tienes
comentando y debatiendo que no podemos sobre pasar esa delgada linea de lo que es
espectacularizar un evento deportivo y con llevarlo a usarlo mas aun hecho farandulero ,
mas chabacano, en este sentido el productor tiene que ser el principal filtro de todo esto .
Digamos que el conductor sepa cémo repartir este tema , y no me refiero al conductor
que esta en estudio , sino también al que va hacer la previa , ya que él en ese momento es
el conductor y el tiene el control de todo , sabiendo que no puede pasar esa delgada
linea en ese momento .

IV.- ¢Cree usted que el sensacionalismo sea fundamental para el proceso de
espectacularizacion?

No, yo creo que no, ti no puedes ser sensacionalista y pensar..., hay una frase que
engloba eso que es” darle a la gente lo que quiere” a veces por darle a la gente lo que
quiere puedes incurrir en darle a las masas un elemento que no es beneficioso y ni de
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provecho. Un ejemplo claro a todos nos gusta las chicas bonitas, pero no vamos hacer
de una previa o un desfile de chicas bonitas, no podemos utilizar a la mujer como un
objeto, entonces de hecho que tienes que tener un cuidado muy especial. Por eso te digo
el ser sensacionalista es darle a la gente lo que quiere y no debe ser asi, al menos al 100
por ciento no.

V.- ¢qué tan importantes son los efectos visuales al momento de presentar el acto
espectacularizado en las notas informativas?

El realidad es complementario, yo creo que a veces un efecto visual puede ayudar, pero
no es tampoco necesario tenerlo, desde mi punto de vista claro, yo creo que a veces un
testimonio muy bien dado o una historia, sobre todo vende mucho mas que un efecto
visual para mi el efecto visual es complementario, de hecho que te puede llegar a ayudar a
captar la atencion de televidentes y todo lo demas.

VI.- ¢cree usted que seria 1o mismo la espectacularizacién sin los efectos visuales?

Creo que si , me parase no tan determinante , puedes hacer un espectaculo previo a un
evento deportivo sin efecto visuales , creo que todos los medios no tienen a veces el
tema de post produccion bien desarrollado , hay medios que lo tienen y otros que no y por
eso no te vas a limitar hacerla , por ejemplo en una previa o0 un show previo de un
partido sin estos efectos , asi que no estan determinante.

VIl.- ¢La musicalizacién juega un papel importante en el tratamiento informativo del
programa y en la presentacion de notas y reportajes?

Ahi si te diria que es importante, las personas nos guiamos mucho de la muasica el
recuerdo y eso lo a aprendi mucho con mi padre que hace mucho tiempo es locutor de
musica. Si bien es cierto la musica te busca un recuerdo , un momento , un escenario , te
da un contexto entonces la musica debe estar presente en el espacio deportivo de la
conduccién , en las notas , tiene que estar presente sobre todo en el momento que vas a
la calle , al estar en exteriores darle un recuerdo , un lugar y la musica consigue eso
por eso es fundamental , mas que un efecto visual , la masica es fundamental ,ya que los
seres humanos somos muy auditivos ,por eso para mi pesa un poquito mas que lo visual

VIIl.- (Cree usted que las imagenes en bruto tienen méas peso que las imagenes
editadas al momento de presentar las notas informativas?

Me parece que si, a veces muchas personas mueren por la post produccién , yo creo que
las imagenes asi tal cual sirven mucho , en muchos casos el televidente no
necesariamente se da cuenta de ello , a veces se pierde tiempo en editarlas , se pierde
manos en ese aspecto ,cuando una imagen bien cuadrada puede ser suficiente la
verdad ahi creo que la post producciéon no es determinante en ese aspecto , para mi la

imagen en bruto pesa mas .
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IX.-

¢Cuan importante son los efectos sonoros al momento de narrar las notas
informativas y llevar el tratamiento del programa?

Va mas ligado a lo musical , yo creo que la musica de hecho es fundamental , yo
creo que los efectos sonoros son mas de apoyo para marcar pautas de masica en
musica , eso va mas ligado al mundo donde yo me desempefio que es la radio ,

siempre los efectos sonoros estan presentes , te marcan digamos un punto seguido
en la narrativa del programa .

X.- ¢,Considera necesario los efectos sonoros para lograr la espectacularizaciéon?

Es parte complementaria, redundando otra vez creo que todo esto es complementario,

como te dije, para mi una gran historia o un gran testimonio es fundamental, todo el
resto es complementario.

Figura 1: Juan Carlos Hurtado
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Entrevista a Erick Osores.

Conductor de Futbol en América.

.- ¢(Cudl es su definicibn de espectacularizacion en las noticias que se dan en los
programas deportivos?

YO considero que es importante agregarle al contenido deportivo un nivel de show,
creo que en general todo aspecto de la television es importante agrégale un poco de
show a las cosas, porque entiendo que el pablico ante temas ladicos como el futbol ,en
este caso yo soy de los que piensa que uno no puede ser tan analitico todo el tiempo ,
porque la gente ve futbol para enterarse , ademas, de los debates que lo hagan tener
una vison optica de las cosas y ademas para divertirse, sobre todo para divertirse.
Entonces desde que Futbol en América empezé siempre la consigna fue informar ,
entretener , no podia estar una cosa sin la otra y viceversa porque si haciamos mucho
show perdiamos lo periodistico y si haciamos demasiado tema periodistico perdiamos
el show , entonces tenias que combinar el tema para que la gente nos pueda
acompafiar y la verdad que lo conseguimos , logramos que la gente ante todo se divierta
y que lo haga su programa preferido. Si bien es cierto siempre hubo sus altas y bajas
,pero finalmente hicimos que el programa lograba su objetivo, era que todo con sida
como con la publicidad, las imagenes, el entorno, los camardgrafos , la buena produccion
, los conductores también y ese trabajo estaba abocado en conseguir ser lideres en
nuestro horario , al final lo logramos al cabo de casi un afio , porque anteriormente
“Teledeportes” también hacia show , pero el formato de ellos en ese momento como
que ya habia cumplido su ciclo felizmente y nosotros entramos esencialmente en el
tema del debate , la polémica, la discusién, las imagenes, la broma, las peleas, eso
cautivo y creo que no hay mucha féormula. Para mi en el futbol no hay mucha pose ,
para mi el futbol es debate , el futbol es una discusion constante lo que es bueno para
mi , para ti no, y nadie tiene por qué molestarse el tema es sostenerlo bien y si encima
lo puedes sostener con un grado de entretenimiento interesante , pues el programa se
hace atractivo y eso es lo que hemos intentado poner en pantalla ; luego llegaron las
previas pues ya era otra manera de hacer show y funciono a la gente le gusto
muchisimo , y debido a ello crecié nuestro publico femenino y eso comprobd mi teoria
que para hacer television deportiva debia que darle un toque de espectacularidad de
show, pero no confundamos decir show no significa hacer chacota siempre , es una
edicion bien hecha , tiene un grado artistico , es divertido , para mi futbol es eso ,
cuando se que la gente ha sonreido ,se que hicimos bien porque hacer reir a la gente es
bien complicado , entonces cuando veo que alguien ha sonreido , algin comentario o ha
prestado atencién yo digo misién cumplida ,porque tl dices muchas cosas en un
programa , pero no todas quedan , pero hay ideas que realmente quedan y al dia
siguiente las comentan en publico y eso era un poco mi termémetro ,pero insisto la idea
era hacer algo que nos divierta a nosotros ,para poder divertir a los que estaban afuera.

Il.- ;Qué elementos visuales cree que son importantes para el resultado de de la
espectacularizacion?

Hay que jugar, hay que jugar, el futbol es un juego, el periodismo deportivo habla de un
juego, hay que tener el element6 ludico en la cabeza. Por ejemplo nosotros hemos
intentado con canciones , hinchas y color , este la combinacion gusta ,la musica , los
hinchas y los testimonios nos funciono mucho tiempo ,pero posteriormente hicimos
previas insisto siempre buscando la post produccién , la hilaridad y bueno en la parte
deportiva tenemos el virtual replay que era digamos el juez de jueces “ estaba o no en
obside , no esto esta mal hecho, decia yo “ la espontaneidad también juega un papel,
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pero visualmente se tiene que hacer un buen trabajo sino ,no funciona , esto es
television y en television por mas que ta seas divertido te tiene que acompafiar la parte
grafica visual , esto es futbol , tienes que sacarle el jugo a las imagenes y a todo lo
gue pueda acompafiar armar una buena nota .

lll.- ¢Cree usted que el conductor del programa juega un papel principal para que se
lleve a cabo la espectacularizacién?

Totalmente, totalmente importantisimo , el conductor tiene que tener claro que cosa
necesita hacer para que las cosas funcionen y eso es experiencia , talento , fuego
sagrado que cada tiene por dar y cada conductor tiene su fortaleza , por ejemplo hay
programas que confirman mi teoria , uno de ellos se llama al angulo es un programa
divertido yo lo veo porque es divertido , mas que por un andlisis de fondo , me gusta
porque son divertidos , todo su elenco es divertido , su onda es divertida , ellos te
trasmiten una buena onda , entonces , ademas , de hablar de futbol y opinar de ello ,
los conductores tiene puntos de vista distintos , opinan bien y la verdad que los felicito .

IV.-¢Cree usted que el sensacionalismo sea fundamental para el proceso de
espectacularizacion?

Si hay un poco de sensacionalismo , si lo hay porque tienes que llevar un poquito al
limite los temas , hacer preguntas, debatir los temas , de repente un poco de
exageracion seguro que la hay , esto es como la obra de teatro el actor no habla con su
voz normal , declama habla con su voz mas fuerte , tiene que a ver un grado de
histrionismo ,pero bien por supuesto.

V.- ¢qué tan importantes son los efectos visuales al momento de presentar el acto
espectacularizado en las notas informativas?

Es importantisimo ayer pusimos una nota de Advincola en el rayo Vayecano y el que
armo la nota se encargo de poner a los espafioles bailando , jugando y eso enriquecio
la nota, después hicimos un grafico cuanto corre Adviconla , cuanto corre Usain Bolt , lo
pueden tomar como algo exagerado puede ser , pero lo hicieron en Espafia , entonces
que ¢ellos también son vendedores de humo? en el fondo también somos vendedores
de humo ,pero solo un poco , pero hay que maximizar el show para que la gente
también se enganche, ahora el que quiere ver un frio debate o un frio andlisis que vea
pues a Bengolea, que se aburra con él , o sea si yo no logro revertir el aburrimiento yo
estoy de mas acd yo no podria hacer televisiébn , no podria hacerlo , no estaria , no
calificaria , pero el tiempo me hizo fuerte y tengo claro que hacer , el programa tiene que
ser divertido , tengo que buscar lo mejor de mis compafieros , de cada uno de mis
compafieros , ahora que no esta Gonzalo , tengo que sacarle el jugo as mis compafieros
,incluso en Espm que es una cadena cerrada otro tipo de publico ,pero trato de hacer
una conversacion entretenida en Espm en este caso no es tanto imagenes es mas
debate , opinién , yo tengo que lograr que las opiniones dentro de todo la comunicacién
funcione, creo que esa palabra es basica , la comunicacidon debe funcionar y asi poder

traspasar la pantalla .
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VI.- ¢cree usted que seria lo mismo la espectacularizacion sin los efectos visuales?

Si, si se puede hacer sin efectos visuales , podemos hacer un programa espectacular
sin tantos efectos visuales , al &ngulo no usa tanto efecto , pero lo espectacular esta en
su charla , se puede , pero en un programa digamos con un poco mas de fatbol , mas
debate esas cosas hay que ponerle sus guifios para que sea mas atractivo .

VIl.- ¢La musicalizacién juega un papel importante en el tratamiento informativo del

VIII.-

programa y en la presentacion de notas y reportajes?

Sin duda también, es una parte de la mesa, la musicalizacion tiene que cumplir su
objetivo que es contextualizar, llamar la atencion, no puede quedarse con el
protagonismo, pero si ser una de las partes de la mesa.

¢Cree usted que las imagenes en bruto tienen mas peso que las imagenes

manipuladas al momento de presentar las notas informativas?

Todo depende del contexto , todo depende del peso especifico de la imagen pues si es

una imagen en bruto de una pelea en el estadio la pones en bruto y se acabd , si sirve te
sirve , una bronca que nadie la tiene o las imagenes de un teléfono que alguien grabd te
llega a tu celular como no te va servir y eso no hace falta editar , después si quieres armar
una nota usas el material y lo editas , le das formal , le das color, le das texto, le das
antecedentes y eso te sirve también y también tiene un impacto un poco brutal , es
como una especia de primicia.

IX.-

¢,Cuan importante son los efectos sonoros al momento de narrar las notas
informativas y llevar el tratamiento del programa?

Tiene que estar también en contexto , tiene que valer la pena no , no es poner por
poner , tiene que a ver un porque entonces si cumple el porqué y te enrique entonces
pon la , si estds poniendo algo por exagerar o no te esta funcionando , y realmente no
enriquece tu dialogo no lo pongas. Por ejemplo en Argentina o en otras partes que
estan marchando al estadio y suena una chicharra, bacan, perfecto , funciono, sirve
,pero 0jo no a todos le va servir, no a todos le va funcionar, el tema es como lo utilizas ,
entonces se vera cémo es que hay que utilizarlo.

X.- ¢, Considera necesario los efectos sonoros para lograr la espectacularizacién?

Si ayuda ,claro que si , todo elemento que pueda sumarte, que pueda enriquecer tu
contenido ,tu entrega ,sirve por supuesto todo eso que me has dicho y bien puesto
en el momento exacto y en la forma adecuada sirve ,y eso es un trabajo del productor y
el editor pues ellos  saben si el efecto va funcionar o no , si le efecto logra algo en el
receptor entonces ha funcionado ,tan simple como eso.
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Figura 3: Erick Osores

Q

Fuente propia

Figura 4: Erick Osores

Fuente propia
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En

trevista a Wilfredo Inostroza.

Encargado de la seccion internacional de deportes, diario Libero.

¢Cudl es su definiciébn de espectacularizacién en las noticias que se dan en los
programas deportivos?

La espectacularizacion puede ser también una exageracion, digamos que puede ser
algunas veces también no solamente informacion , sino basarse también en rumores
pues eso también es lo que da un toque diferente al tratamiento del tema , pues mas que
un programa deportivo , no puede llegar hacer un programa de amenidades o un magazin
, bueno basicamente eso.

¢ Qué elementos visuales cree que son importantes para el resultado de de la
espectacularizacion?

Hay algo que le gusta mucho a las personas es el de verse en television , por ejemplo en

el tema de las previas ahora que no solamente lo hace futbol en América , sino también
lo realizan todos los programas deportivos dominicales , es el tema de verse en television
,ejemplo: el mira vamos a salir en tal canal , ves como eso forma parte de la televisan
, el que bien estamos saliendo, formamos partes del programa, nuestra familiares nos
veran , nuestros amigos etc., y eso de alguna forma hace que la gente lo consuma mas .

¢ Cree usted que el conductor del programa juega un papel principal para que se
lleve a cabo la espectacularizacion?

Bueno en algin momento también hecho televisién, no delante de una cdmara sino asi
no mas como en todo trabajo de produccién apoyando y yo creo que tiene que ver mas
que el conductor es la produccién, la direccion ya que ellos manejan como se vera la
informacién. Ellos de alguna forma creen , no sé , si a base de estudio o por la
experiencia que un programa tiene éxito utilizando ciertas herramientas , pues en este
caso no solo la mera informacién o el mero resumen de goles , sino también darle un
toque mas espectacular, eso un tema mas de produccion . Si bien es cierto el conductor
también tiene que tener alguna relaciéon, me parece que ya es un tema estructural que lo
arman detras de camara en produccion ejemplo: sabes ti tienes que decir eso porque
me parase gque va ser mas atractivo o me parase que esto no va pegar yo creo que
podemos darle este enfoque. Mas que el conductor creo que es la produccion.

IV.- ¢(Cree usted que el sensacionalismo sea fundamental para el proceso de

espectacularizacion?

Yo creo que si lamentablemente, pero hay algo bien curioso , no sé si los medios
deportivos en el caso de los diarios ,television , todos los medios en realidad , pero més
en los diarios ejemplo claro donde yo trabajo , tu le das lo que al consumidor le gusta ,
pues vas a un publico dirigido que de repente no analiza muy bien y tu de alguna forma
le vendes algo que les agrada , pero si tu le vendes cosas tristes , cosas que no le resultan
interesante obviamente no te va consumir. Por tanto a estas alturas de alguna otra forma
el sensacionalismo es una tendencia hoy en dia y pues culpa es de los medios, pero
también es culpa de los consumidores, en este caso de la tele audiencia. Debido que
ellos siguen consumiendo lo que los medios les brindan, pero si ellos tuvieran un sentido
mas critico dirian no esto es sensacionalismo, esto no me gusta, no deberia existir, pero
de alguna otra forma lo consumen.
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V.- ¢qué tan importantes son los efectos visuales al momento de presentar el acto
espectacularizado en las notas informativas?

Si ,yo creo que si, ahora en estas épocas hay tantas herramientas en el tema edicion ,
pues mientras mas atractivos sea para la vista creo que lo van a consumir , es por eso
que ahora se usa bastante ese recurso, y si es muy importante.

VI.- ¢cree usted que seria lo mismo la espectacularizacién sin los efectos visuales?

Yo creo que no ,perderia cierta potencia por decirlo asi ,porque todo entra por los ojos
como se dice , entonces si el televidente ve un disefio atractivo , dinamico ,
definitivamente lo va consumir , 0 que al menos le va llamar la atencion ,y de acuerdo a
eso deciden si el producto es bueno o no .

VIl.- ¢La musicalizacién juega un papel importante en el tratamiento informativo del
programa y en la presentacion de notas y reportajes?

Si claro definitivamente porque, de alguna u otra forma los televidentes se identifican con
cierto tipo de cancién y también le da cierta dindmica, ya que acompafia de otra forma la
nota informativa. Un ejemplo a mi me gusta el rock y si veo un nota con ese tipo de
musica pucha digo, que chévere este resumen y asi con diferentes géneros. Pero eso s,
tiene que tener cierta relacion con la nota a tratar definitivamente, sino, no seria lo mismo,
para ello necesario investigar bien al publico objetivo.

VIIl.- ¢Cree usted que las imagenes en bruto tienen més peso que las imagenes
manipuladas al momento de presentar las notas informativas?

Creo que las imagenes ya editadas tiene mas peso, porque utilizas otro tipo herramienta
que le dan un plus especial , estas pueden ser, la musica , los efectos , algin tipo de
toma de apoyo , pero si tu le presenta simplemente la entrevista al televidente no creo
que se quede enganchado.

IX.- ¢Cuan importante son los efectos sonoros al momento de narrar las notas
informativas y llevar el tratamiento del programa?

En el tema deportivo no sé, si sea importante en el narrar las noticias, de repente tiene
que ver un poco con él con el tema de reportajes pues ahi si es muy importante
porque ahi esta el tema de captar publico y para ello tienes que hacer mas atractivo el
producto. Por la coyuntura me parece muy bueno que pongan canciones del mundial
con las notas reforzando asi el recuerdo de que se encuentra en esta época
futbolistica no, otro seria de la copa América , que de esta Ultima por cierto ya se viene
el otro afio , supongo que es importante el tema de la presentacién de la informacion ,
en un reportaje el tema debe ser bien trabajado con mas firmeza , con mas
minuciosidad ya que tiene que presenta un producto mas atractivo para los televidentes
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X.- ¢Considera necesario los efectos sonoros para lograr la espectacularizacién?

Ahora se estan usando mucho, no solamente en programas deportivos sino en
también en programas de espectaculos , magazin , etc., esos efectos de golpes,
silbidos, aplausos , risas, yo creo que si, sobre todo para las notas informativas ,pero

0jO si es un reportaje mas serio , no es adecuado ya que le quita peso, asi mismo, si es
una nota de entretenimiento seria ideal .

Figura 5: Wilfredo Inostroza.
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Fuente propia
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ANEXO 4

Validacion de instrumentos
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