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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion trata sobre como influye la prensa
sensacionalista en los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién. Esta
investigaciéon se realiz0 con alumnos de las universidades Alas Peruanas y

Universidad Nacional de Piura, durante el periodo 2015.

La prensa muchas veces cae en el sensacionalismo, dejando su funcién
social para dedicarse en aquel periodismo que atrae y convoca a la lectura por sus
grandes titulares, fotografias sangrientas, con informacion de contenidos de

violencia, relatos de accidente, crimenes, etc.

La investigacidon se ha centrado en como esta prensa, mediante sus colores
llamativos y titulares puede llamar la atencion en los estudiantes de comunicacion

del VI al X ciclo de las universidades mencionadas.

Para ello el trabajo esta dividio en tres capitulos, basados en el problema de
la investigacion, marco tedrico y la metodologia aplicada en el nivel, disefio,

muestras y la realizacion del analisis de los datos.

Este estudio se ha encontrado que realmente este tipo de prensa influye en
el nivel cultural de los alumnos de comunicacién, de una manera negativa, pues
consideran que el enfoque que presentan no es el adecuado, ya que solo le dan

importancia a los hechos banales.

Finalmente esperamos que el trabajo sirva como incentivo a la

investigacion, debido a la importancia del tema aplicado.
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ABSTRACT

The present work of investigation treats on how it influences the
sensationalist press in the students of Sciences of the Communication. This
investigation realized with pupils of the universities Peruvian Wings and Piura’s
National University, during the period 2015. The press often falls down in the
sensationalism, leaving his social function to devote itself in that journalism that
attracts and calls for the reading for his big holders, bloody photographies, with

information of contents of violence, statements of accident, crimes, etc.

The investigation has centred how it presses this one, by means of his
showy and titular colors it can be call the attention in the students of
communication of the VIth to the X cycle of the mentioned universities. For it the
work divided this one in three chapters based on the problem of the investigation,
theoretical frame and the methodology applied in the level, design, samples and

the accomplishment of the analysis of the information.

This study has thought that really this type of press influences the cultural
standard of the pupils of communication, of a negative way, since they think that
the approach that they present is not the suitable one, since only they give him
importance to the banal facts. Finally we hope that the work serves as incentive to

the investigation, due to the importance of the applied topic.
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INTRODUCCION

La presente investigacion titulada “La influencia de la Prensa sensacionalista
en el nivel cultural de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Alas Peruanas - filial Piura y la Universidad Nacional de Piura, afio
2015”

Esta constituida por tres capitulos, que buscan dar una explicacién a los
objetivos e hipotesis planteadas en el trabajo. La prensa sensacionalista, en los
altimos tiempos, ha tenido un protagonismo muy marcado en la formacion de la

opinion de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion.

Sus llamativos colores, sus coloridas portadas, su lenguaje vulgar —
entiéndase jerga-, sus escabrosas fotografias, asi como otras muchas
caracteristicas juegan un rol importante en la influencia de opinion de los

estudiantes.

En el capitulo primero se encuentra el problema de investigacion donde se
describe el problema, se plantea los objetivos, se formulan las hipoétesis, se
describen las variables e indicadores, y se habla de su importancia, factibilidad y

las limitaciones de la investigacion de manera clara y concisa.

En el segundo capitulo se aborda el Marco tedrico, el mismo que
sustentara el trabajo de investigacion. En explicamos la teoria de los efectos
limitados de Harold Laswell, la que sostendra nuestro trabajo. Aqui también
abordamos los antecedentes tedricos, que sirve de fundamento cientifico a mi
estudio referente al problema con informacion de tesis locales, nacionales e

internacionales.



Finalmente, en el capitulo tres explicamos el tipo, nivel y disefio de
investigacién, la poblacion y muestra de la investigacion y las técnicas e
instrumentos para la recoleccidbn de datos. Después de ello se analizan los
resultados obtenidos, para dar paso a la prueba de las hipotesis. Y lo mas

importante del trabajo: las conclusiones y recomendaciones.

XX



CAPITULO |I: PROBLEMA DE INVESTIGACION
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1. Planteamiento del Problema.

La comunicacion social (masiva o colectiva), desde la aparicion de la
prensa —entiéndase periodismo escrito- hasta el periodismo digital pasando por el
periodismo radial y televisivo, cumple una importante funcién social: difundir los
hechos que acontecen en nuestra sociedad a través de la informacion y la
interpretacion de los acontecimientos, con fines netamente informativos y

orientadores.

Y a través de los medios de comunicacion (periodicos, revistas, radio,
television y ahora la internet), la comunicacion social busca, entre otras cosas,
interesar e influir en la opinién publica, es decir, destacar lo mas interesante de los
hechos de actualidad, caracteristica esencial de las noticias. Y muchas veces, lo
hace desde un angulo o enfoque, llevado por un interés comercial o ideologico,

gue puede distorsionar la funcién que debe cumplir.

Dejaremos en claro que la presente investigacion se centrara en la
influencia que ejerce una de las formas de la comunicacién social: la prensa, es
decir, el periodismo escrito, aquel que se ejerce a través de los periédicos,
especificamente, aquellos que tienen una periodicidad diaria (diarios de

informacion de actualidad).

La funcion social del periddico es informar. Y cumple una labor cotidiana de
informacion, pero que, muchas veces, no la cumple a cabalidad. En su tarea de
informar, de ‘dar forma’, en el tratamiento de los hechos, es donde los medios de
Comunicacion social llegan a la manipulacion del mensaje, cayendo en el

sensacionalismo.

12



La prensa, muchas veces olvida su funcion social y cae en el
sensacionalismo, en aquel periodismo que atrae y convoca a la lectura por sus
grandes titulares, fotografias de mujeres semidesnudas, con informaciéon de
violencia como relatos de accidentes, crimenes, catastrofes, etc. que, colgados en

los kioscos, construyen un blogue multicolor muy atractivo para los jovenes.

El trabajo de investigacion se aplicard a los alumnos del VI al X de las
escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional de Piura
(UNP) y de la filial piurana de la Universidad Alas Peruanas (UAP-Piura).
Inicialmente se planteo realizarla con los alumnos de la UAP-Piura, pero el escaso
namero de alumnos —no superaban los 100- no respondia a una muestra

representativa, optandose por aplicarla también a los alumnos de la UNP.

En la investigacion no se considero a los alumnos de los ciclos iniciales (del
I al 1ll), porque hay materias que ellos todavia no han cursado y no podrian
responder con criterio las preguntas, hecho que podria arrojar resultados poco
confiables para el trabajo realizado. De otro lado, los alumnos encuestados de
ambas universidades cursan asignaturas ligadas al tema ético, que resulta

bastante crucial en el manejo del periodismo sensacionalista.

La investigacion, finalmente, busca conocer la influencia de la prensa
sensacionalista en el nivel cultural de los alumnos del VI al X ciclo de las escuelas
de comunicacion de la Universidad Alas Peruanas y Universidad Nacional de

Piura.

Por eso la realidad del panorama se torna de manera critica, sobre todo en
los jévenes que se encuentran en un proceso de formacion convirtiendose en el

publico mas vulnerable y accesible de aquellos medios de comunicacion que no

13



tienen la menor idea de lo que significa informar y mucho menos culturizar, los

mismos gue no solo se encargan de tergiversar la informacién si no que para ello

utiizan una pésima terminologia formada por palabras inexistentes en el

diccionario contribuyendo asi a la distorsion total del lenguaje.

1.1.

Formulacién del Problema.

1.2.1. Problema General.

¢De qué manera la prensa sensacionalista influye en el nivel cultural

en los estudiantes de las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de
la UAP-filial Piura y UNP, afio 2015?

1.2.2. Problemas especificos.

a)

b)

d)

¢De qué manera los recursos periodisticos de la prensa
sensacionalista influyen en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 20157

¢De qué manera la calidad de redaccion de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 20157

¢,Como la objetividad de la informaciéon de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 20157

¢De qué manera la linea editorial de la prensa sensacionalista

influye en el nivel cultural en los estudiantes de las escuelas de

14



1.3.

Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial Piura y UNP, afio
2015?

Objetivos de la investigacion.

1.3.1. Objetivo General.

a) Determinar de qué manera la prensa sensacionalista influye en

el nivel cultural en los estudiantes de las escuelas de Ciencias

de la Comunicacion de la UAP-filial Piura y UNP, afio 2015.

1.3.2. Objetivos Especificos.

Identificar como los recursos periodisticos de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 2015.

Conocer como la calidad de redaccion de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacién de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 2015.

Evaluar como la objetividad de la informaciéon de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacién de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 2015.

Determinar de qué manera la linea editorial de la prensa
sensacionalista influye en el nivel cultural en los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial
Piura y UNP, afio 2015.

15



1.4.

Hipotesis de la investigacion

1.4.1.

1.4.2.

Hipotesis General.

La prensa sensacionalista influye en el nivel cultural en los
estudiantes de las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la
UAP-filial Piura y UNP, afio 2015

Hipotesis Especificas.

La calidad de redacciéon de la prensa sensacionalista influye de
manera negativa en nivel cultural de los estudiantes de las escuelas
de Ciencias de la Comunicacién de la UAP-filial Piura y UNP, afio
2015.

Los recursos periodisticos de la prensa sensacionalista influye de
manera negativa en nivel cultural de los estudiantes de las escuelas
de Ciencias de la Comunicaciéon de la UAP-filial Piura y UNP, afio
2015.

La objetividad de la informacidon de la prensa sensacionalista
influye de manera negativa en nivel cultural de los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial Piura 'y
UNP, afio 2015.

La linea editorial de la prensa sensacionalista influye de manera
negativa en nivel cultural de los estudiantes de las escuelas de
Ciencias de la Comunicacion, de la UAP-filial Piura y UNP, afio
2015.

16



1.5

Variables de la investigacion.

1.5.1. Variable Independiente.

Prensa Sensacionalista
La prensa sensacionalista es considerada como un medio de

masificacion de temas y una cierta estética presente en la cultura popular.
Los temas generan en el espectador sensaciones, pues, los contenidos de
la informacién son de violencia, crimenes, catastrofes, etc. causando la

susceptibilidad de ellos y abriendo el camino de la jerga.

Asimismo, la prensa sensacionalista no trata los principios de la
defensa de la verdad, objetividad, exactitud, careciendo de normas éticas y

poniendo en juego el alto nivel de profesionalismo de un periodista.

1.5.2. Variable Dependiente.

Nivel Cultural

El nivel cultural de una persona condiciona su comportamiento y
esto es perfectamente comprensible por cuanto personas de nivel cultural
elevado tienen un comportamiento distinto de aquellas que tienen un nivel

cultural mas bajo.

Por eso decimos que niveles culturales elevados producen fuertes
controles de conducta, muy dificiles de transgredir en condiciones normales
de comportamiento, en cambio bajos niveles cultura hacen posible el
surgimiento de controles culturales fragiles, muy pobres y endebles por y

por lo tanto muy féciles de romper.
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1.6. Categorias de la investigacion.

1.6.1. Recursos periodisticos.

1.6.2. Calidad de la redaccion.

1.6.3. Objetividad de la informacion.

1.6.4. Linea editorial.

1.6.5. Opinion de los lectores.

1.6.6. Clima de opinién.

1.6.7. Influencia de las relaciones de grupo.

1.6.8. Ellenguaje.

1.7. Indicadores de la investigacion.

1.7.1. Contenido de la informacion.

1.7.2. Acto comunicativo.

1.8. Limitaciones de la investigacion.

Las mayores limitaciones de la investigacion se centran basicamente en dos
temas: la falta de bibliografia y los recursos humanos. En el caso del primero, la
falta de bibliografia, sobre todo, en el tema de los antecedentes tedricos, ya que
existen pocos trabajos recientes de investigacion sobre prensa sensacionalista en
el Piura y el Peru, basicamente porque en los ultimos afios no se ha incentivado la

investigacion como medio de titulacion, dandole prioridad a los llamados Patpro.

En el caso de los recursos humanos, en el tema de la poblacién y muestra,
puesto que, inicialmente el trabajo pensaba aplicarse a los alumnos de la UAP-
Piura, pero el nimero de alumnos matriculados en los ultimos ciclos era muy
reducida lo que obligé a considerar a los alumnos de la Universidad Nacional de

Piura.
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1.9. Factibilidad de la investigacion.

La prensa sensacionalista, en la década de los 90 tuvo un desmedido auge,
con la aparicion de una serie de tabloides que eran financiados, como se lleg6 a
demostrar después, desde las esferas del Gobierno del entonces presidente
Alberto Fujimori y que buscaban crear ‘psicosociales’ para distraer al publico sobre
los verdaderos hechos que acontecian en nuestro pais, como la corrupcion.
(Gargurevich.R.J, 2002, pag. 252)

Esta manera de hacer periodismo genero una serie de cuestionamientos en los
estudiosos de las Ciencias de la Comunicacion, que criticaban a la prensa de
alejarse de los fines sociales que debia cumplir como informar con honestidad
sobre los hechos noticiosos, dandole mayor trascendencia a hechos irrelevantes,

como la farandula, el futbol y el &mbito policial.

Razones como las descritas lineas arriba nos llevaron a estudiar la prensa
sensacionalista para analizar el papel que juega en el nivel cultural de los
estudiantes de los ultimos ciclos de las escuelas de Ciencias de la Comunicacion
de las universidades UAP-Piura y UNP, a través de la investigacion denominada
“Influencia de la prensa sensacionalista en el nivel cultural de los estudiantes de
las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Alas Peruanas -

filial Piura y la Universidad Nacional de Piura, afio 2015”

La Investigacion es factible y viable porque se dispone de los recursos, tanto
humanos como materiales, para realizarla. Ademas se cuenta con apoyo Yy
autorizacion de los responsables de las mencionadas escuelas para la aplicacion
de los instrumentos de medicion (encuestas). Como la investigacion es
basicamente tedrica, la exigencia de los recursos financieros es también factible,
pues, el gasto radica en la impresion de las encuestas, pues, la aplicacion correra

a cargo de mi persona.
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1.10. Importancia de la investigacion.

La importancia del presente trabajo de investigacién radica en el hecho que
los estudiantes de las escuelas de Ciencias de la Comunicacion de la UAP- filial
Piura y Universidad Nacional de Piura podran reconocer el grado de influencia de

la prensa sensacionalista al momento de verter una opinion.

Si bien es cierto, las noticias de un diario sensacionalista crean en cierta
manera una emocion en el lector, mediante la exageracién de sus titulares.
Estudiando este hecho, habra oportunidad de exhortar a los medios para que
concilien una practica adecuada del periodismo sensacionalista, donde se
garantice la practica de valores de respeto a la dignidad humana, y por ende la

orientacion para lograr una opinion en el lector.

En efecto, este trabajo es relevante para el desarrollo del periodismo escrito
sensacionalista, puesto que al conocer sobre su real desenvolvimiento, nos
facilitara hacer un analisis acerca de los criterios que utilizan los periodistas al

publicar una informacion.

Sin duda, la importancia radica en su valor teérico, pues, basicamente busca
llenar un vacio en el conocimiento sobre la prensa sensacionalista y en su
trascendencia universitaria, ya que busca beneficiar los conocimientos de los

alumnos de las diversas escuelas de comunicacion.

Ademas, los resultados ayudaran a crear conciencia en los estudiantes de las
escuelas de comunicacion sobre el manejo exagerado que la prensa
sensacionalista hace de la informacién con fines econdmicos (venta) mas alla de

los fines noticiosos (informativos).
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CAPITULO II
MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION
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2.2.

Antecedentes de la investigacion.

2.1.1. Internacionales.

ALBAN RAMIREZ, Maria Paula y MEDINA PERDOMO, Paula
Jimena en su tesis titulada: “El ojo amarillo: La prensa sensacionalista en
Bogota desde la mirada del lector” para optar el titulo de licenciadas en
Ciencias Sociales en la Pontificia Universidad Javeriana de Bogota en el
afio 2009, concluyen que: “El sensacionalismo en la prensa se ha
convertido en un negocio beneficioso para aquellos periodistas que viven de
la exageracidon de hechos y en donde la informacion en tergiversada

afectando la cultura de una sociedad”.

REDONDO GARCIA, Marta, en su tesis titulada: “El sensacionalismo
y su penetracion en el sistema mediatico”, para optar el grado de doctora en
Ciencias de la Comunicacion de la Universidad de Valladolid, Mayo 2011,
concluye que las noticias sensacionalistas alimentan la ficcion de que se
puede estar informado sin esfuerzo, de forma amena, mediante pequefos

destellos de drama, morbo, emocidn, espectaculo o épica deportiva.
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2.1.2. Nacionales.

MALLMA ARRESCURRENAGA, Martin Gustavo, en su tesis
titulada: “Prensa deportiva y sensacionalista: en el caso del diario Libero y
la eliminacion de la seleccion peruana del mundial de futbol, Alemania
2006", para obtener el titulo de licenciado de Comunicacién Social en la
Universidad Nacional Mayor de San Marcos, en el afio 2009, concluye que
el diario Libero, con sus portadas y notas sensacionalistas, condicionaron
negativamente los resultados que obtuvo la seleccion peruana de futbol.
Manipulo el comportamiento de los futbolistas y del aficionado, alimentando
falsas esperanzas de triunfo, convirtiendo a los futbolistas en superhéroes,
para luego arremeter con furia y sin piedad contra ellos, desatando al
mismo tiempo la exagerada sensacion de derrota, pesimismo y frustracion.
Para la prensa deportiva peruana no hay otro deporte que no sea el futbol e
ignoran otras disciplinas en las cuales hemos alcanzado logros importantes
y necesitan mayor difusion como el véley, el basquetbol, el karate,

taekwondo, natacion, atletismo, ajedrez, entre otros.

MORALES CASUSOL-ROJAS, David, en su tesis titulada: “Analisis
del tratamiento de la noticia en la prensa seria (diarios La Republica,
Expreso, El Comercio y la Industria) y en la prensa sensacionalista (diario
Ojo y el Popular)”, presentada para obtener el titulo de licenciado de
Ciencias de la Comunicaciéon en la Universidad Privada Antenor
Orrego de Trujillo en el afio 1997, concluye: Los diarios impresos tienden
a la normalidad, respetan reglas, técnicas y fundamentos deontolégico del
periodismo impreso, ocasionalmente algun diario de este tipo, se aparta de
algunas normas periodisticas para dar paso a la exageracion (La Republica
y Expreso). Mientras que, el periodismo sensacionalista es aquel que
presenta menos riqueza informativa que los de calidad, compaginacion

llamativa con editoriales breves o sin ellos.
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2.1.3. Locales.

HIDALGO BENITES, Lilian Enriqueta, en su tesis titulada: “El
Sensacionalismo”, presentada para optar el grado de bachiller en Artes en
mencion en Ciencias de la Informacion de la Universidad de Piura, enero
de 1980 concluye, que el sensacionalismo es un fendmeno de la
informacion que apela al mundo efectivo del hombre, o sea a sus
+emociones, sentimientos y pasiones para lograr captar su atencion.
Ademas, puede definirse como una técnica desinformativa del periodismo
gue incide en la presentacién de las noticias en su doble aspecto de fondo

y forma y penetra en el hombre a través de sus sentimientos.

SOSA ALZAMORA, Rolando, en su tesis titulada: “La influencia de la
prensa escrita en su publico”, presentada para optar el grado de bachiller en
Artes Liberales con mencion en el Periodismo, en la Universidad de Piura, agosto
de 1988, concluye que la prensa escrita no es impermeable a la influencia de los
medios de comunicacion, como son la radio, la televisidon y el cine. La causa
radica en diversas situaciones como la existencia de un “mensaje puro” de la
prensa escrita (invariabilidad del contenido a pesar del particular tratamiento del
mensaje), asi como la imposibilidad de contar con un sector de la poblacién que
sean exclusivamente “lectores”. También concluye, la atribucion del poder
determina cual hecho debe ser considerado o no como noticia y por lo tanto dado
a conocer al publico, constituye la forma eficaz mediante la cual los periodistas

dejan sentir su influencia.
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2.2. Bases Teoricas.

2.1. Teoria de los efectos limitados.

La teoria de los efectos limitados es una teoria de la comunicacion que
sostiene que los efectos de los medios de comunicacion en la sociedad no era tan
grande y sirvi6 como correccion a la teoria de la Aguja Hipodérmica de Harold
Laswell, que surgi6é durante la década de los afios 40 del siglo XX, en ambientes
intelectuales de EE UU. Segun Lasswell, la mayoria de estudios anteriores a los
efectos limitados habian concedido un poder ilimitado a la propaganda. Los
medios y la propaganda habian sido dotados de un poder que, en realidad, no

poseian. Es esa la principal aportacion de la teoria de los efectos ilimitados.

La teoria de los efectos limitados, cuyo representante es Paul F.
Lazarsfeld, que hizo sus estudios en la Universidad de Viena. Alli se
doctoré en Matematicas Aplicadas (1925) y Fisica con una tesis sobre los
aspectos matematicos de la teoria de Einstein, esta teoria supone que la
sociedad tiene la capacidad de seleccionar e interpretar los mensajes que
los medios emiten. Por tanto, esta seleccion estaria sometida a los habitos

de recepcion y percepcion de cada individuo.

De esta manera mi tesis cuyo tema es “La prensa sensacionalista en
el nivel cultural” tiene mucha semejanza con esta teoria, pues, es el lector
quien decide si se deja persuadir por estos medios, por tanto, ya no asume
al publico como una masa sin criterio, sino como una aglomeracion de
diferentes grupos con la capacidad de decidir qué es lo que quieren ver, en
este caso, leer informaciones cuyos contenidos son de sucesos que
provocan asombro, temor, relatando violencia, catastrofes, crimenes que
sin lugar a duda construyen una imagen a la comunidad sin conciencia
historica ni respeto a la diversidad cultural, reivindicando el imperio de las
pasiones, el chisme, las jergas, los refranes etc., de esta manera esta clase
de prensa tiene como funcidbn manipular a las personas con esta clase de

informacion y es el publico lector si se deja persuadir 0 no.
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2.2. Marco teérico.

2.2.2. La prensa sensacionalista.

Definiciéon

Con el término “sensacionalismo” se pretende explicar aquellas
formas de presentar la informacién que no se ajuste de manera rigurosa,
contrastada y veraz a los hechos y a la realidad, presentando de manera
exagerada y dando énfasis a noticias irrelevantes o tergiversando la
verdadera informacion con la finalidad de generar mas expectativa vy,

muchas veces, crear conflictos.

Llamese sensacionalista a una caracteristica del periodismo que
resalta todo lo escandaloso, indiscreto y, muchas veces, negligente de una

noticia que por lo general se presenta irrelevante.

La Real Academia de la Lengua Espafiola (RAE) define el
sensacionalismo como un género periodistico que tiende a llamar la
atencion del lector recurriendo a métodos muy llamativos o atractivos,
exagerando de manera desproporcionada aspectos de un acontecimiento o

suceso.

Y agrega que como amarillismo se conoce normalmente a la prensa
sensacionalista: su filosofia es la de provocar la noticia si esta no existe, o,
en cualquier caso, deformarla o tomarla por donde pueda despertar el
interés del lector. En general, es la manera no bien vista de hacer
periodismo, de ahi que el calificativo de amarilismo se haga en tono

despreciativo.
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La prensa sensacionalista se refiere a la masificacion o exageracion
de las noticias, que cuentan sucesos provocando asombro, temor o
simplemente sensaciones sexuales. Afirma que el sensacionalismo se
presenta como un conjunto abigarrado de paginas muy coloridas con fotos
audaces que cuelgan de los kioscos de venta y que difieren de manera
tosca o vulgar de sus homdlogos tanto en el disefio como en la tematica

noticiosa.(Gargurevich.R.J, 2002)

En Europa, especificamente en Inglaterra, el periodismo
sensacionalista de diario o de revista ha llegado a extremos que hacen
surgir criticas cada vez mas violentas a la practica de perseguir de manera
implacable a los llamados “ricos y famosos, tomarles fotos exclusivas en

situaciones comprometedoras y exponer detalles.

Si hablamos de nuestro continente, la prensa sensacionalista es un
fendmeno cultural presente en todas las ciudades sudamericanas por
ejemplo en Guayaquil-Ecuador tenemos El Extra; en Santiago de Chile, La
Cuarta y Ultimas Noticias; en Bogota, El Espacio; en La Paz, Extra y Gente,

solo por mencionar algunos medios.

Este fenOmeno no es que sea exclusivamente mexicano, argentino o
de algun pais en especial, de hecho la existencia del sensacionalismo se
encuentra en todas las sociedades modernas con un alto grado de
aceptacion por parte de sus lectores encantados con este tipo de prensa
que se consume de manera vergonzosa en el contexto escolar y

académico.
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Se afirma que este fenomeno llegé con William Randolph Hearst,
considerado el precursor mas importante de la prensa sensacionalista quien
a través de la alteracion a la verdad logré crear una enorme corriente

basada en lo que muchos expertos llaman “desprecio de la objetividad”.

En nuestro pais, al igual que en el resto del mundo, la prensa
sensacionalista se ha consolidado a través de diarios que dedicados a este
rubro, tal es el caso de El Aja, El Chino, El Popular, EI Trome que son los
diarios mas preferidos en diferentes sectores del Peri y que se han
convertido, lamentablemente, en competencia para la informacion veraz y

objetiva que ofrecen otros diarios.

De esta manera la prensa sensacionalista procesa las noticias de la
misma manera que la prensa seria, pero se distancia de esta porque los
criterios de eleccion de prioridades, debido a que se privilegia la violencia

en sus ultimas expresiones.

La prensa sensacionalista en el Peru.

La prensa sensacionalista peruana ofrece todavia una variante mas:
el sensacionalismo del entretenimiento, la combinacion de novedades del
mundo del espectaculo, por ejemplo, con tratamiento clasico
sensacionalista de grandes titulares. Asimismo, en el Perd hablar de
sensacionalismo es un poco mas entendible para los sectores populares
como “prensa chicha”, por ello que a continuacién daremos a conocer un

poco mas de su significado:

28



Etimologia del término ‘chicha’:La palabra ‘chicha’ proviene de la voz
aborigen de Panama chichab (maiz), segun lo sefala el Diccionario de la
Lengua Espafiola. En Perq, esta palabra ha revelado diversas expresiones
culturales que se han concentrado en la ciudad de Lima, entre ellas,

destacan los diarios chicha.

La prensa ‘chicha’: sus inicios

En Perd, la prensa sensacionalista, como en otros paises, existe
desde hace varias décadas. Pero solo a partir de la mitad de los afios ‘80 y
durante los afios ‘90 se generd en Lima una prensa picante que la mera
sensacionalista, la denominada prensa chicha, caracterizada especialmente
por su estilo vulgar de explotacién tendenciosa del sexo femenino, ataques
y adjetivos hirientes a personajes publicos, ancianos, discapacitados y todo

aquello que pueda ser novedad, utilidad, impacto o de interés humano.

Aunque los primeros visos de sensacionalismo en la prensa se
dieron en los afios 50 con el tabloide Ultima Hora, como lo sefiala el
profesor en periodismo Juan Gargurevich, no es sino a partir de los afios‘80
cuando la ola de la prensa chicha comienza a hacer furor en la sociedad

limefa.

El fendmeno ‘chicha’.

Uno de los aspectos que hace de la prensa chicha muy singular en
Ameérica Latina es su conexion con la cultura de masas que se originé en
Lima. Esta cultura -llamada chicha- representa un grupo de costumbres de
una subcultura limefia, y que un grupo de la prensa adopt6 para crear un

nuevo estilo de entretenimiento.
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Es asi como se ha denominado chicha -quiza por su relacion con lo
indigena- a una manifestacion cultural que tiene que ver con la presencia de
grupos de pobladores andinos en la capital de Lima. El desplazamiento de
estos pobladores se inicié en los afios 50 del siglo pasado y, a través de
décadas y de nuevas generaciones, estos grupos fueron creando
paulatinamente su propia manera de vivir, una subcultura con nuevas
costumbres, tradiciones, musica, etc. La palabra chicha es ademas usada
peyorativamente para describir o adjetivizar algo de mal gusto, baja calidad

o insignificante.
A. Contenido informativo de la prensa sensacionalista.

El contenido que se publica en las primeras planas, como se
ha descrito anteriormente, esta ligado a estimular la morbosidad
humana con escandalos de sexo que suceden en el mundo del
espectaculo local y deportivo, utilizando un formato donde incluye el
uso de grandes titulares y de fotografias en la primera pagina, el uso
de una titulaciébn sensacionalista de noticias, el uso de colores

llamativos como el amarillo, rojo, azul para resaltar titulares.

a. Fotografia sensacionalista

El periodismo fotografico es una forma del periodismo
para la adquisicion, edicidbn y presentacion del material

noticioso en los medios de comunicacion social.

Teniendo en cuenta que lo mas atractivo y llamativo de
esta prensa no es su contenido si no sus grandes fotografia de
accidentes, crimenes, catastrofes o de modelos desnudas o
semidesnudas, de esta manera grafica escenas de la vida

privada llevada al morbo cumpliendo la funcion de ilustrar las
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Notas informativas para que el lector pueda tener una

idea visual de la forma en que los hechos se dieron.

En caso de nuestro pais, un estudio realizado del
porque la prensa chicha coloca en sus portadas fotos de
mujeres mostrando sus nalgas, sin ningun cuidado de
censura, demostro que a los peruanos les gusta ver “la colita“
y no los senos desnudos pues éstos les sugieren maternidad.
Esto demuestra el poco profesionalismo de los periodistas,
pues, son complices de incitar el morbo, dafiando la salud
moral de los jovenes y sobre todo sirve como y alimento de

conducta antisocial de los perversos delincuentes.

La prensa sensacionalista, sea escrita 0 televisada,
abusa hasta el limite, en los momentos de tragedia colectiva
exacerbando el morbo y utlizando a las victimas como
material de comercio para ganar televidentes o lectores.
Fotografias desmesuradas que muestran un estado agoénico
de alguien; victimas exhibidas sin pudor en medio de su propio
charco de sangre; violaciéon e irrespeto al dolor ajeno al crear
frases burlesca sobre la imagen de un cadaver, son solo
alguno de los casos donde la dignidad humana es arrasada
sin que el estado, a pesar de las leyes existentes, le ponga fin
a esta cada vez mas lucrativa y expansiva modalidad de

“periodismo”.(Gargurevich, 2002, pag. 269)

De esta manera las fotografias amarillista constituyen
una falta de ética profesional por parte de los fotoperiodistas, e
implican una clara distorsion de la informacion visual que se
presenta al publico lector, lo que provoca situaciones distintas
como morbo, discriminacion, malos entendidos, estereotipos,

etc. la fotografia amarillista va en contra de toda buena
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Comunicacion, ya que el mensaje la fotografia posee
una clara manipulacién en cuanto a encuadre, tonos, colores y

situaciones que presenta.

b. El contenido de las paginas.

La prensa sensacionalista se vale de los temas
escandalosos, sin ningun tratamiento noticioso, en el interior
de sus paginas se asignan diversos espacios para desarrollar
noticias del acontecer politico y social de forma llamativa y
breve. En las paginas centrales de estos diarios se observa el
desarrollo de la mayoria de las noticias que aparecen en
portada con abundantes fotografias y titulares vistosos. El alto
grado de violencia es la temética central de la prensa chicha
actual: por ejemplo, asesinatos cometidos con armas de fuego
o arma blanca y/o aquellos sucesos cruentos como un

descuartizamiento.

Los delitos de caracter sexual también aparecen en los
diarios sensacionalistas entre ellos destacan los abusos
sexuales, especialmente aquellos cometidos con los menores
de edad, la violencia pasional, la violencia intrafamiliar, etc.
Son relatos construidos desde la cotidianeidad de los sujetos.
Es cierto también que podria decirse que cada contexto tiene
Su propia violencia y en consecuencia los tratamientos son

distintos.

La lectura de la prensa sensacionalista remite mas bien
un tiempo sucesivo, de la repeticion. La sensacion de que

todas las noticias son parecidas se produce porque, en el
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fondo, todos los relatos hablan de lo mismo. Es la repeticion

incesante del drama humano.

La prensa sensacionalista no solo se relaciona con
temas mencionados si no también presenta una gama de
contenidos que son parte de nuestro acontecer diario, entre

estos temas tenemos:

c. Temas politicos.

El uso politico es otro tema dentro de los contenidos de
la prensa sensacionalista les sirve para el interés de muchos
politicos como un arma para desviar y manipular la
informacion veraz en las “famosas cortinas de humo”. Esta
estrategia le sirvi6 en el caso del ex presidente del Peru,
Alberto Fujimori, como wuna maquina informativa para
mantener cautiva una poblacion peruana poco enterada de los
principales problemas principales, destacando los logros
positivos del gobierno y desacreditando sus principales
contenedores politicos.

d. Siniestros y crimenes

Otro punto que resalta estos diarios sensacionalistas en
su contenido, es el tema a los hechos policiales, que
comprenden informaciones sobre robos, asaltos y asesinatos,
suicidios, accidentes automovilisticos y desastres naturales,
sin escatimar recursos graficos para detallar aspectos mas
rescatables de esos acontecimientos fatales. La temética de
estas noticias va a reflejar el clima de desconfianza e
inseguridad que gobierna en muchos sectores de nuestra
sociedad, debido a la delincuencia, el vandalismo y otros

flagelos transgresores.(Sunkel, 2002, pag. 22).

33



Resaltemos que los editores o periodistas chichas no
pretenden ofrecer a sus lectores una comprension amplia del
acontecer local, internacional, pues su tematica formal esta
absolutamente sesgada hacia los temas que consideran
populares. Debido a los temas y volumen de sus
informaciones, estos diarios chicha no llegan a tener mas de
quince péaginas en total. Respecto al avisaje, esta
condicionado a pequefios avisos en blanco y negro de centros

de masajes, curanderos, esoterismo, etc.

Por otro lado, aunque se podria delimitar que
actualmente algunos diarios han suavizado su estilo chicha, y
en otros se ha podido individualizar el fomento hacia la
participacion del lector, un elemento basico para determinar
una relacion de cercania con la audiencia, la tendencia a lo

vulgar continda.

En pocas palabras, la prensa sensacionalista procesa
las noticias de la misma manera que la prensa seria, pero se
diferencia de esta por los criterios o tratamiento de la
informacion, debido a que estos diarios privilegian la violencia

en sus multiples expresiones.
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e. Lenguaje vulgar

Los diarios deben estar redactados usando el nivel de la
lengua estandar, comdn o conversacional, la que corresponde
a la mayoria de peruanos o de hablantes hispanos en
cualquier otro lugar del mundo. Llamada la jerga de los
delincuentes, no debe aparecer ni en los titulares de primera
plana, ni en las informaciones de paginas interiores. Dicen
ellos que de esa manera llegan a los sectores mas bajos de la
poblaciébn y que las noticias son trabajadas de diferente
manera, con el unico proposito de que la poblacién encuentre

deleite con la lectura.

El sector juvenil de ese nivel cultural ha introducido
muchas palabras que son empleadas frecuentemente. La
jerga, como una modalidad de lenguaje que sirve de vinculo
entre personas de la misma profesion o de igual situacion,
contribuye a enriquecer nuestra lengua, pero la replana crea
términos exoticos porque es un medio de defensa o de
seguridad y un diario no debe ofrecer dificultades para su

lectura.
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B. Recursos periodisticos

Dentro de los recursos periodisticos que utilizan estos
tipos de diarios sensacionalistas es el empleo del formato
tabloide, el uso generoso del color para sus portadas y que,
efectivamente, atraen y convocan la lectura de sus grandes
titulares, acompafnadas siempre de fotografias de mujeres que
posan en diminutas tangas que, colgados en los quioscos,
forman o construyen un bloque multicolor para el observador.
Estos recursos intentan aproximarse y recrear la cotidianidad
de los sectores populares, ya que para la prensa
sensacionalista publica lo que prefiere el pueblo pues de ellos
pertenece.

a. Disefo periodistico.

La prensa sensacionalista ofrece en una cobertura
adecuada de la actualidad con los temas que los caracteriza y
gue son agradables en sus portadas, paginas inferiores,
contraportadas y suplementos, los cuales va a acompafiada
de las fotografias, el color y el cuerpo textual. De esta forma,
el disefio de este tipo de publicaciones se convierte en un

componente importante para el éxito del mismo.

Teniendo en cuenta que lo mas atractivo y llamativo de
esta prensa no es su contenido si no sus grandes fotografia de
accidentes, crimenes, catastrofes o de modelos desnudas o
semidesnudas, de esta manera grafica escenas de la vida
privada llevada al morbo cumpliendo la funcién de ilustrar las
notas informativas para que el lector puede tener un idea

visual de la forma en que los hechos se dieron.
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Debido a la variedad de contenido que presenta este
periodismo y a la alta competitividad del mercado, editorial, el
disefio periodistico esta obligado a reflejar el estilo vy

personalidad del diario.

b. Los temas mas comunes.

Otros de los temas en cuanto estos diarios se refieren,
es el futbol y la vedette, son las figuras sociales mas
significativas de la prensa sensacionalista chicha, como parte
de la farandula resaltando en sus tabloides una cobertura
futbolistica ligadas siempre a la figura de la mujer como objeto
de deseo carnal, con una considerable capacidad seductora y

manipuladora.

La prensa chicha incita romances entre estos dos
personajes publicos llegando al extremo de convertirla en una

novela melodramatica.

En el lector se producen sensaciones de dolor ajeno y
compasion, al contemplar las desgracias ajenas como el
horror que se vive a diario en una sociedad, sin embargo la
llamada “crénica roja” (todo a lo que se refiere accidentes,
muertes asesinatos) deja de tener importancia lado de un

titular de la farandula popular.
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De igual manera se resaltan temas policiales (crimenes
pasionales, robos, accidentes) pero la preferencia se queda

con los temas antes escritos.

C. Calidad de la redaccion.

Los diarios deben estar redactados usando el nivel de la
lengua estandar, comun o conversacional, la que corresponde a la
mayoria de peruanos o de hablantes hispanos en cualquier otro lugar
del mundo. La jerga de los delincuentes, llamada replana, no debe
aparecer ni en los titulares de primera plana, ni en las informaciones
de paginas interiores. Dicen ellos que de esa manera llegan a los
sectores mas bajos de la poblacion y que las noticias son trabajadas
de diferente manera, con el Gnico propdésito de que la poblacion
encuentre deleite con la lectura. El sector juvenil de ese nivel cultural

ha introducido muchas palabras que son empleadas frecuentemente.

La jerga, como una modalidad de lenguaje que sirve de
vinculo entre personas de la misma profesion o de igual situacion,
contribuye a enriquecer nuestra lengua, pero la replana crea términos
exéticos porque es un medio de defensa o de seguridad y un diario
no debe ofrecer dificultades para su lectura.

D. Objetividad en la prensa sensacionalista.

(Bldzquez, 2000). “Se dice que existe objetividad en la
informacion cuando ésta parte de un conocimiento exacto y cierto y
gue se da conocer de la misma manera con rectitud e imparcialidad*
(pag.46).
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La objetividad informativa es sinonimo de verdad informativa.
La verdad informativa no es una verdad absoluta, si no posible, en
cuanto esta sujeta a la condicion humana. Esta verdad posible es el
centro o ndcleo de la informacion, y lo que se separa de la realidad,

mas aun, lo que falsea o desfigura, en ningun caso es informativo.

Para lograr la objetividad de las informaciones, es preciso que
estas se verifiqguen y que el informador sea honesto e imparcial,
impidiendo de esta forma que sus preferencias, o las del medio en
que trabajan, alteren las informaciones. Asi, el periodista debe
aprender a dominar sus pasiones, sujetar sus inclinaciones
personales y aclarar cuando se trata de un punto de vista, de una

opinion personal, identificando quién los mantiene.

(Goodwin, 2009)“La objetividad es ideal para tener como meta
toda informacioén y al que se tiende (en sentido subjetivo), cuya base
es la verdad, como relacién de certeza entre el sujeto y el objeto,

entre el promotor y el hecho, el dato y el acontecimiento®. (pag105).

Los hechos de la historia diaria, que son la materia prima de la
informacion periodistica, son tan cambiantes como las aguas de un
rio. Pretender la objetividad es tanto como creer que es posible
capturar y congelar el instante que huye. El mismo hecho, observado
por distintos periodistas, recibe tratamientos y versiones diferentes vy,
ademas, en las sucesivas ediciones de un periédico o en las
emisiones de un noticiero, tiene que ser complementado, corregido,
aclarado o rectificado, hasta el punto de que el periodista llega a

contemplar las suyas como verdades provisionales.
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Un periddico de hoy seria una fuente de argumentos para los
escépticos que, en los comienzos de la reflexion filosofica,
consideren que el ser humano estd incapacitado para conocer la
realidad de las cosas. Esa imposibilidad del conocimiento objetivo
esta ratificada por hechos como estos, que el periodista conoce, 0

porque ha sido actor en ellos, o porque ha sido su testigo.

E. La objetividad versus la subjetividad.

Esa ilusibn de objetividad desaparece cuando
intervienen la inevitable toma de posicidon, implicadas en la
decision entre varios hechos que pueden ser convertidos en
noticia: ¢cuales se cubren y cuales se silencian?, al optar por
un determinado hecho, viene un segundo paso: las fuentes
gue se consultaron: ¢por qué esas y no otras?, se repite el
fendbmeno cuando el periodista utiliza el material
proporcionado por las fuentes, porque debe seleccionar unas
partes y descartar otras: ¢con qué criterio se hace la
seleccién? Y las decisiones contintan al preferir un enfoque a
otros, al titular, al subtitular, al diagramar, al ilustrar. En todas
estas etapas se mantiene vivo el riesgo de que las posiciones

subjetivas impidan la objetividad.

Victoria Camps formula reflexiones que seguramente
han pasado ya por la cabeza de los periodistas sometidos a
esa dualidad de sentirse obligados a ser 0 parecer objetivos y
de decidir en cada uno de los pasos de la elaboracion de una
noticia, entre su subjetividad y el mandato de la objetividad.
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Dice la filésofa espafiola: informar no es tan distinto de
opinar, o por lo menos, interpretar. Decidir cuél ha de ser el
objeto de la informacién es dar una opinién. Decidir la forma -
la extension, la imagen- que debe tener la informacién, es
manipular la realidad porque no se informa sélo por informar.
El informador elige una informacion y elige, a su vez, el publico

al que la dirige. Nadie habla en el vacio.(Camps, 2002.p30)

El fundador de la revista de periodismo de la
Universidad de Columbia, James Boylan, abandona el
esquema maniqueo: objetividad vs subjetividad y confiesa que
mas alla del impersonal estilo "balanceado” de escribir
noticias, hay un reclamo para que el periodismo ocupe un
lugar en la sociedad, con una posicibn que sea a la vez

imparcial y en nombre del interés general. De eso se trata.

Entre los extremos -viciosos ambos- de la informacién
distorsionada o sesgada, por los puntos de vista subjetivos o
interesados, y el de la noticia aséptica, sin color, olor, ni sabor,
de puro objetiva, hay un término medio, tan dificil como todas
las virtudes: contar la historia e interpretarla sin tocarle un pelo
a la exactitud, pero al mismo tiempo hacerle sentir al lector
gue uno esta de su lado, que trabaja para él y con él y que

so6lo él importa.

En su reflexion sobre el asunto, puntualiza Camps,
(2002) "lo que el buen informador debe proponerse, no es
tanto ser objetivo cuanto creible. Habida cuenta que la

credibilidad supone un esfuerzo sostenido: no se consigue
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confianza ni el prestigio, de un dia para otro". (p.31). Esa
construccion de la credibilidad resulta mas exigente que el
viejo imperativo de la objetividad porque demanda un esfuerzo
sin pausa para buscar y obtener la verdad de los hechos, al

mismo tiempo que un control de las intencionalidades.

Si se piensa, ademas, que el periodista actia como un
guia que, a través de la informacion, le permite a la sociedad
identificar sus propésitos, crece en importancia el deber de
ofrecer una informacion libre. Sus noticias cumplen una
funcién politica, con todo lo que ello significa en términos de
poder, de interaccion de la sociedad, de orientacion de su
historia.

La linea editorial.

La linea editorial de un periddico esta compuesta por valores y

criterios que guian una redaccion donde hace frente a los temas de

la actualidad. La manera de jerarquizar el punto de vista y el tono

escogidos son varios elementos que contribuyen al definirla.

Segun Javier Dario Restrepo la linea editorial de un periédico

es la orientacion permanente de sus publicaciones: intencionalidad

de sus editoriales, seleccion de sus columnistas, personajes que se

entrevistan o que se silencian, hechos que se destacan o que se

omiten, enfoque habitual de las noticias.(restrepo, 2008)

Para descubrir esa linea editorial, como para conocer el

caracter de una persona, es necesario un seguimiento critico de sus

ediciones o emisiones y de sus reacciones frente a los hechos.
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Cuando aparece un periddico los propietarios extienden ante
sus lectores un conjunto de promesas que suelen estar presididas
por un juramento de independencia, objetividad etc. que forma parte

de tradicion mas antigua del periodismo, Pero la vida cambia las

Cosas y muchas veces las lineas aquellas dan vuelcos que
sorprenden a los lectores y tanto, que hasta los alejan porque “ese”

no era el diario que ellos seguian.

Ademas, esta linea editorial es la que hace posible la
existencia de una redaccién que no se limite simplemente a la suma
de las cualidades personales de los periodistas que la conforman. En
efecto, la libertad de expresion dentro de un peridédico no puede ser
separada de la idea de responsabilidad colectiva. Entonces el
periodista no es libre de ir hasta el fondo de una opinién personal, de
una curiosidad no compartida. El valor del periédico, su coherencia y
su identidad radican justamente en la fuerza colectiva que lograr

transmitir a sus lectores.

Linea editorial sin embargo, no es sinénimo de linea politica.
Ademas de una tendencia politica, a menudo Vvisible pero
escandalosamente declarada, una linea editorial también radica en
un conjunto de decisiones subjetivas. Qué vamos a tratar? ¢A quién
vamos a entrevistar? ¢Cual va ser la rdbrica preponderante? ¢Qué
tema vamos a poner en primera plana? Estas son algunas preguntas
con las cuales se enfrenta, cada dia, una redaccion. A través de las

respuestas aportadas, la linea editorial se define a diario.

La linea editorial de la prensa se manifiesta de diferentes modos:
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a)

b)

c)

Cuando el editorial ofrece una opinibn razonada y con
argumentos suficientes que traslada seguridad y certeza, por lo
gue debe ser creido "a pies juntillas" por los lectores. El periédico
impone doctrina.

Cuando el periédico "no se quiere mojar”", en el editorial se
exponen los hechos y los principios con una actitud fria y alejada,
sin emitir juicio alguno sobre el asunto y da la sensacién de
imparcialidad.

Cuando el editorialista "tira la piedra y esconde la mano”, ofrece
los elementos de juicio suficientes para que el lector conozca el
tema a tratar y le orienta hacia unas conclusiones que no da

como definitivas.

La linea editorial de un periodico se puede observar, como ves, en

los articulos editoriales, en los que existe una absoluta libertad de estilo a

excepcion de:

b)

a) La preocupacion por el principio y el final del escrito,

La sumision a las normas de estilo del periddico y

c) Elrespeto a la respuesta del lector.

Pero ¢Qué se debe evitar en un articulo editorial para no crear una

imagen negativa del periédico? Principalmente:

1. Que el estilo parezca una arenga politica.

a kb 0N

Que parezca un escrito de propaganda.

Falsear los conceptos y adoptar posturas ideologicas evidentes

Las consignas partidistas.

Pretender poseer la verdad absoluta.
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La linea editorial de la prensa escrita es, en un mundo donde la
Prensa es libre y responsable, el reflejo de los intereses empresariales que
dominan esa publicacién periddica y que estan sometidos por las leyes de

un Estado.

2.2.2 El nivel cultural

Se dice que para tener un amplio conocimiento la lectura es la mejor opcion
para lograrlo, pero siempre y cuando lo que se lea tenga propiedad y un
estilo adecuado que enmarque claridad, objetividad y sencillez para poder
entenderlo pero claro esta que sencillez no significa simple o desinformativo
gue es lo mas probable que ocurra con los diarios de la actualidad quienes
en lugar de informar y formar realizan todo lo contrario “desinformar y

deformar”.

Hemos visto que en el proceso de formacion de opinion, la
comunicacién desarrolla un papel preponderante, en el que las personas
intentan informar, instruir, o persuadir, dentro del marco social que los

rodea.

Asi mismo, los medios de comunicacion nos ayudan a crear una
imagen del mundo que estd de nuestro alcance o experiencias directas. Lo
gue aprendemos de los medios de comunicacion muchas veces determinan

las opiniones, que son expresadas en algun tema en cuestion.

Para la prensa sensacionalista considerada como un medio de
masificacion, se dirige especificamente a lectores pertenecientes a la
cultura popular, es decir a los sectores populares cuyo nivel cultura es bajo,
pues ellos consideran que pertenecen al pueblo, por lo tanto publican lo que
prefiere el pueblo. Para este sector de la poblacién que en este caso seria

el sector C, donde la conforma la clase socioeconémica bajo.
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En un estudio realizado por la empresa Apoyo y Opinién y Mercado
S.A. divulgé en una encuesta realizada en Lima, con respuestas a las
preguntas, ¢Qué diarios lee usted habitualmente?, las respuestas fueron
gue el nivel A, encontramos lectores que leen diarios serios como El
Comercio, este publico negé comprar El Chino, que resultdé ser el chicha

favorito del nivel mas bajo, el C.

Esto quiere decir que la prensa chicha se dirige a este tipo de
publicos de sectores pobres y presuntamente incultos, mereciendo criterios
descalificadores de otros sectores sociales. podemos decir entonces que la
informacion que suelen redactar va dirigida al tipo de lenguaje que este
sector de poblacién lee y consume esta clase de prensa, donde asumen

significados sin saber si lo que dicen quiere decir exactamente eso.
A. El acto comunicativo

(LLambias.L.M, 2008)Sostiene: “La comunicacion es el acto
mediante el cual un individuo establece con otro un contacto que le
permite trasmitirle una informacion“. (p.10). Es asi como en este
proceso, varios emisores transfieren la informacién codificada
(compleja o sencilla) a uno o varios receptores, quienes disfrazaran

el mensaje e identificaran la informacion que esta contiene.

En todo proceso hay alguien que quiere informar algo y que
para hacerlo se vale del manejo de signos. A ese alguien lo
denominaremos Emisor. Pero observamos también que en el
proceso hay un destinario; a este destinatario se le denomina
receptor. Los signos que circulan entre el emisor y receptor,
estableciendo lo que constituyen el mensaje. El emisor, mensaje y
receptor son pues, tres elementos fundamentales del proceso o acto

comunicativo.
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El periodista de prensa sensacionalista que viene hacer el
emisor, cuenta un suceso de temas que caracteriza esta prensa ya
sea a manera de crOnicas, reportaje, noticias. Esta informacion
exagerada influird en la opinion publica, que es el receptor, quien a
su vez al recibir dicho mensaje les puede provocar sensaciones
causando la susceptibilidad de ellos, de este modo el periodista
construye un relato, lo vende como realidad y, después, el receptor
asimila a su modo la informacion.

El profesor Rivadeneyra (2004) sostiene “un medio de
comunicacién de masas es no solo un instrumento tecnificado para la
transmision de mensajes, sino también un complejo de
interpretaciones, valoraciones semanticas y propositos pragmaticos
gue se materializa en el producto del medio. (p.101). El medio en
este caso cumple una mision inter diaria entre la realidad y el
receptor, siendo, en la Gltima instancia, un modificador de los hechos

sociales

En consecuencia la labor del periodista, es de enjuiciar la
noticia, encauzar el suceso, para que llegue al dominio publico en

forma inclinada, en funcidn de la orientacién ideoldgica del diario.

a. Opinidn de los lectores.

La opinidon del lector se considera generalmente respuestas
abiertas, verbales o expresadas de otra formula, a un estimulo
concreto. Fundamentalmente el que opina emite un juicio, que a su
vez es afirmar o negar algo. De esta manera el editorialista, el
comentarista o el critico, y aun, toda persona de opinion sobre algo,
afirma o niega, vale decir inclina su pensamiento en determinada

direccién: aplaude o condena.
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La opinién del lector se considera generalmente respuestas
abiertas, verbales o expresadas de otra forma, a un estimulo
concreto. Se expresa ante una audiencia para que sea conocida, es

decir, se comunica a otro.

Hay que tener en cuenta que para dar una opinion, debe
existir un esquema,; es decir una estructura informativa, considerada

la base de la formacion de formacion de opinién.

Este juicio de valor, se desarrolla como respuesta a una
cuestion concreta a asuntos percibidos de la realidad. Dicha opinion
debe ser previamente meditada, de manera coherente y estable,

alcanzando firmeza con lo que expresa.

En efecto, una opinion, es de acuerdo es un juicio de valor
sobre un problema, formulado por quien, poseyendo un conocimiento
intermedio entre la ignorancia y la ciencia, se pronuncia ante una
audiencia sobre sus posibles causas y soluciones de manera

atendible.

No cabe duda, de que la base de informacion de opiniones,
sigue siendo la comunicacion directa, reciproca y personal. Puesto
que la informacion recibida por los seres humanos se obtienen a
través de las formas comunicativas, en la percepcion de los hechos,

recepcion y la decodificacion de significados.

La opinibn es producida dentro de un sistema de
retroalimentacion, la cual actia bajo una serie de factores entre ellos:
sociales y bioldgicos, psicoldgicos, histéricos y otros que conforman

un clima de opinion.
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b. Clima de opinion.

El clima de opinion encierra todo un conjunto de
actitudes, criterios, reacciones de respuestas a estimulos
sociales. J Granwill sera el primero que hable de clima de
opinion y lo define como un conjunto de creencias, valores,
actitudes y exigencias que toda poblacion genera por vivir en
comunidad y por estar expuestos al paso del tiempo.

Normalmente las personas se encuentran

relacionandose unas a otras, intercambiando mensajes y

Opiniones con el fin de seleccionar la informacién mas

conveniente para el proceso de formacion de opinion.

Asi mismo el individuo es capaz de descartar toda

informacion que le parezca vana.

Una opinibn es una eleccion meditada, ya que el
individuo ordena, sus ideas y la informacion almacenada,
interpretandola segun sus marcos de referencia. Cabe resaltar
la diferencia que existen entre opiniones expresadas vy
opiniones secretas. La primera, es aquella que se manifiesta,
mediante conductas abiertas. La segunda, conforman los
juicios formados en la mente sobre acciones concretas, puesto
gue las personas pueden expresar opiniones que difieran
notablemente de los puntos de vista que mantienen de forma
privada, especialmente si se encuentran un grupo, ya que
estdn sometidos a presion social; optando expresar una
opinién acerca del punto de vista mayoritaria sobre un tema

controvertido.
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Hemos visto que en el proceso de formacion de opinion,
la comunicaciéon desarrolla un papel preponderante, en el que
las personas intentan informar, instruir, o persuadir, dentro del

marco social que los rodea.

Asi mismo, los medios de comunicaciéon nos ayudan a
crear una imagen del mundo que esta de nuestro alcance o
experiencias directas. Lo que aprendemos de los medios de
comunicacion muchas veces determinan las opiniones, que

son expresadas en algun tema en cuestion.

c. Contexto socio-cultural
Cuando hablamos del contexto sociocultural nos estamos

refiriendo al entorno en el que se desempefia o forma una persona.

En el caso de los adolescentes estudiantes de secundaria su
contexto es, en primer lugar, la institucion educativa a la que
pertenecen ya que es alli donde pasan el mayor tiempo casi todos

los dias.

Relacionando esto con mi tema de investigacion, en una
escuela asisten estudiantes de diferente clase social, distintas
ideologias, religiones y de mas esta decirlo con diferente formacién
familiar, a ello se adhiere el lugar, la ciudad y el ambiente que se
torna o que existe en él, me refiero a los medios de comunicacién a
los cuales se tiene mayor acceso, y uno de estos principales medios
son los diarios, porque asi sea en las zonas mas alejadas son mas
bajos en los costos y la informacién es estatica y se mantiene asi si

no llegase a tiempo igual seré leida.
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d. La clase popular.

(Gargurevich, 2002). "La prensa sensacionalista es consumida

Gnicamente por las clases populares y que solo la gente de pocos

recursos es la que se interesa por estos contenidos de crénica roja,

sexo, mujeres, etc.””. (P.90)

La prensa sensacionalista atrae a los sectores populares,
principalmente, por el tipo de lectura que se encuentra aqui, ya que es de
facil compresion su estructura narrativa se acerca mucho a la novela
policial, ya que su lenguaje es claro, con palabras faciles de entender,
ademas sus textos son cortos, no aburren, entretienen, también resulta
atractivo por el humor que se utiliza, la noticia mas dura y mas dramatica

tiene alguna evidencia humoristica eso permite desdramatizar la noticia.

Las noticias son presentadas en un lenguaje coloquial y
cotidiano, el que es utilizado principalmente en los sectores
populares, lo que permite construir, una sensacion de cercania y

familiaridad con el lector a través de significados compartidos.

Los sectores populares se identifican con éste tipo de lectura
porque es ajena a los sectores opulentos. Ademas éste tipo de
periodismo a decir del entrevistado rompe con todas las normas del
periodismo tradicional, por ejemplo que solo el personaje importante
es noticia, para éste diario cualquier personaje comun y corriente
puede ser noticia siempre y cuando éste envuelto en un hechos

dramaticos, dolorosos, agresivos, etc.

Los sectores populares la mayor parte del tiempo son
invisibilizados o tienen muy poca representacion en los medios,
principalmente en aquellos que se consideran Medios serios. Pero en
el periodismo sensacionalista estos sectores son visibilizados, pasan

a ser los protagonistas de las noticias, los personajes principales,
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como victimas y victimarios, por tal razén Checa, piensa que existe
una delincuentizacion de los sectores populares, lo que crea
imaginarios en la sociedad acerca de que la violencia, los crimenes,
las violaciones, solo se dan Unica y exclusivamente en los sectores

populares.

e. Influencia de relaciones de grupo.

Los adolescentes en su etapa estudianti se encuentran
expuestos a establecer relaciones amicales con los compafieros de
grupo, si anteriormente se planteaba que ellos hacen uso de la
lectura de libros, diarios, y a través de ello definen su forma de hablar
y escribir, no siempre se da de forma individual sino que el grupo al
que pertenece también cobra protagonismo al igual que la prensa
sensacionalista para definir sus habitos.

Puede que al grupo pertenezcan adolescentes de la alta
sociedad, o aquellos que viven en lugares marginales en fin a todo
lado llega este tipo de prensa que no es especificamente la causa de
todo pero contribuye en parte a la formacion de una sociedad, los
estudiantes se encuentran expuestos al consumo de este tipo de
prensa porque aunque no sea un habito leer un diarios
sensacionalista todo los dias si es evidente que a la semana por lo
menos se hojee uno y como explican algunos psicélogos la mente

humana es mas facil de captar lo nuevo.

52



f. El lenguaje.
El lenguaje es una categoria abstracta con la que se designa
la comunicacion de una informacion dada a través de diferentes

medios. El lenguaje emplea signos que transmiten significados.

Cuando el ser humano empez6 a comunicarse, se le acabaron
muchos problemas y se le crearon més. El lenguaje ha sido el medio
de comunicacion e interaccion entre los jovenes, ya que es la
expresion de la cultura el intercambio y aprendizaje de la vida social,
gue proyecta sentimientos, valores y actitudes en el encuentro
humano y los hechos de vida cotidiana en los espacios de
fortalecimiento e identificacion social. Lo que decimos para expresar
lo que siente o piensa el joven es algo mas y siempre va mas alla de

lo que se quiere decir. Si lo dicho va mas alla entonces el
joven sefiala, expresa no esta solo hecho para designar las cosas
para nombrar nuestros deseos para comunicarnos en sociedad, esta
hecho para algo mas de lo que es entiende y es inconsciente para

ocultarlo este reto no se muestra ni se deja ver.

Por eso las palabras son acciones lo dicho, lo hablado debe
ser reconocido por la otra persona y asi llegar a argumentar, dar
razones para que el otro reconozca la intencién del hablante y exista

un "rescate de la palabra para el acuerdo".

El joven de hoy utiliza el dialogo cotidiano para las relaciones
comunicativas que se vive en la realidad entre padre e hijos y entre
“pares” (amigos); la violencia se expresa en el lenguaje, esta manera
de expresarse de cada persona, muestra el grado de violencia en el
don de la palabra, donde la imposicibn de la misma opaca la

expresion de actividad o sentimientos en el grupo humano.
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g. Uso de jergas.

El uso de un lenguaje coloquial ha popularizado el estilo de
estos diarios, evaluando que un gran numero de habitantes en Piura
entiende y habla en jerga, ésta se ha convertido en una moda;
(especialmente para los jévenes) y a través de los afios se la ha

considerado el lenguaje de las clases populares.

Son estas mismas clases populares las que mayormente usan
e ingeniosamente inventan nuevas palabras para facilitar una
conversacion que ademas contenga el clasico doble sentido y humor

criollo.

En cuanto al perfil del lector tipo de los diarios chicha, éste
esta intimamente relacionado con las clases sociales y el grado de
instruccién de la poblacion.

En Perl se leen periédicos a menudo. Segun el Informe
Gerencial de Marketing realizado por la empresa Apoyo Opinién y
Mercado S.A. en abril del 2004, aproximadamente tres de cuatro
personas mayores de 12 afios acostumbran leer un diario por lo

menos una vez por semana

Se puede percibir que la inclinacién de cierto publico lector
hacia la prensa chicha tiene que ver con la proximidad en el uso del
lenguaje en las portadas, es decir la jerga en los titulares, subtitulares
y algunas noticias internas, que brindan a los lectores una facil
comprension y lectura. Segun un sondeo realizado por la Compaifiia
Peruana de Investigacion y Mercados (CPI) durante la semana del 23
al 29 de agosto del 2004, se observa que son los niveles
socioeconémicos bajos y muy bajos los que cubren los primeros

puestos de lectoria de los diarios chicha siendo los jovenes
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estudiantes parte de sus lectores o publico lo que da paso a la

posesion del mal habito de utilizar jerga.

h. Expresion verbal de los adolescentes estudiantes:

Se plantea o afirma siempre que la “jerga” es la forma de
expresarse especificamente de las ciudades urbano marginales de
las ciudades, sin embargo hasta en los entornos mas acomodados
los adolescentes son igual de vulnerables a aprender este tipo de

lengua, ya que es el uso palabras mas por sonido que por etimologia.

Es asi como este fendbmeno se torna ya posicionado en
nuestra sociedad producto de la irresponsabilidad de quienes pueden
contribuir a su disminucion pero que no lo hacen.

Ejemplos de uso de jerga:

-La frase correcta es: How are you (interrogante en ingles que
significa ¢, COmo estas?). En la jerga utilizada por los adolescentes, la
expresion es: how are yuca, el you que significa Tues reemplazado

por yuca que en nuestro pais es un tubérculo muy nacional.
-Gustavo Becker quiere decir gusto de verte.
-Jhony significa yo.
- Milonga quiere decir mio.

Estos son solo algunos ejemplos de la gran lista de palabras

raras, inexistentes, llamadas “jerga”.
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i.- Formas de escribir de los adolescentes estudiantes:

Los adultos, y mucho escuchamos esto en las escuelas, reniegan
acerca de la escasa lectura y escritura que realizan los adolescentes. Seria
importante que los padres y docentes expresen su gusto por leer y escribir y
se lo puedan transmitir a los jovenes. Si en el hogar el joven observa la
presencia de libros y diarios puede ser que en algin momento se interese
por esto.

Por otra parte, no es cierto que los adolescentes lean o escriban
poco, sino que algunos se refugian en libros y otros lo hacen en forma mas
placentera fuera de la escuela y con medios diferentes a las que estamos
acostumbrados los adultos, o también recurren a textos que no son para
nada informativos.
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO DE LA
INVESTIGACION
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1. Tipo y nivel de investigacion.

1.1. Tipo de investigacion.
La presente investigacion es de tipo basica, pues, se orienta a

aportar nuevos conocimientos a las Ciencias de la Comunicacion.

1.2. Nivel de investigacion.

Es descriptivo, puesto que, se describirdn y analizaran los rasgos y
propiedades en mi fendmeno, identificando las falencias a las cuales se
hace referencia a partir de la prensa sensacionalista y el gran impacto que
se ha desencadenado a lo largo de los afios como falta de compromiso
hacia la busqueda de la verdad. El periodista esta obligado a conocer y
emplear correctamente su idioma, evitando expresiones y/o calificativos
incorrectos eludiendo reflejar todas aquellas formas de presentar la
informacion que no se ajustan de forma seria, contrastada y veraz a los

hechos y a la realidad sin distorsionarla.

1.3. Disefio de la investigacion.

El disefio de esta investigacion pertenece al enfoque cuantitativo,
del disefio no experimental, trasversal, descriptivo.

Es cuantitativo porque mediré mis variables y la relacion que existe
entre ellas, en mi caso como influye la prensa sensacionalista en el nivel
cultural de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion.

De disefio no experimental, pues, no hice manipulacién de variable y
trabajé con estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la UAP-filial

Piura y la Universidad Nacional de Piura.

Asimismo pertenece a la clasificacion de los transversales

descriptivos porque mi investigacion de estudio solo abarcar4d un
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determinado tiempo, ademas porque voy a describir y analizar las

caracteristicas de mi fenémeno.

2. Poblacién y muestra de investigacion.

2.1. Poblacién de la investigacion.

El presente trabajo de investigacion se realizara con los alumnos de
los ultimos ciclos de las escuelas de Ciencias de Comunicacion de la UAP-
Piura y UNP, cuya cantidad asciende a 330 alumnos.

2.2. Muestra de la investigacion.

La muestra de mi investigacién seran los estudiantes del VI al X ciclo
de las escuelas académicas de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Alas Peruanas y Universidad Nacional de Piura, cuya cantidad

es de 128 alumnos.

3. Recoleccion de datos.

3.1. Técnicas de investigacion.

Encuesta para la muestra y entrevista para los especialistas.

3.2. Instrumentos de investigacion.

Cuestionario.
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4. Anadlisis de los resultados.

TABLA N° 01

Edades de los encuestados

1.- ¢ Cuél es su edad?

¢ Cudl es su edad?

vV

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De 17 a 20 afios 37 28.9 29.1 29.1
De21a?24 72 56.3 56.7 85.8
De 25 a 28afios 12 9.4 9.4 95.3
Vaélidos
De 30 a 47 afios 2 1.6 1.6 96.9
En blanco 4 3.1 3.1 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Analisis: El 56.7% de los encuestados oscilan entre las edades de 21 a 24 afios;
mientras que, el 1.6% son de las edades de 25 a 28 afios.

Interpretacion: De los encuestados se puede apreciar que existe un gran numero
de poblacion estudiantil joven, donde predominan las edades de 21 a 24 afios.
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TABLA N° 02

Centro de estudios de los encuestados

2.- ;Centro de estudios?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Universidad Alas Peruanas 70 54.7 55.1 55.1
] Universidad Nacional de
Validos ) 57 445 44.9 100.0
Piura
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Analisis: El 55.1% de los encuestados son estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Alas Peruanas, mientras que el 44.8% son de la
Universidad Nacional de Piura.

Interpretacion: De los resultados obtenidos, se aprecia un mayor numero de
estudiantes de ciencias de la comunicacion de la Universidad Alas peruanas, a
diferencia de los estudiantes de ciencias de la comunicacion de la Universidad
Nacional de Piura.
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TABLA N° 03

Género de los encuestados

3.- (,Cual es el género?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Masculino 63 49.2 49.6 49.6
Validos Femenino 64 50.0 50.4 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 50.3% de los encuestados son de género femenino, mientras que, el

49.6% son de género masculino.

Interpretacion: De los resultados obtenidos se puede demostrar que la mayoria

de los estudiantes son mujeres, evidenciando que la carrera de Comunicacion es

de mayor interés en el género femenino.
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TABLA N° 04

Ciclo de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion

5.- ¢ Ciclo de estudio?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
v 24 18.8 18.9 18.9
W 30 234 23.6 42.5
Vil 1 .8 .8 43.3
Vélidos Vil 26 20.3 20.5 63.8
IX 3 2.3 24 66.1
X 43 33.6 33.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Analisis: El 33.9% de los encuestados son estudiantes del X ciclo de Ciencias de
la comunicacion; mientras que, el 8% son estudiantes del VII ciclo de Ciencias de
la Comunicacion.

Interpretacion: En los resultados obtenidos se aprecia que la mayoria de los
encuestados son estudiantes X ciclo.
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TABLA N° 05

Diseflo de los diarios sensacionalistas

4.- ¢ Crees que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado para

transmitir una informacién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De acuerdo 34 26.6 26.8 26.8
Validos En Desacuerdo 93 72.7 73.2 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

iCrees que el diserio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado
para transmitir una informacion?

Porcentaje

De acuerch En Jesacuerds

éCrees que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado
para transmiltlr una Informaclon?
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Andlisis: El 73.2% de estudiantes de Ciencias de la Comunicacién considera que
el disefio de los diarios sensacionalistas no es el adecuado para transmitir
informacion, mientras que el 26.8% considera que el disefio de estos diarios es el
adecuado.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra que existen grupos menores con
opiniones contradictorias y que estan de acuerdo con este formato lo que indica
gue se convierte en seguidores fieles de este tipo de informacion, sin embargo el
grupo mayoritario de estudiantes de ciencias de la comunicacion estan
conscientes que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas no es el

adecuado para transmitir informacion y aun asi lee este tipo de informacion.
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TABLA N° 06

5.- ¢ Porque estas desacuerdo que el disefio de los diarios sensacionalistas es el adecuado?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Consideran que es idéneo 4 3.1 12.9 12.9
consideran que llaman la
Validos atencion del lector 24 188 4 %03
No contestaron 3 2.3 9.7 100.0
Total 31 24.2 100.0
Perdidos  Sistema 97 75.8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 77.4% de estudiantes de Ciencias de la Comunicacion considera
estar de acuerdo con el disefio de los diarios sensacionalistas porque consideran
que llama la atencion al lector, mientras 12.9% considera porque es un diario
idéneo para el lector.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra que la mayoria de estudiantes
ciencias de la comunicacion estan conscientes que el disefio que utilizan los
diarios sensacionalistas llaman la atencion al lector, generando impacto entre
ellos, mientras que el otro grupo minoritario considera que el disefio de estos

diarios es adecuado para transmitir informacion.
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TABLA N° 07

6.- ¢ Por qué no estas de acuerdo con el disefio que presentan los diarios sensacionalistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Consideran que los colores
17 13.3 17.7 17.7
son fuertes
porgue consideran que la
informacién no es veraz y 30 23.4 31.3 49.0
existe poca seriedad
consideran que las
imagenes son fuertes
) ) 27 211 28.1 77.1
Vvalidos incentivan al morbo y a la
exageracion
porgue consideran vender
o 12 9.4 12.5 89.6
noticias de escandalo
consideran que afecta el
] 6 4.7 6.3 95.8
aspecto educativo
En blanco 4 3.1 4.2 100.0
Total 96 75.0 100.0
Perdidos  Sistema 32 25.0
Total 128 100.0
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Andlisis: El 31.3% de estudiantes de ciencias de la comunicacion consideran no
estar de acuerdo con el diseiio de los diarios sensacionalistas porque consideran
la poca veracidad de estos diarios, mientras el 6.3% considera que afecta el
aspecto educativo

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra que la mayoria de estudiantes
ciencias de la comunicacién son conscientes que estos diarios sensacionalistas
presentan un disefio con muy poca seriedad, mientras que el otro grupo considera
no estar de acuerdo con estos diarios ya que afecta el aspecto educativo de los

lectores.

TABLA N° 08

Calificacion de los diarios sensacionalistas

7.- ¢ Como calificarias a las noticias que presentan los diarios sensacionalistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Buenas 9 7.0 7.1 7.1
Malas 90 70.3 70.9 78.0
Validos
Pésimas 28 21.9 22.0 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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¢ Cémo calificarias a las noticias que presentan los diarios sensacionalistas?
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¢ Como calificarias a las noticias que presentan los diarics sensacionalistas?

Analisis: El 70.9% de estudiantes de ciencias de la comunicacién consideran
malas las noticias que se presentan en los diarios sensacionalistas.

Interpretacion: La mayoria de adolescentes estudiantes de ciencias de la
comunicaciéon considera las noticias de los diarios sensacionalistas poco
importantes pero a pesar de ello utilizan este tipo de fuente para enterarse de los

acontecimientos de su interés.
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TABLA N° 09

EXPLICACION DE LA CALIFICACION DE LA NOTICIAS

8.- ¢ Por qué consideras que las noticias son buenas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Porque consideran en
presentar imagenes 2 1.6 22.2 22.2
objetivas
Porque consideran informar
de manera clara los
Validos o 5 3.9 55.6 77.8
acontecimientos de la
realidad
Porque consideran que son
) 2 1.6 22.2 100.0
llamativos
Total 9 7.0 100.0
Perdidos  Sistema 119 93.0
Total 128 100.0
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Andlisis: El 55.6% de estudiantes de de ciencias de la comunicacion consideran
que las noticias que se presentan en los diarios sensacionalistas son buenas

porque informan de manera clara los acontecimientos de la realidad.

Interpretacion: La mayoria de adolescentes estudiantes de ciencias de la

comunicaciéon considera que estos diarios son importantes pues informan el

acontecer diario.
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TABLA N° 10

9.- ¢ Por qué consideras que las noticias son malas?

crageracan

JParqué considaras que las noticias son malas™

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Porque consideran que los
7 5.5 7.8 7.8
colores son fuertes
Porque consideran que la
informacién que brindan no 18 141 20.0 27.8
es veraz, ni serio
Porque consideran que las
imagenes son fuertes e
] ) 24 18.8 26.7 54.4
Vvalidos incentivan el morbo y la
exageracion
Porque consideran vender
o ) 20 15.6 22.2 76.7
noticias de escandalo
Porque consideran afectar
] 16 125 17.8 94.4
el aspecto educativo
En blanco 5 3.9 5.6 100.0
Total 90 70.3 100.0
Perdidos  Sistema 38 29.7
Total 128 100.0
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Andlisis: El 26.7% de estudiantes de ciencias de la comunicacién consideran que
las imagenes que presentan en los diarios sensacionalistas son fuertes e
incentivan el morbo la exageracion.

Interpretacion: El resultado de esta tabla demuestra que la mayoria de
estudiantes de Ciencias de la Comunicacion, consideran malas las noticias de
estos diarios por el alto volumen de violencia y exageracion en las imagenes que

presentan en sus publicaciones.
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TABLA N° 11

10.- ¢ Por qué consideras que las noticias son pésimas?

Frecuencia

Porcentaje

Porcentaje

valido

Porcentaje

acumulado

Vaélidos

Perdidos
Total

porgque consideran un
lenguaje vulgar basado en
la jerga

porque consideran la falta
de seriedad pues sus
publicaciones estan
basados en farandula
porque consideran la
exageracion de los hechos
e incentivan el morbo en
su maxima expresion
porqué consideran la falta
de valores y un bajo nivel

cultural

porque conciernan que
sus publicaciones distraen
la atenciéon y ademas no
brindan informacién
precisa

Total

Sistema

28
100
128

3.9

3.9

4.7

4.7

4.7

21.9
78.1
100.0

17.9

17.9

21.4

21.4

21.4

100.0

17.9

35.7

57.1

78.6

100.0
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¢ Por qué consideras que las noticias son pésimas?
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Andlisis: El 21.4% de estudiantes de Ciencias de la Comunicacién consideran que
estos diarios exageran los hechos. El 21.4% consideran brindar publicaciones que
distraen la atencion del lector, el otro 21.4% consideran no aportar a la cultura por
la falta de valores en sus publicaciones.

Interpretacion: La mayoria de estudiantes de ciencias de la comunicacion
considera a las noticias de los diarios sensacionalista son pésimas porque brindan
la informacién precisa, no aporta a la cultura y sobre todo sus publicaciones son

exageradas, incentivando de esta manera el morbo entre sus lectores.
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TABLA N° 12

Seccion preferida de un diario

11.- ;,Cual es la seccion preferida del diario que lees?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Locales 65 50.8 51.2 51.2
Horéscopo 1 .8 .8 52.0
Farandula 10 7.8 7.9 59.8
Validos
Politica 22 17.2 17.3 77.2
Otros 29 22.7 22.8 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: En la tabla se observa a un 51.2% que les gusta leer informacion de
noticias locales, sin embargo, existe un 22.8% que prefieren lee otros temas,
también sefiala a un 17.3% interesados en noticias de politica y un 7.9% en

fardndula que es lo que mas llama la atencion en la actualidad.

Interpretacion: Este porcentaje indica que la mayor parte de estudiantes de
comunicacién aceptan sin reparo alguno este tipo de prensa pues toda la
informacion presentada es de su preferencia, o que da lugar a la lectura diaria de

sus textos adoptando ciertos patrones del lenguaje no muy adecuados.
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TABLA N° 13

Explicacion del interés de leer dicha seccién

12.- ;Por qué te interesa leer dicha seccion?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue considera
mantenerse informado del
70 54.7 55.1 55.1
acontecer actual de la
realidad
porgue consideran estar
informados de la politica 8 6.3 6.3 61.4
actual
Validos . )
porgue consideran un medio
) ) 9 7.0 7.1 68.5
de distraccion
En Blanco 27 211 21.3 89.8
Porque consideran que la
seccion de deportes llama 13 10.2 10.2 100.0
su atencion
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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sPor qué te interesa leer dicha seccion?
Andlisis: En la tabla se observa a un 55.2% que les gusta leer informacion de
noticias locales, el 21.6% no respondio, mientras que el 7.1% consideran un medio
de distraccion.
Interpretacion: Este porcentaje indica que la mayor parte de estudiantes de
comunicacion aceptan leer este tipo de noticias pues consideran mantenerse

informados del acontecer actual de su localidad.
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TABLA N° 14

13.- ¢ Las portadas de los diarios sensacionalistas llaman tu atencién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 17 13.3 13.4 134
Algunas veces 93 72.7 73.2 86.6
Validos
Nunca 17 13.3 134 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 73.2% de estudiantes consideran que las portadas de los diarios El
algunas veces llaman su atencion, asi mismo un 13.4% de esa poblacion
manifiesta que las portadas de dichos diarios no captan su atencion.
Interpretacion: El resultado de la tabla muestra que la mayoria de estudiantes de
comunicacién, consideran que en ciertas ocasiones son atraidos por las portadas

de los diarios, ya sea por sus fotografias de escandalo o por los colores llamativos.
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TABLA N° 15

Explicacion de las portadas de los diarios sensacionalistas

14.- ¢ Por qué consideras que las portadas de los diarios sensacionalistas siempre llaman tu

atencion?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
orque presentan
_p a p. ) ) ) 1 .8 6.7 6.7
informacion de interés
porgque presentan imagenes
gue generan morbo, los
] 13 10.2 86.7 93.3
colores son llamativos y
Validos
exagerados
porque sus portadas y
titulares generan atraccion 1 .8 6.7 100.0
al lector
Total 15 11.7 100.0
Perdidos  Sistema 113 88.3
Total 128 100.0
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i Porque consideras gue las portadas de los diarios sensacionalistas siempre
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iPor qué consideras que las portadas de los diarios sensacionalistas
siempre llaman tu atencion?

Andlisis: El 86.6% de estudiantes consideran que las portadas de los diarios
siempre llaman su atencién por los colores llamativos, por las imagenes que
generan el morbo y por la exageracion de los hechos, asi mismo 6.7% de esa
poblacién manifiesta que las portadas de dichos diarios presentan informacion de
interés que atrae a lector.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra como los estudiantes ciencias de
la comunicacidn son conscientes que algunas veces son atraidos por las portadas

coloridas de imagenes que generan morbo y escandalo.
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TABLA N° 16

15.- ¢ Por qué consideras que las portadas de los diarios sensacionalistas algunas veces llaman tu

atencion?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran colores
fuertes e imagenes y 43 33.6 45.7 45.7
portadas llamativas
porgue consideran que las
noticias de estos diarios no 13 10.2 13.8 59.6
son de importancia
consideran que las
Validos imagenes incentivan el 8 6.3 8.5 68.1
morbo
Consideran que las noticias
de estos diarios son de
mucho interés con temas de 9 148 202 883
farandula, politica,salud,etc.
Blanco 11 8.6 11.7 100.0
Total 94 73.4 100.0
Perdidos  Sistema 34 26.6
Total 128 100.0
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:Por qué consideras qua las portadas de los diarios sensacionalistas algunas
veces llaman tu atencion?

Andlisis: El 45.7% de estudiantes consideran que las portadas de
los diarios algunas veces llaman su atencién por los colores fuertes y las
portadas llamativas, asi mismo el 8.5% de esa poblacion consideran que las
imagenes incentivan el morbo.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra como los
estudiantes Ciencias de la comunicacion son conscientes que las portadas
de los diarios sensacionalistas llaman tu atencion. Ademas, consideran
llamar la atencion del lector por las caracteristicas comunes que presentan

estos diarios.
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TABLA N° 17

16.- ¢ Por qué consideras que las portadas de los diarios sensacionalistas nunca llaman tu

atencion?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que las
imagenes son fuertes e 2 1.6 111 111
incentivan el morbo
porgue consideran no leer
validos este tipo de periodismo por 15 11.7 83.3 94.4
su bajo nivel
Blanco 1 .8 5.6 100.0
Total 18 14.1 100.0
Perdidos  Sistema 110 85.9
Total 128 100.0
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Andlisis: El 83.3% de estudiantes consideran que las portadas de los diarios
nunca llaman su atencion por brindar en sus publicaciones un bajo nivel cultural,
asi mismo el 11.1% de esa poblacién manifiesta que las portadas de dichos
diarios imagenes fuertes.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra como los estudiantes Ciencias de
la Comunicacién son conscientes no interesarles las portadas de estos diarios

pues consideran no ser un aporte para la educacion.
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TABLA N° 18

Calidad de redaccion de un diario

17.- ¢ Crees tu que la calidad de redaccidon de un diario tiene estrecha relacion con

el alto nivel de profesionalismo de sus periodistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 94 73.4 74.0 74.0
Validos No 33 25.8 26.0 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

iCrees tu gue la calidad de redaccion de un diario tiene estrecha relacicn con el
alto nivel de profesionalismo de sus periodistas?
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Andlisis: El 74.0% considera que la redaccion de un diario sensacionalista tiene
gue ver con el nivel profesional de sus periodistas, mientras que un 26.0% esta en

desacuerdo.

Interpretacion: ElI mayor numero de encuestados manifiesta que la calidad de
redaccion tiene una estrecha relacién con el nivel profesional de sus periodistas
pues considera que si existiera un buen profesionalismo en un periodista, la
prensa sensacionalista no existiera o por lo menos no seria competencia para los

diarios verdaderamente objetivos.
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TABLA N° 19

Explicacion de las noticias de calidad de redaccion

18.- ¢ Por qué consideras que la calidad de redaccion de un diario sensacionalista si tiene una

relacion estrecha con el alto nivel de profesionalismo de sus periodistas?

Frecuencia

Porcentaje

Porcentaje

valido

Porcentaje

acumulado

Validos

Perdidos
Total

porgue consideran que un
periodista culto demuestra

su calidad de redaccion

porgue consideran que un
periodista debe tener un alto
nivel de profesionalismo,
ética y seriedad en sus
publicaciones

porgue consideran que un
periodista debe tener una
buena redaccién para un
mejor entendimiento de sus

lectores

porgue consideran que los
periodistas se rigen a la
linea editorial segun el
medio

consideran que un
periodista debe buscar un
medio de acuerdo a sus
valores y capacitarse
constantemente

Blanco

Total

Sistema

27

32

14

13
94
34
128

211

25.0

10.9

3.1

3.1

10.2
73.4
26.6
100.0

28.7

34.0

14.9

4.3

4.3

13.8
100.0

28.7

62.8

7.7

81.9

86.2

100.0
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éPor qué consideras que |la calidad de redaccion de un diario sensacionalista si
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¢Por qué consideras que |a calidad de redaccion de un diario sensacicnalista
si tiene una relacion estrecha con el alto nivel de profesionalismo de sus
periodistas?

Andlisis: El 34.0% considera que la redaccion de un diario sensacionalista tiene
que ver con el nivel profesional de sus periodistas, mientras que un 4.3%
considera que el periodista se rige a la linea editorial segun el medio donde

trabaje.

Interpretacion: El mayor numero de encuestados manifiesta que la calidad de

redaccion tiene una relacion con el nivel profesional de sus periodistas.
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TABLA N° 20

19.- ¢ Por qué consideras que la calidad de redaccion de un diario sensacionalista no tiene una

relacion estrecha con el alto nivel de profesionalismo de sus periodistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porque consideran que
deben adecuarse a la
linea editorial de las 8 63 242 242
empresas periodisticas
consideran que sus
publicaciones dependen al 5 3.9 15.2 394
publico objetivo
porque consideran que un
periodista debe ser
objetivo y tener mayor 5 3.9 15.2 54.5
Validos seriedad y calidad en la
redaccion
consideran que un
periodista debe tener un
alto nivel de 9 7.0 27.3 81.8
profesionalismo
La capacidad de redaccién
no tiene que ver con el 2 1.6 6.1 87.9
nivel profesional
Blanco 4 3.1 12.1 100.0
Total 33 25.8 100.0
Perdidos Sistema 95 74.2
Total 128 100.0
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iPor que consideras que la calidad de redaccion de un diario sensacionalista
no tiene una realacion estrecha con el alto nivel de profesionalismo de sus

periodistas?
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Andlisis: El 27.3% considera que un periodista debe tener un alto nivel de
profesionalismo, mientras que el 6.1% consideran que la redaccion no tiene que

ver con el nivel de profesionalismo.

Interpretacion: ElI mayor niumero de encuestados manifiesta que un periodista
debe tener un alto nivel de profesionalismo del periodista, pero sin embargo
consideran que el nivel de redaccién no tiene nada que ver con la capacidad y el

nivel profesional del periodista.
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Andlisis: El 27.3% considera que un periodista debe tener un alto nivel de
profesionalismo, mientras que el 6.1% consideran que la redaccion no tiene que

ver con el nivel de profesionalismo.

Interpretacion: ElI mayor niumero de encuestados manifiesta que un periodista
debe tener un alto nivel de profesionalismo del periodista, pero sin embargo
consideran que el nivel de redaccién no tiene nada que ver con la capacidad y el

nivel profesional del periodista.
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TABLA N° 21

Titulares escritos en jerga

20.- ¢ Qué opinas de los titulares escritos con jerga?

20

20

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De acuerdo 15 11.7 11.8 11.8
Validos En desacuerdo 112 87.5 88.2 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 88.2% de los encuestados manifiesta estar en desacuerdo con los
titulares de las noticias escritos en jerga, por otro lado un 11.8% manifiesta su

completa aceptacion hacia este tipo de estilo.

Interpretacion: Este cuadro manifiesta que los encuestados a pesar de saber y
aceptar que el uso de este tipo de lenguaje es nocivo para su vocabulario tienen
preferencia por ello, y lo convierten en parte de sus habitos diarios a través de su

lectura.
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TABLA N° 22

Explicacion de las noticias escritas en jerga

21.- ¢ Por qué estas de acuerdo con los titulares escritos en jerga?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

Porque consideran que las
publicaciones llaman la 4 3.1 26.7 26.7
atencion del lector
consideran que sus
publicaciones permiten 2 1.6 13.3 40.0
conocer el dialecto popular
porgue consideran sus

Validos titulares venden de acuerdo
a su publico objetivo y al 4 31 261 06.7
estilo del diario
porgue consideran poca
seriedad afectando el 1 .8 6.7 73.3
lenguaje culto
Blanco 4 3.1 26.7 100.0
Total 15 11.7 100.0

Perdidos  Sistema 113 88.3

Total 128 100.0
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Andlisis: El 26.7% de encuestados estan de acuerdo que los titulares escritos en
jerga no ayudan a mejorar la educacion. Sin embargo existe un 30.0% sostiene
gue es el poco profesionalismo lo que perjudica una buena redaccién, un 15.0%
opina que los titulares redactados en jerga incentivan a una cultura de violencia.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra como los estudiantes ciencias de
la comunicacion son conscientes que los titulares escritos en jerga no es el
adecuado para mejorar un alto nivel cultural, ni ayudan a mejorar una buena
educacion. Sin embargo para estos diarios utilizar este tipo de lenguaje es la mejor

forma de llegar al lector.
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TABLA N° 23

22.- ¢ Por qué no estas de acuerdo con los titulares escritos en jerga?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que los
términos que utilizan es una
falta de respeto para el 8 63 & &
lector
porgue consideran que
utilizan un lenguaje
inadecuado que no aportan 49 383 438 209
a la cultura
. porgue consideran poca

Validos seriedad y veracidad en sus 26 20.3 23.2 74.1
publicaciones
porgue consideran que sus
publicaciones va dirigido a 11 8.6 9.8 83.9
un publico bajo
porque consideran una falta
de profesionalismo 8 63 & ot
Blanco 10 7.8 8.9 100.0
Total 112 87.5 100.0

Perdidos  Sistema 16 12.5

Total 128 100.0
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iPor que no estas de acuerdo con los titulares escritos en jerga?
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¢Por qué no estas de acuerdo con los titulares escritos en jerga?

Andlisis: El 43.8% de encuestados no esta de acuerdo con los titulares escritos
en jerga, porque utilizan un lenguaje inadecuado que no aporta a la cultura.
También existe un 7.10% que sostiene que el uso de los términos que presenta
este tipo de presan es una falta de respeto para el lector, como también
consideran la falta de profesionalismo del hombre de prensa.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra como los estudiantes ciencias de
la comunicacion son conscientes que los titulares escritos en jerga no es el
adecuado para mejorar un alto nivel cultural, ni ayudan a mejorar una buena
educacién. Sin embargo para estos diarios utilizar este tipo de lenguaje es la mejor

forma de llegar al lector.
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TABLA N° 24

iCrees qus laforma de redacclén de un dlarlo ssnsaclonallsta contrlbuys a la

Porcentajs

Forma de redacciéon de un diario sensacionalista

23.- ¢ Crees que la forma de redaccioén de un diario sensacionalista contribuye a la

buena formacién de un estudiante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 37 28.9 29.1 29.1
Validos No 90 70.3 70.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: Un 70.9% considera que la forma de redaccidbn que un diario
sensacionalista emplea para transmitir su informacion no contribuye a una buena
formacion, un 29.1% considera que si contribuye a su formacion como

estudiantes.

Interpretacion: El porcentaje mas alto de esta tabla estd considerando que la
redaccion de un diario sensacionalista no ayuda positivamente a la formacion de
sus lectores, pero, conscientes de ello aunque en menor proporcion existe un
grupo que considera inofensivo este tipo de textos. A pesar de tener el mas alto

porcentaje aparentemente en contra la preferencia por estos diarios es obvia.
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TABLA N° 25

24.- ; Por qué consideras que la forma de redaccién de un diario sensacionalista si contribuye a la

buena formacién de un estudiante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

porgue consideran
entendibles las
publicaciones que informan ! 55 189 189
pese a que no son objetivos
porgue consideran que son
los medios mas leidos y
llaman la atencién en sus ° 7 162 34
lectores
porgue consideran una

Validos ayuda al estudiante a
redactar como parte de su 14 109 378 730
educacion
porgue consideran a
mejorar la comprension 3 2.3 8.1 81.1
lectora del estudiante
Blanco 1 .8 2.7 83.8
6.00 6 4.7 16.2 100.0
Total 37 28.9 100.0

Perdidos  Sistema 91 711

Total 128 100.0

sPar qué conslderas que |a forma de redaccldn da un dlade zensaclonallzta =
contribuye a la buena farmacion o= un astudiante ?

4
32
dl
£
.
o 2N
=
0
o
T A T ooy
L 116,22 16,22
[nin”
& 2703
- T T T
poOrnu AL SIpie [l e fifn
SRMACETIN COMRoran u.  CoTHUCTEN JN3. corsdorena
crcidblze aE  Eoh Racios ayudaal mzlzrarla
Pahboasames mas ket y sE.dae s c "frEI'BDI'I
cuzivlare lkmzn aslercon sdadanmonz l=cizia ded
Tege aqMeno e 5d5 eclores prde zesu erdudiarte
snnohj=tivos LTAV RS o

sPor que consideras que la forma de redaccion de un diaric sensacionalista
si contribuye a labuena formacion de un estudiante?




Andlisis: Un 37.8% considera a los diarios sensacionalistas importantes en la
formacion de los estudiantes de Comunicacion ya gue les ensefia a como redactar
una noticia; asi mismo un 8.1% consideran que estos diarios ayudan a mejorar la
compresion lectora del estudiante de Comunicacion.

Interpretacion: Los porcentajes de la presente tabla se considera que la
redaccion de un diario sensacionalista contribuye de manera positiva en la
formacién de los estudiantes de Comunicacion. Los estudiantes de comunicacion
son conscientes que estos diarios escriben en jerga, pero sin embargo consideran

gue son importantes para mejorar una mejor comprension lectora.
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TABLA N° 26

25.- ¢ Por qué consideras que la forma de redaccién de un diario sensacionalista no contribuye a la

buena formacién de un estudiante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que no
contribuyen a un nivel de
educacion entre los 42 328 467 167
estudiantes
porque consideran a la linea
editorial de las empresas 3 2.3 3.3 50.0
periodisticas
porque consideran el mal
uso de un lenguaje coloquial 14 10.9 15.6 65.6
Validos basado en jergas
contribuyen a la violencia,
no son veraces ni objetivos, 13 10.2 14.4 80.0
solo buscan vender
porgue utilizan una mala
redaccion, exageran los 7 5.5 7.8 87.8
hechos y distraen al publico
Blanco 11 8.6 12.2 100.0
Total 90 70.3 100.0
Perdidos  Sistema 38 29.7
Total 128 100.0
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iPorque consideras que la forma de redaccién de un diario sensacionalista no
contribuye a la buenaformacién de un estudiante?
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¢Por qué consideras que laformade redaccion de un diarie sensacionalista
no contribuye ala buena formacion de un estudiante?

Andlisis: El 46.7% considera que la forma de redaccibn que un diario
sensacionalista emplea para transmitir su informacion no contribuye a un buen
nivel de formacion en los estudiantes de Comunicacion, un 7.8% considera que
estos diarios utilizan una mala redaccion basada en una exageracion de hechos,

donde muchas veces distraen al publico o lector.

Interpretacion: Un grupo mayoritario considera que la redaccion de los diarios
sensacionalistas no contribuye en la formacibn de los estudiantes de
comunicacién, mientras el otro grupo considera que estos diarios exageran los

hechos de la realidad y donde muchas veces distrae al lector.
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TABLA N° 27

26.- La objetividad de la informacidn que presenta un diario ¢ Es importante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 123 96.1 96.9 96.9
Validos No 4 3.1 3.1 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: La tabla sefiala que el 100% de encuestados considera que la
objetividad en la informacion que un diario ofrezca es sumamente importante para
transmitir sus noticias.

Interpretacion: En mayor numero los estudiantes de comunicacién consideran

gue un diario debe ser objetivo en la transmisién de su informacién.
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TABLA N° 28

Explicacion de la objetividad de la informacién

27.- ¢ Por qué consideras que la objetividad de la informacién que presenta un diario es importante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que los
hechos deben contarse con 49 38.3 40.5 40.5
la verdad tal como suceden
consideran que las noticias
o 32 25.0 26.4 66.9
deben ser objetivas
porgue consideran que las
publicaciones muestran la
o ) 13 10.2 10.7 77.7
credibilidad y seriedad de
un diario
Vaélidos .
porque consideran la
calidad y profesionalismo 5 3.9 4.1 81.8
del periodista
Porque consideran que
) ) 2 1.6 1.7 83.5
debe primar la ética
Porque consideran captar la
] 3 2.3 25 86.0
atencion del lector
blanco 17 13.3 14.0 100.0
Total 121 94.5 100.0
Perdidos  Sistema 7 5.5
Total 128 100.0
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iPor que consideras que la objetividad de la informacion que presenta un diario
es importante?
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Andlisis: EL 40.5% de los encuestados consideran que los hechos deben ser
contados con la verdad tal y como suceden; mientras que el 1.7% resalta que
debe primar la ética en las publicaciones de los diarios

Interpretacion: Los estudiantes de comunicacion en su mayoria consideran que
un diario debe ser objetivo en la informacién, pues debe primar la verdad y ética

de los periodistas en sus publicaciones.
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TABLA N° 29

28.- ¢ Por qué consideras que la objetividad de la informacién que presenta un diario no es

importante?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que
algunos diarios no son 1 .8 20.0 20.0
Vvalidos imparciales
Blanco 4 3.1 80.0 100.0
Total 5 3.9 100.0
Perdidos  Sistema 123 96.1
Total 128 100.0

iPorque consideras que |la objetividad de la informacion que presenta un diario
no es importante?
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Andlisis: La tabla sefiala que el 20% de encuestados considera que algunos
diarios no son imparciales en sus publicaciones, mientras que el 80% de
encuestados no respondio a la pregunta.

Interpretacion: ElI grupo minoritario considero que algunos diarios no son

imparciales, ya que se inclina a favor o en contra de una persona o cosa al obrar o

juzgar un asunto.
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TABLA N° 30

Enfoque de un diario sensacionalista

29.- ¢ Crees que el enfoque habitual de un diario sensacionalista da en

publicaciones es la correcta?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 9 7.0 7.1 7.1
Validos No 118 92.2 92.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

i Crees que el enfoque habitual d2 un diario sensacionalista da en publicaciones
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Andlisis: La tabla manifiesta que un 92.9% de encuestados considera que los
diarios sensacionalistas no dan a sus publicaciones el enfoque correcto que
deberian darle, mientras un 7.1% opina que el enfoque habitual que un diario
sensacionalista le da a sus publicaciones es adecuada y correcta.

Interpretacion: La mayoria de estudiantes de comunicacién opinan que los
diarios sensacionalistas dan en sus publicaciones un enfoque no adecuado,
indicando que al leer estos textos no se estan informando de forma objetiva y

educativa.
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TABLA N° 31

Explicacion del enfogue habitual de los diarios sensacionalistas

30.- ¢Por qué consideras que el enfoque habitual de un diario sensacionalista si es correcta en sus

publicaciones?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Porque consideran que van
a un determinado sector 2 1.6 22.2 22.2
que tiene acogida
Validos Blanco 6 4.7 66.7 88.9
exageran los hechos 1 .8 111 100.0
Total 9 7.0 100.0
Perdidos  Sistema 119 93.0
Total 128 100.0
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éPer qué consideras que el enfoque habitual de un diarie sensacienalista si
es correcta en sus publicaciones?
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Andlisis: La tabla manifiesta que un 22.2% de encuestados considera que estos
diarios van a un sector donde tiene mayor acogida, mientras que el 1.2%
consideran que estos diarios enfocan una exageracion de hechos, el 66.7%
respondié en blanco.

Interpretacion: La mayoria de estudiantes de comunicacion respondié en blanco;
sin embargo los otros grupos consideran correcta el enfoque habitual que estos

diarios muestran en sus publicaciones.
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TABLA N° 32

31.- ¢ Por qué consideras que el enfoque habitual de un diario sensacionalista no es correcta en sus

publicaciones?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Solo se enfocan en darle
importancia a la farandula y
. 29 22.7 24.6 24.6
al escandalo, utilizan el
morbo
porgue consideran la
publicacion de imagenes sin
9 7.0 7.6 32.2
censura, buscan llamar la
atencion
porgue consideran una
exageracion de los hechos
o 12 9.4 10.2 42.4
Vvalidos generando susceptibilidad
en las personas
consideran no decir la
verdad, tergiversan los
) 27 211 22.9 65.3
hechos, solo les importa
vender sus portadas
utilizan un lenguaje
coloquial que no culturiza a 19 14.8 16.1 81.4
los lectores
Blanco 22 17.2 18.6 100.0
Total 118 92.2 100.0
Perdidos  Sistema 10 7.8
Total 128 100.0
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&Por qué consideras que el enfoque habitual de un diaric sensacionalistano &s
correcta en sus publicacicnes?
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éPor qué consideras que el enfoque habitual de un diarie sensacionalista no
es correcta en sus publicaciones?

Andlisis: La tabla manifiesta que un 24.6% de encuestados considera que estos
diarios solo le dan importancia a la farandula y al escandalo utilizando muchas
veces el morbo en su maxima expresion. El 7.6% considera que estos diarios solo
se preocupan en mostrar imagenes sin censura para llamar la atencién a sus
lectores

Interpretacion: La mayoria de estudiantes de comunicacion considera que el
enfoque habitual que estos diarios publican no es la correcta por su alto contenido

de farandula, escandalos, mostrando imagenes sin censuras
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TABLA N° 33

Seriedad vy objetividad de informacién

32.- ¢ Crees que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela de

juicio la seriedad y objetividad de la informacién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 103 80.5 81.1 81.1
Vélidos No 24 18.8 18.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

éCrees que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escrites ponen en tela de
juicio la seriedad y objetividad de la informacién?

100=1

G0

Porcentaje

A0 =110

|
Si Mo

+Crees gue aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela
de juicio la seriedad y objetividad de la infermacion?
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Andlisis: Un 81.1% manifiesta que los diarios sensacionalistas ponen en tela de
juicio la seriedad de su informacion al escribir sus textos con jerga, por otro lado,
un 18.9% piensa que no afecta en nada el que los diarios sensacionalistas utilicen

jerga para escribir su informacion.

Interpretacion: Definitivamente los estudiantes de ciencias de la comunicacion
reconocen que los diarios sensacionalistas pierden seriedad al presentar escritos
con jerga no dejan de preferir la lectura de este tipo de informacién cuya

preferencia es indiscutible en la sociedad principalmente por grupos jévenes.
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TABLA N° 34

Explicacién los diarios qgue escriben en jerga ponen en tela de juicio la seriedad y

objetividad de la informacién

33.- ¢ Por qué consideras que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos si ponen en tela de

juicio la seriedad y objetividad de la informacién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

Porque consideran no
informar de manera seria, 70 54.7 68.0 68.0
tergiversando la informacion
porgue consideran una
exageracion y falta de 13 10.2 12.6 80.6
credibilidad
porgue consideran que
ayudan a conocer el

Validos lenguaje coloquial en sus 3 23 29 835
publicaciones
porgue consideran que solo
les importa vender segun el 2 1.6 1.9 85.4
segmento de mercado
porgue consideran que no
aporta a la cultura ! 55 08 922
Blanco 8 6.3 7.8 100.0
Total 103 80.5 100.0

Perdidos  Sistema 25 19.5

Total 128 100.0
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;Por que consideras que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos si
pcnen en tela de juicio |a seriedad y objetividad de la informacion?
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publizaciones

cPor qué consideras que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos
si ponen en telade juicio |z seriedad y objetividad de la informacion?

Andlisis: Un 68% manifiesta que los diarios sensacionalistas no informan de
manera seria. El 2.9% consideran que estos diarios ayudan a conocer el lenguaje

coloquial en sus publicaciones.

Interpretacion: Los estudiantes de ciencias de la comunicacion reconocen que
los diarios sensacionalistas ponen en tela de juicio su seriedad al presentar

escritos con jerga, lenguaje coloquial.

126



TABLA N° 35

34.- ¢ Por qué consideras que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos no ponen en tela de

juicio la seriedad y objetividad de la informacién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado

porgue consideran que solo
utilizan la jerga para
despertar el interés en el > 39 208 208
lector
porgue consideran si el
medio es transparente la 1 .8 4.2 25.0
noticia es seria
porgue consideran que

Vvalidos escribiendo en jerga 4 3.1 16.7 41.7
venderan mas publicaciones
porque consideran al tipo
del lector 4 3.1 16.7 58.3
porgue consideran que su
lenguaje permite conocer la 1 .8 4.2 62.5
realidad de otras culturas
Blanco 9 7.0 37.5 100.0
Total 24 18.8 100.0

Perdidos  Sistema 104 81.3

Total 128 100.0
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iPorqua consideras que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos no
pcnen en tela de juicio la seriedad y objetividad de la informacion?
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cPor qué consideras que aquellos diarios quz utilizan jerga en sus escritos
no penen entela de juicio la seriedad y objetividad de la informacion?

Analisis: Un 37.6% respondié en blanco, un 20.8% considera que estos diarios
utilizan la jerga para despertar el interés del lector, mientras que un 20.8%
considera si el medio es transparente la noticia es seria; asi mismo el otro grupo
con esa misma cantidad considera que al leer estos diarios podernos conoces el
lenguaje de otras culturas.

Interpretacion: Los estudiantes de ciencias de la comunicacion consideran que
los diarios sensacionalistas no pierden seriedad al presentar sus escritos con

jerga, pues muchas veces buscan despertar el interés del lector.
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TABLA N° 36

Linea editorial objetiva

35.- ¢ Cudl de estos diarios crees tu, puede contener una linea editorial objetiva?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
La Hora 88 68.8 69.3 69.3
El Trome 3 23 2.4 71.7
El Popular 2 1.6 1.6 73.2
El tiempo 18 14.1 14.2 87.4
Correo 4 3.1 3.1 90.6
Validos La Republica 4 3.1 3.1 93.7
Pert 21 1 .8 .8 94.5
El Comercio 4 3.1 3.1 97.6
El Depor 1 .8 .8 98.4
Hildebrandt en sus trece 2 1.6 1.6 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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i, Cual de estos diarios crees tu, puede contener una linea editorial objetiva?
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;Cual de estos diarios crees tu, puede contener unalinea editorial objetiva?

Andlisis: El 69.3% de encuestados cree que el diario La Hora cuenta con una
orientacion mas objetiva que el diario El Tiempo que cuenta con una aceptacion
del 14.2%, mientras que el diario Pera 21 y el diario El Popular comparten la
misma posicioén de 1.6%.

Interpretacion: Los encuestados manifiestan que el diario La Hora presenta una
linea editorial objetiva pues consideran que sus publicaciones son bien tratadas
sin llegan a la exageracion de los acontecimientos. A diferencia los diarios El

Popular y Pert 21 pues manifiestan que sus publicaciones no son tan objetivas.
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TABLA N° 37

Linea editorial objetiva

36.- ¢ La linea editorial de un diario sensacionalista puede ofrecer noticias

objetivas?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 49 38.3 38.6 38.6
Validos No 78 60.9 61.4 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

iLa linea editorial de un diaric sensacionalista puede ofrecer noticias objetivas?

B0
2
™
£ 40
a
(5]
&
&
20 30.50
0 T T
Si Me

iLa linea editorial de un diario sensacionalista puede ofracer noticias
objetivas?
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Andlisis: Un 38.6% de encuestados manifiesta que los diarios que lee siempre
ofrecen informacidén objetiva en sus publicaciones pero el 61.4% opina que las
informaciones que alli se presentan casi nunca son objetivas.

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que las noticias del diario que leen no

son objetivas.

TABLA N° 38

Explicacion de la linea editorial objetiva

37.- ¢ Por qué consideras que la linea editorial de un diario sensacionalista no puede ofrecer

noticias objetivas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran ofrecer
noticias con contenido de 27 211 34.2 34.2
violencia, chisme, farandula
porgue consideran noticias
exageradas e informaciones 19 14.8 24.1 58.2
no creibles
porgue consideran la
utilizacién de un lenguaje 5 3.9 6.3 64.6
Validos coloquial
porque consideran vender
sus publicaciones 2 16 25 671
porgue consideran que su
informacioén es subjetiva y 13 10.2 16.5 83.5
poco creible
En blanco 13 10.2 16.5 100.0
Total 79 61.7 100.0
Perdidos  Sistema 49 38.3
Total 128 100.0
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éPor gué consideras que la linea editorial de un diario sensancionalista no
puede ofrecer noticias objetivas?

409
A0
a
m
ol
=
A op
s 3418
o
107
16.L6 1646
5.320]
. [Tzs321
T T T T T T
porgues Pogue pargue porgue porcues Cn blanco
consideran consideran consideran la consideran  corsideran gue
ofrecer noticias noticias utilizacion ce un wender sus suinforracion
concontenido de. exageradas e lenguae cologuial publicaciones  es subjetiva y
vinlencia, chisme infarmaciones no poco creible
farandula creibles

iPor qué consideras que |a linea editorial de un diario sensancionalista ne
puede ofrecer noticias objetivas?

Analisis: Un 34.2% de encuestados manifiesta que los diarios que leen ofrecen
noticias con contenido de violencia, chismes y farandula, mientras que un 2.5%
consideran que los diarios sensacionalista solo les interesa vender sus
publicaciones.

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que las noticias del diario que leen no
ofrecen noticias objetivas
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TABLA N° 39

38.- ¢ Por qué consideras que la linea editorial de un diario sensacionalista si puede ofrecer noticias

objetivas?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Dependen del enfoque de
o 21 16.4 43.8 43.8
sus publicaciones
porgue consideran solo
vender sus noticias asi no 5 3.9 104 54.2
sean creibles
Validos informan de la manera
o 8 6.3 16.7 70.8
correcta y objetiva
Depende del equipo
P ) q P 2 1.6 4.2 75.0
profesional y ético
Blanco 12 9.4 25.0 100.0
Total 48 375 100.0
Perdidos  Sistema 80 62.5
Total 128 100.0
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iPor qué consideras que la linea editorial de un diario sensancionalista si puede
ofrecer noticias objetivas?
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iPor qué consideras que la linea editorial de un diario sensancionalista si
puede ofrecer noticias cbjetivas?

Andlisis: Un 43.8% de encuestados manifiesta que los diarios pueden ser
objetivos dependiendo del enfoquen que den en sus publicaciones; mientras que
4.2% considera que la objetividad depende del equipo de profesionales.
Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que las noticias del diario que leen

ofrecen noticias objetivas.
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TABLA N° 40

Linea editorial de un diario

39.- ¢ Crees que la linea editorial de un diario esta compuesta por valores y

criterios que guian una redaccion donde hace frente a los temas de la actualidad?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 101 78.9 79.5 79.5
Vélidos No 26 20.3 20.5 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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¢ Crees que la linea editorial de un diario esta compuesto por valores y criterios
que guian una redaccion donde hace frente a los temas de |la actualidad?
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¢Crees que la linea editorial de un diario esta compuesto por valores y
criterios que guian una redaccion donde hace frente a los temas dela
actualldad?

Analisis: Un 79.5% de estudiantes de ciencias de la comunicacion manifiestan
que la linea editorial de un diario esta compuesta por valores y criterios que guian
una redaccion donde hace frente a los temas de la actualidad; sin embargo un

20.5% esta en desacuerdo.

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que la linea editorial de un diario debe
estar compuesta por valores y criterios que guian una redaccion donde hace frente
a los temas de la actualidad, pero aun asi un grupo pequefio piensan que estos

valores no son importantes para una buena redaccion.
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TABLA N° 41

Explicacion de la linea editorial de un diario

40.- ¢ Por qué crees que la linea editorial de un diario si estd compuesta por valores y criterios que

guian una redaccién donde hace frente a los temas de la actualidad?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porque consideran que la
linea de un diario debe ser
imparcial sin ningun tipo de 12 9.4 11.8 11.8
interés politico, personal o
comercial
porgue consideran que la
linea editorial de un diario
necesita de valores para 29 221 284 402
una buena credibilidad
Vaélidos porgue consideran que la
linea editorial de un diario
debe informar con la verdad 27 2t 265 067
los hechos actuales
porgue consideran que la
linea editorial debe contar
con un lenguaje correcto y ° 0 88 755
culto
5.00 25 19.5 245 100.0
Total 102 79.7 100.0
Perdidos  Sistema 26 20.3
Total 128 100.0
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iPor qué crees que la linea editorial de un diario si esta compuesta porvalores y
criterios que guian una redaccion donde hace frente a los temas de la

actualidad?
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2Por qué crees que la linea editorial de un diario si esta compuesta por
valores y criterios que guian una redaccion donde hace frente alos temas de
la actualidad?

Andlisis: Un 28.4% de estudiantes de ciencias de la comunicacion manifiestan
que la linea editorial de un diario necesita de valores para contener una buena
credibilidad, mientras que un 8.8% considera que la linea editorial debe contar con

un lenguaje correcto y culto.

Interpretacion: Los encuestados aceptan que la linea editorial de un diario contar
con valores y criterios para brindar credibilidad en sus publicaciones, mientras el
grupo minoritario considera que la linea editorial debe contar con un lenguaje

correcto que pueda ser aporte a la cultura.
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TABLA N° 42

41.- ;Por qué crees que la linea editorial de un diario no esta compuesta por valores y criterios que

guian una redaccién donde hace frente a los temas de la actualidad?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que la
linea editorial es 2 1.6 8.0 8.0
manipulada
porgue consideran que los
diarios solo les importa 5 3.9 20.0 28.0
vender antes de informar
Validos .
porque consideran que
) 5 3.9 20.0 48.0
enfocas temas irrelevantes
carecen de valores y de
o 10 7.8 40.0 88.0
objetividad
Blanco 3 2.3 12.0 100.0
Total 25 19.5 100.0
Perdidos  Sistema 103 80.5
Total 128 100.0
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éPor qué crees que la linea editorial de un diario no esta compussta por valorss
y criterios que guian unaredaccion donde hace frente alostemas de la

actualidad?
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:Por qué craes que la linea editorial de un diario no esta compuasta por
valores y criterios que guian una redaccion dende hace frente alos temas de
la actualidad?

Analisis: Un 40% de estudiantes de ciencias de la comunicacién manifiestan que
la linea editorial de un diario carece de valores y objetividad, mientras que un 8%

considera que la linea editorial es manipulada

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que la linea editorial de un diario
carece de valores y objetividad en sus publicaciones donde muchas veces por
cualquier interés puede ser manipulada. En conclusion consideran que la linea
editorial de un diario no estd compuesta por valores que guien una redaccion

donde hace frente a los temas de la actualidad.
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TABLA N° 43

¢Como lector crees que |os titulares de un diario escrito con jera son |a mejor

Titulares escritos en jerga

42.- ; Como lector crees que los titulares de un diario escrito con jera son la mejor

forma de llegar a un publico joven?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 40 31.3 31.5 315
Validos No 87 68.0 68.5 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

forma de llagar a un publico joven?
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;Como lector crees que los titulares de un diario escrito con jerason la
mejor forma de llegar a un pablico joven?
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Andlisis: El 68.5% de estudiantes de comunicacién consideran que el uso de
jerga en los diarios es la mejor forma de llegar a un publico joven, mientras que el
31.5% considera que para llegar a un publico joven la mejor forma no es la jerga.

Interpretacion: Los estudiantes encuestados en su mayoria opinan no estar de
acuerdo con la jerga que los diarios sensacionalistas utilizan en su informacion, de

esta manera no consideran la mejor forma de llegar a un publico joven.
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TABLA N° 44

Explicacion de los titulares escritos en jerga

43.- ¢ Por qué crees que los titulares de un diario escrito con jerga si son la mejor forma de llegar a

un publico joven?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que es la
forma mas rapida de llegar 26 20.3 65.0 65.0
al joven
porgue consideran que el
Vaélidos lenguaje que utilizan es el
mismo que el joven emplea t 86 215 925
habitualmente
Blanco 3 23 7.5 100.0
Total 40 31.3 100.0
Perdidos  Sistema 88 68.8
Total 128 100.0
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L Por qué crees que los titulares de un diario escrito con jerga si son la mejor
forma de llagar a un publico joven?
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;Porque crees que los titulares de un diario escrito ¢conjerga si son la mejor
forma de llegar a un publico joven?

Andlisis: El 65% de estudiantes de comunicacion consideran que el uso de jerga
en los diarios es la mejor forma de llegar a un publico joven, mientras que el
27.5% considera que el lenguaje que utilizan los diarios sensacionalistas es el
mismo que los jévenes emplean habitualmente.

Interpretacion: Los estudiantes encuestados en su mayoria opinan que la jerga
es la forma mas rapida de llega al joven pues consideran un lenguaje habitual para

este publico.
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TABLA N° 45

44.- ;Por qué crees que los titulares de un diario escrito con jerga no son la mejor forma de llegar a

un publico joven?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que la
jerga no educa ni aporta a la 41 32.0 47.1 47.1
cultura
porgue consideran que la
jerga no solo esta en los 14 10.9 16.1 63.2
diarios sensacionalistas
porgue consideran que
Validos distorsionan el enfoque 8 6.3 9.2 72.4
serio del tema tratado
consideran que no todos los
jovenes al leer este tipo de 9 7.0 10.3 82.8
prensa hablan jergas
Blanco 15 11.7 17.2 100.0
Total 87 68.0 100.0
Perdidos  Sistema 41 32.0
Total 128 100.0
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;Por que crees que los titulares de un diario escrito con jerga no son |a mejor
forma de llagar a un publico joven?
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iPor qué crees que los dtulares de un dlarlo escrito con Jerga no son la
mejor forma de llagar a un publico joven?

Andlisis: El 47.1% de estudiantes de comunicacién consideran que el uso de
jerga que publican los diarios sensacionalistas no educa ni aporta a la cultura,
mientras que el 9.2% considera que estos diarios distorsionan el enfoque serio del
tema tratado.

Interpretacion: Los estudiantes encuestados en su mayoria opinan que la jerga
no es la forma rapida de llegar al joven pues opinan que la jerga no educa ni
aporta a la cultura, asi mismo afirman que muchas veces estos diarios

distorsionan la noticia.
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TABLA N° 46

La prensa como formacién de opinidn

45.- ¢ Crees que la prensa se ha considerado como factor en la formacion de

opinién de lectores?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 114 89.1 89.8 89.8
Vélidos No 13 10.2 10.2 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

i Crees que la prensa se ha considerado como factor en la formacion de opinion

de lectores?
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;Crees que la pransa se ha considerado como factor en la formacion de
opinion de lectores?
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Analisis: El 100.0% de encuestados considera que la prensa es considerado
como factor en la formacion de opinién de lectores

Interpretacion: La prensa es considerada como factor en la formacion de
opiniones, esto es lo que manifiestan los estudiantes de ciencias de la
comunicacion a través de sus respuestas plasmadas en sus encuestas que se les
aplico, esto indica que la prensa conduce a la formacion de diadlogos entre sus

lectores.
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TABLA N° 47
Explicacion de la prensa como formacion de opinién

46.- ¢ Por qué crees que la prensa si es considerada como factor en la formacién de opinién de

lectores?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que
genera opinién debido a sus 51 39.8 45.1 45.1
publicaciones
porgue consideran que la
prensa mueve masas por lo
Vvalidos tanto el lector da su punto 29 221 257 708
de vista
porgue consideran que el
lector cree a la prensa 10 8 88 796
Blanco 23 18.0 20.4 100.0
Total 113 88.3 100.0
Perdidos  Sistema 15 11.7
Total 128 100.0

¢, Por que crees que |a prensasi es considerada come factor en la formacién de
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Andlisis: El 45.1% de encuestados considera que la prensa es considerado como
factor en la formacion de opinién de lectores por sus publicaciones de interés ya
sea de noticias locales, nacionales e internacionales, mientras que el 8.8%
considera que el lector cree las publicaciones de la prensa.

Interpretacion: La mayoria de estudiantes considera que el factor principal para
la formacion de opinién es que la prensa brinda informacién sobre hechos del
acontecer diario, creando asi herramientas para poder opinar, mientras estos

medios ofrezcan veracidad y objetividad va a ver una opinién digna de resaltar.

TABLA N° 48
47.- ¢ Por qué crees que la prensa no es considerada como factor en la formacion de opinién de
lectores?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que la
prensa influye pero no 2 1.6 14.3 14.3
genera opinién
porgue consideran que
existe una falta de
profesionalismo por parte de 2 16 143 286
Vvalidos los hombres de prensa
porgue consideran que la
prensa deberia indagar mas
antes de publicar una 3 23 214 200
informacion
Blanco 7 55 50.0 100.0
Total 14 10.9 100.0
Perdidos  Sistema 114 89.1
Total 128 100.0
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Andlisis: El 50% de encuestados marco en blanco. El 21.4% considera que la
prensa de investigar mas antes publicar una informacién, mientras que el 14.3%
considera que la prensa influye pero no genera opinién, a su vez consideran una

falta de profesionalismo de los hombres de prensa por no indagar mas.

Interpretacion: Los encuestados consideran que la prensa no es un factor de

opinion de lectores por falta de profesionalismo de los hombres de prensa en el

momento de investigar.
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TABLA N° 49

Enfoque de un diario sensacionalista

48.- ¢ Crees que la prensa chicha son los principales difusores de opinién publica y por

lo tanto del clima de opinién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 15 11.7 11.8 11.8
Algunas veces 96 75.0 75.6 87.4
Validos
Nunca 16 12.5 12.6 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

¢ Crees que la prensa chicha son los principales difusores de opinidn publicay
por lo tanto del clima de opinién?
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Andlisis: La tabla manifiesta que un 75.6% de encuestados considera que los
diarios sensacionalistas algunas veces dan en sus publicaciones el enfoque
correcto que deberian darle, mientras un 11.8% opina que el enfoque habitual que
un diario sensacionalista le da a sus publicaciones es adecuada y correcta.

Interpretacion: La mayoria de estudiantes de comunicacién opinan que los
diarios sensacionalistas dan en sus publicaciones un enfoque adecuado,
indicando que al leer estos textos se estan informando de forma objetiva y

educativa.
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TABLA N° 50
La jerga como uso cotidiano

49.- ¢ Si tus compafieros utilizan jerga al hablar, ti también haces lo mismo?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 2 1.6 1.6 1.6
Algunas veces 88 68.8 69.3 70.9
Validos
Nunca 37 28.9 29.1 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 29.1% de encuestados asegura que de ninguna manera ellos imitan lo
gue sus compafieros de aula hacen en este caso su forma hablar. Un 69.3%
reconocen algunas veces también utilizan jerga por que los compafieros de grupo
lo hacen.

Interpretacion: Un determinado grupo de estudiantes encuestados manifiestan
gue el hecho de que compaferos de grupo utilicen jerga para comunicarse no
influye en ellos. Sin embargo existe otro grupo que reconocen que si influye en
ellos pues aprenden o captan lo que otros hablan, hasta hacer que ello forme

parte de su lenguaje.
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TABLA N° 51

La jerga vy el acercamiento a un determinado grupo

50.- ¢ Crees que utilizando jerga obtienes una mejor comunicacion con tus

comparieros de grupo?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 24 18.8 18.9 18.9
Validos No 103 80.5 81.1 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

i Crees que utllizando Jerga obtlenes una mejor comunicaclén con tus
campaferos de grupo®?
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Andlisis: Un 18.9% opina que el uso de jerga es la mejor forma de comunicacién
entre compafieros. Mientras que un 81.1% manifiesta que el comunicarse

mediante jerga no es la forma mas adecuada de comunicarse entre comparieros.

Interpretacion: El uso de jerga por estudiantes de ciencias de la comunicacién no
es la mejor forma de comunicarse entre ellos, esto manifiesta la mayoria de
alumnos encuestados, sin embargo, no es limitaciébn para que los adolescentes
prefieran este lenguaje y lo utilicen por sentirse mas a gusto y por que segun ellos

es moda o estilo.
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TABLA N° 52

Explicacion de la jerga y la comunicacién de grupo

51.- ¢ Por qué crees que utilizando jerga si obtendrias una mejor comunicacién con tus
compafieros?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran una
mejor forma de comunicarse 1 86 478 478
porque se identifica de una
forma rapida 4 31 174 052
Validos porgue consideran entender
rapido de acuerdo a la 7 5.5 30.4 95.7
brevedad
Blanco 1 .8 4.3 100.0
Total 23 18.0 100.0
Perdidos  Sistema 105 82.0
Total 128 100.0
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JPor qua creas gque utilizando jerga si obtendrias una mejor comunicacion
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Analisis: Un 47.8% opina que el uso de jerga es la mejor forma de comunicacion
entre compaferos. Mientras que un 17.7% manifiesta que el comunicarse
mediante jerga se identifica de una forma rapida para comunicarse entre

companeros

Interpretacion: Para los encuestados la jerga es una mejor forma rapida de

comunicarse entre ellos mismos, pues se sienten mas a gusto de hacerlo.
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TABLA N° 53

52.- ¢ Por qué crees que utilizando jerga no obtendrias una mejor comunicacion con tus

compafieros?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
porgue consideran que
utilizan la jerga de acuerdo 19 14.8 18.3 18.3
al contexto
porgue consideran que la
jerga no educa ni aporta a la 18 141 17.3 35.6
cultura
porgue consideran que
) 18 14.1 17.3 52.9
destruye el lenguaje
Validos )
porque consideran que
utilizando jerga no se
) 25 19.5 24.0 76.9
obtiene una buena
comunicacion
porgue consideran que son
9 7.0 8.7 85.6
malas costumbres
Blanco 15 11.7 14.4 100.0
Total 104 81.3 100.0
Perdidos  Sistema 24 18.8
Total 128 100.0
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iPor qué crees que utilizando jerga no obtendrias una major comunicaciéon con
tus companeros?
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(Por qué crees que utilizando jerga no obtendrias una mejor comunicacion
con tus compafaras?

Analisis: Un 24.0% opina que el uso de jerga no es mejor forma de comunicacion
entre compafneros. Mientras que un 8.7% manifiesta que el uso de jerga son malas

costumbres que no aporta a la cultura pues destruye el lenguaje.

Interpretacion: Para los encuestados la jerga no es una forma rapida de

comunicarse pues consideran que no se obtiene una buena comunicacion con

términos inapropiados.
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TABLA N° 54

Las publicaciones de un diario vy la realidad

53.- ¢ Crees que tu diario preferido refleja la realidad tal y cobmo es?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 23 18.0 18.1 18.1
Algunas veces 96 75.0 75.6 93.7
Vaélidos
Nunca 8 6.3 6.3 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Analisis: Segun los resultados de la encuesta el 75.5% de estudiantes opina que
algunas veces los diarios sensacionalistas refleja la realidad tal y como es, sin
embargo existe un 18.1% considera que siempre muestran la realidad tal y como
es.

Interpretacion: Segun la opinion de los encuestados los diarios que suelen leer

muestran la verdadera realidad en sus publicaciones.
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TABLA N° 55

Diarios de tu preferencia

54.- ¢ Cudl de estos diarios prefieres leer?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
La Hora 21 16.4 16.5 16.5
El Trome 3 23 24 18.9
Correo 17 13.3 13.4 32.3
Tiempo 60 46.9 47.2 79.5
Validos Correo 5 3.9 3.9 83.5
La republica 8 6.3 6.3 89.8
Pera 21 5 3.9 3.9 93.7
El comercio 8 6.3 6.3 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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¢ Cuadl de estos diarios prefieres leer?
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iCual de estos diarios prefieres leer?

Analisis: Segun los resultados de las encuestas el 47.2% aseguran que elegirian
el diario El Tiempo para su lectura diaria, sin embargo, 2.4% elije el diario El
Trome para su lectura cotidiana.

Interpretacion: Entre los diarios mencionados, los encuestados eligieron al diario
El Tiempo para su lectura diaria, pero, si bien es cierto eso no significa que lo

hagan puesto que al momento de la adquisicion optan por otros diarios.
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TABLA N° 56

Forma de expresarse

55.- ¢ Crees que la forma de expresarte es el resultado de lo que lees?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 62 48.4 48.8 48.8
Algunas veces 62 48.4 48.8 97.6
Validos
Nunca 3 2.3 24 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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oCrees que la forma de expresarte es el resultado de lo que lees?
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iCrees que la forma de expresarte es el resultado de lo que |[ess?

Analisis: Un 48.2% asegura que la forma de expresarse de una persona depende
de lo que lee a diario.

Interpretacion: En su mayoria los encuestados aseguran que la forma que una
persona tiene para expresarse es resultado de lo que lee a diario, es decir el tipo
de textos o de informacion que las personas estan acostumbradas a leer van

formando diariamente su forma de expresarse ya sea positiva 0 negativamente.
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TABLA N° 57
Seriedad vy objetividad de informacion

56.- ¢ Crees que la jerga que utilizan algunos diarios al escribir sus textos afecta en parte

la expresioén verbal de sus lectores?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Siempre 63 49.2 49.6 49.6
Algunas veces 62 48.4 48.8 98.4
Validos
Nunca 2 1.6 1.6 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

.Crees que la jerga que utilizan algunos diarios al escribir sus textos afectan en
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Andlisis: Un 49.6% manifiesta que los diarios sensacionalistas ponen en tela de

juicio la seriedad de su informacion al escribir sus textos con jerga, por otro lado,

un 1.6% piensa que no afecta en nada el que los diarios sensacionalistas utilicen

jerga para escribir su informacion.

Interpretacion: Definitivamente los estudiantes de ciencias de la comunicacion

reconocen que los diarios sensacionalistas pierden seriedad al presentar escritos

con jerga no dejan de preferir la lectura de este tipo de informacién cuya

preferencia es indiscutible en la sociedad principalmente por grupos jovenes.

TABLA N° 58

Formas de escribir y hablar

57.- ¢ Qué piensas acerca de la frase que dice: "Las personas escriben tal y como hablan?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De acuerdo a la realidad 13 10.2 10.2 10.2
Carece de cultura Iéxica 9 7.0 7.1 17.3
No siempre es asi 12 9.4 9.4 26.8
A menos lectura mayor
44 34.4 34.6 61.4
Validos dificultad al hablar
Dependiendo de la
) 41 32.0 32.3 93.7
formacion de la persona
Blanco 8 6.3 6.3 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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¢ GQUE plensas acerca de |a frase que dice: "Las personas escriben tal y como
hablan?

Andlisis: En cuanto a la frase planteada en la encuesta un 34.6% de los
estudiantes consideran que las personas hablan tal cual escriben, sin embargo
existe un 6.2%marco en blanco

Interpretacion: ElI mayor porcentaje de encuestados opinan que es verdad que
las personas escriben tal y como hablan, pero al parecer esto no limita en lo
absoluto a los estudiantes de comunicacion a seguir leyendo diarios

sensacionalistas.
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5. INFORME DE EXPERTOS

Segun el estudio de mi investigacion, he tomado como segunda técnica la
entrevista, contando con las opiniones de dos profesionales expertos en el tema
de Prensa sensacionalista y Nivel cultural, como son los licenciados Praxedes
Queneche Arévalo y John Marlon Garcia Cango. Ambos coincidieron en la
mayoria de las respuestas, también tuvieron discrepancias y, por ultimo,

acotaciones relevantes.

Los dos expertos coinciden que la informacidon que presenta la prensa
sensacionalista no se ajusta de manera rigurosa y contrastada a los hechos de la
realidad, pues, consideran que inventan y distorsionan algunas veces hechos,

utilizando un lenguaje inadecuado.

En relacion a la segunda pregunta, los expertos Praxedes Queneche y Jhon
Marlon Garcia consideran que las noticias que presenta la prensa sensacionalista
son malas porque escarban el morbo de los hechos que a nada bueno pueden
conducir en el sentido cultural e informativo, estas noticias carga erotismos no

propios de una cultura de informacion. De esta manera coinciden con la pregunta.

En la tercera pregunta, los dos expertos coinciden en afirmar que el disefio
gue presenta la prensa sensacionalista no es el adecuado en transmitir
informacion, pues manifiestan que este tipo de prensa explota el morbo, en sus
paginas presentan informaciones intranscendentes, mucho explota los hechos
sangrientos sin censura, explota a la mujer como objeto. Para los expertos el

disefio no va de acuerdo con el acontecer diario.

En la quinta pregunta los dos expertos coinciden en que la calidad de
redaccion tienen una estrecha relacion con el alto nivel de profesionalismo de sus
periodistas pues sostienen que los periodistas se adecuan al tipo de publico lector,

los diarios sensacionalistas se dirigen a un publico lector que no tiene una mayor
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formacion y lo leen como entretenimiento. De esta manera destacan que la

imagen de un periédico se basa en el profesionalismo de sus periodistas.

En la sexta pregunta los expertos coinciden que la redaccién de este tipo de
diarios perjudican a la cultura de los estudiantes. Para los especialistas sostienen
que la prensa sensacionalista distorsiona el tema del lenguaje, no generan

valores, perjudicando de esta manera la cultura de los estudiantes.

En la octava pregunta los expertos coinciden con aquellos diarios que
utilizan en sus escritos jerga ponen en tela de juicio la seriedad y objetividad en su
informacion. Para el Lic. Praxedes Queneche, si ponen en tela de juicio la
seriedad, muchas veces la jerga la relacionan con el mundo delincuencial y
policial, y eso es lo que venden los diarios sensacionalistas. Para el Lic. Jhon
Marlon Garcia manifiesta que aquellos diarios que utilizan jerga no son serios ya

que utilizan un lenguaje inadecuado para la formacion de los estudiantes.

En la décima interrogante, los dos expertos coinciden que el periodista
debe influir en la formacién de valores, creencias, habitos y conductas en los
distintos estamentos de la sociedad. Para el Lic. Jhon Marlon Garcia influye
mucho que un periodico ensefie en el tema de valores y de educacion pero
desafortunadamente los diarios sensacionalistas distorsionan el lenguaje. El Lic.
Praxedes Queneche sostiene que el periodismo debe tener como funcién un

servicio, ayudando a la formacién de los lectores para que estos tengan valores.

En la onceava pregunta mis dos expertos coincidieron que la linea editorial
debe estar compuesta por valores y criterios que guian una redaccién donde hace
frente a los temas de la actualidad. Manifiestan que la linea editorial predomina
basicamente el mundo comercial. Para estos diarios no les importa publicar cosas
vanales y sin importancia, de esta manera se olvidan de los valores y criterios que

deberian tener para guiar una buena redaccion.

173



En la décima segunda pregunta, la linea editorial de un diario debe ser
independiente y no responder a intereses ocultos y la idea en que los dos expertos
coinciden es que muchas veces las empresas periodisticas estan ligadas a la
politica y a la publicidad por intereses econémico. Por otra parte sostienen que no
hay periodico independiente, todos los diarios tienen intereses creados, los diarios

deben asumir una posicion frente a determinados hechos.

Decima cuarta pregunta, las prensas chichas no son los principales
difusores de opinidon puablica, en esto coinciden los licenciados Praxedes
Queneche y Jhon Marlon Garcia pues mantiene la opinién de que estos diarios se
encargan de dar sangre, dolor, lagrimas, tangas, etc. Por lo tanto no son difusores

de opinion publica dentro de un clima de opinidn.

Decima quinta pregunta, los especialistas Jhon Marlon y Praxedes
Queneche, coinciden que el entorno social juega un papel importante en el nivel
cultural de los estudiantes pues consideran que es el ambiente que permite el
desarrollo personal.

Decima sexta, los expertos Préaxedes Queneche y Jhon Marlon Garcia
coinciden que los diarios se dirigen a sectores pertenecientes a la cultura popular
pues sostienen que estos sectores van a la clase baja, donde la educacion es muy
pobre, economia poco rentable, es un diario de entremetiendo que en vez de

explotar los hechos importantes explotan mas el morbo, lo policial y lo erético.

Decima séptima pregunta, los dos expertos coincide que la prensa

sensacionalista utiliza la jerga para facilitar las conversaciones pues sostiene
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quela jerga la esta presente en nuestro vocabulario, es la redaccion de la prensa

chicha la que influyen en el comportamiento de grupo.

Decima octava pregunta, el experto Jhon Marlon Garcia manifiesta que
aguellas jergas que utilizan los diarios sensacionalistas afectan la expresién verbal
de los lectores pues alteran el lenguaje. Para el Lic Praxedes Queneche esta de
acuerdo pues la lectura de estos diarios sensacionalistas con lleva a la expresion
constante de jergas y es el resultado de dicha lectura. La cultura de los hombres
se refleja en el lenguaje.

Decima novena pregunta, los dos expertos coinciden que el uso de un
lenguaje coloquial ha popularizado el estilo de los diarios sensacionalistas, pues
de alguna manera el éxito de los medios de comunicacion impreso es llevar el
lenguaje de barrio a sus publicaciones, llegando a introducirse a la mente de los

lectores.

2.- En la séptima pregunta los expertos discrepan que la prensa sensacionalista

sean portadores de objetividad de informativa.

Para el Lic. Jhon Marlon Garcia manifiesta que sin estos dos diarios fueran
objetivos brindarian otro tipo de informacién. Se identifican con temas de
espectaculos y temas policiales, donde en sus publicaciones deja de lado la

sensibilidad de las personas.

El Lic. Praxedes Queneche sostiene que la objetividad no existe pues considera
que debe existir es la honestidad periodistica, contarle al lector los pormenores de

cémo se consigue la informacion.

En la novena pregunta los expertos discrepan que la base de la objetividad
informativa de un diario sea la verdad. Para Jhon Marlon Garcia, la objetividad y la
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veracidad informativa son los pilares de los medios informativos, si no hay este

dos cosas importante hablariamos de un diario parddico o satirico.

El experto Praxedes Queneche argumenta que no existe objetividad
informativa, lo que debe prevalecer es la honestidad que debe tener el periodista

para explicar al lector los propdsitos de la informacion.

En la décimo tercera pregunta los expertos discrepan que la prensa se ha
considerado como factor en la formacion de opinion de lectores. Praxedes
Queneche esta en desacuerdo con que la prensa sensacionalista sea un factor
para la formacion de opiniones pues no ayudan a formar lideres de opinion,

considera que los diarios serios ayudan a la formacion de opinion de lectores.

El experto Jhon Marlon argumenta que los diarios si son un factor
importante en la opinidn de sus lectores pues los medios de comunicacion ofrecen
las herramientas para poder opinar, mientras estos medios ofrezcan veracidad y

objetividad va a ver una opinion digna de resaltar.
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6. Discusion de resultados

6.1Hipotesis general

La prensa sensacionalista es deficiente e influyen de forma negativa en el nivel
cultural de los estudiantes de ciencias de la comunicacién de la U.AP- filial Piura
afio 2015.

6.2 Hipotesis especificas

EL NIVEL DE LA CALIDAD DE REDACCION INFLUYE DE MANERA NEGATIVA EN
NIVEL CULTURAL DE LOS ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
DE LA UAP- FILIAL PIURA Y UNIVERSIDAD NACIONAL DE PIURA ANO 2015.

Calidad de redaccion de un diario

17.- ¢ Crees tu que la calidad de redaccién de un diario tiene estrecha relacién con

el alto nivel de profesionalismo de sus periodistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 94 73.4 74.0 74.0
validos  No 33 25.8 26.0 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: El 74.0% considera que la redaccion de un diario sensacionalista tiene
que ver con el nivel profesional de sus periodistas, mientras que un 26.0% esta en
desacuerdo.

Interpretacion: El mayor numero de encuestados manifiesta que la calidad de
redaccion tiene una estrecha relacién con el nivel profesional de sus periodistas
pues considera que si existiera un buen profesionalismo en un periodista, la
prensa sensacionalista no existiera o, por lo menos, no seria competencia para los

diarios verdaderamente objetivos.
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Forma de redacciéon de un diario sensacionalista

23.- ¢ Crees que la forma de redaccién de un diario sensacionalista contribuye a la

buena formacién de un estudiante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 37 28.9 29.1 29.1
Validos No 90 70.3 70.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: Un 70.9% considera que la forma de redaccidbn que un diario
sensacionalista emplea para transmitir su informacion no contribuye a una buena
formacion, un 29.1% considera que si contribuye a su formacion como

estudiantes.

Interpretacion: El porcentaje mas alto de esta tabla considera que la redaccion de
un diario sensacionalista no ayuda positivamente a la formacion de sus lectores,
pero, conscientes de ello aunque en menor proporcion existe un grupo que
considera inofensivo este tipo de textos. A pesar de tener el mas alto porcentaje

aparentemente en contra la preferencia por estos diarios es obvia.

Esto se demuestra en las tablas 17, y 23 donde los encuestados opinan
acerca de la calidad de redaccion de un diario sensacionalista, de cémo el nivel
profesional de las personas que trabajan en estos diarios repercute en su trabajo,
es decir en la forma de redaccion y su influencia en el nivel cultural de los
jovenes. Asi mismo los resultados obtenidos en el instrumento de la entrevista a

expertos, conocedores en el tema de redaccion periodistica, donde coinciden que
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La redaccion de este tipo de diarios perjudica a la cultura de los estudiantes.
Sostienen que la prensa sensacionalista distorsiona el tema del lenguaje, no

generan valores, perjudicando de esta manera la cultura de los estudiantes.

Resaltan también que la calidad de redaccion tienen una estrecha relacion
con el alto nivel de profesionalismo de sus periodistas pues consideran que los
periodistas se adecuan al tipo de publico lector, los diarios sensacionalistas se
dirigen a un publico lector que no tiene una mayor formacion y lo leen como

entretenimiento.

Por lo tanto la Hipotesisl queda comprobada. Es decir,el nivel de la calidad
de redaccion influye de manera negativa en nivel cultural de los estudiantes de
Ciencias de la Comunicacion de la U.AP- filial Piura y Universidad Nacional de
Piura afo 2015.

LOS RECURSOS PERIODISTICOS DE LA PRENSA SENSACIONALISTA
INFLUYEN DE MANERA NEGATIVA EN ELNIVEL CULTURAL.

Disefo de los diarios sensacionalistas

4.- ¢ Crees que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado para

transmitir una informacién?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
De acuerdo 34 26.6 26.8 26.8
validos En Desacuerdo 93 72.7 73.2 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0
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Andlisis: El 73.2% de estudiantes de ciencias de la comunicacion considera que
el disefio de los diarios sensacionalistas no es el adecuado para transmitir
informacion, mientras que el 26.8% considera que el disefio de estos diarios es el
adecuado.

Interpretacion: El resultado de la tabla muestra que existen grupos menores con
opiniones contradictorias y que estan de acuerdo con este formato lo que indica
gue se convierte en seguidores fieles de este tipo de informacion, sin embargo el
grupo mayoritario de estudiantes de ciencias de la comunicacion estan
conscientes que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas no es el

adecuado para transmitir informacion y aun asi lee este tipo de informacion.

Calificacion de los diarios sensacionalistas

7.- ¢ Como calificarias a las noticias que presentan los diarios sensacionalistas?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Buenas 9 7.0 7.1 7.1
Malas 90 70.3 70.9 78.0
validos b cimas 28 21.9 22.0 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Analisis: El 70.9% de estudiantes de Ciencias de la Comunicacion consideran
malas las noticias que se presentan en los diarios sensacionalistas.

Interpretacion: La mayoria de adolescentes estudiantes de ciencias de la
comunicaciéon considera las noticias de los diarios sensacionalistas poco
importantes pero a pesar de ello utilizan este tipo de fuente para enterarse de los

acontecimientos de su interés.
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Seccion preferida de un diario

11.- ;Cual es la seccion preferida del diario que lees?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Locales 65 50.8 51.2 51.2
Horéscopo 1 .8 .8 52.0
Farandula 10 7.8 7.9 59.8
validos b oitica 22 172 173 77.2
Otros 29 22.7 22.8 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: En la tabla se observa a un 51.2% que les gusta leer informacion de
noticias locales, sin embargo, existe un 22.8% que prefieren leer otros temas,
también sefiala a un 17.3% interesados en noticias de politica y un 7.9% en

farandula que es lo que mas llama la atencion en la actualidad.

Interpretacion: Este porcentaje indica que la mayor parte de estudiantes de
comunicacién aceptan sin reparo alguno este tipo de prensa pues toda la
informacion presentada es de su preferencia, o que da lugar a la lectura diaria de

sus textos adoptando ciertos patrones del lenguaje no muy adecuados.

Esto se demuestra que en las tablas 4, 7 y 11 donde los encuestados opinan
sobre los recursos periodisticos de la prensa sensacionalista, de como las
noticias sensacionalistas son consideradas y calificadas como pésimas. De esta
manera el disefio periodistico que utilizan esta clase de diarios no es adecuado

para transmitir informacién, sin embargo algunos jévenes tienen preferencia por el
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Contenido de las diversas secciones que presenta estos diarios por el cual

van a repercutir de manera negativa en su nivel cultural.

Asi mismo los resultados obtenidos en el instrumento de la entrevista a
expertos, ellos coinciden en afirmar que el disefio que presenta la prensa
sensacionalista no es el adecuado en transmitir informacién, pues manifiestan que
este tipo de prensa explota el morbo, en sus paginas presentan informaciones
intranscendentes, mucho explota los hechos sangrientos sin censura, explota a la

mujer como objeto sexual.

Expresaron también que las noticias que presenta la prensa sensacionalista
son malas porque escarban el morbo de los hechos que a nada bueno pueden
conducir en el sentido cultural e informativo, estas noticias cargan erotismos no

propios de una cultura de informacion.

Por todo lo antes mencionado la hipétesis 2 queda comprobada, es decir
los recursos periodisticos de la prensa sensacionalista influyen de manera

negativa en el nivel cultural de los estudiantes de comunicacion.
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LA OBJETIVIDAD DE LA INFORMACION DE LA PRENSA SENSACIONALISTA
INFLUYE DE FORMA NEGATIVA EL NIVEL CULTURAL DE LOS
ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UAP FILIAL
PIURA Y UNIVERSIDAD NACIONAL DE PIURA, ANO2015.

Objetividad de informacién de un diario

26.- La objetividad de la informacidn que presenta un diario ¢ Es importante?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 123 96.1 96.9 96.9
validos  No 4 3.1 3.1 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: La tabla sefala que el 100% de encuestados considera que la
objetividad en la informacion que un diario ofrezca es sumamente importante para
transmitir sus noticias.

Interpretacion: En mayor numero los estudiantes de comunicacién consideran

que un diario debe ser objetivo en la transmisién de su informacion.
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Seriedad vy objetividad de informacién

32.- ¢ Crees que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela de

juicio la seriedad y objetividad de la informacion?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 103 80.5 81.1 81.1
validos  No 24 18.8 18.9 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: Un 81.1% manifiesta que los diarios sensacionalistas ponen en tela de
juicio la seriedad de su informacion al escribir sus textos con jerga, por otro lado,
un 18.9% piensa que no afecta en nada el que los diarios sensacionalistas utilicen

jerga para escribir su informacion.

Interpretacion: Definitivamente los estudiantes de ciencias de la comunicacion
reconocen que los diarios sensacionalistas pierden seriedad al presentar escritos
con jerga no dejan de preferir la lectura de este tipo de informacion cuya

preferencia es indiscutible en la sociedad principalmente por grupos jovenes.

Esto se demuestran en las tablas 26 y 32 donde los encuestados
manifiestan acerca de la objetividad de la informacion pues consideran que los
diarios deben ser objetivos en la transmisién de sus informaciones. Sin embargo
estos tipos de diarios ponen en tela de juicio su seriedad ya que el enfoque vy el
tratamiento que presentan en sus publicaciones es incorrecto, pues sus
contenidos son escritos en jerga, influyendo de esta manera en el nivel cultural de

los estudiantes.

Al mismo tiempo los resultados de mis expertos concluyeron que es importante la
objetividad de un diario: Jhon Garcia sostiene que la objetividad y la veracidad
informativa son los pilares de los medios informativos, si no hay este dos cosas

importantes hablariamos de un diario parédico o satirico. En cambio, Praxedes

184



Queneche argumenta que no existe objetividad informativa, lo que debe
prevalecer es la honestidad que debe tener el periodista para explicar al lector los

propésitos de la informacion.

Por todo lo indicado la hipétesis queda comprobada, es decir el nivel de
objetividad de los diarios sensacionalistas influye negativamente en el nivel

cultural de los jovenes estudiantes.

LA LINEA EDITORIAL DE LOS DIARIOS SENSACIONALISTAS CONTRIBUYE

NEGATIVAMENTE EN EL NIVEL CULTURAL.

Linea editorial objetiva

35.- ¢ Cudl de estos diarios crees tu, puede contener una linea editorial objetiva?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
La Hora 88 68.8 69.3 69.3
El Trome 3 23 2.4 71.7
El Popular 2 1.6 1.6 73.2
El tiempo 18 14.1 14.2 87.4
Correo 4 3.1 3.1 90.6
validos La Republica 4 31 31 93.7
Pert 21 1 .8 .8 94.5
El Comercio 4 3.1 3.1 97.6
El Depor 1 .8 .8 98.4
Hildebrandt en sus trece 2 1.6 1.6 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Analisis: El 69.3% de encuestados cree que el diario La Hora cuenta con
una orientacibn mas objetiva que el diario EI Tiempo que cuenta con una

aceptacion.
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Del 14.2%, mientras que el diario Peru 21 y el diario El Popular comparten la
misma posicién de 1.6%.

Interpretacion: Los encuestados manifiestan que el diario La Hora presenta una
linea editorial objetiva pues consideran que sus publicaciones son bien tratadas
sin llegan a la exageracion de los acontecimientos. A diferencia los diarios El

Popular y Pert 21 pues manifiestan que sus publicaciones no son tan objetivas.

Linea editorial objetiva

36.- ¢ La linea editorial de un diario sensacionalista puede ofrecer noticias

objetivas?
Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 49 38.3 38.6 38.6
validos No 78 60.9 61.4 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: Un 38.6% de encuestados manifiesta que los diarios que lee siempre

ofrecen informacidén objetiva en sus publicaciones pero el 61.4% opina que las

informaciones que alli se presentan casi nunca son objetivas.

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que las noticias del diario que leen no

son objetivas.
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Linea editorial de un diario

39.- ¢ Crees que la linea editorial de un diario estd compuesta por valores y

criterios que guian una redaccion donde hace frente a los temas de la actualidad?

Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Si 101 78.9 79.5 79.5
validos  No 26 20.3 20.5 100.0
Total 127 99.2 100.0
Perdidos  Sistema 1 .8
Total 128 100.0

Andlisis: Un 79.5% de estudiantes de ciencias de la comunicacion manifiestan
que la linea editorial de un diario estad compuesta por valores y criterios que guian
a una redaccion donde hace frente a los temas de la actualidad; sin embargo un

20.5% esta en desacuerdo.

Interpretacion: Un grupo mayoritario opina que la linea editorial de un diario debe
estar compuesta por valores y criterios que guian una redaccion donde hace frente
a los temas de la actualidad, pero aun asi un grupo pequefio piensan que estos

valores no son importantes para una buena redaccion.

Esto se demuestran en las tablas 35,36 y 39 donde los encuestados opinan
acerca de la linea editorial de la prensa sensacionalista pues manifiestan que
estos diarios carecen de valores y criterios que guian una redaccion donde hace
frente a los temas de la actualidad pues la mayoria de lectores opinan que una
linea editorial debe ser objetiva en la transmision de sus informaciones. De esta
manera los encuestados consideran que las publicaciones de los diarios prensa
sensacionalista exageran y repercuten en los acontecimientos diarios, es decir

influyen en el nivel cultural de los estudiantes.
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Al mismo tiempo los resultados de mis expertos concluyeron que es
importante la linea editorial de un diario pues coincidieron que la linea editorial
debe estar compuesta por valores y criterios que guian una redaccion frente a los

temas de la actualidad.

Manifiestan que la linea editorial predomina basicamente el mundo
comercial. Para estos diarios no les importa publicar cosas vanales y sin
importancia, de esta manera se olvidan de los valores y criterios que deberian

tener para guiar una buena redaccion y a una buena cultural.

Ademaés la linea editorial de un diario debe ser independiente y no
responder a intereses ocultos y la idea en que los dos expertos coinciden es que
muchas veces las empresas periodisticas estan ligadas a la politica y a la
publicidad por intereses econdémico. Por otra parte sostienen que no hay periodico
independiente, todos los diarios tienen intereses creados, los diarios deben asumir
una posicion frente a determinados hechos.

Por todo lo expuesto la hipétesis 4 queda comprobada, es decir la line
editorial de la prensa sensacionalistas influye de manera negativa en el nivel

cultural de los jovenes.
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CONCLUSIONES

PRIMERA: La prensa sensacionalista influye negativamente en el nivel cultural
de los estudiantes de las escuelas de Comunicacion, tanto de la UAP-Piura como
UNP, porque los encuestados consideran mayoritariamente que los diarios no
tienen un enfoque correcto de las noticias al darle mayor importancia a hechos
banales como la farandula y el escandalo y, ademas, percibe que los diarios
sensacionalistas tergiversan los hechos. La influencia negativa se refleja en el uso
de jerga que afecta la forma de expresion verbal, en la presentacion de las noticias
cargadas de imagenes fuertes que incentivan el morbo, exagera los hechos,

carece de valores y, finalmente, de veracidad.

SEGUNDA: La calidad de redaccion influye negativamente en el nivel cultural de
los estudiantes porque, segun los resultados, no contribuye a una buena
formacion de ellos, al no existir una relacion directa entre el desempefio
profesional y la publicacion de los hechos. La primera exige al periodista un alto
nivel de profesionalismo, principios éticos y seriedad, que muchas veces se rompe
en la tergiversacion de los hechos para darle mayor énfasis al morbo; la segunda,

no exagerar los hechos.

TERCERA: Los recursos periodisticos también influyen negativamente, pues, el
93 % considera que el disefio que presentan los diarios sensacionalistas no es el
mas adecuado porgue explota el morbo con la exageracion de los hechos, la
utilizacion de la jerga en la titulacion y la presentacion de imagenes ‘duras’, llenas
de sangre. Ademas, se considera que las presentaciones de las noticias son

malas porque trasluce una falta de valores y un bajo nivel cultural.

CUARTA: La objetividad es duramente cuestionada porque la utilizacion de la
jerga pone en tela de juicio la seriedad y veracidad de los hechos, al considerar
que la prensa sensacionalista no informa de manera seria y tergiversa la
informacion. Los estudiantes consideran de suma importancia la objetividad
porque los hechos deben contarse con la verdad, es decir, tener credibilidad y
seriedad. La objetividad, seriedad y credibilidad se asocia a los conceptos de

honestidad y profesionalismo del periodista.
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QUINTA: La linea editorial influye negativamente por dos razones. La primera
porque no ofrece noticias objetivas al darle mayor importancia a la violencia y la
farandula; la segunda, porque carecen de seriedad. La linea editorial de la prensa

sensacionalista necesita de valores para ser creible.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA: La prensa sensacionalista deberia ‘bajarle el tono’ a las noticias de
violencia y escandalo, dosificando la publicacién de imagenes llenas de sangre
gue atentan contra la estética y cultura de los lectores. También deberia disminuir
la utilizacion de la jerga en titulares para elevar el nivel lIéxico de sus lectores,

especialmente, en los estudiantes de comunicacion.

SEGUNDA: La calidad de la redaccion esta directamente vinculada con la
seriedad en el tratamiento de las noticias y valores éticos. La prensa
sensacionalista no debe publicar solo hechos llenos de morbo y violencia, sino
informacion que ayude en la formacion de una opinion correcta de los hechos. La
redaccion (lenguaje escrito) es el reflejo del pensamiento y este refleja la realidad
objetiva, que no debe ser distorsionada por el mero hecho de vender, debe haber

una dosis alta de brindar un mejor servicio informativo.

TERCERA: Los recursos periodisticos, como el disefio, la portada, la fotografia
y los titulares, no tienen por qué ser escandalosos y explotar el morbo y la pobreza
humana. El escandalo y la violencia no debe ser la esencia de la prensa
sensacionalista. El disefio debe orientarse para atraer al lector con noticias
importantes e interesantes vinculadas a su quehacer cotidiano. La portada, y con

ella los titulares, no deben recurrir a la jerga como elemento de atraccion.

CUARTA: La objetividad exige no exagerar ni tergiversar los hechos. La
objetividad reclama una gran dosis de honestidad periodistica, es decir, contar los
sucedido tal y conforme ocurrié, explicandole a lector los intereses personal y
editorial que mueven su publicacion. La objetividad debe entenderse como

sindnimo de honestidad, credibilidad y seriedad.
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QUINTA: La linea editorial influye negativamente si se da prioridad a las ventas
mas que a la informacién. La linea editorial debe enfocarse a mantener un
equilibrio entre venta e informacién, evitando que una invada el terreno de la otra,
es decir, las ventas no deben exigir que se venda a cualquier precio,
tergiversandose los hechos y explotando el morbo. Pero tampoco la informacion

debe olvidar que un medio se sustenta en la venta.
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ANEXOS

Anexo N°01:
MATRIZ DE CHOHERENCIA
VARIABLE DIMENSION INDICADOR ATRIBUTO VALORES N° DE CANT NOTA
ITEMS | DE 1°5
ITEMS
Prensa Recursos 1
sensacionali - Contenido de la periodisticos Disefio que transmite informacion a). De acuerdo
sta informacion b) En desacuerdo 4
Atrae visualmente las portadas a)Siempre 4
b)Algunas veces
d) Nunca
Calificacion de los diarios a). Buenas 2
sensacionalistas b). Malas
c) Pésimas
Seccidn que sueles leer a).Locales 3
c).farandula
b)Horéscopo
d).Politica
e) Otros
(EXPERTOS) Informacién sensacionalista se 1
ajusta a la realidad de manera veraz a) Si
b) No
3
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Calificacion de las noticias de los
diarios sensacionalistas

a).Buenas
b).Malas
c) Pésimas

Disefio de la prensa
sensacionalista para transmitir
informacion

a).De acuerdo
d) En desacuerdo

Calidad de
informacion

Calidad de redacciéon con
profesionalismo del periodista

a). Si
c). No

Titulares de las noticias escritas
en jerga

a).De acuerdo
d) En desacuerdo

Redaccién de un diario
sensacionalista contribuye a la
buena formacién de un
estudiante

a)Sl
b) No

(EXPERTOS) Uso de un lenguaje coloquial
para que el publico se a)Si
identifique con lo que lee
b) No
Importancia del profesionalismo
del periodista en la calidad de a)Si
redaccién
b) No
Redaccion sensacionalista a)Si
perjudica en el nivel cultural
b) No
Objetividad Importancia de la objetividad de a)Si
la informacién b) No
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dela

informacion El enfoque de la prensa 9
sensacionalista son correctas a)Si
b) No
Profesionalismo Las Jergas escritas por los diarios 10
del periodista sensacionalistas ponen en tela a)Si
de juicio la seriedad y
objetividad de la informacién b) No
(EXPERTOS) Los diarios sensacionalistas son a)Si 7
portadores de objetividad
informativa b) No
La jerga pone en tela de juicio la a)Si 8
objetividad de la informacion
b) No
La base de la objetividad es la a)Si 9
verdad
b) No
El periodista debe influir en a)Si 10
valores, creencias de los
distintos estamentos de la b) No
sociedad
Linea editorial | Nivel de una linea editorial a) La Hora 11
objetiva b) Trome
c)Popular
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La linea editorial compuesta por

valores que guian a una buena a)Si
relacion 12
b)No
Objetividad del diario que lees 13
a)Si
b)No
Valores y citereos de una linea 11
editorial frente a los temas de a)Si
actualidad
(Expertos) b)No
Linea editorial independiente sin a)Si
interés oculto 12
b)No
Variable
dependiente Acto comunicativo Opinién de los | Titulares con jerga mejor forma a)Si
lectores de llegar al publico joven 14
Nivel b)No
cultural La prensa: Nivel de formacién de a)Si
opinién de lectores 15
b) No
(EXPERTOS) Prensa agente de formacién de a)Si
opinién de lectores b)No 13
Clima a) Siempre
de Prensa chicha difusores de clima | ) Algunas veces
opinié | de opinidn ¢)Nunca 16
n
(EXPERTOS) Sensacionalismo impulsor de a) Siempre
clima de opinidn c) Algunas veces 14
c)Nunca
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Influencia de | Uso de la jerga como parte de tu | a) Siempre
las relaciones | vocabulario ¢) Algunas veces 17
en grupo c)Nunca
La jerga como comunicacion a)Sl
entre los jovenes b) No
Explique por qué........ | 18
Un diario refleja la realidad tal a)Siempre
como es c)Algunas veces
c)Nunca 19
Eleccidn de los diarios a) LaHora
sensacionalistas b) EI Trome 20
c) Correo
d) El Tiempo
Otros......
(EXPERTOS) Entorno social en el nivel a)Si
cultural b)No 15
Los diarios sensacionalistas son a)Si
parte de la cultura popular b)No 16
La jerga facilita las relaciones de a)Si
grupo b)No 17
Contexto El lenguaje El nivel de expresién como a) Siempre
sociocultural resultado de lo que lees ¢) Algunas veces
c)Nunca 21
La jerga afecta la expresidon a) Siempre
verbal de los lectores ¢) Algunas veces 22
¢)Nunca
La personas escriben tal como éExplica porque?
hablan 23
(EXPERTOS) La jerga perjudica la expresidn a) Si
verbal b) No 18
El lenguaje coloquial como estilo | a) Siempre
sensacionalista c) Algunas veces 19

c)Nunca
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Anexos N° 02

VARIABLES DIMENSION INDICADOR ITEMS
1.- ¢ Crees que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado para transmitir una
informacion?
a).De acuerdo b) En desacuerdo
P ON QUET .ttt ettt e e bt e e s
2.- ¢,Como calificarias a las noticias que presentan los diarios sensacionalistas?
a). Buenas b). Malas c) Pésimas
1.- Recursos
Variable periodistico
Independien S
te:

Contenido de
la
informacion

Explique por qué

3.- ¢, Cual es la seccion preferida del diario que lees?

a).

locales

c¢). farandula
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PRENSA

SENSACION
ALISTA

b). horéscopo

d). politica

e) Otros

4.- ¢ Las portadas de los diarios sensacionalistas llaman tu atencién?

a) siempre b) Algunas veces d) Nunca

2.- Calidad
de
redaccion

1.- ¢ Crees tu que la calidad de redaccidn de un diario tiene relacion estrecha con el alto nivel de
profesionalismo de sus periodistas?:

a). Si c). No
2.- ¢, Qué opinas de los titulares de una noticia escritos con jerga? buscar
a).De acuerdo d) En desacuerdo
EXPlIQUE POF QUE. ... e et e e e et e e e e e e e

3.- ¢Crees gue la forma de redaccion de un diario sensacionalista contribuye a la buena formacién de un
estudiante?

a) Sl b)
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EXPlIQUE POF QUE. ... et et e et e et et e e e e e e e

Profesionalis
mo

delperiodista

3.-
Obijetividad
de la
informacion

1.- La objetividad de la informacién que presente un diario ¢.es importante?

a)Sl b) No

EXPlIQUE POF QUE...... e e e e e e e et e e et e e
2.- ¢ Crees que el enfoque habitual que un diario sensacionalista da en publicaciones e la correcta?

a)Sl b) No

L q ][0 TU L= o o T o 111

3.- ¢ Crees que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela de juicio la seriedad y
objetividad en su informacién?

a)Sl b) No

EXPlIQUE POF QUE. ... ettt e et et et e e e e e e e

a) Si b) No

EXPlIQUE POI QUE. ... e e e e e e e e e
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1.- ¢ Cudl es de estos diarios crees tu, puede contener una linea editorial objetiva?

a) La Hora b) El Trome c) El Popular
4.- Linea OIS ... e e e e e e e
editorial
2.- ¢Lalinea editorial de un diario sensacionalista puede ofrecer noticias objetivas?
a)Sl b) No
3.- Crees que la linea editorial de un diario esta compuesta por valores y criterios que guian una redaccion
donde hace frente a los temas de la actualidad
a)Sl b) No
1. ¢ Como lector crees que los titulares de un diario escrito con jerga son la mejor forma de llegar a un publico
joven?
a)Sl b) No
Variable EXPlIQUE POF QUE. ... ettt e et et et e e e e e e e
Dependiente 1 - Opinic
: d.- I piion 1 5 _ ; Cree que la prensa se ha considerado como factor en la formacién de opinién de lectores?
e los
lectores a) Sl b) No

Acto
comunicativo

L q ][0 TU L= o o T o 111
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NIVEL
CULURAL

2.- Clima de

1.- ¢ Crees que la prensa Chicha son los principales difusores de opinion publica y por lo tanto del clima de

opinion opinion
a) Siempre c) Algunas veces c)Nunca
1.- ¢Situs compafieros utilizan jerga al hablar, ti también haces lo mismo?
a) Siempre c) Algunas veces c)Nunca
2.- ¢Crees que utilizando jerga obtienes una mejor comunicacion con tus comparfieros de grupo?
a) Sl b) No
L Tq ][0 TU L= o o1 o |11
3.-  ¢Crees que tu diario preferido refleja la realidad tal y como es?
a) Siempre c) Algunas veces c)Nunca
4.- ¢Cual de estos diarios prefieres leer?
Influencia )
de la a) La Hora b) El Trome c) Correo d)Tiempo
relaciones (@] (0 1 PP PP
en grupo
1.- ¢Crees que la forma de expresarte es el resultado de lo que lees?
El lenguaje a) Siempre c) Algunas veces c)Nunca

2.- ¢Crees que la jerga que utilizan algunos diarios al escribir sus textos afectan en parte la expresiéon verbal
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de sus lectores?
a) Siempre c¢) Algunas veces c)Nunca
3.- ¢, Qué piensas acerca de la frase que dice: “Las personas escriben tal y como hablan?

=y (o] [[or= W o Jo] £ | U 1= PRSPPI
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ANEXO N23
ENTREVISTA A EXPERTOS

Estoy realizando una tesis profesional titulada “Influencia de la prensa
sensacionalista en el nivel cultural de los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion afio 2015, cuyos resultados se utilizaran solo con fines de estudios
y para contribuir al conocimiento de la Universidad Alas Peruanas. Por ello,
requiero de su valioso tiempo para que me conceda una entrevista. Se le
agradece anticipadamente su valiosa participacion.

SEXO: (F) (M)

OCUPACION: PROFESIONAL:

ENTREVISTA

1.- ¢Usted cree que la informacién que presenta la prensa sensacionalista se
ajusta de manera rigurosa contrastada y veraz a los hechos de la realidad?

a) Si b) No

bq o] 1o [ T o To e UL

2.- ¢, Como calificarias las noticias que presentan los diarios sensacionalistas

a) Buenas b) Malas c) Pésimas

e q 10 [U = To | o U=

3.- ¢Estas de acuerdo con el disefio que presenta la prensa sensacionalista para
transmitir informacion?

a) De acuerdo b) En desacuerdo

B = 11 o 18 = oo e U=
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4.- ¢ Usted cree que el estilo de redaccion periodistica de la prensa sensacionalista se
caracteriza por el uso del lenguaje coloquial para que el publico lector se identifique con lo
que lee?

a) Si b) No
T q ] 10 U= To | o =

5.- Consideras que la calidad de redaccion de un diario tiene relacion estrecha con el alto
nivel de profesionalismo de sus periodistas?

a) Si b) No
bq o] 1o [ T oo | e UL

6.- Consideras que la redaccion de estos diarios perjudica la cultura de los estudiantes?
a) Si b) No

e q 10 [U = To | o U=

7.- ¢Usted cree que los diarios sensacionalistas son portadores de la objetividad
de la informacion?

a) Si b) No

e q 10 U= To | o U=

8.- ¢ Crees que aquello diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela de
juicio su seriedad y objetividad de informacion?

a) Si b) No

b o] 1o [ T o Lo | e U=
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9.- ¢ consideras que la base de la objetividad informativa de un diario es la verdad?

a) Si b) No

e q 10 U= To | o U=

10.- Consideras que el periodista debe influir en la formacion de valores,
creencias, habitos, opinion y conductas de los distintos estamentos de la
sociedad?

b)  Si b) No

e q 10 U= To | o U=

11.- ¢ Crees que la linea editorial de un diario estd compuesta por valores y criterios que
guian una redaccion donde hace frente a los temas de la actualidad?

a) Si b) No

12.- ¢ consideras que la linea editorial de un diario debe ser independiente y no se debe
responder a intereses ocultos?

a) Si b) No
13.- ¢ Crees que la prensa se ha considerado como factor en la formacién de
opinion de lectores?

a) Si b) No

14.- ;Crees que la prensa amarilla son los principales difusores de opinion publica
y por lo tanto del clima de opinion

a) Siempre b) Algunas veces

c) Nunca
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15. Juega un papel importante el entorno social en el nivel cultural de los
estudiantes?

a) Si b) No
COOMO Y it e

16.- ¢Consideras que los diarios sensacionalistas, se dirigen especificamente a
los lectores pertenecientes a la cultura popular, es decir a los sectores bajos?

a) Si b) No
17.- ¢Usted cree que la prensa sensacionalista utiliza la jerga para facilitar la
conversacion en las relaciones de grupo?

a) Si b) No

18.- ¢Crees que la jerga que utilizan algunos diarios al escribir sus textos afectan
en parte la expresion verbal de sus lectores

a) Si b) No

19.- ¢Considera usted que el uso de un lenguaje coloquial ha popularizado el
estilo de los diarios sensacionalistas?

a) Siempre c) Algunas veces

¢) Nunca

209



Anexo N° 04
ENTREVISTA A ALUMNOS

Es grato brindarle mi saludo y solicitarle su colaboracion para poder realizar la
presente encuesta en el trabajo que estoy realizando y que se titula: “Influencia
de la prensa sensacionalista en el nivel cultural de los estudiantes de
Ciencias de la Comunicacion afio 2015, cuyos resultados se utilizaran solo con
fines de estudios, es de caracter andnimo y confidencial, por ende, espero tu
mayor sinceridad, y asi poder obtener respuestas con veracidad. Se le agradece

anticipadamente su valiosa participacion.

INSTRUCCIONES

Lea detenidamente y responda con sinceridad las preguntas que a continuacién se le
presente, y luego marque con un (X) la respuesta que estime verdadera. Evite utilizar
corrector.

EDAD: ()
SEXO: (F) (M)
UNIVERSIDAD:

ESCUELA PROFESIONAL: Ciencias de la Comunicacion
CICLO:

1.- éCrees que el disefio que utilizan los diarios sensacionalistas es el adecuado para transmitir
una informacion?

a).De acuerdo b) En desacuerdo

B oo oo [V =Y RSO U UU RSP PPRRRP

2.- ¢éCémo calificarias a las noticias que presentan los diarios sensacionalistas?

a). Buenas b). Malas c) Pésimas

EXPIIQUE POI QUE...... ettt ettt sttt et st eaesae st sae e e e st es et e s ansaaeabeste e e sensantesaesansareans

3.- éCudl es la seccion preferida del diario que lees?

a). Locales c). Farandula
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b). Hordscopo d). Politica
e) Otros

[ X<y o [N =TRSO

4.- ¢Las portadas de los diarios sensacionalistas llaman tu atencion?
a) Siempre b) Algunas veces d) Nunca

EXPIIQUE POI QUE......e ettt ettt ettt et st easaaeebeste s e e aeabesbeb e b ans st aneebe st sbensaneabessesersssaneas

5.- Crees tu que la calidad de redaccién de un diario tiene relacidn estrecha con el alto nivel de
profesionalismo de sus periodistas?

a). Si b). No

EXPIIQUE POI QUE.....ce ettt ettt et ettt e et bbb s eb s saseteebe st saene e s sasbebasasensase et sbe st sbensasentesbesensanss

6.- ¢éQué opinas de los titulares de una noticia escritos con jerga?
a). De acuerdo d) En desacuerdo

EXPIIQUE POI QUE..... ettt ettt ste st e e e v st et aaeesesbe st sa e s essesbeb et et ensase et stesaessensssansessesarsanas

7.- éiCrees que la forma de redaccién de un diario sensacionalista contribuye a la buena formacién
de un estudiante?

a) Si b) No
EXPIIQUE POI QUE...... ettt ettt st ettt s eeteste s tese e e e s et aet et assaaeebeste e e sessantebastansarsaseeee
8.- La objetividad de la informacidn que presente un diario ées importante?
a)sSi b) No

EXPIIQUE POI QUE......ce ettt ettt et ettt e e et b b as s ateebe st sae s e s sasbebssas et ase et sbe st sbensasensesberersanss

9.- éCrees que el enfoque habitual que un diario sensacionalista da en publicaciones es la
correcta?

a)sSi b) No

EXPIIQUE POI QUE......ce ettt ettt et et sttt et b b et saeaseebe st st s sessasbesaesabeasase et sbe b stensasentessesernes
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10.- éCrees que aquellos diarios que utilizan jerga en sus escritos ponen en tela de juicio la
seriedad y objetividad en su informacion?

a)Si b) No
EXPIIQUE POI QUE......e ettt et ettt ettt et st etesteete st e e e besaesaeb s s aasaaeebesbe s e sensentesssenssrsane
11.- ¢Cual es de estos diarios crees tu puede contener una linea editorial objetiva?

a) La Hora b) Trome c) El Popular

13.- ¢La linea editorial de un diario sensacionalista puede ofrecer noticias objetivas?
a) Si b) No
EXPIIQUE POI QUE......coe ettt ettt e e ettt et eae e etesbestessesea s et besaes et ssaseetesae sbensnsasensasans

14.- (Crees que la linea editorial de un diario estd compuesta por valores y criterios que guian
una redaccidn donde hace frente a los temas de la actualidad?

a) Si b) No

EXPIIQUE POI QUE......e ettt ettt ete sttt e e ettt e sreasesbe st saesessessasbeb et et ansane et sbe e sanensantessesennes

15. ¢Cémo lector crees que los titulares de un diario escrito con jerga son la mejor forma de llegar
a un publico joven?

a) Sl b) No

EXPIIQUE POI QUE..... ettt ettt ste st e ettt st ess e eaesbe st st sessas esbeb et st enease et sbesaa s nensansessesasaneas

16.- ¢Cree que la prensa se ha considerado como factor en la formacidn de opinién de lectores?
a) Si b) No
EXPIIQUE POI QUE......e ettt ettt et ettt e e a s b b eas s eaeebesbe st s ae s e s besaesaeseasaas et ebesse s nsnsastesbesesensons

17.- éCrees que la prensa Chicha son los principales difusores de opinién publica y por lo tanto del
clima de opinién a) Siempre c) Algunas veces c) Nunca
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18.- ¢Si tus companieros utilizan jerga al hablar, tu también haces lo mismo?

a) Siempre c) Algunas veces ¢) Nunca

19.- ¢Crees que utilizando jerga obtienes una mejor comunicacién con tus comparieros de grupo?

a) Si b) No
EXPIIQUE POI QUE......e ettt et ettt e et es st as e eaeebesbesbe s e s e s besaesaeseasane et ebe b b nsnsessessesesansans

19.- ¢Crees que tu diario preferido refleja la realidad tal y cémo es?

a) Siempre c) Algunas veces c) Nunca

20- ¢Cual de estos diarios prefieres leer?

a) La Hora b) El Trome c) Correo d) Tiempo

21.- iCrees que la forma de expresarte es el resultado de lo que lees?

a) Siempre c) Algunas veces c) Nunca

22.- iCrees que la jerga que utilizan algunos diarios al escribir sus textos afectan en parte la
expresion verbal de sus lectores?

a) Siempre c) Algunas veces c) Nunca

23.- ¢Qué piensas acerca de la frase que dice: “Las personas escriben tal y como hablan?

[t o Tor= T o Yo o[V T OO PSRRI
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