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INTRODUCCION

El desarrollo economico del Peru depende de la generacion y
crecimiento sostenido de las exportaciones con valor agregado, priorizando en
actividades intensivas en Capital Humano, siendo uno de los sectores con gran

potencial el de Cuero, Calzado y Articulos Complementarios

El Peru, al tener mano de obra creativa y numerosa tiene la oportunidad
de llegar a nuevos mercados con una oferta exportable sélida y diversa,
cumpliendo con estandares internacionales para cada uno de los mercados

que identifique.

La consolidacion del mercado interno puede servir de base para
alcanzar economias de escala a partir de las cuales se puede emprender la
conquista del mercado internacional; y por otro lado, esta conquista haria mas

facil la expansion de las ventas dentro del pais.

Esta actividad genera trabajo principalmente para las MYPE de Lima,
Trujillo y Arequipa. Este articulo se caracteriza por su novedoso disefio y
calidad, asi como también por la concentracién de micro y pequefias empresas
dedicadas a este rubro. Segun informacién de ADEX Data Trade, entre las
marcas que mas exportan figuran Studio Moda, Mondrina, D’Art Cuero, Metal

Flowerz y Manta Quechua Fresh Style.

Del area artesanal peruana principalmente rescatamos dos

componentes los tejidos andinos y el Cuero que son comercializados a nivel



local e internacional pero en presentaciones separadas, de alli la idea de

fusionarlas y crear un producto nuevo y con mejor calidad.

Los principales productores de cuero en el Perl son Lima con un 43 %,
Trujillo 28% y Arequipa con un 21%; con respecto a los tejidos andinos sus
principales productores se encuentran en el departamento de Apurimac,

Cuzco, Puno y Ayacucho.

Peru en los ultimos 3 afos ha exportado productos de cuero al mercado
de Chile con un 38%, Estados Unidos 20 %, Venezuela 15%, Canada 9%,

Colombia 6%, Ecuador 5%, México 5%, Bolivia 2% y Costa Rica con 1%.

En este trabajo se presenta el proceso para exportar carteras fabricadas
en cuero con tejidos andinos tefidos con tintes naturales a Estados Unidos. La
selecciéon de este producto se realizé en funcibn de las caracteristicas
solicitadas por el cliente, tomando en consideracién las normas internacionales,
los nichos de mercado, la oferta exportable, los volimenes de importacion y la

capacidad de respuesta que se pudiera tener entre otros.

Una vez seleccionado el producto a exportar, se selecciona y analiza el
mercado, basdndonos en una investigacion de mercados, se eligio Estados
Unidos, llegando a la conclusiébn que este es un producto con suficiente
demanda, que podra ser competitivo ya que contamos con la capacidad

instalada para producir los pedidos que nos hagan nuestros futuros clientes.



Las carteras de cuero con tejidos andinos tefiidos con tintes naturales

son un accesorio con estilo Unico, elegante y diferente, y estan dirigidas a las

mujeres que quieren estar a la vanguardia

Los objetivos formulados en el trabajo son los siguientes:

a)

b)

Realizar un estudio de mercado para la exportacion de carteras de
cuero con tejidos andinos tefiidos con tintes naturales al mercado
estadounidense y a su vez determinar la demanda insatisfecha de
carteras de cuero de dicho mercado y analizar los gustos y
preferencias de los clientes, proponiendo niveles de aceptables de

rentabilidad econdmica y social.

Determinar los procesos de transformacion adecuados que deben
seguir el cuero y los tejidos andinos tefidos con tintes naturales para
poder obtener un producto terminado novedoso y de buena calidad y

poder asi cubrir la demanda insatisfecha.

Puntualizar y analizar las principales variables de mercadeo
requeridas para un plan de penetracion en el mercado internacional:
como plaza, precios, tipos de productos y forma de realizar

publicidad y promocion de los productos.



El presente trabajo consta de dos capitulos, el Capitulo 1 trata de la
Informacién General del Producto y del sector al que se va exportar, en el

Capitulo Il se desarrolla las Fases para una Exportacion.

Asimismo, El Capitulo | ha sido estructurado en tres titulos:

- 1. Producto a Exportar: que brinda informacion sobre la descripcion del
producto, sus beneficios, los principales destinos de exportacion y su
proceso productivo.

- 2. Aprovisionamiento: que hace referencia a los proveedores
potenciales, control de calidad y costos de fabricacion y adquisicion.

- 3. Almacenamiento: Aqui se desarrolla la estrategia de

almacenamiento, detalle del mobiliario y costos fijos de almacén.

Este Capitulo Il, a su vez ha sido estructurado en dos fases:

- Fase Comercial: en la que se detalla la documentacion necesaria para
exportar un producto, por otro lado en esta fase se desarrolla la
infraestructura para la distribucion fisica del producto en el pais de

destino.

- Fase Operativa y Logistica: En esta fase se tiene en cuenta el rotulado
y el etiquetado, el tipo de empaque y embalaje, el transporte y los

servicios de soporte al Comercio Internacional.



RESUMEN

Las exportaciones peruanas son una actividad comercial que se
consolida como motor de crecimiento econdmico del pais, razén por la cual
actualmente se estd estimulando la actividad de exportacion a grandes,
medianas y pequefias empresas, brindandoles mayores oportunidades
mediante diferentes programas y entidades, facilitando la insercién al mercado

internacional.

La propuesta basicamente se inicia con el andlisis de la situacion
actual del sector artesanal y de marroquineria en el Peru, determinando sus
potencialidades y posibilidades mas relevantes de exportacion.. El proyecto
busca contar con disefiadores propios, que se enfoquen en la elaboracion de
productos originales de alto valor agregado para poder brindar un producto
original, innovador y exclusivo que esté acorde a las tendencias de la moda, los
colores y las formas; sin dejar de lado caracteristicas propias de la cultura

peruana presente en los productos.

Por tanto este estudio establecera la factibilidad de exportar
carteras de cuero con disefios andinos al consumidor estadounidense que se
caracteriza por tener altos ingresos economicos, lo cual le permite tener la
libertad de comprar bienes no basicos como son las carteras con alto valor
agregado, teniendo ademas una elevada sensibilidad por los productos hechos
a mano, provenientes de materias primas sostenibles, en este sentido, las
carteras hechas con cuero y tejidos peruanos encajan perfectamente con esta

premisa.
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ABSTRACT

Peruvian exports are a commercial activity which is consolidated as the
engine of economic growth, which is why now is stimulating export activity to
large, medium and small enterprises, providing greater opportunities through

various programs and entities, facilitating insertion the international market.

The proposal basically starts with the analysis of the current situation and
leather handicrafts sector in Peru, determining their potential and more relevant
export possibilities. The project seeks to have own designers, who focus on the
development of original products high value added in order to provide an
original, innovative and exclusive product that is in line with fashion trends,
colors and shapes; without neglecting typical of the Peruvian culture present in

the products features.

Therefore this study will establish the feasibility of exporting leather
wallets Andean designs to the American consumer that is characterized by high
income, which allows you to have the freedom to buy non-core assets such as
portfolios with high added value, also taking high sensitivity for handmade
products, from sustainable raw materials, in this sense, made with leather

portfolios and Peruvian weavings fit perfectly with this premise.

vii
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CAPITULO |

INFORMACION GENERAL DEL PRODUCTO Y SECTOR A

EXPORTAR

1.1 PRODUCTO A EXPORTAR.

1.1.1 Ficha Técnica del producto.

FICHA TECNICA DEL PRODUCTO.

Producto.
Carteras de cuero con tejidos andinos tefidos con tintes naturales
Sector Industrial del producto: Confecciones en cuero

Concepto e imagen.

Son carteras de cuero 100% peruano con tejidos
andinos teflidos naturalmente. Caracterizada
principalmente por sus diversos disefios, textura y
colores de moda. Es un accesorio con estilo Unico,

elegante y diferente.

. - Cuero
Materiales : - Tejidos andinos tefiidos con
tinte natural
Interior: - Forrado en tela
Color: - Café
- Negro,etc.
Medidas: - Largo:34cm
- Alto: 23cm
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- Ancho: 11 cm
Cddigo de articulo: - 402_1540
Peso - 460 Gr.

Figura 1: Ficha Técnica del Producto
Fuente: Elaboracidn propia

1.1.2 DESCRIPCION DEL PRODUCTO

Bellas carteras para mujer, hechas de 100% cuero de vaca duna café
de la méas alta calidad y con tejidos andinos tefiidos con tinte natural que
muestran la fusion de un estilo tradicional y contemporaneo de las diferentes

regiones del Pera.

Fina elaboracién artesanal y excelente seleccion del cuero y herraje para
asegurar la resistencia y duracion; con hilo resistente de costura. Nosotros
usamos materiales seleccionados en combinacion con arte e inspiracion para
crear un articulo Unico en su tipo. Ideal para cargar al hombro en cualquier
ocasion. Nuestras carteras pueden hacerse de una gran variedad colores,
claras u oscuras, dependiendo de sus gustos y necesidades de nuestros

clientes.

1.1.3 BENEFICIOS DEL PRODUCTO

El disefio de una cartera es lo mas importante ya que refleja la
personalidad de quien la viste. Hay para todos los gustos, disefios alternativos
y llamativos; seleccionamos a aquellos disefiadores que en sus carteras
logran transmitir estilo, distincién y una estética equilibrada. Como también los

disefios que siguen las ultimas tendencias de la moda siempre con el toque
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final que les da los tejidos andinos tefiidos naturalmente. Ponemos mucho
cuidado en la calidad y el disefio para que cuando veas nuestras carteras, se

enamoren.

Para carteras, no hay ningun otro material que se compare al cuero. En
la mujer, otorga distincion y estilo. Tu estilo y look no sera el mismo con una
cartera sintética o simil cuero. Por otro lado tiene fuerza, durabilidad y
resistencia, como también la capacidad para ser flexible y adaptarse a tu dia a

dia sin dafarse.

El Cuero Peruano en patrticular, es reconocido en todo el mundo por su
calidad. Nosotros nos preocupamos de elegir las carteras que destacan por
alta calidad en cuero y detalles de terminacién como son los tejidos andinos
tefidos naturalmente que les da ese toque perfecto y diferente a la de las
demas marcas. Nuestras carteras de cuero tienen ese “no sé qué” que hacen

gue te enamores de ellas. Sabemos que se enamoraran de nuestras carteras.

1.1.4 PRINCIPALES DESTINOS DE EXPORTACION

- LOS ANGELES - EE.UU.
-  MIAMI — EE.UU.
- LONG BEACH — CALIFORNIA — EE.UU

- NEW YORK - EE.UU

Los principales destinos de las exportaciones de cuero, manufacturas y

calzado en el periodo, fueron en su orden: Estados Unidos, Venezuela,
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Italia, México, Ecuador, y Singapur, con porcentajes de 24, 13, 13, 7, 6,

5 por ciento, respectivamente.

1.1.4.1 ANALISIS DEL MERCADO

Los Angeles, es la ciudad mas poblada del estado de California y
la segunda ciudad mas poblada de Estados Unidos. Tiene, segun el
censo de 2015, una poblacion de 10, 116,705 habitantes. Esta ubicada en

el sur de California y abarca una superficie de 1215 kmz.

“Fue fundada el 4 de septiembre de 1781 por el gobernador
espafiol Felipe de Neve con el nombre de El Pueblo de Nuestra Sefora la
Reina de los Angeles del Rio de PorciGncula. En 1821, después de la
guerra de independencia de México, la ciudad se integr6 como parte de
México, pero en 1848, a consecuencia de la intervencion estadounidense
en México, Los Angeles y el resto de California pasaron a ser parte de los
Estados Unidos de América, de acuerdo con lo pactado en el Tratado de
Guadalupe Hidalgo. La ciudad se incorporé a la Unidbn como municipio el
4 de abril de 1850, cinco meses antes de que California alcanzara la

categoria de estado de los Estados Unidos.” (Barrows, s.f.)

Es una ciudad global con gran influencia en ambitos tan diversos
como los negocios, el comercio internacional, el entretenimiento, la
cultura, los medios de comunicacion, la moda, la ciencia, los deportes, la

tecnologia, la educacion, la medicina o la investigacion. En la ciudad
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tienen su sede instituciones de renombre que abarcan diversos campos
profesionales y culturales, y es uno de los motores econémicos mas

importantes de Estados Unidos.

Los Angeles - California atrae de manera significativa ingresos del
comercio internacional y el turismo. ElI comercio y las exportaciones de
California se traducen en altos empleos bien remunerados para mas de
un millon de californianos, de acuerdo con la Oficina de Analisis

Econdmico del Departamento de Comercio de los EE.UU.

La agricultura es una importante industria de California que trajo
al estado un de los mayores ingresos, es el quinto mayor proveedor de

alimentos y productos agricolas en el mundo.

Elegi como destino de exportacion al pais de EE.UU, por el acceso
preferencial a través del TLC, que nos beneficia con los impuestos
arancelarios (0%) , lo cual me permite vender mi producto a un mercado
que tiene un mayor poder adquisitivo en comparacion al del mercado
Nacional, y porque pude observar la demanda de mi producto por turistas

estadounidenses.
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Coordenadas &) 34°03'N 118150

Entidad Ciudad

» Pais Estados Unidos

» Estado _as  California

» Condado Los Angeles
Alcalde Eric Garcetti (D)
Eventos

historicos

» Fundacion 4 de septiembre de 1731
Superficie Puesto +52 (447) 111

8518.¢

= Total 1250.6 km?®

= Tiera 12149 km?®

= Agua 23,11 km®
Altitud

= Media fims n.om

Figura 2: Andlisis Geogréfico de los Angeles — California - EE.UU
Recuperado: https://es.wikipedia.org/wiki/Los %C3%81ngeles

JUSTIFICACION DEL MERCADO OBJETIVO

Estados Unidos es uno de los principales mercados en el sector de la
marroquineria. En este contexto, la totalidad de su volumen de mercado

(aproximadamente un 85%) procede de las importaciones.

No obstante, estas importaciones se pueden diferenciar en funcion de la
gama de productos a la que nos refiramos. Con caracter general, son los
paises asiaticos (con China al frente) los principales proveedores de articulos
de marroquineria de gama baja. Por el contrario, los proveedores de la gama
mas alta, la de calidad y disefio, son paises europeos en su mayoria, con lItalia

y Francia en posiciones destacadas.


https://es.wikipedia.org/wiki/Los_%C3%81ngeles

“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

El sector de cuero y sus manufacturas en Estados Unidos se encuentra
dividido en dos grandes categorias que a su vez contienen otras

subcategorias que reunen varios productos en cada una de ellas:

1. Cuero como Materia Prima (Leather Stock)

2. Productos manufacturados del cuero.

En esta categoria se encuentran los productos elaborados en cuero, los

cuales se clasifican en las siguientes categorias:

Zapatos

Pantuflas

Guantes

Bolsos y carteras femeninas

En un mercado enormemente condicionado por las modas, la presencia
de empresas extranjeras con una fuerte implantacién en Estados Unidos y una
imagen de marca consolidada es muy notable. En efecto, nos encontramos en
la actualidad ante un sector claramente globalizado en el cual las importaciones

cobran protagonismo en detrimento de la produccién nacional.

“En Los Angeles — Estados Unidos gran parte de la poblacion femenina
se caracteriza por estar al tanto de las nuevas tendencias de la moda y usar
éstas para diferenciarse frente a la sociedad. Lo que hace que exista la
necesidad de crear productos innovadores que satisfagan los gustos

cambiantes de este mercado especifico.” (Mancilla, 2012)
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Una de las alternativas para cubrir esta necesidad es mediante la
creacion de una linea de productos hechos en cuero y con disefios
innovadores y Unicos. Se observa que el cuero es un material que se ajusta a
la personalidad dinamica y cambiante de los mismos y a la vez este material

se presta para la creacidon de disefios versatiles.

Por lo tanto se establece que el negocio del cuero y marroquineria es
una excelente alternativa para satisfacer la creciente demanda en accesorios
y ropa. Asimismo también se brinda la posibilidad de ofrecer productos que
sean unicos y facilmente ajustables a los gustos de los clientes por su calidad,
innovacion en los disefios y la excelencia en los acabados de los productos.
En cualquier caso, Estados Unidos es un mercado que requiere dedicacion y

continuidad.

Héabitos de Compra

La demanda de la mayoria de articulos de marroquineria, entre los
cuales los bolsos, el equipaje y los accesorios de cuero ocupan un lugar
preferente, tiene como motivo de compra las vacaciones/ocio, motivos

profesionales y otros viajes interiores de los residentes o viajes al extranjero.

Debemos de considerar la repercusion de la moda en los habitos de
compra de articulos de marroquineria, que afecta fundamentalmente a los

accesorios de mujer (bolsos, carteras)
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En la ultima década, el sector la marroquineria ha experimentado un
crecimiento dentro de la linea de producto de equipaje blando en el que poder
transportar cuadernos y ordenadores portatiles tanto por motivos laborales

como por motivos de ocio.

Asimismo, existen diversos factores que condicionan sobremanera los
habitos de compra de articulos de marroquineria. A continuacién se citan

algunos de ellos:

* Precio: el precio de los articulos de marroquineria es una de las
principales herramientas competitivas del sector. Los fabricantes deben
fijar precios competitivos que les permitan mantener e incluso incrementar
las ventas. A su vez, el cliente final también desea adquirir estos

productos al menor precio posible dentro de unos niveles razonables.

* Calidad: la durabilidad, la funcionalidad y el atractivo de los articulos de
marroquineria son los tres atributos principales exigidos por los
consumidores dentro del concepto de calidad. Asi, los clientes estan
dispuestos a pegar un cantidad adicional respecto a un precio medio en el
sector a cambio de obtener productos duraderos cuya calidad esta fuera

de toda duda.

» Servicio: los clientes finales, asi como los mayoristas y distribuidores,
valoran especialmente la posibilidad de realizar pedidos especiales a
medida, la entrega de los pedidos en el menor plazo de tiempo posible o

la asistencia en caso de problemas con los productos. Este tipo de
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actuaciones pueden suponer una ventaja competitiva que sirva para

diferenciar unas compafias de otras.

* Innovacién: las novedades en el disefio y fabricacion de los productos

suelen tener, por lo general, una buena acogida por parte de los clientes.

Si nos centramos en el momento de la compra, para una mayor
comprension de este proceso, cabe destacar con caracter general que el
consumo a través de las compras constituye una de las sefias de identidad de
la sociedad estadounidense. El ciudadano americano es consumista por
naturaleza. En efecto, el acudir a centros comerciales es hoy uno de sus

pasatiempos fundamentales.

Un analisis del consumidor nos permite distinguir dos tipos de habitos

de compra de objetos de marroquineria.

Por un lado, existe un consumo racional de productos basicos. No se
trata, por tanto, de productos destinados a satisfacer caprichos, sino que
tienden a cubrir necesidades; es por ello que motivos como la utilidad,
practicidad o comodidad le haran decantarse por un determinado producto u
otro. Por otra parte, se da a su vez un consumo impulsivo de articulos de
marroquineria mas expuestos a la moda, sobre todo bolsos para mujeres. En
este tipo de compra no prima tanto el cubrir una necesidad como en el caso

de los productos basicos

10
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Preferencias

En cuanto a preferencias, cabe sefialar la importancia del cuero como
el material mas popular, independientemente del color. En cuanto a estilos,
destaca la importancia del vintage, en el que los accesorios como bolsillos,

tachuelas, adornos, etc. cobran especial protagonismo.

Por otro lado, en un sector en el que la moda y las tendencias son dos
caracteristicas intrinsecas al mismo, la innovacion continua se antoja como un
elemento de supervivencia para las empresas del sector. EI consumidor
aprecia, entre otros, la variedad, el disefio, la renovacion constante de las

colecciones o los cambios de color segun las temporadas.

Respecto a la estrategia recomendable para las empresas peruanas
para su entrada en el mercado norteamericano, el segmento de gama media-
alta o alta se presenta como aquél en el que el producto peruano podria
cosechar un mayor éxito. En este contexto, el sector de poblacién de entre 25
y 50 afos, con un poder adquisitivo medio-alto, preocupado por la moda y con
una cierta debilidad por el producto de origen peruano parece ser el mas

atractivo.

Proceso de compra

La compra es realizada por las mujeres quienes de acuerdo a factores como:

- Nivel de ingreso

- Gustos y preferencias

11
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- Estilo de vida

- Moda y edad

Deciden el tipo de alternativa de compra, dentro de un amplio portafolio

de productos ofrecidos por el mercado.

La mujer es la gran decisora de compra en la gran mayoria de
segmentos de la categoria de productos de cuero. Factores como la
publicidad, las promociones y descuentos influyen la decision de compra en

especial en los niveles medios de la poblacién.

12



“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

1.1.5 CLASIFICACION ARANCELARIA

Clasificacion Arancelaria: 4202.21.00.00

Manufacturas de cuero, Bolsos de mano (carteras)

CONVENIOS INTERNACIONALES

SECCION

VIII:PIELES, CUEROS, PELETERIA Y MANUFACTURAS DE ESTAS
MATERIAS; ARTICULOS DE TALABARTERIA O GUARNICIONERIA;
ARTICULOS DE VIAJE, BOLSOS DE MANO (CARTERAS) Y
CONTINENTES SIMILARES; MANUFACTURAS DE TRIPA

CAPITULO 42:Manufacturas de cuero; articulos de talabarteria o guarnicioneria;
articulos de viaje, bolsos de mano (carteras) y continentes similares;
manufacturas de tripa

42.02

Baules, maletas (valijas), maletines, incluidos los de aseo y los
portadocumentos, portafolios (carteras de mano), cartapacios, fundas y
estuches para gafas (anteojos), gemelos, camaras fotograficas o
cinematogréficas, instrumentos musicale

- Bolsos de mano (carteras), incluso con bandolera o sin asas:

4202.21.00.00 - - Con la superficie exterior de cuero natural, cuero regenerado o cuero
charolado

Figura 3: Clasificacion Arancelaria
Recuperado: http://www.aduanet.gob.pe/servlet/aigci0l?partida=4202210000&Mopc=2&Clib=%20504
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1.1.6 FLUJOGRAMA DE PROCESOS PRODUCTIVOS

MATERIA PRIMA

COMPRA

ALMACEN
MATERIA
PRIMA

MATERIA PRIMA
SELECIONADA

CUERO
SELECCIONADO

CUERO CORTADO E
HILO SELCCIONADO

CUERO BORDADO

CARTERAS
ARMADAS

CARTERAS
CON TEJIDOS ANDINOS
Y ACCESORIOS
SELECCIONADOS

CARTERAS SEMI-
TERMINADAS Y
BOLSAS DE EMPAQUE

Figura 4: Flujograma de procesos productivos

Fuente: Elaboracion propia

TROZADO Y
CORTADO

BORDADO

COSTURA DE
CARTERAS

TEJIDOS ANDINOS
TENIDOS CON
TINTES

NATURALES

COLOCACION DE
ACCESORIOS

ACABADO Y
EMBOLSADO

ALMACEN
PRODUCTO
TERMINADO

CUERTO
CORTADO

CUERO BORDADO

CARTERAS
ARMADAS

CARTERAS ARMADAS
CON TEJIDOS
ANDINOS

CARTERAS
SEMI-TERMINADAS

CARTERAS
TERMINADAS

TRANSPORTE
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1.2 APROVISIONAMIENTO

1.2.1 Proveedores potenciales

CUERGO:

v TENNERY LATINA SAC

Parque Industrial Rio Seco Mz G Lt 13A. CONTACTO: Felipe
Juan Laura Arapa TELF: 444250 — 957987805

incuerolatina@hotmail.com

v CURTIEMBRE INCAPIELES EIRL

Parque Industrial Rio Seco Mz | Lote 5. CONTACTO: Jorge
Samuel Laura Arapa TELF: 444115

incapieles@hotmail.com

v CURTIEMBRE PACHECO SRL

Parque Industrial Rio Seco - Mz. B Lt.14. CONTACTO: Elmer
Gustavo Pacheco Palma TELF: 447119

curpacheco@gmail.com

v" SAN JOSE CUEROS Y DERIVADOS SRL
Calle Galilea N° 186 EI Agustino — Lima. TELF:. 3853609

sanjosecueros@hotmail.com

v" CUEROS MERUBIA, S.A.C.
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TEJIDOS ANDINOS TENIDOS DE FORMA NATURAL:

v ASOCIACION DE PRODUCTORES ARTESANALES ANDINOS

Jiron Los Jardines 422 URB. Los Chankas- Apurimac- Abancay

v CENTRO DE CULTURA APULAYA

Calca - Cusco — Peru
Teléfono: 051 -84- 635424

Correo: info@apulaya.com

http://www.apulaya.com/es/textileria-tradicional/

v CENTRAL DE ARTESANOS Y ARTESANAS DEL SUR ANDINO

“‘INKAKUNAQ RUWAYNIN” - CASA CAMPESINA.

Direccion: Avenida Tullumayu 274 - Cusco — PERU
Teléfono: 084 — 260 942

Correo: tejido@apu.cbc.org.pe

v" ASOCIACION DE ARTESANOS PRODUCTORES SOL ANDINO

DE AYACUCHO

Teléfono: 066 — 452222

TELA PARA FORRO:

v" AN & LU CORPORACION TEXTIL S.A.C.

Direccion: Av. Pumacahua 413 Tda.B Cerro Colorado / Arequipa

Teléfono: (054) 329756
16
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v' COMERCIAL TEXTIL S.A.

Direccion: Cl La Merced N° 112 B Cercado / Arequipa

Teléfono: (054) 282231

v' MALUTEX

Direccion: Calle Peru, 319 - Int. 4 / Arequipa

Teléfono: (054) 282350

HILO:

v EMS.AC.
Direccion:  Calle San Martin, s/n, El Solar (cerro Colorado) —
Arequipa

Teléfono: (054) 272984

v MICHELL & CIA S.A

Direccioén: Avenida Juan de la Torre, 101, San Lazaro - Arequipa

Teléfono: (054) 202626

HERRAJES:

v ABC HERRAJES S.A.C.

Direccion: Calle Mercaderes 235 — Cercado / Arequipa

Teléfono: (054) 894537
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1.2.2 Matriz de seleccion de proveedores

CUERO:

Tabla 1
Matriz de seleccion de proveedores

RESULTADOS Aspectos Aspectos Aspectos | rqrn | posicioN
Técnicos | comercialesy econ. | empresariales
Tennery Latina S.A, 1.94 0.91 0.59 3.44 2
Curtiembre Incapieles EIRL 1.07 0.64 0.57 2.28 3

San José cueros y derivados

SRL 2.40 0.93 0.66 3.99 1

Fuente: Elaboracion Propia

1.2.3 Control de Calidad

v Agregar a nuestros métodos de produccion formas de control.

v Desarrollar una muestra de nuestro producto para que el cliente

pueda apreciar las caracteristicas y calidad del producto.

v Descripcion de todos los materiales involucrados en cada etapa de
la elaboracion de las carteras de cuero con tejidos andinos tefiidos

naturalmente.

v Especificacion de detalles a considerar por procesos.

v La calidad de nuestros productos se mide desde los insumos que se
adquieren a nuestros proveedores, como es el caso del cuero y de

los tejidos andinos tefidos naturalmente.

18
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v Verificacion de la forma en la que se hacen las cosas y sus
resultados, haciendo uso de parametros, indicadores o patrones

para poder considerar acabado el proceso que se ha realizado.

v' El sentido de hacer esto tiene que ver con la necesidad de
involucrar a la persona que realiza la operacion en la obtencién de
una mayor calidad en el producto, evitando que se trabaje sobre
partes o piezas con defectos, los cuales originarian reproceso o

descarte de productos cuando estos ya llegaron a ser terminados

1.2.4 Costo de fabricacion y/o adquisicién

-  MATERIA PRIMA DIRECTA

Tabla 2
Materia Prima Directa
COSTOS DE MATERIA PRIMA
CANTIDAD COSTO UNITARIO
MATERIA PRIMA POR UNIDAD DE MEDIDA | pOR UNIDAD DE | COSTO TOTAL POR CARTERA
CARTERA MEDIDA
CUERO 7 Pies S/ 7.00 S/ 49.00
TEJIDOS ANDINOS 1.5 Metros S/ 50.00 S/ 75.00
CIERRE 1 Metros S/ 1.50 S/ 1.50
TELA 1.5 Metros S/ 2.00 S/ 3.00
HILO 4 Metros S/ 3.00 S/ 12.00
ACCESORIOS (HERRAJES) 5 unidad S/ 5.00 S/ 25.00
ASA 2 Unidad S/10.00 S/ 20.00
TOTAL S/ 185.50

Fuente: Elaboracién Propia
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- MATERIA PRIMA INDIRECTA

Tabla 3
Materia Prima Indirecta

COSTOS DE MATERIA PRIMA INDIRECTA
MATERIA PRIMA CANTIDAD | COSTO UNITARIO COSTO TOTAL POR CARTERA
bolsa polietileno 1 S/ 0.20 S/ 0.20
bolsa ecoldgica 1 S/ 1.00 S/ 1.00
caja unitaria (empaque) 1 S/ 1.50 S/ 1.50
caja madre ( contiene 12

S/ 0.25

carteras) 1 S/ 3.00 /

TOTAL S/ 2.95

Fuente: Elaboracion propia

- MANO DE OBRA DIRECTA

Tabla 4
Mano de Obra Directa

COSTOS DE MANO DE OBRA DIRECTA

DESCRIPCION TRABA;\IADORES SUELDO TOTAL
Medicion y corte 2 S/ 850.00 S/ 1700.00
Descarnado 2 S/ 850.00 S/ 1700.00
Armado 10 S/ 850.00 S/ 8 500.00
Costura 2 S/ 850.00 S/ 1700.00
Control de calidad y
almacenamiento 2 S/ 900.00 S/ 1800.00

TOTAL S/ 13700.00

Fuente: Elaboracion propia

- MANO DE OBRA INDIRECTA

Tabla5s
Mano de Obra Indirecta

COSTOS DE MANO DE OBRA INDIRECTA
DESCRIPCION | n° TRABAJADORES |  SUELDO TOTAL
Limpieza 2 5/ 850.00 s/ 1700.00
Seguridad 2 s/ 1100.00 S/ 2 200.00
TOTAL s/ 3900.00

Fuente: Elaboracion propia
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GASTOS DE FABRICACION

Tabla 6
Gastos de Fabricacion

GASTOS DE FABRICACION

DESCRIPCION MONTO
Alquiler de la fabrica S/ 2 500.00
Luz S/ 300.00
Agua S/ 80.00
Teléfono S/ 100.00
supervisor de planta S/ 1 500.00
Depreciacion de equipos de planta S/ 1 640.00
TOTAL S/ 6120.00
Fuente: Elaboracion propia
COSTOS DE ADQUISICION
Tabla 7
Costos de Adquisicion
COSTO DE ADQUISICION
MAQUINARIA MONTO
Descarnadora S/ 4 500.00
Maquina de codo industrial S/ 3 800.00
Magquina plana semi industrial S/ 4 000.00
Troqueladora S/ 4 100.00
TOTAL S/ 16400.00

Fuente: Elaboracion propia

COSTOS DE FABRICACION

Tabla 8
Costos de Fabricacion

Costo de Fabricacion

Materia Prima consumida S/ 445 200.00
Mano de obra directa S/ 15 400.00
Costos indirectos de fabricaciéon
Materiales indirectos S/ 7 080.00
mano de obra indirecta S/ 3900.00
supervisidon de fabrica S/ 1500.00
depreciacién maquinaria S/ 1640.00
Servicio de agua, luz, teléfono S/ 480.00
S/ 14 600.00
Costo de fabricacion S/ 475 200.00

Fuente: Elaboracion propia
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1.3 ALMACENAMIENTO.

1.3.1 Estrategia de almacenamiento.

Una vez que se obtiene los productos terminados Ilo
almacenaremos en cajas de carton corrugado de doble pared, calibre
minimo de 6 mm. Al momento de almacenar las carteras de cuero se
recomienda que no sea en plasticos ya que emiten productos quimicos
gue pueden dafar el cuero, esto sucede cuando son periodos de

almacenaje muy largos.

Para mantener las carteras de cuero en buenas condiciones es
recomendable el uso de telas naturales, por ejemplo una funda de
almohada, esto permite que exista mayor flujo de aire libre. Las carteras
de cuero se almacenaran en un lugar oscuro, seco, fresco para evitar la

decoloracion o aparicion de moho.

1.3.2 Lay-out de almacén.

La capacidad que tiene el almacén es de aproximadamente 5 083
cajas por 12 unidades de carteras, en un espacio de 10 cm de Ancho x 12

cm de la Largo x 7 cm de Alto.
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ARTICULOS DE
CLASE A:
Fuerte rotaclén
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ARTICULOS DLF

ZONA DU ZONA DE
DESCARGA CARGA
OFICINAS
CROSS
DOCKING ||
CLASE B:
Media rotacion

ESPACIO DE TRANSITO SEGURO

Baja rotacion

ESPACIO DE TRANSITO SEGURO

CLASE C:
ESPACIO DE TRANSITO SEGURO

Figura 5: Lay-out de almacén
Recuperado: http://www.ingenieriaindustrialonline.com

DISTRIBUCION EN PLANTA DEL FLUJO DE UNIDADES

- = |
| ; -
- W

Rm:}:ién | Expedicion

—_ =

Preparacion de
Pedidos

Almacenamiento

COooIFicACION POR ESTANTERIA

Figura 6: Distribucion en Planta del Flujo de Unidades
Recuperado: www.layoutalmacenes/tipos.com
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Tabla 9

Detalle del mobiliario de almacén

1.3.3 Detalle del mobiliario usado en almacenamiento.

DESCRIPCION ESTADO
DEL BIEN MARCA COLOR MATERIAL SERIE FISICO s/
ESTANTES AR STORAGE GRIS METAL T652E8961D1 BUENO S/ 180.00
CARROS
PLATAFORMA NIVOFLEX GRIS ACERO 252D251SD5 BUENO S/ 130.00
APILADOR NEGRO Y
ELECTRICO HYSYTER AMARILLO ACERO S2551B235SD BUENO S/ 750.00
COMPUTADORA INTEL NEGRO D52G47T24P BUENO S/ 1200.00
ESCRITORIO OFITECK NEGRO METAL X2245S21R1 BUENO S/ 250.00

Fuente: Elaboracion propia

1.3.4 Costos fijos de almacén.

Tabla 10
Costos fijos de almacén
COSTOS FIJOS DE ALMACEN S/

Personal S/ 1300.00
Vigilancia y seguridad S/ 1100.00
Mantenimiento y reparacion de almacén S/ 850.00
Alquiler S/ 2100.00
Amortizacion de almacén y traslado de mercaderias S/ 700.00
Amortizacion de estanterias y otros equipos de almacenaje S/ 750.00

Fuente: Elaboracién propia
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CAPITULO Il

FASES PARA UNA EXPORTACION

Fase Comercial
2.1 DOCUMENTACION

2.1.1 Cartade Presentacion
= i c t’ [
NUSTHA SY'e

Areguipa, 30 de Mayo del 2018

Sr. Renzo Jiménez Costa
Gerente general

HELICIAPURSE
200 N. Spring Strest - Los Angeles CA
Estados Unidos

Estimado Sr. Jimenez:

Mees grato dirigitme 3 usted con el propdsite de ofrecerle nuestras carteras de cusro 100
T pereano con tgjidos andinos tefiidos naturslments. Carscterizads principsiments por
sus diversos disefios, textura y colores de moda. Siendo un accesorio con estile dnico,
slegants y difersnte.

Rusta Style &5 reconocida a nivel nacional por ofrecer 3 sus clientes con cada cartera la
seguridad de =star llevandose un producto de calidsd, de excelente acabsdo v
confeccionads con bos mejores insumaos. Muestra compafia siempre 2513 3l tanto de la
maods internacionsl &5 por 50 gue siempre estamos 3 la vanguardia del momento.

For eso me pressnto 3 ustedes porgue estaris encantado de trabajar con una empresa
como la gue usted dirige y porgue mi empresa cusnta con grandss profesionsles de s
costura con los gue pretendo ofrecerle un excslente producto gue estoy seguro
encontrard a la ahtura de los productos que ofrecs.

Adjunto una propussta detsllsds de los productos gue pusdo ofrecer 3 su empresa, los
costos y bos tiempos de produccion ¥ nuestros catilogos. Y estarg 3 ls espera, sies que
me considera un candidato idéneo, de su contacto para reslizar una prusba con la gue
compruesbs 2l tipo v 13 calidad del trabajo gue mi empress resliza.

Le agradezco su atencion y su tiempe v le dejo la informacicn de contacto.

Atentamentes,

M/

Sebastian de i3 Torre Rodriguez
Gerente genersl
Rusta Style S AC.

Calle Mercaderes 209 — Cercado- Arequipa

Teléfond

Austastyle@ho
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AU STHA St

Arequipa, May 30,2016

Mr. Renzo Jimenez Costa
Geners| Mansger

HELICIA PURSE
200 N. Spring Street- Los Angeles CA
us

DearMr. Jimenez:

| am pleasad to write to you in order to offer my lesther walists with 100% Peruvian
Andean naturally dyed fabncs. Mainly charactenzed by their difierent designs, texture and
trendy colors. It is an sccessory with unique, elegant and different style.

Nustha Style is recognized nationally for providing customers with each portfolio security
to be getting 3 quality product, excellent finish and made with the best inputs. Cur
company is always aware of international fashion is why we are always 3t the forefront of
the moment.

Sol present to you because | would be happy towork with 3 company like you direct and
because my company has graat professionals seamwith whom intend to offer an excelent
product that I'm sure will find 3t the height of the products offered.

Attached is 3 detailed proposal for the products that | can offer your company, costs and
production times and our catalogs. And I'll be watting,  they considered me 2 suitable
candidate, your contact for 3 testthat check the type and quality of work that my company
doss,

| appreciate your attention and time and leave contact information.

Sincersly

AT

Sebastian de 1z Torre Rodniguez
General Manager
Nusts Style S.AC.

Calle Mercaderes 209 - Cercado- Arequipa
Teléfono: 054-215124
fustastyle@hotmail.com
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2.1.2 Solicitud de cotizacién

HELICIA

FURSE

Los Angeles, 31de Mayode! 2016

Er. Sebastiandela Tore Rodriguez

Gerente general
Musts Style S.AC
Arequipa — Perd

Asunto: Saolicitud de cotizacion

Hemos obsarvadocon agrado su carts de presentacion v sus catalogos, nos han
parecido adecusdos y por eso muy cordialmente le solicito me coticen los
siguientes productos:

- 1100 Carerss Mustha Style colorcafe { Cod. 202-1540

- 800 Carera Stdish colornegmo I Cod. 410 - 2020
- 500 Carers Mustha Glemourcolorazul 7 Cod. 586- 1630

Adicionslmente deseoconocerla forma depago, el medio utilizedo para el
despachoy el tiempode entrega. Hasts ofre oportunidad.

5Sr. Renzo Jiménez Costs
Gerente general

HELICIAFURSE

gt

200 M. Spring Street- Los Angeles CA
Phone: 212-324-4152
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HELICIA

FPURSE

Los Angeles, May 31, 2016

Mr. Sebastizn de 13 Torre Rodriguss
General Managsr
Musta Style 5. AC.

Ar=guipa - Paru

Subject: Reguest for Quctation

We have noted with pleaswre your letter and catslogs, we have seemed adeguste
and therefore very cordislly ask me listed the following products:

- 1100 Purse Mustha Style Wallets brown [ Cod 402 - 1540
- 800 Purse Stylish black Color [ Cod 410 -, 2080
- 500 Purse Mustha Glamouwr blus [ Cod 586 -, 1630

Additionally | wantto know the payment, the medium wsedfor dispstch and delivary
tima. Until another chance.

fapat =

Mr. Renzo Jiménsz Costa
General Mansgser
HELICIA FURSE

200 N. Spring Street- Los Angeles CA
Phone: 212-324-4152
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2.1.3 Remite Cotizacion (vendedor)
s U S THA St

Arequips, 2 deJunio del2016

Sr. Renzo Jiménez Costs
Gerente general

HELICIAPURSE

200 N. Spring Strest - Los Angeles CA
Estados Unidos

Asunto: Respuests s Solicitud de Cotzscion

Mz 25 grato dingirme 3 usiad con =l proposito de dar respuesta s su solicitud de
cotizacion:

- 1100 Carteras Nustha Style colorcafé { Cod. 402-1540)

Medidss: (34cmx11cmx 23 cm)
Color: Cafe
Precio Unitario: USD $210.00

Pracio por 1100 unidades: USD $231000.00

- 800 Carters Stylish colornegro  { Cod. 410 - 2080)

Medidss: {38cmx 12cm x 25 cm)
Color: Negro
Precio Unitario: USD § 230.00

Precio por 800 unidades: USD $184000.00

- 500 Carters Nustha Glamourcolorszu!l (Cod. 586- 1630)

Madidas: {35emx 11 ecmx 23 cm)
Color: Azul
Precio Unitano: USD $240

Precio por500 unidades: USD $120000.00

- Elmedio de despacho que se utilizara sers porvia maritima.
- Eltempodeentregsesde 503 80dias.

- Forms de pago: Cartade Crédio

Sebastian de Iz Torre Rodniguez
(Gerente general 5
Nustz Style S.AC. 2

Calle Mercaderes 209 - Cercado- Arequips
Teléfono: 054-215124
Austostyled@hotmall.com
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U STHA Shle

Arequips, June 2,2016

Mr. Renzo Jimenez Costs
General Manager

HELICIAPURSE
200 N. Spring Street- Los Angeles CA

USA

Subject: Response to Request for Quotation

| am pleased to sddress you for the purpose of responding to your request for
quotation:

- 1100 Style Portfolio Nustha brown (Cod 402 -. 1540)

Messurements: (34 cmx 11cmx 23 cm)
Brown color

Unit Price: UsSD $210.00
Price per1100 units: USD$ 231 000.00

- 800 Portfolio Stylish black (Cod 410 -.2080)

Messurements: (38 cmx 12 cm x 25 cm)
Color: Black

Unit Price: UsSD $230.00

Price per800 units: USD$ 184 000.00

- 500 Portfolio Nustha Glamourblue (Cod 586 -. 1630)

Messurements: (35 cmx 11 cm x 23 cm)
Color blue

Unit Price: USD $240.00
Price per500 units: USD$ 120 000.00

- The sverage clesrance to be usaed gg by sea.

- Defivery time is 60 to 80 days.
- Payment: Letterof Credit

Sebastiandels Tore Rodnguez
General Manager ~7
Nusts Style S.AC. %@ 4

Calle Mercaderes 209 - Cercado- Arequlpa
Teléfono: 054-215124
fustastyle@hotmail.com
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2.1.4 Solicita Reajuste (comprador)

HELICIA

FURSE

Los Angeles, 03 de junio del 2016

Sr. Sebasfandels Tome Rodngues

Gerente general
Musta Style S AC.
Arequipa— Perl

|
Asunto: Solictud de Reajuste

Me es grato dirgime a usted con el proposio de solicitare el resjuste de precio de
las carteras Mustha Glamour color azul con Cod. 586 - 1630.

Espero su pronta repuesta.

Sin otro paricular, quedode Ld.

gt

Sr. Renzo Jimenes Costs
Gerente general

HELICIAPURSEE

200 M. Spgring Strest - Los Angelas CA
Phone: 212-324-4152
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HELICIA
PURSE

Los Angeles, June3, 2016

Mr. Sebastian de ls Tore Rodrigues

General Manager
Mustha Stya S AL

Arequipa- Pemn

Subject: Request for Adjustment

| am pleasedto write toyouin order to ask the price readjustment of porfolios
Glamour Nustha blue with Cod 586 -. 1630.

| await your promnpt response.

Withoutfurther ado, [ am of you.

foapa

Mr. Renzo Jiménez Costa
General Manager

HELICIA PURSE

200 M. Spring Street - Los Angeles CA
Phone: 212-324-4152
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2.1.5 Vendedor reajuste (Precio)

AU STHA Shlt

Arequips, 2 de Junio del2016

Sr. Renzo Jiménez Costa
Gerente general

HELICIAPURSE
Z00N. Spring Strast - Los Angeles CA
Estados Unidos

Asunto: Respuests s Resjuste de precio

Me =5 grato dirigirme 3 usted y 3 su vez informarke que despues de haber analzado su
solicitud de reajuste sobre &l precio de nuestras carteras Nustha Glamour color azul
con Cod. 586 - 1630, hemos hecho el respectivo resjuste de precio.

- Precio de la carera Mustha Glamour color szul con Cod. 586 | es de
UsD 5 240 porunidad.

El reajuste esde: USDE 237.00 porunidad
S0 E 118 500.00 por 500 unidedes

Sin otro particular, quedode Ud.

A

Sebastian de la Torre Rodriguez
Gerente general
Nusta Style SAC.

Calle Mercaderes 209 - Cercados Arequipa
Teléfono: 054-215124
Austastyle@hotmall.com
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s STHA Shle

Arequips, June 2, 2016

Mr. Renzo Jiménez Costa
General Manager

HELICIA PURSE
200 N. Spring Street- Los Angeles CA
u.s

Subject: Response Prce Adjustment
| am plessed to wnte to you and in tum inform you thst after anslyzing s request

foradjustment on the price of our portfolios Nusths Glamour blue with Cod 586 -.
1630, we msde the respective prce adjustment.

- Price Mustha portfolio Glamour blue Cod 586, it is USD 3 240 per unit.

The adjustmentis: USDS 237.00 perunit
UsSD 5 118 500.00 per500 units

Without furtherado, | amof you.

AEF

Sebastian de Is Torre Rodriguez
GeneralMansger
Nusta Style S.A.C.

Calle Mercaderes 209 - Cercado- Arequipa
Teléfono: 054-215124
Austastyle@hotmall.com
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2.1.6 Comprador Solicita muestra (Fotos, certificados)

HELICIA

Il '_-' I =

Los Angeles, 20 de Junio del 2016

Sr. Sebastandels Tome Rodrigues

Gerente generl
Musts Style SAC.

Araquipa— Perd
Asunto: Solicitud de muestra

Me e= grato difgime a usted con el propasio de solicitare me envie la muestra
de los productos cotizedos para poder ver si el producto curnple con las

especificaciones que se han detsllado en el catalogo.

Espero su pronta repuesta.

Sin otro particular, quedo de L.

fpa

Sr. Renzo Jimenez Costs
Gerente general

HELICIAFURSE

200 M. Spring Strest - Los Angelas CA

Phone: 212-324-4152
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HELICIA
PURSE

Los Angeles, Juna20, 2015

Kr. Sebastian de la Tome Rodrigues

General Manager
Musta Style 5.A.C.
Araquipsa- Peru

Subject: Request for sample

| arn pleasad to write toyouin ordertoask me to send the sample of the produck
listed to sea if the productmeets the specifications thet have bean detsiledin the

catalog.

| await your prompt response.

Withoutfurtherado, | amof you.

=

Mr. Renzo Jiménez Costs
General Manager

HELICIA PURSE

200 M. Spring Street - Los Angeles CA
Phone: 212-324-4152
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FOTOS DEL PRODUCTO

Cartera Nustha Style — Color Café Cartera Nustha Style G — Color Café
Cad. 402-1540 Cod. 403-1541

Cartera Stylish — Color Negro Cartera Stylish — Color Azul
Cad. 410-2080 Caod. 410-2091

Cartera Stylish — Color Café Cartera Nustha Glamour — Color Azul
Cad. 410-2075 Céd. 586-1630
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Nustha Stule
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NUSTHA STYLE 5.4.C
Cailbz bhmroaadems 205 —Cengeda - Ansguips
Tebttona: 054 - 299124

La mada an hug narca

AREQUIPA -PERU

FACTURA

001

N® 000129

R.L.C. 20723059314

vy

Arequipa: 4 de Julic del 2016

sehor [es): HELICIA PLURS R.ULC N
Direccion: 200 M Spring Strest- Lo Angeles —C& ULS.A FH 415 958 365
CAMTIDAD it oL P UMITRER P TOTEL
Parteds Aran.  L30Z 71.00.00
} Carters Flusthe Stybe color ot |34 om x 41 om 1 23 om| } .
1100 2 - 15 ) ! Y 21000 s 51 00000
Waaillat browen Flustie Syleis2om allomx Z2am|
- a1g- 2 Cmrbers Sty .-:-.-:-:la'l'.e;'a 125 om o 12 om x 25 om| s zzom 232 o000
Stylesh walbet bk (32 oma 1Zom x Eam|
Carters Flusthe & r cobar Al (28 11 &3
— mpg . agzg | CRTTETE umne Samou i:-:l-:II ul |35 om x 41 ama 23 om| s zzron s 212 w000
Wwaliar Bustne Semour D == omx 11 om 1 I3 om|
TOTALFOB. CamaQ %533 50000
Saon: Cuinkentos treints y tres mil quinentas 00,100 Dakanes
They are: fiee hundred thirty thres thousand free hundired
00,100 daltars
Restitucion de derschos decreto supremao W 104 S5 EF
Pesa Bruto 1300 Kg.
Pezo Meto 11312 K.
wauzmozveNTa | 4533 500,00
NUSTHASTYLE S.A.C. av. %
P TotaL venTa | § 533 500.00
79 L SLMAT
_:,'.'/ %/aur/ e

12 / o7 f 2018
Cancelado

Sr, SEBASTIAN DE LA TORRE RODRIGUEZ

GERENTE GENERAL

38



“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

2.1.8 Contrato comercial (Comercial Agreement)

CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL

Conste por el presente documento el contrato de compraventa internacional
de mercaderias que suscriben de una parte: NUSTHA STYLE S.A.C empresa
constituida bajo las leyes de la Republica del Peru, debidamente representada
por su Gerente General SEBASTIAN DE LA TORRE RODRIGUEZ, con
Documento de Identidad N° 29224670, domiciliado en su Oficina principal
ubicado en Calle Mercaderes 209 — Cercado - Arequipa, a quien en adelante
se denominara EL VENDEDOR vy, de otra parte HELICIA PURS S.A., inscrito
en la Partida N° 259755. Del Registro de Personas Juridicas de la Zona
Registral N° 0014525, debidamente representado por su Gerente General don
RENZO JIMENEZ COSTA, Y sefalando domicilio el ubicado en 200 N. Spring
Street - Los Angeles CA, a quien en adelante se denominard EL

COMPRADOR, que acuerdan en los siguientes términos:

GENERALIDADES

CLAUSULA PRIMERA:

1.1. Las presentes Condiciones Generales se acuerdan en la medida de ser
aplicadas conjuntamente como parte de un Contrato de Compraventa
Internacional entre las dos partes aqui nominadas.

En caso de discrepancia entre las presentes Condiciones Generales y
cualquier otra condicion Especifica que se acuerde por las partes en el
futuro, prevaleceran las condiciones especificas.
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1.2.

a)

b)

1.3.

1.4.

1.5.

“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

Cualquier situacion en relacion con este contrato que no haya sido
expresa o0 implicitamente acordada en su contenido, deberd ser

gobernada por:

La Convencién de las Naciones Unidas sobre la Compraventa
Internacional de Productos (Convencién de Viena de 1980, en
adelante referida como CISG, por sus siglas en Ingles )y,

En aquellas situaciones no cubiertas por la CISG, se tomara como
referencia la ley del Pais donde el Vendedor tiene su lugar usual de

negocios.

Cualquier referencia que se haga a términos del comercio (Como FOB,
CIF, EXW, FCA, etc.) estara entendida en relacion con los llamados

Incoterms, publicados por la Camara de Comercio Internacional.

Cualquier referencia que se haga a la publicacion de la Camara de
Comercio Internacional, se entenderd como hecha a su version actual

al momento de la conclusién del contrato.

Ninguna modificacion hecha a este contrato se considerara valida sin el

acuerdo por escrito entre las Partes.

CARACTERISTICAS DE LOS PRODUCTOS

CLAUSULA SEGUNDA:

2.1

Es acordado por las Partes que EL VENDEDOR vendera los siguientes

productos: Carteras de cuero con tejidos andinos tefiidos naturalmente
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- 1100 Carteras Nustha Style color café ( Cod. 402 - 1540)
Medidas: (34 cm x 11 cm x 23 cm)

Color: Café

- 800 Cartera Stylish color negro  (Cod. 410 - 2080)
Medidas: (38 cm x 12 cm x 25 cm)

Color: Negro

- 500 Cartera Nustha Glamour color azul (Cod. 586 - 1630)
Medidas: (35cm x 11 cm x 23 cm)

Color: Azul

Y EL COMPRADOR pagard el precio de dichos productos de

conformidad con el articulo N° 65236

2.2. También es acordado que cualquier informacion relativa a los productos
descritos anteriormente referente al uso, peso, dimensiones,
ilustraciones, no tendran efectos como parte del contrato a menos que

esté debidamente mencionado en el contrato.

PLAZO DE ENTREGA

CLAUSULA TERCERA:

EL VENDEDOR se compromete a realizar la entrega de periodo de 60 a 80
dias luego de recibidas las 6rdenes de compra debidamente firmadas por el

comprador.
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PRECIO

CLAUSULA CUARTA:

Las Partes acuerdan el precio de $533 500.00 por el envio de los productos
de conformidad con la carta oferta recibida por el comprador en 30 de mayo

del 2016.

A menos que se mencione de otra forma por escrito, los precios no incluyen

impuestos, aranceles, costos de transporte o cualquier otro impuesto.

El precio ofrecido es sobre la base del Incoterms FOB (“Free on Board”).

CONDICIONES DE PAGO

CLAUSULA QUINTA:

Las Partes han acordado que el pago del precio o de cualquier otra suma
adecuada por EL COMPRADOR a EI VENDEDOR debera realizarse por una

Carta de Crédito.

Las cantidades adeudadas seran acreditadas, salvo otra condicion acordada,
por medio de transferencia electronica a la cuenta del Banco del Vendedor en
su pais de origen, y EL COMPRADOR considerara haber cumplido con sus
obligaciones de pago cuando las sumas adecuadas hayan sido recibidas por

el Banco de EL VENDEDOR y este tenga acceso inmediato a dichos fondos.
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INTERES EN CASO DE PAGO RETRASADO

CLAUSULA SEXTA:

Si una de las Partes no paga las sumas de dinero en la fecha acordada, la
otra Parte tendra derecho a intereses sobre la suma por el tiempo que debid
ocurrir el pago y el tiempo en que efectivamente se pague, equivalente al
UNO POR CIENTO (1 %) por cada dia de retraso, hasta un maximo por cargo

de retraso de QUINCE PORCIENTO (15 %) del total de este contrato.

RETENCION DE DOCUMENTOS

CLAUSULA SEPTIMA:

Las Partes han acordado que los productos deberan mantenerse como
propiedad de EL VENDEDOR hasta que se haya completado el pago del

precio por parte de EL COMPRADOR.

TERMINO CONTRACTUAL DE ENTREGA

CLAUSULA OCTAVA:

Las partes acuerdan que la venta pactada a traveés del presente contrato se
hara en términos FOB (significa que el vendedor realiza la entrega cuando la
mercancia sobrepasa la borda del buque en el puerto de embarque

convenido).

RETRASO DE ENVIOS

CLAUSULA NOVENA:
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EL COMPRADOR tendra derecho a reclamar a EL VENDEDOR el pago de
dafos equivalente al 0,5 % del precio de los productos por cada semana de
retraso, a menos que se comuniquen las causas de fuerza mayor por parte

del EL VENDEDOR a EL COMPRADOR.

INCONFORMIDAD CON LOS PRODUCTOS

CLAUSULA DECIMA:

EL COMPRADOR examinard los productos tan pronto como le sea posible
luego de llegados a su destino y deberda notificar por escrito a EL
VENDEDOR cualquier inconformidad con los productos dentro de 15 dias
desde la fecha en que EL COMPRADOR descubra dicha inconformidad y
debera probar a EL VENDEDOR que dicha inconformidad con los productos

es la sola responsabilidad de EL VENDEDOR.

En cualquier caso, EL COMPRADOR no recibird ninguna compensacion por
dicha inconformidad, si falla en comunicar al EL VENDEDOR dicha situacion
dentro de los 45 dias contados desde el dia de llegada de los productos al

destino acordado.

Los productos se recibiran de conformidad con el Contrato a pesar de
discrepancias menores que sean usuales en el comercio del producto en

particular.

Si dicha inconformidad es notificada por EL COMPRADOR, EL VENDEDOR

debera tener las siguientes opciones:
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a). Reemplazar los productos por productos sin dafios, sin ningun costo

adicional para el comparador; o.

b). Reintegrar a EL COMPRADOR el precio pagado por los productos sujetos

a inconformidad.

COOPERACION ENTRE LAS PARTES

CLAUSULA DECIMO PRIMERA:

EL COMPRADOR debera informar inmediatamente a EL VENDEDOR de
cualquier reclamo realizado contra EL COMPRADOR de parte de los clientes
o de terceras partes en relacion con los productos enviados o sobre los
derechos de propiedad intelectual relacionado con estos.

EL VENDEDOR debera informar inmediatamente a EL COMPRADOR de
cualquier reclamo que pueda involucrar la responsabilidad de los productos

por parte de EL COMPRADOR.

CASO FORTUITO DE FUERZA MAYOR

CLAUSULA DECIMO SEGUNDA:

No se aplicara ningun cargo por terminacion ni a EL VENDEDOR ni a EL
COMPRADOR, ni tampoco ninguna de las partes sera responsable, si el
presente acuerdo se ve forzado a cancelarse debido a circunstancias que

razonablemente se consideren fuera de control de una de las partes.

La parte afectada por tales circunstancias debera notificar inmediatamente a

la otra parte.
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RESOLUCION DE CONTROVERCIAS

CLAUSULA DECIMO TERCERA:

Para los efectos del presente contrato, las partes contratantes sefialan como
sus domicilios los mencionados en la parte introductoria de este documento,
sometiéndose ambas partes al arbitraje del Centro de Arbitraje de la Camara
de Comercio de Arequipa, a cuyas normas y procedimiento se someten de

manera voluntaria.

ENCABEZADOS

CLAUSULA DECIMO CUARTA:
Los encabezados que contiene este acuerdo se usan solamente como

referencia y no deberan afectar la interpretacion del mismo.

NOTIFICACIONES

CLAUSULA DECIMO QUINTA:

Todas las notificaciones realizadas en base al presente acuerdo deberan
constar por escrito y ser debidamente entregadas por correo certificado, con
acuse de recibo, a la direccion de la otra parte mencionada anteriormente o a
cualquier otra direccion que la parte haya, de igual forma, designado por

escrito a la otra parte.

ACUERDO INTEGRAL

CLAUSULA DECIMO SEXTA:

Este acuerdo constituye el entendimiento integral entre las partes.
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No debera realizarse cambios o modificaciones de cualquiera de los términos
de este contrato a menos que sea modificado por escrito y firmado por ambas

Partes.

En sefal de conformidad con todos los acuerdos pactados en el presente
contrato, las partes suscriben este documento en la ciudad de Arequipa, a los

06 Dias del mes de Junio 2016.

RENZO JIMENEZ COSTA SEBASTIAN DE LA TORRE RODRIGUEZ
GERENTE GENERAL _GERENTE GENERAL
HELICIA PURSE NUSTHA STYLE SAC
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2.1.9 Cartade Crédito

DEFINICION:

Es el documento por el cual un banco obliga a pagar al exportador por
cuenta del importador, previa recepcion de los documentos exigidos en la
carta de crédito, los cuales evidencien el despacho de las mercancias por

parte del importador.

La Carta de Crédito mas segura es: IRREVOCABLE, CONFIRMADA Y A LA

VISTA.

TIPOS DE CARTA DE CREDITO

a) Irrevocable:

“Una carta de crédito irrevocable requiere el consentimiento del banco
emisor, del beneficiario o exportador y el solicitante para rendir
cualquier reforma, modificacion o cancelacibn de los términos
originales. Este tipo de carta de crédito es la que mas se usa y la
preferida por los exportadores o beneficiarios, debido a que el pago
siempre estd asegurado y presentados los documentos que cumplen
con los términos de la carta de crédito. Las cartas de crédito
irrevocables pueden estar o no confirmadas. La Carta de Crédito
irrevocable no podra revocarse unilateralmente. Debe contar con la
conformidad de todas las partes intervinientes.” (Banco de Credito,

2011)
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Revocable:

El uso de este tipo de carta de crédito es poco frecuente, ya que no
otorga seguridad al beneficiario (vendedor), debido a que puede ser
revocada o anulada en cualquier momento, asi como también puede
ser modificada sin necesidad de acuerdo del beneficiario, salvo que
éste haya entregado al Banco los documentos de embarque en orden,
segun los términos de la carta de crédito, antes de haberse producido

modificacién alguna

Confirmada:

La carta de crédito confirmada afiade una segunda garantia de otro
banco. El banco avisador, la sucursal o el banco corresponsal
mediante el banco emisor envia la carta de crédito, afiade su
obligacion y compromiso de pago a la carta de crédito. Esta
confirmacioén significa que el vendedor/beneficiario puede observar de
manera adicional la solvencia del banco que confirma para asegurar

el pago.

Trasferible:

Una carta de crédito irrevocable puede también transferirse. Segun
las cartas de crédito transferibles, el exportador puede transferir todo
o parte de sus derechos a otra parte segun los términos y condiciones

especificadas en el crédito original con ciertas excepciones, de esta
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forma, resulta dificil mantener flexibilidad y confidencialidad, aunque
sean necesarias. Las cartas de crédito transferibles se usan a
menudo cuando el exportador es el agente del importador o un
intermediario entre el proveedor y el importador, en lugar de ser el

proveedor real de la mercancia.

e) Avisada:

Es emitida por el banco del ordenante (comprador) en el extranjero,
quien designa en el pais del vendedor a otro banco intermediario para

efectuar la notificacion y entrega de la carta de crédito al beneficiario
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] Interbank

Ifnd'=07 07 18 I n"l

aa mea ana

Solicitud de Emision de Carta de Crédito de Importacion

Sirvanse amitir una Carta de Cradito de importacion irmevocabia bejo jos siguientes sSrminos y condicionas:

nombre o razon social * EHELIQLA PURS ] ruc* 20723008314 i
diraccion * QQQ’N”_S@QQ‘SE‘QG - Los Angeles CA |
persans de contacts [Se. Renzo Jimenez Costa | eidtoro s fex 212-324-4162 |
“-'“"'MM@:??‘“ Icu:ntadocargo’l 2 5i918:3‘ 3/5/4{2 '2}6i533]|

nombre o razon social * lﬁlx_svﬂ'!gas_ty!g_s__g_c J
diraccion * (Calle Mercaderes 208 - Cercado l
|

ciudad * [Arequipa psis * Per | wiforo/fax* 054-215124 |
parsans ds contacts (Se. Sebastian de la Tome Rodriguez | o-mat| Rusthastyle@hotmait.com |
datos del banco avisador (de registrar el nombre del banco es obligatorio completar los campos ciudad y pais)

nombra del banco |INTERBANK |
direccion |Av. Ricardo Palma 401- Miraflores |
civdad | Arequipa __psis_Pen | codigo swift | |
datos de la carta de crédito

moneda * | USS ;] inporte ’|5_33_5_%00 i lo‘orancial | % mas ! I % manos

este moato reprasenta o I I % dol volor do I factura

utilizacion *

T| alavista E pago diferido E aceptacan de etras
solo para pago diferido o aceptacion da letras:
sujeto a un perindo da I | dias; fecha do [ amision d la foctura
[ amision dal conocimianto de embarque
L=l cerca |
financiamionto: m [: ol momento de ejecutar of pago =l extance, ﬁnnncz:ral Idms. para lo oual adjunta la Solicitud de Cradito MLE
o (s]

validez *
valido hasta IOO I dias do la emision o fecha fija I_ 10 10 1 6J
S gz mes  ano
an (pais} [Los Angeles - Califomia I
via de transporte del embarque *
|= marima  [Jeerez [Jrterrestre  [Jotros | | oimima techa de embarque | 5
as mas o
desde (puerto'seropueno} | Callao I pais * Ipem I
nasts (puertoaercpuens| LLos Angeles J pas * IEstados Unidos
embarques parclales ] permitidos £ pronibssos transbordos Clpermimidos [ pronibidos
descripcion de la mercaderia *
| 1100 Carteras fustha Styie color cafe ( 34 cm x 11 cm x 23 cm) |
|2on Carteras Stylish color negro (38 cm x 12 cm x 25 cm) J
| 500 Carteras Nustha Glamour color azul ( 35 cm x 11 em x 33 em) |
tipos de cartas de crédito *
_= confirmada ] transteribie
D avisada = Intransferible
incoterm de la cotizacion / factura * version incoterm *

Dlexw = roB Clcsx Clos Cotres | | 2000 = 2010

comisiones del banco del exterior por cuenta ded = prdenante D benaficlario
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documentos requeridos *
/ CO| / documentos g9 transporte;
| 1 3| factura comeecial, Indicando vzioe ﬁﬂnummﬂm dacizeandn |3 | 6 | conocimiento de embarque (marimn!. Bmnin 2 howdn conclgnadn 3 13 omeq
T pentidais) arancelarta(s) n* 001 0 de interbank Indicando notificar a

j poliza de seguros por 110% el valor de |a tactura contes todo ED guta aéeea, impia o bomio constonada ata onden de intarhony: indicando
resgo

notificar a

13| certicasoce Origen | | gua de transporta termstm. tmpta 2 horo consignads 5 13 oaden e ntoshan
emisopor CAMARADECOMERCIO indicando notificar 3 i

15 | nstacdeempaque [ ] oms

} | otros documentos (especificar)

ummmmmwmwmmmwmmml lpouzan-l |
instrucciones especiales

I |
I |
| |

notas
|*] campos obligatorios

Declaramos que 12 presents Sollcitud de EmIsion de Carls da Cradito se reguia por 1o estipulado en el “Contrato Marco para 1a Emision, Prorroga, Renavacion y Ejacucion
de Cartas de Cradito y Stand by”, 1o cual declaramos conocer y soaptar, constituyéndose 1as solicitudes enviadas y & contrato como un soko acto junidico.

K™ _uBF

RENZO JIMENEZ COSTA SEBASTLAN DE LA TORRE RODRIGUEZ
GERENTE GENERAL ~GERENTE GENERAL
HELICIA PURSE RUSTHA STYLE SAC

firma representantes legalas de 1z empresa
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2.2 INFRAESTRUCTURA PARA LA DISTRIBUCION FISICA EN EL PAIS

DESTINO

2.2.1 Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles para la

carga peruana

PUERTOS

La infraestructura portuaria del Perd ha permitido que se
posicione como uno de los mas importantes puntos comerciales
maritimos de la regién. Los terminales portuarios estdn ubicados en
diversas regiones del pais, que brindan servicios a exportadores e
importadores, permitiendo el intercambio de productos peruanos a nivel

internacional.

Entre los principales puertos del Pera, tenemos:

v’ Puerto del Callao
v’ Puerto de Matarani

v’ Puerto de Paita

Infraestructura del Puerto del Callao

El puerto del Callao, oficialmente el Terminal Portuario del Callao,
es un puerto maritimo de la costa central del Pera, en el Pacifico sur-

oriental, perteneciente ademas a la ciudad del Callao, en la Provincia
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Constitucional del Callao. Ademas es el puerto de facto de la ciudad de

Lima y de Brasil.

Es el principal puerto del pais en trafico y capacidad de
almacenaje. Asimismo, es uno de los mas importantes de Latinoamérica

ubicandose en el 7° lugar y 1° lugar en la regién Pacifico Sur en el 2015.

“Tiene una profundidad de hasta 16 metros, lo que permite recibir
naves que transporten hasta 15 mil TEU, tiene tres concesiones las
cuales responde a la APN (Autoridad Portuaria Nacional) que estan a
cargo de Dubai Ports World (Muelle Sur) y APM Terminals (Muelle

Norte), y Transportadora Callao S.A.” (EL COMERCIO, 2014)

En El Callao existen cinco muelles (1, 2, 3,4 y Norte), que son de
atraque directo, tipo espigén. Los cuatro primeros muelles tienen
exactamente las mismas caracteristicas: 182.80 metros de lado. Dos
muelles tienen 30 metros de ancho y los otros dos tienen 86. Existen dos
amarraderos por muelle, entre 31 y 34 pies de profundidad y una
longitud de 182.8 metros. Ademas, el muelle Norte tiene cuatro
amarraderos, de una profundidad de entre 34 y 36 pies. Cada
amarradero tiene una longitud de entre 20 y 30 metros. Los muelles

estan especializados para contenedores, graneles y multipropaosito.

Existen once almacenes, de diversas areas. Hay cuatro zonas
para contenedores, y cinco patios de contenedores. Adicionalmente, hay

un almacén cerrado especializado en granos. Existen dos gruas portico

54



“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

ZPMC y seis post-Panamax, ademas de dos gruas muelle. Hay cerca de
4 movilizadores, 22 terminal trucks, y 10 elevadores, de distinta

capacidad de carga (de 2.3, 3.2, 5.5 y 30 toneladas)

AEROPUERTOS

El transporte aéreo del Per( se encuentra desarrollado y sirve a las
21 ciudades mas importantes con vuelos regulares en aviones de
diferente tamafo. Sin duda alguna el principal y mas importante
aeropuerto del Peru es el Aeropuerto Internacional Jorge Chavez
ubicado en el Callao. Es considerado uno de los aeropuertos mas
importantes de América del Sur, tanto por movimiento de pasajeros,
carga y correo, como por su ubicacién que lo ha convertido en un hub de

conexiones internacionales.

Entre los Principales Aeropuertos del Perud, tenemos:

v Aeropuerto Internacional Jorge Chavez
v Aeropuerto Internacional Rodriguez Ballon

v" Aeropuerto Internacional Capitan FAP Carlos Martinez de Pinillos

Infraestructura del Aeropuerto Internacional Jorge Chavez

El Aeropuerto Internacional Jorge Chéavez estd ubicado en la
Provincia Constitucional del Callao, préximo al puerto y a 12 km del

centro de Lima. Es el principal aeropuerto del Perd, pues concentra la
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gran mayoria de vuelos internacionales y nacionales del pais, sirviendo a

mas de 17 100 0002 pasajeros por afo.

Su ubicacion estratégica en el medio de la costa oeste de América
del Sur lo ha convertido en un importante centro de conexion del sub-
continente. Destaca por sus enormes proyecciones en la conexion de
vuelos entre las Américas, lo que ha traido como consecuencia un

crecimiento sostenido en el flujo de pasajeros, carga y correo.

Un total de 25 aerolineas operan carga actualmente en el
aeropuerto, algunas de ellas con itinerarios fijos y otras con vuelos

contratados desde los dos terminales de carga existentes.

TERMINALES TERRESTRES

La red vial en el Pert esta compuesta por mas de 78 000 km de
carreteras, organizada en tres grandes grupos: las carreteras

longitudinales, las carreteras de penetracion y las carreteras de enlace.

Los principales terminales terrestres son:

v' Terminal Terrestre de Arequipa
v' Terminal Terrestre de Tacha

v Gran Terminal Terrestre de Lima

56


https://es.wikipedia.org/wiki/Km

“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

2.2.2 Analisis de infraestructura vial, portuaria y aeroportuaria del pais

destino

La infraestructura vial, aeroportuaria y portuaria es uno de los
pilares del crecimiento y desarrollo sostenible del pais. Si el fin es tener
un crecimiento econémico sostenible, hay que lograr una visién integral
entre los modos de transporte, en el mejoramiento de la red troncal de
carreteras, en la optimizacion y cobertura de puertos y aeropuertos. De
modo que se contribuya a alcanzar una economia mas dindmica, capaz
de impulsar el desarrollo nacional y fortalecer las capacidades
regionales, de tal manera que el pais logre enfrentar la competencia en
el mercado interno y externo, generar empleo y alcanzar una mayor

cohesion social.

Analisis Infraestructura vial

“Estados Unidos cuenta con el Sistema Nacional de Autopistas
Interestatales, que es una red de autopistas en los Estados Unidos que
cuenta con hasta 6.506.204 KM de los cuales 4, 374,784 Km. son
pavimentados (incluye 75,238 km de vias rapidas y 2, 131,420 Km. se
encuentran sin pavimentar); y a su vez es parte de otro sistema mas
grande, pero poco conocido, denominado Sistema Viario Nacional

(National Highway System).” (Fiel, s.f)

Este Sistema da servicio a todas las grandes ciudades de Estados

Unido, a diferencia de infraestructuras homologas en la mayoria de otros
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paises industrializados, muchas de ellas pasan por el interior de las

areas metropolitanas.

Andlisis Infraestructura portuaria

El sistema portuario de Estados Unidos cuenta con mas de 400 puerto,

de los cuales 50 manejan el 90% del total de toneladas de carga. De

acuerdo a la Asociacion Americana de Autoridades Portuarias (AAPA),

los puertos mas relevantes en cuanto al tonelaje movilizado son los

siguientes:

v

v

Puerto de Louisiana del sur, New Orleans, Plaquimines, Baton
Rouge (Louisiana)

Houston (Texas)

New York y New Jersey (New Jersey)

Pittsburgh (Pennsylvania)

Valdez (Alaska)

St. Louis (Missouri e Illinois)

Duluth-Superior (Minnesota — Wisconsin).

Los distritos que mas se destacan con mayor valor de la carga, son los

siguientes:

v

v

v

Los Angeles, (California)
Houston-Galveston (Texas)

New York City (New York)
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v" New Orleans (Louisiana)

v Seattle (Washington)

v/ Savannah (Georgia)

v/ San Francisco (California)

v' Charleston ( South Carolina)
v" Norfolk (Virginia)

v" Miami (Florida).

Tres principales puertos de EE.UU. conforman el Tercer Complejo
Portuario de mayor Actividad del mundo: Los Angeles, Long Beach y

New York.

INFRAESTRUCTURA PUERTO DE LOS ANGELES - CALIFORNIA

LOS ANGELES

- 7500 ACRES

+ 43 MILLAS DE MUELLES

+ 270 AMARRADEROS

- 27 TERMINALES DE CARGA

» CARGUEROS DE 250

- 8 TERMINALES ESPECIALIZADOS
EN CARGA DE CONTENEDORES

+ 69 GRUAS PORTICO

- 20 GRUAS TIPO POST-"PANAMAX

=

Figura 7: Infraestructura Puerto de Los Angeles - California
Recuperado: https://prezi.com/tcwxs2tbvj-l/infraestructura-maritima-estados-unidos/
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INFRAESTRUCTURA PUERTO DE LONG BEACH - CALIFORNIA

LONG BEACH

» 80 MUELLES

+ 7 TERMINALES PRINCIPALES

+ 70 GRUAS PORTICO POST-
PANAMAX

+ 3200 ACRES DE TIERRA

Figura N° 8: Infraestructura Puerto de Long Beach - California
Recuperado: https://prezi.com/tcwxs2tbvj-l/infraestructura-maritima-estados-unidos/

Andlisis Infraestructura Aeroportuaria

En Aeropuertos, Estados Unidos ocupa el primer lugar a nivel mundial
con un total de 15,079 de las cuales 5,194 se encuentran pavimentadas

y 9,885 sin pavimentar.

En cuanto a movimiento de toneladas, Estados Unidos cuenta con seis

de los veinte aeropuertos de carga mas grandes del mundo:

v' Anchorage (Alaska)
v" Louisville International

v Miami International
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v' Los Angeles International
v' J.F.Kenned (New York) cuenta con:
* 4 pistas
+ 8terminales
» abarca el 35 % de la carga internacional de USA
* maneja tres rutas comerciales superiores: Londres,
Brusellas y FrankcFort.
* Operan mas de 100 aerolineas

+ Esta conecta al Sistema de metro de New York.

v" Memphis International (Memphis) cuenta con:
» Aeropuerto con mayor afluencia de carga aérea
* 1600 hectareas
+ 3 Terminales
* 4 pistas

* 1 terminal privado

2.2.3 Descripcion, analisis de los principales puertos y aeropuertos
incluyendo rutas, infraestructura, capacidad, restricciones,

servicios, procedimientos, costos, etc.

e PRINCIPALES PUERTOS:

1.- Los Angeles

Descripcion
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Ubicado en la Bahia de San Pedro (California) — Océano Pacifico
a 30 Km del Sur de los angeles. ElI complejo portuario mide 30 km2 y

se estima que ocupa 69 km (43 millas) de tierra y agua.

Un 80% del comercio internacional entra los puertos de Estados

Unidos, en su mayoria por los de Los Angeles y Long Beach.
Infraestructura

- Terminales de carga: esta compuesta por terminales de
automoviles, terminales de carga general, terminales de carga a
granel, terminales de granel liquido y terminales de pasajeros.

- 69 gruas portico.

- Terminales grandes de contenedores: cuenta con 4 depodsitos,
trenes multimodales, 270 muelles, 20 Gruas Post- Panamax,
aproximadamente 12000 contenedores.

- 270 amarraderos.
Capacidad de contendores: 8.3 millones de TEUs
Servicios que brinda

- Servicios al barco
Entre los servicios al barco se incluyen: la consigna, el
practicaje, el remolque, la carga de combustible, la descarga de
"sloop” (residuos del lavado de tanques), las reparaciones y

mantenimiento, etc.
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- Servicios ala mercancia
Para los servicios a la mercancia se incluyen: la consigna, la
estiba, la aduana, la sanidad, la vigilancia, los servicios

comerciales de los transitarios, consignatarios y otros agentes.

- Servicios al transporte terrestre
Los servicios al transporte terrestre son los de representacion,

actividades de transbordo y manipulacién de mercancias.

- Otros servicios
Para terminar, el apartado de servicios varios, entre los que se
encuentran los seguros, los bancarios, los mercantiles, los de

comunicacion, etc.

TARIFA DE FLETE POR CONTENEDOR CALLAO - LOS ANGELES

Lineas Navieras

Frecuencia de

Callao - Los Angeles o | s

Puerto de origen: s SHe S8 - CEMANAL
Callao (Pent) VERC DES T 5 SEMANAL
Puerto de destino: SEMANAL
Los Angeles (Estados Unidos)
Tarifa promedio de flete por contenedor SEMANAL
20 pies: $ 1500

40 pies: $ 2500

40 pies refrigerado: $ 4700

Mercaderia Consolidada
Tm/m3
$ 80

TRANSMERIDIAM

Figura 9: Tarifa de flete por contenedor Callao — Los Angeles
Recuperado: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/itinerario?prutamaestra=null,17
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RUTA MARITIMA CALLAO - LOS ANGELES

m Rutas Maritimas R

Seattle

Ruta

Costa Oeste
EE.UU- Canada

rende & trayacto de los puertos

Oakdard

Hueneme
Los Angeles

1, Calo
2. Marzanilio
3. San Diego

5. Los Angeles I
D, Nusnemne
7. Oakland
8. Seattle
8. Vancouver

l ' ; gen; Callao - Peru
M esting: Vancouver - Canad

Tiempo de Travesia: 33 - 43 dias

Figura 10: Ruta Maritima Callao — Los Angeles
Recuperado: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/itinerario?prutamaestra=null,17

2.- Long Beach

Descripcion

Hoy en dia el Puerto de Long Beach es uno de los puertos mas
activos del mundo. Tiene un crecimiento sostenible y una menor

contaminacion en comparacion con los demas puertos.
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Infraestructura

- Cuenta con mas de 7 600 hectareas

- Muelles

- Carreteras y patios de ferrocarril

- Canales de navegacion

- Terminales de carga con tecnologia

- Cada afio mueve mas de 6.7 milones de unidades de
contenedores de 20 pies (TEU)

- 10 muelles

- 80 amarraderos

- 6 terminales de contenedores

- 66 Gruas Portico Post- Panamax

- Canal Dragado de 76 pies

- Terminales : fraccionada, carga a granel, contenedores, granel

liquido

Capacidad de contenedores: 6.7 millones de TEUs
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TARIFA DE FLETE POR CONTENEDOR CALLAO - LONG BEACH

Puerto de origen:
Callao (Pent)

SEMANAL

GREENANDES

Lineas Navieras:
L pos Di Frec ia d
EVERGREEN TPP 22

Puerto de destino: M5C
Long Beach (Estados Unidos)

Tarifa promedio de flete por contenedor
20 pies: $ 1700

40 pies: $ 2100

40 pies refrigerado: $ 4500

Mercaderia Consolidada
Tm/m3
$ 80

Figura 11: Tarifa de flete por contenedor Callao - Long Beach
Recuperado: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/itinerario?prutamaestra=null,17

RUTA MARITIMA CALLAO - LONG BEACH

m Rutas Maritimas R

P © Vancouer

) Seattie
Ruta

Costa Oeste
EE.UU - Canadad

1. Calo
2. Marzanilio

iSeoiega

4. Long Beach
1 A it

6. Hueneme
7. Gakland
8. Seattle

$. Vancouver

' . Pyerto &= Ongen: Callao - Peru
Bl puerto ce Desting: Vancouver - Canads
® Tiampo 0 Travesia: 33 - 43 dias

Figura 12: Ruta maritima Callao — Long Beach
Recuperado: http://www.mapex.pe/rutasmaritimas/itinerario?prutamaestra=null,17
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Servicios que brinda

- Servicio de practicaje

- Servicios técnico-nauticos: Remolque portuario; Amarre y
desamarre de buques.

- Carga, estiba, descarga, desestiba y transbordo de mercancias.

- Pesaje, Depdsito, manipulacién y transporte.

PRINCIPALES AEROPUERTOS:

1.- Aeropuerto Internacional de Los Angeles

Descripcion

El Aeropuerto Internacional de Los Angeles, es el aeropuerto
principal de la ciudad de Los Angeles, California en Estados Unidos.
El aeropuerto estd localizado al suroeste, en el vecindario de

Westchester, a 27 kilbmetros del centro.

LAX es el quinto aeropuerto mas transitado del mundo, sirviendo
a mas de 60 millones de pasajeros y moviendo mas de 2 millones de

toneladas de carga.
Infraestructura

- 4 pistas
- 8terminales

- abarcael 45 % de la carga internacional de USA
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- Operan mas de 100 aerolineas

Servicios que brinda un aeropuerto

- Transporte Terrestre de la carga
- Estiba, desestiba, carga y descarga
- Almacenaje

- Control y manejo de la carga
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2.2.4 Proceso de importacion y nacionalizacion en el pais destino

(Flujograma con costos y tiempos)

| oerecrasmecesono |

v

CONTACTAR CON FOSIBLES

FLUJOGRAMA DE IMPORTACION

l

| seose pevmLes o svmancue |

CONRAMA DATOS AL SEGURD &
CORATPONDE

Y

LLEGADA D LA
DOCUMENTACICON DS eVt

ZDOCUNENTD
70K BANCO?
NO

S

RETIRA DOCUMENTOS PAGADD ©
FAMADO LETRA DE CAMEO U
OTAGS DOCUMENTOS SEGON LAY
CONDZIORES DE FINANCIACICN

NO

PACMINTA ANTE ADUANA
GATANTIA POA DERECHOS

Figura 13: Flujograma de Importacion

Fuente: Elaboracion Propia
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Figura 14: Flujograma de Exportacion
Recuperado: http://www.comexpanda.com/es/portafolio-flujograma-simple-exportacion/
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NACIONALIZACION DE MERCANCIAS: Es el hecho de pagar

impuestos, derechos y tributos que habilitan al importador para ingresar

bienes al pais.

2.2.5 Requisitos para exportar muestras sin valor comercial.

v

Los productos que se exporten debe ser solo con fines
promocionales y publicitarios, para experimentacion, ensayos
técnicos y cientificos como prototipos de productos destinados a
su comercializacion.

Tratandose de mercancias que normalmente se comercian en
medidas de longitud, las muestras no deben tener un tamafo
mayor de 30 centimetros.

Las muestras sin valor comercial estaran libres de derechos de
aduanas.

No se consideran como muestras sin valor, los productos
guimicos puros, las drogas, los articulos de tocador, los licores
aungue tengan inscripciones de propaganda.

Que el valor unitario no exceda los U$ 50 y no exceda las 10
unidades por envio.

Que el bien no deba cumplir con ningun tipo de requisito.
Elaboracion de Factura comercial indicando que se trata de
muestras sin valor comercial

La muestra cuyo valor FOB no exceda U$ 1000.00.

Certificado de origen si es exigido por el comprador
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v' La importacién de muestras sin valor comercial no se encuentra

sujeta al pago de derechos Ad Valorem

CODE TRACKING (ENVIO DE MUESTRA SIN VALOR COMERCIAL)

1. N* de Cuenta del Remitente
2. Facturar a Destinatario

3. Ret

Metw:  SEBASTIAN DE LA TORRE RODRIGUEZ 50 Q71738641 W

CALLE MERCADERES 209 - CERCADO

Direccion:

AEEQLIPA Cotgo Postall
Pals:
Tel M2

Nomtre: RENZO JIMENEZ COSTA
Dueccibe: 200 N SPRING STREET

Cruded: LOS ANGELES
rovinchaRegée:  CALIFORNIA

General

Fover i Gelairs o Facion Comercw

Haolee

Recetver's YAT / TVA / BTW / MWST No-

o e o e
Com [ ewrcate |

FOTOS DE LA MUESTRA SIN VALOR COMERCIAL ENVIADA
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2.2.6 Datos de proveedores de servicios logisticos en el pais destino
v J.M. FIELD MARKETING

Es experto en hacer las 6rdenes de compra por internet sencilla y
facil de usar. Podemos coordinar y fusionar su distribucion y
proceso de envio con nuestro sistema de Ordenes en linea.
Ademéas de almacenar, mantener y ordenar su inventario,
tenemos el mejor equipo de la industria entrenados y calificados
para ofrecer los mejores servicios para recoger, empacar y enviar

a cualquiera sea su destino.

Distribucién de Productos incluye:

¢ Almacenamiento Seguro

e Optimizacion en logistica y transporte

e Reportes detallados

e Envios domésticos e internacionales

e Sistema verificador de direcciones

¢ Notificaciones electronicas de pedidos y envios

e Manejo de devoluciones

Direccion: 33309 Fort Lauderdale — Florida/ ESTADOS UNIDOS
Teléfono: 844 - 523 — 1957 / 954 — 523 - 1957

Pagina: www.imfieldmarketing.com/
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v' DHL

En DHL, es un Proveedor Lider en Logistica (LLP) significa
estimular y gestionar el cambio en toda la cadena de suministro a
efectos de satisfacer las cambiantes exigencias de empresas y
clientes. Esto lo logramos — brindando mejora continua y
reduccion de costos, introduciendo procesos logisticos

simplificados y optimizando redes logisticas.

Teléfono: 1-800-225-5345

Pagina: www.dhl.com

v" MAERSK LINE

Maersk Line es una de las principales navieras del mundo que
proporciona servicios a sus clientes en todos los rincones del
planeta.

Dispone de una flota de mas de 500 buques portacontenedores y
mas de 1.400.000 contenedores para ofrecer una cobertura global
fiable. Asimismo gracias a sus buques feeder sus camiones y sus
trenes especiales pueden poner a disposicion de sus clientes un

concepto Unico de servicios puerta a puerta.

Ofrecemos servicios de agencia de aduanas para satisfacer todo

tipo de tramites con precision eficiencia y agilidad:

» Despacho de aduanas
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+ Almacenaje en depdsito
» Transito en depdsito
» Cadigos de productos / Clasificacion HS

* Reembolso de derechos de aduana

Direccién: Florham Park, Nueva Jersey
Teléfono: 1 (800) 321-8807

Pagina: www.maerskline.com

v GV USA LOGISTIC

* Una red operativa en Latino America que cubre 16 paises y
26 puertos

+ Salidas frecuentes con tiempos de transito rapidos

* Fiabilidad y cumplimiento en salidas programadas

* Precios competitivos

* Visibilidad de envios de para multiples formas de transporte
de mercancias

+ Capacidad de proveer soluciones desde la salida hasta el

punto final

Teléfono: 305-592-5990
Direccion: 1611 NW 84th Avenue, Miami, FL 33126 USA

Pagina: https://www.gvusalogistics.com
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2.3 DISTRIBUCION

2.3.1 Mapeo de la secuencia comercial proveedor — consumidor.

——my,

Transporte al Deposito de mercancia
puerto de embargue ante la aduana

«?

El Agente o Apoderado
Aduanal efectda la inspeccidn)
previa de las mercancias

Transporte al

comprador ~..- LIS E
2 ==

Losdosl ol |” gll! Comprador

rm;& o (11

Figura 15: Mapeo proveedor - consumidor
Recuperado: http://inginducadenadesuministro.blogspot.pe/2014 11 01 archive.html

TERMINO “FOB” (FREE ON BOARD)

FOB
TRANSFERENCIA DE LA RESPONSABILIDAD

Precio Mercancia:
Incluye fletes y
maniobras hasta estar a
bordo del bugue e incluye
despacho exportacion

LF

y‘ FOB
Aduana Aduana
5 Export. import. a
nm g% Ju e wop LI 08
EXPORTADOR Puerto de Puerto de IMPORTADOR
Embarque Destino
]l >

RIESGO DEL EXPORTADOR RIESGO Y RESPONSABILIDAD DEL IMPORTADOR

- Entregar mercancia hasta que haya - Contratar Transporte y Seguro de la mercancia

sido declarada "a bordo” del buque hasta destino.

- Efectuar despacho exportacion. ‘Efectuar el despacho de importacion

Figura 16: TERMINO “FOB” (Free on Board)
Recuperado: http://cinternacionaluni.blogspot.pe/2015_11 01_archive.html?view=classic
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2.3.2 Identificacidén y descripcion de canales de distribucion.

Ficha de perfil que incluye : ciudad, contacto, direccion, teléfono,
fax, e-mail, numero de establecimiento o puntos de venta,

estrategias y términos de compra, cubrimiento geografico,

productos, proveedores actuales, margenes, plazos).

FICHA DE PERFIL

Contacto:

Ciudad:
Direccion:
Teléfono:
Fax:
E-mail:

NUmero de establecimientos:

Términos de compra:
Productos:
Proveedores actuales:

Plazos de entrega:
Cubrimiento geografico:

Figura 17: Ficha Perfil del Cliente
Fuente: Elaboracion propia

CANAL DE DISTRIBUCION

Sr. Renzo Jiménez Costa
Gerente General
HELICIA PUSR

Los Angeles — California — EE.UU

200 N. Spring Street - Los Angeles CA
212-324-4152

212-324-4152
renzojimenez@heliciapusr.com

10

FOB

Carteras y accesorios de cuero
- ROBENNY
- RAIZZA,
- TIZZA

De 120 a 180 dias

Los Angeles
New York
Nueva Jersey

Para efectuar la distribucion del producto, se subcontratara el

servicio de transporte, el responsable por este servicio sera el encargado

de llevar el producto a los diferentes puntos de distribucion.
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Para lo anterior, el prestador del servicio garantizara la llegada del
producto en excelentes condiciones, e igualmente, atendera las

sugerencias de mejoramiento

El punto de distribucion tendra un manejo eficiente de la
mercancia con el animo de garantizar la disponibilidad del producto y
tendrdn comunicacion directa y constante con los otros puntos de venta

bajo sistemas de red y comunicacion telefonica.

Nustha Style quiere tener una relacion directa con el mercado
(Los Angeles - Estados Unidos), para mantener un control minucioso en
el proceso de exportacion y de esta manera potenciar mayores

ganancias

CANAL DE DISTRIBUCION A UTILIZAR:

FABRICANTE

l

MINORISTA

l

CONSUMIDOR FINAL

Figura 18: Canal de Distribucion
Fuente: Elaboracion Propia
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2.3.3 Canal con mayor flujo comercial para las importaciones del

producto.

A continuacion se presentan los principales productos potenciales y

prometedores de artesanias en Estados Unidos:

Tabla 11

Productos potenciales y Prometedores en EEUU: Sector Artesanias

Productos pontenciales y Prometedores en EEUU: Sector Artesanias

Import- EEUU -
Partida Descripcién Clasificacién Arancel Perd C tidores
& {miles de USS) s
7117900000 | Aretes, collaresy pulseras artesanales | Estrella 1497 0% i (3'18%?’ Takiin 1%
India (0%)
7117190000 Demds bisuterfa de metales comunes Estrella 548 0% China (?.65%), Tailandia (0%),
(aretes, argollas de metal) Taipei Chino (3.18%)
4419 Articulos de mesa de cocina de Estrella 470 o% China (4.25%?, Tallandia (0%),
madera India (0%
4202220000 Bolsos de mano Estrella 406 o% |hne (9'37%" Vietnari3.I7X
W
China (2.53%), Taipel Chino
5206000000 | Instrumentos musicales de sién | Prometedo 307 0%
pis i J (2.53%), Canads (0%)
" India (0%), Indonesia (0%),
M Il d P yi
680229 anufacturas talladas en piedra rometedor 275 0% Vietnam(5 45%)
630120 Mantas de lana Prometedor 180 0% China (0% :;:; (0% adia
) China (20%), Taipei Chino
4202999000 (Morral para accesorios de emergencia | Prometedo 64 0%
i g e d (20%), Mexico (0%)
China (12.91%), Indonesia
icul | | p
691110 Articulos para el servicio de mesa rometedor 11 0% (4.98%), Reino Unido (12.91%)

Fuente: TradeMap, Market Access Map
Elaboracion: PromPerd
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Tabla 12

California: Principales proveedores y participacion por rama del sector industrial, 2011 - 2012

YM'*

anadd Tailondia México Vietnam Puesio 24
Produccién, ¥ransformacidn y consarvacién de carne y pescado
14,26 12,68 12,64 1076 6,40 0,39
Méio  Fooia %% londe  Conods
152 Hlboracidn de frukas, legumbres, horalizas, oceites y grasos
21,25 13,48 12,80 992 6,47
China Tailandia Canada México India Puesio 34
153 Blaborocidn de producios lacteos
3098 29,89 13,33 5,50 470 0,07
produecidn 44,40 10,03 7.9 7,21 4,42 0,15
China Vienam Indonesic  Bongladesh ~ Camboya Puesto 21
181 Fabricacién de prendas de vestv, excepto las de piel
52,51 9,86 7,24 547 447 0,30
China Argentina Brasil Holia Canada
182 Preparado y lefido de piekes; Fobricacién de arficulos de piel
75,20 592 333 316 2,9

Recuperado: U.S. Census Bureau. Calculos: DNP.

Empresas peruanas que exportan carteras de cuero a Estados Unidos:

- CREACIONES Y ARTESANIAS JALT E.I.LR.L

DATOS GEMERALES / GENERAL INFORMATION

RUC / COMPANY ID
EMPRESA / COMPANY

UBIGED / LOCATIOM

DIRECCION / ADDRESS

20547742405
CREACIONES Y ARTESANIAS JALT

E.L.R.L.
LIMA/LIMA/SAN JUAN DE

LURIGANCHO
MZ. G LOTE 39 COO0. MARISCAL
LUZURIAGA

TELEFONO / PHONE NUMBER (51) 992445511

Figura 19: Datos Generales Empresa “Creaciones y Artesanias Jalt”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/
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DISTRIBUCION DEL PORCENTAJE DE PARTICIPACION DEL 2014/
DISTRIBUTION OF THE SHARE MARKET IN PERCENTAGE 2014

B Estados Unidos (48.8%)

M Antigua Y Barbuda (16.5%)
‘ienezuela (12.4%)
Colombia (8.9%)
Otros(2)... (13.4%)

Figura 20: Porcentaje de participaciéon Empresa “Creaciones y Artesanias Jalt”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/

EVOLUCION DEL NUMERO DE PARTIDAS / NUMBER OF EXPORTED

TARIFF CODE BY YEAR
36
| I

2013 2014

Figura 21: Evolucion namero de partidas Empresa “Creaciones y Artesanias Jalt”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/
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Tabla 13

Partidas exportadas en el afio 2014
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PARTIDAS EXPORTADAS EN EL ANO 2014 / BREAKDOWN OF EXPORTS IN 2014 BY TARIFF CODE

Sector

Agropesuario

Maderas y
papeles

Metal-
mecanico

Mineria no
metalica

Pieles v
CUEros

Sidero-
metallrgic o

Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/

Sub Sector

Otros productos agricola,
agropec uaric y agroind

Maderas y sus manufacturas

Manufacturas de corche,
esparteria y cesteriay o

Manufacturas de fundicion de
hierro y acero

Productes ceramicos

ddrio y sus manufac turas

Partida
2103100000 - SALSA DE SOJA (SOYA)

2106502100 - PRESENTADAS EN ENVASES ACONDICIONADOS PARA LA VENTA AL
POR MENOR

4420900000 - DEMAS MARQUETERIA, COFRECILLOS O ESTUCHES P*JOYERIA U
ORFEBR. ¥ MANUF. SIMIL.D" MADERA

4519100000 - CAJAS DE PAPEL O CARTON CORRUGADOS

4820100000 - LIBROS REGISTRO, LIBROS DE CONTABILIDAD, TALONARIOS (DE
MOTAS, PEDIDOS O RECIBOS)

4823909099 - LOS DEMAS

7326900000 - LAS DEMAS

6913500000 - LAS DEMAS ESTATUILLAS Y DEMAS ARTICULOS PARA ADORNOS
DE CERAMICA

7010901000 - DEMAS BOMBOMAS, BOTELLAS, FRASCOS DEVIDRIO DE
CAPACIDAD SUPERIOR A1 L

7013280000 - LOS DEMAS

4202119000 - PORTADOCUMENTOS, PORTAFOQLIOS, ¥ CONTINENTES SIMIL. C/LA
SLPERE EXTERIOR DIE CLIERO

4202210000 - BOLSOS DE MANO, INCL. C/BANDOLERA O SIMN ASA CON LA
SUPERFICIE EXTERICR DE CUERO

Pieles, cueros y sus manufacturas
y articulos de

Cobre y sus manufacturas

Confecciones de tejido de punto de
fibras sintétic as o artificiales

Confecciones de tejido de punto de
ctros materiales

4202310000 - ARTICULOS DE BOLSILLO O DE BOLSO DE MANO C/LA SUPERF.
EXT. DE CUERO NATURAL, REGENER.

4202519000 - DEMAS SACOS DEVIAJE ¥ MOCHILAS CON LA SUPERF. EXT. DE
CUERO MATURAL, REGENERADO

4205009090 - LOS DEMAS

7408220000 - ALAMBRE DE COBRE DE ALEACIOMES DE COBRE A BASE DE
COBRE-NIQUEL O DE COBRE-NIQUEL-CINC

6101300000 - ABRIGOS,CHAQ . CAPAS Y ART. SIMIL.DE PTO, PARA HOMBRES O
MINOS, DE FIBRAS SINTET.O ART

6102100000 - ABRIGOS,CHAQ. CAPAS ¥ ART. SIMIL.DE PTO, PARA MUJERES O
MINAS, DE LAMA O PELO FING

6103310000 - CHAQUETAS (SACOS) DE PUNTO,PARA HOMBRES O NINOS, DE
LANA O PELO FINO

6116510000 - GUANTES MITOMES ¥ MANOPLAS DE PUNTO DE LANA O PELO
FINO

£117100000 - CHALES, PARNUELOS DE CUELLO, BUFANDAS, MANTILLAS, VELOS ¥
ARTICULOS SIMILARES

6117809000 - LOS DEMAS COMPLEMENTOS DE WVESTIR

CONSORCIO ARTESANAL EL CONDOR E.I1.R.L.

DATOS GEMERALES / GEMERAL INFORMATION

RUC / COMPANY ID
EMPRESA / COMPANY

UBIGED / LOCATIOM
DIRECCIOMN / ADDRESS

20517976807

CONSORCIO ARTESAMAL EL CONDOR,
E.L.R.L.

LIMA/LIMA/LTMA

JR. CONDE DE SUPERUNDA NRO. 239
INT. 214 CC SANTO DOMINGO

{511) 4262443 / (51) 000400261

Figura 22: Datos Generales Empresa “El Céndor E.I.LR.L”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/
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DISTRIBUCION DEL PORCENTAJE DE PARTICIPACION DEL 2014/
DISTRIBUTIOM OF THE SHARE MARKET IN PERCENTAGE 2014

M Argentina (55.2%)

M Estados Unidos (26.2%)
Uruguay (4.6%)
wenezuela (2%)
OtrosiS)... (11.1%)

Figura 23: Porcentaje de participacion Empresa “El Céndor E.LLR.L”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/

EVOLUCION DEL NUMERO DE PARTIDAS / NUMBER OF EXPORTED

TARIFF CODE BY YEAR
T3
61 I

3 14

Figura 24: Evolucién Numero de partidas Empresa “El Céndor E.I.R.L”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/

EVOLUCION DEL NUMERO DE MERCADOS / DEVELOPMENT OF
THE MUMEBER OF TARGET MARKETS

A
| I

2013 2014

Figura 25: Evolucion Numero de mercados Empresa “El Céndor E.I.R.L”
Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/
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Partidas exportadas en el aiio 2014 “El Condor ELR.L”

PARTIDAS EXPORTADAS EN EL ANO 2014/ BREAKDOWN OF EXPORTS IN 2014 BY TARIFF CODE

Sector Sub Sector Partida
) ) 4602110000 - DE BAMBL
Artesanias Otras artesanias -
4602150000 - LOS DEMAS
o Maderas y sus manufacturas 4420100000 - ESTATUILLAS ¥ DEMAS OBJETOS DE ADORNO, DE MADERA
aderas y
papeles Manufacturas de corcho, ) N
esparteriay cesteriay o 4315400000 - DEMAS SACOS (BOLSAS), BOLSITAS ¥ CUCURUCHOS
Metal- Manufacturas de fundicion de ;
MELanico hierro y acero Rl el s 22
Manufacturas de piedra, yeso
fraguable, cemento, 6802910000 - LOS DEMAS MARMOLES, TRAVERTINOS ¥ ALABASTROS
65123500000 - LAS DEMAS ESTATUILLAS ¥ DEMAS ARTICULOS PARA ADORNOS DE
Productos ceramicos CERAMICA
Mineria no 6514500000 - LAS DEMAS MANUFACTURAS DE CERAMICA
metalica 7008920000 - ESPEJOS DE VIDRIO ENMARCADOS
) 7013280000 - LOS DEMAS
“idrio y sus manufacturas .
7013450000 - LOS DEMAS
7012500090 - ESTATUILLA ¥ DEMAS ARTICULOS DE ADORNO DEVIDRIO
4202119000 - PORTADOCUMENTOS, PORTAFOLIOS, ¥ CONTINENTES SIMIL. C/LA
SUPERF EXTERIOR DE CUERD
4202210000 - BOLSOS DE MANO, INCL. C/BANDOLERA O SIN AS4 COM LA
SUPERFICIE EXTERIOR DE CUERD
Fieles y Pieles, cueros y sus
! : 4202310000 - ARTICULOS DE BOLSILLO O DE BOLSO DE MANO C/L4 SUPERF. EXT.
CUeros manufacturas y articules de DE CUERO NATURAL, REGENER.
42025911000 - SACOS DE VIAJE ¥ MOCHILAS CON LA SUPERF EXT. DE CUERD
MATURAL, REGENMERADO CHAROLADO
4205009090 - LOS DEMAS
) 3923299000 - LOS DEMAS
Quimico Plasticos, cauchos y sus

manufacturas

3526909090 - DEMAS MANUFACT. DE PLASTICO Y MANUFACTURAS DE LAS DEMAS
MAT. DE PA 35.01 A359.14

Recuperado: http://www.siicex.gob.pe/

2.3.4 Identificacion y cuantificacién de los margenes de intermediacién,

condiciones de compra (60-90-120 dias, Incoterms utilizados),

volimenes minimos, etc.

Tabla 15
Condiciones de compra

Forma de Pago: Carta de Crédito (irrevocable, confirmada

y alavista)

Incoterms utilizado: FOB (Free on board / Libre a Bordo)

Volumen minimo: 1 400 carteras mensual.

Fuente: Elaboracion Propia
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TIPO DE CAMBIO (DOLARES / SOLES):

Tabla 16
Tipo de cambio

TC Interbancario (S/ | TC Interbancario (S/ Spread -
por USS) - Compra por USS) - Venta EMBIG Peru

(pbs)
01Jul16 3.285143 3.287143 193
04Jul16 3.284714 3.286571 n.d.
05Jul16 3.286857 3.288429 n.d.
06Jul16 3.280143 3.281714 n.d.
07Jul16 3.282571 3.284571 n.d.

Recuperado: http://www.bcrp.gob.pe/

2.3.5 Perspectivas esperadas en materia de evolucion, diversificacion,
simplificacién o especializacién de los actores de los canales de

distribucion y comercializacion.

- Alargo plazo Nustha Style diversificara sus productos con nuevos
modelos en billeteras y morrales manteniendo su estilo en cuanto
a los tejidos andinos con colores naturales.
- En cuanto a su Distribucién Nustha Style buscara expandirse a
otros lugares dentro de EE.UU. para poder satisfacer la demanda

insatisfecha de producto que tenga responsabilidad ecoldgica.
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2.3.6 Tendencias actuales y su implicacion para los margenes de

comercializacion, exigencias de compra y competencia de

productos por canal.

Nuestros productos se diferencian de la competencia por ser
modelos Unicos, exclusivos y ecoldgicos que transmiten la cultura
peruana mediante los disefios de los tejidos andinos.

Nustha Style cumple con las exigencias de los clientes con

respecto a calidad, precio, innovacion y valor agregado.
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FASE OPERATIVA Y LOGISTICA

24 ROTULADO Y ETIQUETADO TECNICO.

2.4.1 Modelo de etiquetas / rotulado de producto.

Figura 26: Modelo de etiqueta
Fuente: Elaboracion propia

2.4.2 Normas técnica aplicable.

NORMAS TECNICAS PERUANAS

NTP 241.026:2009.

ETIQUETADO DE ARTICULOS DE CUERO.

Establece y define conceptos y criterios claros para un etiquetado
informativo de los diferentes articulos de marroquineria y vestimenta,

tales como:

v’ Carteras.

v' Bolsos.
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v" Maletas.

v Maletines.

v’ Sacos.

v' Casacas.

v Chalecos.

v' Correas.

v' Cinturén.

v' Billeteras.

Con el objetivo de garantizar al consumidor la identificacion del producto
fabricado en cuero en 80% al menos, medido en superficie del cuerpo

del articulo y pais de origen

NORMAS TECNICAS DE INGRESO A ESTADOS UNIDOS

ETIQUETADO DEL PRODUCTO MARROQUINERIA

Federal Trade Commission (FTC), ha desarrollado una guia para

la comercializacion de articulos de piel o sus imitaciones.

La guia contiene los requisitos para identificacion de los materiales
utilizados en la elaboracién, asi como la identificacion del producto,
datos del fabricante y distribuidor, y las caracteristicas del articulo

tales como tamario, color, cantidad, etc.
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DEFINICION DEL ACCESO EN LOS CUEROS CURTIDOS Y

TERMINADOS

- Para los productos del capitulo 41 (cueros): de la 4104 a 4115:
Acceso a EEUU.
- Para los productos del capitulo 42 (marroquineria): Acceso a

EEUU

2.4.3 Proceso de rotulado.

a) Nombre o denominacion del producto: “NUSTHA SYLE”
b) Pais de fabricacion: “MADE IN PERU”

c) Si el producto es perecible: “PRODUCTO NO PRERECIBLE”

c.1 Fecha de vencimiento.

c.2 Condiciones de conservacion
- Limpiar suavemente con pafio hUmedo y dejar secar.
- No lavar.

- No limpieza en seco.

d) Contenido neto del producto, expresado en unidades de masa o

volumen, segun corresponda: Una pieza

e) En caso de que el producto, contenga algun insumo o materia prima
gue represente algun riesgo para el consumidor o usuario, debe ser

declarado.
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f) Nombre y domicilio legal en el Peru del fabricante o importador o
envasador o distribuidor responsable, segun corresponda, asi como su
namero de Registro Unico de Contribuyente (RUC).

- Nombre del fabricante: “Nustha Style S.A.C”

- RUC: 10723099311

- Domicilio legal: Calle Mercaderes N° 209 — Cercado — Arequipa

- Nombre del importador: “Helicia Purs S.A.”

Irlf"
Descripcion/ description

STYLE LOVER BAGS
Material exterior/ Exterior material
100% cuero peruano y Tejidos andinos
100 % Peruvian Andean leather and fabrics
Forrof Lining
100% Polieter / 100% Polyester
Dimensiones [ Dimensions

HMemx23cmx 11 cm
Contenido [ QTY
Una pieza / One piece
Instrucciones de cuidado/ care instructions
.Limpiar suavemente con pafio humedo v dejar secar
IClean soflly with a wet cloth and let dry
Mo lavar! do not wash
Mo limpieza en seco/ do not dry clean

Nustha Stule

La moda en fus snancs

Hecho en Perd [ Made in Perd
RUC: 1072309931
Tel: 0564215124

Importado para EE.UU por: Helicia Purs
200 M. Spring Street - Los Angeles CA
RUC: 1017925141251
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2.4.4 Tiempos y costos del proceso de empacado

Tabla 17
Tiempos y costos del proceso de empacado

Alistamiento del material de empaque 4 minutos S/ 2.00
Transporte del Material de Empaque al Area de Empaque 8 minutos S/ 3.50
Abrir bolsa de polietileno 1 minutos S/0.40
Colocar el producto en la bolsa 2 minutos S/ 1.00
Cierre de bolsa de polietileno 1 minutos S/0.30
Abrir bolsa de tela quirdrgica o bolsa ecoldgica 1 minutos S/0.30
Cc.>loce.1r el producto que ya tiene el empaque 5 1056
primario

Cerrar bolsa de tela quirdrgica 1 minutos S/0.50
Colocar el producto en una caja de carton 2 minutos S/0.50
Pesaje del producto 3 minutos S/0.50
Cierre de la caja por producto 2 minutos S/ 0.50
Transporte de la caja al area de empaque 8 minutos S/ 3.00

Fuente: Elaboracion Propia
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2.5 EMPAQUE

2.5.1 Ficha Técnica de empaque seleccionado

NOMBRE DEL MATERIAL DE EMPAQUE:

e BOLSA DE TELA QUIRURGICA o e BOLSA DE POLIETILENO
BOLSAS ECOLOGICAS

-
Q
b

- Empaque Secundario - Empaque Primario
- Dimensiones de empaque: - Dimensiones de empaque:

(LxAn x Al) 38 cm x 28 cm x 16 cm (LxAn x Al) 36 cm x 25 cm x 13 cm

Caracteristicas: Caracteristicas:
- EsReusable y ecoldgica. - Muy manejable y facil de usar.
- Bajo costo - Es una material muy resistente
- Excelente calidad - Facil de moldeo

- Distintos tamanfos y estilos. - De bajo coste
- Buena estabilidad térmica

Color: Diferentes colores Color: Transparente

Figura 27: Ficha Técnica de Empaque
Fuente: Elaboracion Propia

2.5.2 Criterios usados para la seleccién del Empaque

De acuerdo a estudios previos realizados por NUSTHA STYLE
S.A.C, cada bolso tamafio medio (34 cm de largo X 11 cm de ancho X 23 cm
de alto) sera empacado en una bolsa de tela quirtrgica y de polietileno (éstos
dos elementos brindan mayor proteccién para que el cuero no sufra

averias), mas una caja de carton corrugada.
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;
O

1
|

CRITERIOS:

v

Que de mayor proteccion del producto

Que impida que el producto tenga contacto con la humedad
Evite dafar al producto

Evite la decoloracién del cuero y tejidos andinos.

Proteja el producto de los derrames de liquidos.

Evite posibles dafios al momento de transportar el producto.

2.5.3 Procesos de empaque

El proceso comienza alistando el material de empaque de acuerdo a la

orden de compra. El pedido se empaca conforme a las especificaciones del

producto y del cliente.

Alistamiento del material de empaque
Transporte del Material de Empaque al Area de Empaque
Abrir bolsa de polietileno

Colocar el producto en la bolsa
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- Cierre de bolsa de polietileno

- Abrir bolsa de Tela quirargica o Bolsa Ecolégica

- Colocar el producto que ya tiene el empaque primario
- Cerrar bolsa de Tela Quirurgica.

- Colocar el producto en una Caja de cartén

- Pesaje del producto.

- Cierre de la caja unitaria por producto.

- Transporte de la caja al area de Embalaje

2.5.4 Tiempos y costos del proceso de empacado.

Tabla 18
Tiempos y costos del proceso de empacado.

Alistamiento del material de empaque 4 minutos S/ 2.00
Transporte del Material de Empaque al Area de Empaque 8 minutos S/ 3.50
Abrir bolsa de polietileno 1 minutos S/0.40
Colocar el producto en la bolsa 2 minutos S/1.00
Cierre de bolsa de polietileno 1 minutos S/0.30
Abrir bolsa de tela quirdrgica o bolsa ecoldgica 1 minutos S/0.30
C(-)Iocallr el producto que ya tiene el empaque S S
primario

Cerrar bolsa de tela quirdrgica 1 minutos S/0.50
Colocar el producto en una caja de carton 2 minutos S/ 0.50
Pesaje del producto 3 minutos S/0.50
Cierre de la caja por producto 2 minutos S/ 0.50
Transporte de la caja al area de empaque 8 minutos S/ 3.00

Fuente: Elaboracién propia
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2.6 EMBALAJE

2.6.1 Ficha Técnica de embalaje seleccionado

Ficha Técnica de Embalaje

NOMBRE DEL MATERIAL DE EMBALAJE:

caja maestra para realizar el embalaje

Dimensiones: (LXANnXAIl)75cmx52cmx41cm

Funcion: - Proteger al producto de posibles darios al
momento del almacenamiento y transporte

Caracteristicas: Protector de las caracteristicas del
producto contra: luz, aire, golpes,
variaciones  externas (temperatura,
humedad, presion interna y externa).

- Facil de almacenar

- Reutilizable
- No toxico
Material: Cartén grueso corrugado ,doble cara,
Onda B ( Tiene Resistencia)
Color : Habano

Figura 28: Ficha Técnica de Embalaje
Fuente: Elaboracion propia
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MEDIDAS DE LA CAJA

7 :onv

Figura 29: Medidas de la Caja
Fuente: Elaboracion Propia

En una caja madre van a entrar 12 carteras en sus respectivas cajas unitarias

apiladas de la siguiente manera:

- De base 4 cajas.

- Apiladas: 3 cajas

2.6.2 Criterios usados para la seleccion del embalaje

v “Hemos tomado en cuenta las caracteristicas de nuestro producto
(composicion, volumen, estructura, fragilidad, etc.)” (Fernandez, 2014)
v" Que proteja las caracteristicas del producto y preserve la calidad del

mismo.
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v" Que facilite el traslado de la carga y permita su transporte en las mejores
condiciones,

v" Que nos facilite su almacenamiento y distribucion.

v Que de informacién sobre sus condiciones de manejo, composicion,
materiales, etc.,

v' Eltiempo y tipo de transporte

v' Su coste
2.6.3 Proceso de embalaje.

- Armado de caja madre
- Colocar las cajas unitarias dentro de la caja madre
- Sellado de la caja madre con cinta de embalaje

- Pesaje de la caja madre

2.6.4 Tiempos y costos del proceso de embalaje

Tabla 19
Tiempos y costos del proceso de embalaje

Armado de caja madre 3 minutos S/ 1.00
Colocar las cajas unitarias dentro de la caja madre 5 minutos S/ 2.50
Sellado de la caja madre con cinta de embalaje 1 minutos S/ 0.50
Pesaje de la caja madre 2 minutos S/1.00

Fuente: Elaboracion propia

97



“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

2.7 UNITARIZACION (Unicamente si aplica el producto)

2.7.1 Ficha Técnica del contenedor seleccionado

Ficha Técnica del Contenedor
CONTENEDOR SELECCIONADO:
Contenedor consolidado carga seca de 20"

MEDIDAS: (L X An XAl

+ Exterior: 6.05mx 243 mx259m

* Interior: 5.89 mx 2.35m x 2.39 m
Puertas abiertas: (AnxAl) 2.34mX2.28m
Capacidad: 33.2 metros cubicos / 1170 pies clbicos
Tara: 2300 kg / 5070 Ib

Figura 30: Ficha Técnica del Contenedor
Fuente: Elaboracion Propia

2.7.2 Criterios usados para la seleccion del contenedor

v" Que facilite el transporte de nuestros productos

v" Que facilite la manipulacién de la carga

v Que conserve nuestros productos para que lleguen en buenas
condiciones al pais de destino.

v Que facilite la carga, estiba, desestiba y descarga de nuestros

productos.
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v' Que proteja nuestros productos de la humedad y diversos cambios
climaticos.
v’ Evitar dafios y hurtos.

v" Ahorro en costos

2.7.3 Proceso de contenedorizacion

- Eleccién del tipo de contenedor a utilizar

- Uso del espacio vacio (llenado del contenedor)

- Los contenedores son llenados por el cargador en el patio de
contenedores en el puerto de origen

- Luego los contenedores son sellados.

- Seleccién de los materiales adecuados para estibar

- Carga del contenedor

- Estiba del contenedor

2.7.4 Plano de estiba del contenedor

Figura 31: Plano de estiba del contenedor - FCL
Recuperado:http://www.winnergo.cl/calculadora-cajas-caben-contenedor
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CUBICAJE TN/M3 PARA EL TRANSPORTE MARITIMO:

200 Cajas (75 cm x 52 cm x 41 cm)

Peso Bruto: 1200 Kg

Lima/ Los Angeles — CA — EE.UU

75 mx52cmx41cm= 159900 = 0.1599 x 200 cajas = 31.98 M3

1000 000

2.7.5 Tiemposy costos del llenado del contenedor

Tabla 20
Tiempos y costos del llenado del contenedor

Posicionamiento para el llenado del contenedor 30 minutos $ 45.00

Llenado de contenedor 2 horas $ 75.00

Movilizacion - $45.00

Cuadrilla - $ 45.00

Almacenaje (15 dias libres) - Periodo del ler.  $ 4.00
al 10mo dia

- Del 11vo. dia al $5.00
20vo.
- Del 21vo. dia $7.00

en adelante

Recuperado: http://www.contrans.pe/tarifas/

2.8 TRANSPORTE
2.8.1 Proveedores del transporte interno

v" TRANSALTISA
Direccién: Eduardo Lépez de Romaria s/n Parque Industrial

Teléfono: (054) 606868
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Pagina Web: http://www.transaltisa.com.pe/website/index.php

v' MARVISUR
Direccion: Garci Carbajal 511 IV Centenario — Cercado
Teléfono: (054) 206733

Pagina: http://www.expresomarvisur.com/contact.htmi

v' COMITE 4
Direccion: Calle Garci Carbajal # 604 1V. Centenario — Cercado
Teléfono: (054) 24-3251

Pagina: http://comite4.com/

v' TESCCHI S.A.C.
Direccién: Avenida Via de Evitamiento Zona H Mz. 10 Lt. 9 - Semi
rural Pachacutec, Cerro Colorado / Arequipa

Teléfono: (054) 461933

v" TRANSPORTES ZETRAMSA
Direccion: Avenida Via de Evitamiento km. 6 - Cerro Colorado
Arequipa

Teléfono: (054) 444085

v" TRANSPORTES DANIEL VIZCARRA E.I.R.L.
Direccion: Calle Ricardo Palma, 105 - Umacollo / Arequipa

Teléfono: (054) 257888
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v" TRANSERM C & M MOSCOSO E.I.R.L.
Direccion: Urb. Coviseal F-1 Paucarpata / Arequipa.

Teléfono: (054) 462747

2.8.2 Costo de transporte interno ( Inland Freight)

- Costo de Flete de Arequipa a Lima :

USD $ 1000.00

2.8.3 Proveedores de servicio de transporte internacional

v COSMOS AGENCIA MARITIMA
Direccién: Jiron Juan Miller, 450 - Cercado Callao — Callao
Teléfono: (01) 4299367

Pagina web: www.cosmos.com.pe

v MEDITERRANEAN SHIPPING COMPANY DEL PERU S.A.C.
Direccion: Avenida Alvarez Calderén,185-0f. 501/San Isidro - Lima
Teléfono: (01) 2217561

Pagina web: www.mscgva.ch

v MAERSK LINE
Direccion: Calle Chinchén, 1018 - 4to. Piso, SAN ISIDRO
Teléfono: (01) 616-0202

Pagina web: http://www.maerskline.com
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v' DP World
Direccion: Av. Manco Capac Nro. 113
Teléfono: (01) 206-6500

Pagina Web: http://www.dpworldcallao.com.pe/

v" CCNI
Direccién: Calle Chinchoén, 1018 - 4to. Piso, SAN ISIDRO
Teléfono: (01) 616-0202

Pagina Web: www.ccni.com

v" NAUTILIUS S.A.
Direccién: Jiron Talara, 140 - Bellavista — Callao
Teléfono: (01) 6137171

Pagina web: www.nautilius.com.pe

v" AC GLOBAL LOGISTIC
Direccion: Av. Canaval y Moreyra 425 of. 72 - San Isidro, Lima
Teléfono: (01) 711 0205

Correo: customerservice@acgloballogistic.com

2.8.4 Cotizaciones de flete maritimo y aéreo

COTIZACIONES FLETE MARITIMO :
Flete maritimo FCL 1x20, CAllao/ LAX
FLETE USD 1560

AMS USD 80

BL USD 35

1US
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2.9 SERVICIOS DE SOPORTE AL COMERCIO INTERNACIONAL

2.9.1 Agentes de aduana

v" GRUPO ADUAN
Asesoria en comercio exterior, carga internacional, aduana,
Courier, transporte local
Direccion: AV VENEZUELA 2215 OF 401 - Bellavista - Callao
Teléfono: (01) 3405304

Pagina Web: www.grupoaduan.com

v AGENCIA DE ADUANA COMEX
Operador logistico: Agencia de aduana, agencia de carga
internacional, transporte y distribucion (import. - export.)
Direccién: Calle Ricardo Palma, 212 - Piso 2, Urb. Aeropuerto
Cercado Callao — Callao
Teléfono: (01) 7152857

Pagina Web: www.comex.com.pe

v' BEAGLE AGENTES DE ADUANA
Se encuentra entre los 5 primeros operadores de comercio exterior
del pais. Importaciones y exportaciones.
Direccion: Jiron Comandante Jiménez, 120 - Magdalena del Mar —
Lima
Teléfono: (01) 6168585

Pagina Web: www.beagle.com.pe
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v GRUPO ASL AGENTES DE ADUANA S.A.C.
Operador logistico integral, brindamos asesoria en todos los
regimenes aduaneros con experiencia y profesionalismo.
Direccion: Avenida Rafael Escardo, 405 - Piso 3 - San Miguel —
Lima

Teléfono: (01) 5944677

v SC ZAVALA S.A.C. AGENTES DE ADUANA
Direccion: Calle Los Gorriones, 101 - Int. B - Urb. EI Carmen-
Arequipa — Arequipa
Teléfono: (054) 283536

Pagina Web: www.sczavala.com

v" SCHARFF
Direccién: Avenida Victor Andrés Belalnde, 121 - Yanahuara -
Arequipa — Arequipa

Teléfono: (054) 256464

Pagina Web: www.scharff.com.pe
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2.9.2 Costo de Agenciamiento

Tabla 21
Costo de Agenciamiento

EXPORTACION 207 40" oL Observaciones

B/L

Gestion administrativa y electrenica para cumplir cen la

iy tramsmisign ante la SUNAT, dentro de los plazos establecidos.
g

Doc Fee FCL 424,00
+ IGV

Incluye el servicio de habilitar la impresién de Copias No
Megociables desde la Extranet segun transmisicn a la Aduana

Peruana. 10% de descuento =i es cancelado wia Transmeridian -

Ectrapat
5/. 314.00 Servicio gue incluye el procesamiente v contrel documental de
Box Fee FCL + IGV por la infermacien del conteneder y el contrel del embargue. 10%
contenedor de descusnto =i 2z cancelads wiz Transmeridian - Extranst

Recuperado: http://transmeridian.pe/tarifario/agenciamiento-portuario/

GASTOS ADMINISTRATIVOS

Tabla 22
Gastos Administrativos Portuarios

GCANTON ny/
Obswrvacionss
ADMININTHATIVON Documento
2 Cargo sdministrative por In Firmn, revisidn, pressntscidon y
Flrma, ravisién y
n/. 100,00 saguiminnto a lon expadiantar por ractificacidn al manifiseto de
tramite da axpedientes
< 4+ 1GvY carga o solicitud dal cliante da acuardo o los procadiminntos legales
de Bectificacion
vigentes
Tramite e 100. O Curgo administrative por le generacion v cancalacion de
30, 00
Avtolinuidecian de 1t suteliguidacion de ADUANAY de siusrde o los procedimisntio legeles
O
rwetificmeion vigenbus
Meirmpresidn de Bis Cargo sdministeabive por o firma, revisidn, presspbacian y
Copin no negociables 5/, 100,00 saguiminnto a los sxpadiantes por rectificacidn sl manifissto de
Exportacion por + GV curgn o solicitud dal cliante de scuardo & los procediminntos legsles
correccidn vigentes
100,00 Cargo sdministrative per lo anulecidn v smisidn del nusve
Cumblo d» Facturs
¢ lav documents emitido con srrar (Razdn Socinl/Dirscclon/ete. )
Duplicado copla 52.50 Cargo administrative por cople noeturial o autenticads por «
autenticade de fTacture + 1av Contadar Gunsrel de |a smpress
CGanton Adm. Y
Ba, 75 Cargo administrative gansrado por al Banco, producto de |In
Bancarions ( Chague o
+ 1GvV devolucién del chaaue amitido con ervor o falta de fondo
rebotado)
Cargo administrative aplicade por la reposiclon dal pracinte dafado,
roto producto de la inspeccidn o manipulacidn del contanador
UBD 15,00y m |
¥ o HE-RNO2 UBD 15.0 \ d
Reposicidn de precinte USD 20.00 Ik Precinte de Bobelle 7T RAuo JED 15.00 (Ineluys precinte de
- botsllndeints)
+ 1GvV
Kit precinto Matalico Maga Flaxl Lock USD 20.00 (Incluys pracinte
maga flesl lock+cintan+bolsa)

Recuperado: http://transmeridian.pe/tarifario/agenciamiento-portuario/
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2.9.3 Aseguradoras

v' MAPFRE

Cubre la mercaderia que transporte tu empresa durante todo el
trayecto de la importacion y/o exportacion, incluyendo el transito
maritimo o aéreo, estadia en aduanas, y el transito terrestre hasta
los almacenes siempre dentro del curso ordinario de la importacion
y/o exportacion. Tu mercaderia estara protegida por los dafios y/o
pérdidas ocurridos a causa de riesgos descritos en las condiciones
particulares de la poliza.

Direccion: Emancipacion 189, Lima

Teléfono: (01) 213-3333

Pagina Web: www.mapfre.com.pe

v" PACIFICO SEGUROS

Pone a disposicion coberturas especiales para asegurar sus bienes
ante los riesgos inherentes al traslado por via aérea, terrestre,
maritima, fluvial y lacustre.

Direccion: Av. Juan de Arona 830, San Isidro- Lima

Teléfono: (01) 513 5000

Pagina Web: http://www.pacificoseguros.com/
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v RIMAC SEGUROS

Cuentan con las mejores alternativas de seguros de transportes
/cargas para proteger tus intereses, contra siniestros que los
puedan afectar mientras son trasladados por la via escogida, como
consecuencia directa de la materializacién de alguno de los riesgos
cubiertos por la pdliza contratada.

Direccion: Av. Paseo de la Republica 3505 - Lima

Teléfono: (01) 411 — 1111

Pagina Web: http://www.rimac.com.pe/

2.9.4 Poliza de seguro (Cobertura y costo)

Especiales o por Viajes.

Cobertura: Cubren un determinado envio o transporte de
mercancias, pudiendo hacerse extensivo a buques, vagones

Y aeronaves. Llegados al punto de destino los bienes Asegurados,
termina la garantia del seguro.

Costo: Es del 0.5% al 1% sobre el valor FOB

Polizas Abiertas.
Cobertura: Cubren una cantidad fija correspondiente al valor de
determinadas mercaderias a transportar en mas de un Viaje.

Costo: Es del 0.5% al 1% sobre el valor FOB
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2.9.5 Terminales de almacenamiento

v CONTAINER DEPOT S.A
Direccion: Car.Ventanilla nro. km14 (visibilidad de conte) callao /
callao / ventanilla

Teléfono: (01) 577- 0290

v EMPRESA NACIONAL DE PUERTOS - ENAPU CALLAO
Direccidén: Av. Guardia Chalaca s/n Terminal Maritimo del Callao

Teléfono: (01) 651-7828

v NAVIERA SANTA SOFIA S.A.
Direccion: Av. Argentina 3257 — Callao

Teléfono: (01) 783 — 8465

v UNIMAR S.A.
Direccién: Av. Néstor Gambetta 5349, Callao — Peru

Teléfono: (01) 613-6500
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TARIFARIO DE SERVICIOS DE UNIMAR S.A.

Tabla 23

TARIFARIO DE SERVICIOS DE UNIMAR S.A

SERVICIOS BASICOS DEPOSITO TEMPORAL EXPORTACION

CARGA EN

CONTENEDORES e

Por contenedor, incluye el

Embargue APM USS 178.00) USE 235.00|page de uso de muelle a
APM vy manipuleo de salida.
Por contenedor, incluye el

Embarque DOP WORLD | USS 152.00) USE 257.00|pago de uso de muells a DP
World v manipuleo de salida.
Por contenedor, incluye el

Traccion USS70.00) USE 70.00|traslado del contensdor del
terminal al puerto.

Recepcion de Por contensdor operado en

Contenedor Resfer USE 1059.00) USS 109.00 pe
DWW

DWW

Segregacion de Carga ~ Segin lo determinado  por

Peligrosa APM o DPW

- - De1a 10 dias.

Almacenaje (Por dia o

fraccion de dia, 20 dias |- - De 11 a 20 dias.

libres, siempre libres).

USS 3800 USE 35.00(De 21 dias a mas.
Gastos administrativos USS 7.00 USE 7.00| Por contenedor.

Recuperado: www.unimar.pe/tarifas/

TARIFARIO DE SERVICIO DE ALMACENAJE “CONTRANS”:

Tabla 24

TARIFARIO DE SERVICIO DE ALMACENAJE “CONTRANS™

EXPORTACION

Almacenaje:(15 dias libres)

20 40" OBSERVACIONES

US$4.00 USS56.00 Periodo del 1er. al 10mo dia (Tarifa por dia, por
Contenedaor).

USS$5.00 US59.00 9.00 Del11\..ro.d|'a al 20vo. (Tarifa por dia, por
Contenedaor).

USS7 00 US§12.00 Del 21vo. dia en adelante (Tarifa por dia, por

Recuperado: http://www.contrans.pe/tarifas/

Contenedor).
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2.10

Tabla 25

MATRIZ DE COSTOS EXPORTACION

Matriz de Costos de Exportacién

MARITIMO
CONCEPTO COSTOS EXPORTACION COSTO
UNITARIO | COSTO TOTAL | TIEMPO (DiAS)
1 | EMPAQUE $0.82 $1963.20
2 | EMBALAIJE $0.08 $181.81
Costos Directos
3 | ESTIBA $45.00 2 HORAS
og: 4 | MANIPULEO LOCAL EXPORTADOR $36.36 2 HORAS
= 5 | DOCUMENTACION $125.00 1 SEMANA
§ 6 | TRANSPORTE NACIONAL $1000.00 16 HORAS
o) 7 | ALMACENAMIENTO $28.00 7 DIAS
£ 8 | LLENADO DEL CONTENEDOR $75.00 2 HORAS
~ 9 | POCISIONAMIENTO PARA LLENADO $45.00
10 | MOVILIZACION $45.00 1 Hr 30 min
11 | CUADRILLA $45.00
12 | FLETE MARITIMO $ 1560.00
13 | COSTO DE AGENCIAMIENTO $126.00
Costos Indirectos
14 | ADMINISTRATIVO - Costo indirecto $15.00
COSTO DEL PAIS EXPORTADOR $ 5290.37

Fuente: Elaboracion Propia
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ESTRUCTURA DE COSTOS LOGISTICOS

Tabla 26
Estructura de Costos Logisticos

DESCRIPCION Costo Unit. Cantidad TOTALES
1| COSTOS DE FABRICACION

1.1 | Materia Prima Directa 185.50 2,400.00| 445,200.00

1.2 | Mano de Obra Directa 6.42 2,400.00 15,408.00

1.3 | Gastos Indirectos 6,120.00 1.00 6,120.00

1.4 | Costos Indirectos de Fabricacion 6.08 2,400.00 14,599.20

1.5 | Gastos Generales y Administrativos 3,800.00 1.00 3,800.00

1.6 | Gastos de Comercializacion 475,200.00 1.00| 475,200.00
COSTO TOTAL 960,327.20
UTILIDAD 80.00% | 768,261.76
PRECIO DE VENTA 1,728,588.96 2400 1,728,588.96 | 75 55

2 | GASTOS DE EXPORTACION

Embalajes 3 200 600.00
Licencias de Exportacién 175.5 1 175.50

2.1|Precio EXW 1,729,364.46 | 75057
Carga al camion 1.485 200 297.00
Transporte local — Origen 1.375 2400 3,300.00
Formalidades de Aduana — Exportacién 0.35% 1,537,299.02 5,380.55

2.2 | Precio FCA/FAS 1,738,342.01 | 724.31
Estiba y gastos en el puerto de origen 1547.7 1 1,547.70

2.3 | Precio FOB 1,739,889.71| 724.95
Flete Internacional 5148 1 5,148.00

Fuente: Elaboracion propia
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CONCLUSIONES

PRIMERA: La exportacion de carteras de cuero con tejidos andinos tefiidos
con tintes naturales al mercado de Los Angeles — California — EE.UU. es técnicamente

factible y econdmicamente rentable.

SEGUNDA: Las ventas de los productos manufacturados como las ventas de
bolsos en cuero en Estados Unidos, presentan un comportamiento creciente que
favorece a la importacion de productos manufacturados de cuero (marroquineria,
carteras de cuero, calzado, etc.) para poder cubrir la demanda insatisfecha en el pais de

destino (Los Angeles — California).

TERCERA: El mercado Peruano cuenta con una gran oferta exportable si se
tiene en cuenta el ndmero de empresas que operan en el sector del cuero y la

marroquineria.
CUARTA: Las carteras de cuero con tejidos andinos tefiidos con tintes

naturales ofrecen ventajas competitivas al momento de disefiar y fabricar las carteras,

haciendo especial énfasis en la calidad, el estilo artesanal y la exclusividad.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA: Se recomienda fomentar y dar a conocer la asociatividad y las

alianzas como un medio directo para generar ventajas comerciales en el sector.

SEGUNDA: Se debe continuar con el uso de materias primas no tdxicas en la

elaboracion de nuestras carteras para contribuir con el cuidado del medio ambiente.

TERCERA: Se recomienda el envio oportuno de la mercancia para cumplir
con el tiempo de entrega pactados
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ANEXO A
TARIFARIO “CONTRANS”

EXPORTACION

TARIFAS DE LISTA DE EXPORTACION via TP DPW (MUELLE SUR)

Las tarifas NO incluyen el 18% del LG.V.

EXPORTACION 200 a0

Servicio Integral de Exportacion

U53355.00  USH425.00
enD.T. : g

Otros gastos:

Pasicionamiento para llenado US§45.00 USH45.00

Llenado de contenedores USE75.00 US$120.00
Maovilizacion US545.00 US545.00
Mantacarga US§45.00 Us$52.00
Cuadrilla US§45.00 US355.00
Electricidad Reefers USE144.00 | US$144.00
Monitoreo Reefers US§30.00 US330.00

UsE4.00 US$6.00
Almacenaje:(15 dias libres) US§5.00 US§9.00

US§7.00 U5512.00

Servicio Extraordinario — FCL US525.00

Servicio Extraordinario —

US%25.00
Ingreso Carga Suelta 3

Recuperado: http://www.contrans.pe/tarifas/
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OBSERVACIONES

Inc. Derecho de embarque, Traccion, Servicio
Estandar.

Incluye traslado de contenedor vacio a la zona
de llenado.

Incluye cuadrilla y montacarga.

Solo se aplica a solicitud del cliente o su
representante para efectos de inspecciones de
aduana, aforos, sanidad u ofro.

Cubre la maquinaria para aforos o
inspecciones de aduanas a solicitud del
consignatario o sus representantes.

Cubre el personal para aforos o inspecciones
de aduanas a solicitud del consignatario o sus
representantes.

Costo por dia o fraccion.

Costo por dia o fraccion, monitoreo del buen
funcionamiento.

Periodo del 1er. al 10mo dia (Tarifa por dia, por
Contenedor).

9.00 Del 11vo. dia al 20vo. (Tarifa por dia, por
Contenedaor).

Del 21vo. dia en adelante (Tarifa por dia, por
Contenedor).

Lunes a Viernes a partir de las 10:00 pm ¥y
Sabados a parir de las 500 pm. previa
coordinacion

Lunes a Viernes a partir de las 5:00 pm y
Sabados a partir de las 12:00 pm.


http://www.contrans.pe/tarifas/
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ANEXO B
TARIFARIO “NEPTUNIA”

EXPORTACION (Precios no incluyen IGV 20 40
Servicios Integrado de Deposito Temporal $ 302.00 5 376.95
Servicios Integrado de Deposito Temporal $288.19 5 368.24
$18.40 $29.90
Almacenaje FCL ( 07 dias libres retroactivos)
$23.40 $ 39.60
Armado de Paleta $ 103.00 por Cont
Armado de Paleta por paleta 5 5.00 por Paleta
Censumo energia electrica % 2 hrifrac
Monitoreo en Terminal 5 13.00 por diaffraccion
Movilizacién para Aforo, Inspeccion, Senasa, etc $ 55.00 $ 55.00
Eoslici_onamiento Internc de ctrs. vacios para llenade en Centro 20 §210.73 - 40 §224.32 - RF 40 § 231.11
ogistico
Posicionamiento Intemo de ctrs. vacios para llenado en Ventanilla 200521073 -40° $22432 -Rf40° 5 231.11
Servicio de aforo con cuadrilla §48.00 §48.00
Servicio de aforo con montacargas $60.00 $60.00
Servicio de llenado de contenedor 5 81.00 5 81.00
Servicio de Paletizado $ 514.00 por Cont
Servicio de Paletizado por Paleta $ 26.00 por Paleta
Servicio Extraordinario $ 2450 por hora/fraccion
Trasegado Simple $130.00 $ 130.00
Trasegado y Devolucion del contenedor vacio $ 563.00 $ 583.00

LOS SERVICIOS ESTAN SUJETOS A LAS CONDICIONES GENERALES DE NEPTUNIA

Recuperado: http://www.neptunia.com.pe/HTML_Libre/TARIFARIO_WEB_CAL.HTM

118


http://www.neptunia.com.pe/HTML_Libre/TARIFARIO_WEB_CAL.HTM

“ANO DE LA CONSOLIDACION DEL MAR DE GRAU’

ANEXO C
TARIFARIO “LICSA”

L I C SA TARIFAS EXPORTACION

AMmscenes Gesnrales (Servicios no incluyen el IGV)
(Tarifas Vigentes a partir del 22/07/2016)

Tarifss Obligatorias
(De uso Obligatorio)

Contr.

40RH o

Contr. 207 | Contr. 40°

Mmrmvum $270.00 | $330.00 | $330.00 |incluye: Derechos de Embarque, Traccitn y Gastos administrativos

I!-vhbmtm Via DPW $275.00 | $325.00 | $325.00 |nciuye : Derechos de Embarque, Traccidn y Gastos administrativos

Tarifas Adicionales
(De uso opcional del Cliente)

Contr, 20°| Contr. 40° f& Observaciones
|Paw¢d Contenedor Vacio $125.00 | $125.00 | $125.00 |Traslado de contenedor vacio (MSC) a zona de lenado / por contenador
PMM‘M $35.00 $35.00 $35.00 |[Traslado a zona de Inspecdionas [ por contenador
|Smldo de Montacargss 3 Tn. $35.00 | $35.00 $3500 |Para Llenados, inspecciones, Afores, Rec. Previo, Senasa, él¢. / por hoea
|w de Montacargas 7 Tn. $60.00 $60.00 $60.00 |Para Lienados, nspecciones, Aforos, Rec. Previo, Senasa, elc. / por hora
[serviio de Montacargas 10T $7000 | 57000 | $7000 |Para Lienados, inspecciones, Aloros, Rec. Previo, Senass, ec. f por hora
Ismldoh Cuadrillas $35.00 $50.00 $70.00 |Para Llenados, inspecciones, Aloros, Rec. Previo, Senasa, ete. / por conlenador
|S¢M=b¢bm (sacos) $270xTN Para llenados de carga en sacos, pacas, cajas pequefias, bolsas a granel
|s-vunw de Carga $12000 | $155.00 | $170.00 [Wncluye Movilizacion, Montacargas 3Tn (01 hora), Cuadvilla y Manipuleo
Inﬂdbﬂm por dia » 36000 |Toma elcirica para contenedores RH (Tarifa minima 01 dia)

[Dotacion de Energia por hora $2.50 $2.50 $2.50 |Toma elcirica para inspecciones / por hora (Tarifa minima 5 Horas)

|llm Extraordinaria $37.00 §37.00 $37.00 |Por servicios fuera del horario establacido

ALMACENAJE DE CARGA

S Carga General

- Contr. 20°| Contr, 40°
[Ded dia 01 al 15 (por ks -cin) $0.00 §0.00
[Ded ¢ia 16 & 20 (por ks -¢in) $13.50 $27.00
[Ded dia 21 en atelante (por dis -cin.) $168.75 $33.50
Nota : Se considera 15 dias siempre libres.

Servicio Extraordinario (%)

Lunes a Viemes: A partir d2 las 17:00 p.m,
Sabado: A partir de las 13:00 p.m,
Domingo: Todo &l dia

(*) Loa Servicios Extraordinarics deben ser solicilacos de Lunes 2 Viernes hasta las 16:00 Hrs y Sabadee hasts s 11:00 Hes.
Los senicios solicitados después del horario establecico estdn sujetos a disponibilidad operativa y tendrén un recargo ded 50% por solicitud extemporénea

Pagos:
|A nombre de “Logistica Integral Callao S.A."
Cta. Cte (DOLARES) |Banco de Crédito N# 193-1192445-1-07

Cta. Cre (SOLES) I;%'%;“ Crégto N8 193-1188563-0-85
Cta. Detracciones g k3 Nacion N# 00-000-361151

Recuperado: http://www.licsa.com.pe/tarifas/Tarifas.aspx?param=Exportacion
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Descrincis ABICacd Monto en

Servicio documentario

Servicio documentario

Container control

Container control

Servicio de administracion
de contenedores

Servicio de administracion

de contenedores

Gasto administrativo

Correccion después de fa
transmision

Correccion despues del
zarpe de la nave

Presentacion extemporanea

de matriz

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

Afecto

ANEXO D
TARIFARIO “COSMOS”

Proceso de registro del
manifiesto de carga ¥
verificacion doc umentaria para la
transmision ante Aduana dentro
de los plazos exigidos por la
Autoridad Aduanera.

Proceso de registro del
manifiesto de carga y

verific acion doc umentaria para la
transmision ante Aduana dentro
de los plazos exigidos porla
Autoridad Aduanera.

Proceso de revision y control de
{a informacion del contenedor asi
como i3 transmision electronica
de la nota de tarja.

Proceso de revision y ¢ontrol de
la informacion del contenedor asi
como la transmision electronica
de la nota de tarja.

Seguimiento y proteccion al
contenedor en caso de dafios al
mismo desde su salida hasta su
devolucion y/o desde la entrega
del mismo hasta su embargue.

Seguimiento y proteccion al

contenedor en caso de danos al
mismo desde su salida hasta su
devolucion yfo desde Ia entregs

Asociado a los servicios de
transmision, validacion y control

Correccion extemporanes
(posterior al cierre
documentaria) del doc umento de
embargue

Correccion extemporanesa
{posterior al embarque) del
documento de embarque.

Receprion de la mafriz en caso
de presentacion fuera de plazo

BiL

Contenedor

Contenedor

Contenedor

Cada factura,

Recuperado: http://www.cosmos.com.pe/content/Index.aspx?alD=116
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135.00

135.00

60.00

30.00

26.00

40.00

55.00

27.00
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