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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion tiene como finalidad el desarrollo del estudio de
la produccion y comercializacion de la palta Hass de la Asociacion de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regién Apurimac, 2017.

Mediante la ejecucion de este proyecto, se identificé la situacion actual de la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba, la misma que se dedica a la
produccion de palta, el principal inconveniente radica en la inadecuada utilizaciéon de
manejo de cultivo, canales de comercializacion y factores ambientales lo que genera que
su produccién sea de menor cantidad y veces causen grandes pérdidas debido a estas
consecuencias.

El objetivo general es describir la produccion y comercializacion de palta Hass para
determinar que existe la capacidad de produccion y mejorar la demanda insatisfecha, por
lo que se dice que existe una oportunidad de comercializacion de palta Hass.

El Ministerio de Agricultura y Riego en 2018 dio a conocer que el Pert exporto la
produccion nacional al afio 470 mil toneladas de palta Hass, lo que representd un
incremento de 27% a lo registrado en el 2018, ya que mejoro los factores ambientales y
asistencia técnica se convirti6 a nuestro pais en el segundo exportador y productor
mundial de palta Hass, siendo los departamentos de la Libertad, Lima, Ica y Junin,
Ayacucho, Apurimac.

Actualmente el Per( sobrepasa las 18,500 hectareas de palta Hass, de las cuales
aproximadamente el 95% se destina para la exportacion, por lo que el pais podria seguir
mejorando dicha posicion en la produccién, comercializacién y exportacion,
aproximadamente 15,000 hectareas son de variedad Hass, 3,500 hectareas son de
variedad de Fuerte el resto de una mezcla de variedades.

Sierra Exportadora en 2016 en alianza con sus autoridades locales fomenta el
cultivo de palta se esta convirtiendo en una gran oportunidad econémica ya que los
productores cuentan con terrenos de mayor expansion asi mismo también hoy en dia se
estd mejorando los actores ambientes gracias a la aplicacion de las nuevas tecnologias
Apurimac una de las cinco regiones mas pobres del Peru se estima que en Libertad

cultivar hasta 8,500 hectareas en Lima cultivar hasta 2,000 hectareas, Ica cultivar hasta


https://gestion.pe/noticias/peru

3,000 hectareas Apurimac provincia de Chincheros cultivar hasta 5000 hectareas, en
Ayacucho 6,000 hectareas, lo cual comercializara al mercado interno y externo.

La Provincia de Chincheros esta conformado por 11 distritos de los cuales 5
distritos se dedican a la produccion de palta Hass y Fuerte Uranmarca cultiva 500
hectareas, asi mismo Cocharcas 600, hectareas Huacanca produce 800 hectareas en
Ongoy 1000, hectareas y de igual manera Ocobamba produce 700 hectareas y 1,400
hectareas situadas alrededor del Valle del rio Pampas , a consecuencia de los factores
ambientales la produccion y comercializacién han disminuido y no han podido lograr la
capacidad de produccion a consecuencia de los factores ambientales, asi mismo los
productores en la actualidad piden apoyo a las diferentes organismo ejecutoras del Peru
para implementar asesorias técnica para el mejoramiento de cultivo de palta frente a los
factores ambientes.

Finalmente se recomienda desarrollar programas de asistencia técnica y de
capacitacion, y la formulacion de un plan de trabajo integrado para el logro de los objetivos

establecidos.

Palabras Claves: Produccion, comercializacion, producto, mercado, canal de distribucion.



ABSTRACT

The purpose of this research work is to develop the study of the production and
commercialization of the Hass avocado from the Producers Association of the Callebamba
Valley, Province of Chincheros - Apurimac Region, 2017.

Through the execution of this project, the current situation of the Association of
Producers of the Valle de Callebamba was identified, the same one that is dedicated to the
production of avocado, the main drawback lies in the inadequate use of crop management,
marketing channels and environmental factors which generate that their production is of
smaller quantity and sometimes cause great losses due to these consequences.

The general objective is to describe the factors of production and commercialization
to determine that production capacity exists and to improve unmet demand, which is why
there is said to be an opportunity to commercialize Hass avocados.

The Ministry of Agriculture and Irrigation in 2018 announced that Peru exported the
national production to the year 470 thousand tons of avocado Hass, which represented an
increase of 27% to what registered in 2018, as it improved the environmental factors and
assistance Our country became the second exporter and world producer of Hass avocado,
being the departments of La Libertad, Lima, Ica and Junin, Ayacucho, Apurimac.

Currently Peru exceeds 18,500 hectares of Hass avocados, of which approximately
95% is destined for export, so the country could continue to improve this position in
production, marketing and export, approximately 15,000 hectares are of Hass variety;
3,500 hectares are of variety of strong the rest of a mixture of varieties.

Sierra Exportadora in 2016 in alliance with its local authorities encourages the
cultivation of avocado is becoming a great economic opportunity as the producers have
more expanding land as well as today is improving environmental factors thanks to the
application of the new technologies Apurimac one of the five poorest regions of Peru it is
estimated that in Libertad cultivate up to 8,500 hectares in Lima cultivate up to 2,000
hectares, Ica cultivate up to 3,000 hectares Apurimac province of Chincheros cultivate up
to 5000 hectares, in Ayacucho 6,000 hectares, which will market to the internal and

external market.
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The Province of Chincheros is made up of 11 districts of which 5 districts are
dedicated to the production of avocado Hass and Fuerte Uranmarca cultivates 500
hectares, likewise Cocharcas 600, hectares Huaccana produces 800 hectares in Ongoy
1000, hectares and likewise Ocobamba produces 700 hectares and 1,400 hectares located
around the Valley of the Pampas River, as a result of environmental factors production and
commercialization have decreased and they have not been able to achieve production
capacity as a result of environmental factors, likewise producers currently ask for support
to the different executing agencies of Peru to implement technical advice for the
improvement of avocado cultivation in the face of environmental factors.

Finally, it is recommended to develop technical assistance and training programs,

and the formulation of an integrated work plan to achieve the established objectives.

Key words: Production, marketing, product, market, distribution channel.
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INTRODUCCION

La presente tesis tiene por objetivo describir la produccion y comercializacion de la
palta Hass de la Asociacion de Productores del valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac ,2017.

La investigacion es importante, porque servira como antecedente para otras
investigaciones no experimentales que procuren mejorar los factores de produccion y
comercializacion mediante la asistencia técnica, capacitaciones y la adecuada utilizacion
de sistemas de cultivo. La limitacién de la presente investigacion vendria hacer la falta de
capacitaciones y asistencias técnicas hacia la produccion, y constituira a una limitacion
significativa que impedira fortalecer la produccién y la comercializacion de esta
investigacion.

La presente investigacion titulada: Produccion y comercializacion de la palta Hass
de la Asociacion de Productores del valle de Callebamba Provincia de Chincheros -
Region Apurimac ,2017.La iniciativa para realizar este trabajo de investigacion nace a raiz
de varios motivos que se explica detalladamente en la formulacién del problema. El
presente informe final de tesis consta de cinco capitulos establecidos de la siguiente
manera:

Capitulo I: en este capitulo se hizo énfasis al problema de la investigacion, para ello
se desarrollo el planteamiento y formulacion del problema, tanto general como las
especificas, objetivos de la investigacién, asimismo contiene la justificacion, limitaciones
de la investigacion.

El capitulo II: se establece el marco teérico, donde se presentan las teorias y
antecedentes del estudio, bases tedricas, definiciones de términos, hipotesis y variables
de operacionalizacion de los diferentes investigadores que hacen estudios referentes a
nuestra investigacion.

En el capitulo III: se desarrolla la metodologia, y estad conformado por tipo y nivel de
investigacion, descripcion del &mbito de la investigacion, poblacion y muestra, técnicas e
instrumentos para la recoleccién de datos, valides y confiabilidad del instrumento, plan de

recoleccion y procesamiento de datos
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En el capitulo IV: se desarrolla el analisis de cada resultado obtenido por la
investigacion, la misma que juega un papel muy importante en el estudio de la
investigacion de la produccion y comercializacion de palta Hass.

En el Capitulo V: en este capitulo se desarrolld la discusién, comparando los
resultados de las hipétesis frente a las diversas teorias que otros autores sostienen en sus
libros o en otras tesis similares a la investigacion.

Finalmente se trabajo6 las conclusiones y recomendaciones de la investigacion y no
se tuvo ninguna limitacion para la ejecucion de la investigacion y esto se debio gracias a la
ayuda de los productores de palta, para la recoleccion de datos y de esta manera poder
culminar satisfactoriamente con la tesis de la produccion y comercializaciéon de la palta
Hass de la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros -

Regidn Apurimac, 2017.

15



CAPITULO|
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Planteamiento del problema

El continente americano es la principal regidn con plantaciones de palta y que esta
constituyendo con el 60% de la superficie mundial de produccién y corresponde a México,
quienes son grandes productores de palta del pais y que en la actualidad esta
desarrollando fuertemente esta actividad, constituyéndose en uno de los mas importantes
abastecedores de este continente, con el 80% de produccién de palta y es el primer
consumidor mundial, el cual tiene una capacidad de producir 1, 316,104toneladas anuales,
Estados Unidos produce 245,000 toneladas anuales, Indonesia 294,200 toneladas, Chile
160,000 toneladas, Republica Dominicana 290,011toneladas, Brasil 159,903 toneladas,
Israel 73,351toneladas, Espafia 76,800toneladas, Sudafrica 91,603 toneladas y en menor
medida Haiti con 53,000 toneladas, y Peru con 215,000 toneladas anuales ocupando
como el segundo lugar en exportacion de palta (FAO, 2015).

Los principales paises exportadores, se puede apresiar que mexico ocupa el primer
lugar con un 47% de participacion en el mercado siguiento por espafia y peru con el 10%
cabe resaltar que varios paises que son grandes productores no se encuentaran en los
primeros lugares de esta lista de exportaciones ,eso se debe a que parte de su produccion
lo destina a consumo interno a si mismo también tienden estos paises productoras tiende
a sufrir algunos factores como el impacto climatolégico deforestacion, sequia y lo cual
involucra la menor cantidad de produccién de palta ya que un porcentaje importante de la
superficie internacionales es mas del 33% son plantaciones menores a 5 afios y no han
alcanzado su maximo potencial de produccion y comercializacién.

Asi mismo en la produccién y comercializacion de la palta muestran dificultades y
problema en la cosecha y post cosecha afecta el cultivo de palta el robo las fincas de palta

son victimas constantemente de robo de fruta en el pais, esto debido al comercio informal
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a través de los vendedores ambulantes o callejeros, los cuales en su gran mayoria venden
fruta robada los comercializadores, de compra y venta, a la cual es dificil de imponerle
competencia, ya que tienen copados los principales mercados del pais y son ellos quien
determinan el valor de la palta, de tal manera que el agricultor tiene que aceptar los
precios establecidos incluso en ocasiones en las que son poco rentables para su negocio
y también en la cosecha, distribucion a un nuevo mercado, los precios tiende a decaer
desconocimiento de la variedad fisica de la palta por parte de los consumidores.

El Pert a lo largo de los Ultimos afios ha promovido la agricultura tecnificada
manteniendo el estandar de calidad con el que siempre se ha identificado al producto
peruano, las politicas comerciales y las que incentivan y promuevan la agricultura han
ayudado a que dicho sector sea uno de los que mas contribuyan al peruano rural, siendo esta
actividad su medio de subsistencia, ocupando como el segundo lugar en produccion de
palta a nivel mundial, aproximadamente a un 12% al afio, y con ello se unen nuevos
terrenos de cultivo, debido al aumento de la demanda en el mercado internacional
(MINAGRI,2016).

Asimismo podemos decir que Lambayeque es la mas importante region productora
de paltas en el pais, sufre alunas dificultades climatologicas ,seguias y redujo su
produccion alrededor de 9 mil toneladas en el afio 2015, asi mismo a los demas
departamentos del pais en los siguientes afos la produccion de esta fruta no aumenté de
una manera sostenida es una de las regiones donde se ha comenzado a cultivar este
producto a una escala que pueda abastecer un mercado internacional y ha evolucionado
de forma muy notable y se ha posicionado como un importante agente mundial en el
comercio internacional de palta (SIERRA EXPORTADORA ,2016).

La falta de experiencia en la produccion ha limitado sus capacidades en el tema de
comercializacion logrando so6lo vender la palta puesto en chacra. La poca
profesionalizacion porque la mayoria son agricultores impide tener esta capacidad de
gestionar empresarialmente.

Los altos costos de la produccion de palta hace que los agricultores minimicen su
margen de utilidad y dependen demasiado de los intermediarios o exportadores que tienen
todo el personal, para llegar a su planta y llevarse su produccion dificultdndoles en ser los

posibles exportadores directos.
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La Asociacion de productores de Valle de Callebamba estd conformado por 30 socios y
cuentan con alrededor de 5000 hectareas, asi mismo todas las regiones andinas suelen a
subir factores ambientales como: Dafios climatologicos, heladas, seguias, luz solar la falta
de abastecimiento de agua, el bajo uso de la tecnologia no permite incrementar su
produccion y comercializacion, asi mismo también la utilizacion de los sistemas de riego
que son una fuente principal para la producciéon a consecuencia de eso no se obtiene una
buena calidad del producto final.

La asociacion no cuenta con la capacitacion adecuada, es por ello que no busca el
cambio por medios de ideas innovadoras de emprendimiento asi mismo tiene una vision
empresarial limitada porque su produccién y comercializacion esta basada en la venta de
productos directamente a los intermediarios, razon por lo cual sus ingresos son bajos y
consecutivamente, esto tiene un efecto negativo, ya que ha causado grandes pérdidas por
los precios en algunas ocasiones no logran ni siquiera recuperar los costos de inversion y
no mejoran su calidad de vida.

1.2. Formulacion del problema
¢Como es la produccién y la comercializacion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177

1.2.1 Problema especifico

a. ¢Como es el factor de calidad de tierra en la produccion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177.

b. ¢Cdémo es el factor de trabajo en la produccion de la palta Hass en la
Asociacién de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177.

c. ¢Como es el factor de capital en la produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177

d. Como es el factor de tecnologia en la produccién de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177
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¢ Como es el factor de distribucion en la comercializacién de la palta Hass
en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de mercado en la comercializacion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177.

¢,Como es el factor de variedad en la comercializacién de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de caracteristica en la comercializacion de la palta Hass
en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 20177

1.3. Objetivos de investigacion

1.3.1 Objetivo general

Describir la produccion y la comercializacién de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

1.3.2 Objetivo especifico

a.

Describir la calidad de tierra en la produccion de la palta Hass en la
Asociacién de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Describir el trabajo en la produccion de la palta Hass en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Describir el capital en la produccién de la palta Hass en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Describir la tecnologia en la produccién de la palta Hass en la Asociacion
de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Describir la distribucién de comercializacion de la palta Hass en la
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Asociacién de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 2017.
f. Describir el mercado de comercializacion de la palta Hass en la Asociacion
de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regi6n
Apurimac, 2017.
g. Describir la variedad de la palta Hass para comercializar en la Asociacion
de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.
h. Describir las caracteristicas de la palta Hass para comercializar en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 2017.
1.4 Justificacion del estudio
El presente trabajo de investigacidn se justifica con el desarrollo de la produccion y
comercializacion de palta Hass es muy importante y fundamental en la presente
investigacion, se tomd como objeto de estudio para poder identificar como se desarrolla
la produccion y comercializacion de la palta Hass, de modo que se puedan sugerir una
serie de métodos y estrategias que ayuden a la produccidn y comercializacion ante un
entorno local cada vez mas competitivo, con ello lo que se busca es lograr, el aumento de
la produccion y comercializaciéon e identificar costos, proceso de post cosecha,
exportacidbn que permitird tener un producto Optimo lo cual conllevara a una
comercializacion y exportacion directa que permitira al pequefio productor mejores
precios, que mejoraran sus niveles de ingreso permitiendo contribuir en el desarrollo del
centro poblado Callebamba.
Conveniencia
La presente investigacion permite identificar de manera cdmo se desarrolla la
produccién y la comercializacion de palta Hass en el Centro Poblado del Valle de
Callebamba de la Provincia de Chincheros — Region Apurimac ,2017.
Relevancia social
Los resultados ayudaran a obtener la informacion necesaria y util para poder
proponer y mejorar el proceso de produccion y comercializacion, para asi lograr la calidad

de la produccion y la comercializacion de palta Hass ya que no solo se trata de mejorar,
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sino toda una experiencia agradable al hacerlo.

Implicancias de practica

La presente investigacion servira de mucha ayuda para comprender como se esta
utilizando el proceso de produccion y comercializacion de palta Hass de modo que se
ofrezcan diferentes estrategias que puedan dar un resultado de mejorar, lo cual,
comprende un beneficio a los productores y poblacion.

Valor teérico

La importancia del estudio recae en poder evaluar los diferentes factores de
produccion y comercializacion para logran y mejorar la calidad de palta Hass.

Utilidad metodoldgica

Mediante la aprobaciéon del instrumento el estudio servira para analizar los factores
de la produccion y comercializacion de palta Hass en la Asociacién de Productores.
1.5 Limitaciones

La limitaciéon que dificulta de la presente investigacion, en primer lugar, vendria a
ser la falta de capacitacion y asistencia técnica, por ello no incrementan la capacidad de
produccion, al hacer este estudio de investigacion sea detectado estas principales causas
en la asociacion de productores.

Asimismo, el hecho de que algunos productores no reciban capacitaciones ni
asistencia técnica no dejan de producir la palta Hass y fuerte, asi mismo el estudio se
vuelva mas complicado y se limite la aplicacion de los instrumentos de investigacion y no

se pueda acceder y completar el estudio y no poder recolectar la informacion adecuada.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes del estudio

A nivel internacional

Barrientos (2003), desarrollé el trabajo de investigacion “Evaluacion Técnica de la
produccion de palta (Perseo americana mil) bar. Hass, bajo un manejo organico en la v
Regién de Chile” de la “Universidad Iberoamericana de Ciencias y Tecnologia” de la
Facultad de ciencias agrarias y forestales, para optar el grado de titulo de Ingeniero
Agrénomo mencion fruticultura, habiendo arribando a las siguientes conclusiones: en la
actualidad, el cultivo de palto corresponde a uno de los frutos mas atractivos y rentables
de nuestro pais, con el propdsito de realizar una evaluacion técnica econémica de la
produccion organica de palta, en comparacion de palta convencional, se considero la
descripcidn y comparacion de ambos sistemas de manejo productivos ,incluyendo
principalmente el control de plagas y de enfermedades, control de malezas y fertilizacion
también la presente evaluacion involucra un estudio del mercado nacional para ambos
sistemas de produccidn y su posterior evaluacion econdmica describiendo sus
correspondientes indicadores de rentabilidad tanto para la produccion de palta organica
como para la produccion de la palta convencional para el desarrollo de esta evaluacion.

Solorio (2015), desarrollé el trabajo de investigacion “Modelo de Comercializacion
del Aguacate Orgénico en la Region de Uruapan; Michoacan de Ocampo” del Instituto
“Politécnico Nacional” de la unidad profesional interdisciplinaria de Ingenieria y Ciencias
Sociales y Administrativas seccion de estudios de posgrado e investigacion, para obtener
el grado de maestra en ciencias, con especialidad en estudios interdisciplinarios para
pequefias y medianas empresas, habiendo arribando a las siguientes conclusiones: Las
metodologias que se emplean para poder lograrlo son la investigacion tedrica y el trabajo

de campo, con las cuales se abordan los temas relacionados a la comercializacion de
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productos agricolas y se evaluan las diferentes estructuras de los mercados del aguacate.
Se encontrd que la comercializacién de los productos organicos es una alternativa de
negocio para los pequefos productores del municipio de Uruapan Michoacan, ya que
ofrece la oportunidad de incursionar en un mercado que hoy En dia se encuentra en
expansion. Asimismo, les abre la posibilidad de tener una Mayor participacion en el
margen de comercializacion del aguacate al vender su Producto organico, de reducir del
numero de intermediarios que intervienen en el proceso economico, asi como de dar un
valor mas alto a su producto y por ende, obtener mayores ganancias.

Jativa & Roman (2016), desarrollaron el trabajo de investigacion “Estudio de
factibilidad para la produccion, comercializacion y demanda del aguacate en el mercado
de la Provincia de Imbabura” de la “Universidad Politécnica Estatal del Carchi” de la
Facultad de comercio internacional, integracion, administracion y economia empresarial y
de la escuela de Administracion de Empresas y Marketing, para optar el grado de titulo
de Ingenieras en Administracion de Empresas y Marketing, habiendo arribando a las
siguientes conclusiones: se identifico la situacion actual de la Asociaciéon de Productores
Agropecuarios los Andes, la misma que se dedica a la produccion del aguacate, el
principal inconveniente radica en la inadecuada utilizacion de canales de comercializacion,
lo que genera que sus ingresos sean bajos y la mayoria de veces causen grandes
pérdidas debido a que no logran recuperar ni siquiera la inversidn necesaria para el cultivo
con la ayuda de la recoleccién de informaciéon se pudo determinar la existencia de
demanda insatisfecha, por lo que se dice que existe oportunidad de comercializacion de
aguacate razén por la cual se propone la creacion de una microempresa dedicada a la
produccion y comercializacion de aguacate empacado al vacio en la provincia de
Imbabura, la misma que pretende satisfacer una parte de la demanda insatisfecha
existente.

A nivel nacional

Bancayan & Delgado (2016), desarrollaron el trabajo de investigacion “estudio de
pre - factibilidad para la produccion de palta Hass (presea americana mil) en la region
Lambayeque con fines de exportacion” de la “Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo” de
la Facultad de Ingenieria Quimica e Industrias Alimentarias, para optar el titulo profesional

de Ingeniero en Industrias Alimentarias, habiendo arribando a las siguientes conclusiones:
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tiene como objetivo realizar el estudio de exportacion, asimismo realizar un analisis
comparativo del comportamiento de la produccion, exportaciones e importaciones, una
proyeccion de la demanda mediante datos histéricos de las cantidades producidas en el
pais y el rendimiento que muestra cada planta por hectarea sembrada de cultivo. Ademas,
este trabajo comprende el manejo del cultivo que debe tener la plantacion de palta Hass,
su manejo pre y post cosecha; también identificar los factores ambientales que generan un
impacto ambiental tanto positivo como negativo y a su vez dar a conocer algunos de los
métodos para el manejo de desechos producidos durante el mantenimiento y cosecha del
cultivo de palta Hass.

Cruz & Chachapoyas (2016), desarrollaron el trabajo de investigacion "factores en
la cadena de valor que limitan el proceso de comercializacion internacional de la palta
hass en la asociacion Augusta Lopez Arenas de Pitipo — Lambayeque en el 2014 " de 1a“
Universidad Privada Juan Mejia Bacana ” de la escuela académico profesional de
Ingenieria Comercial , para optar el titulo profesional de Ingeniero Comercial, habiendo
arribando a las siguientes conclusiones: siendo parte importante para la planificacion
estratégica como establece Michael Porter (1985) y los estandares de calidad establecidos
por la FAO la hipotesis arriba que los factores en la cadena de valor que limitan el proceso
de comercializaciéon internacional en la que se encuentran fundamentadas en su
capacidad de produccion y de negociacion en la parte administrativa por parte de los
agricultores y socios, como resultado de la desorganizacion y formacion empirica la
metodologia aplicada es de tipo descriptiva con variables cualitativas sobre la cadena de
valor y el comercio internacional, para la recoleccidn de datos se aplica un tipo de muestra
de conveniencia o representativa dirigida al Ingeniero a cargo y los 13 socios de la
Asociacion, se utilizé la entrevista para recoleccion de informacion, y el programa Excel
para procesar datos. Los resultados muestran que los factores de la cadena de valor
requieren fortalecerlos ya que no han desarrollado una autonomia comercial, debido a la
desorganizacion y formacidén empirica en la parte administrativa, siendo ésta una debilidad
para el logro de su desarrollo como asociacion en sus diferentes aspectos, a pesar de
contar con una buena capacidad de produccion. Finalmente se recomienda desarrollar
programas de asistencia técnica y de capacitacion, y la formulacién de un plan de trabajo

integrado para el logro de los objetivos establecidos.
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2.2 Bases tedricas

2.2.1 Produccion

Lopez (2001), “la produccion es el estudio de las técnicas de gestion empleadas
para conseguir la mayor diferencia entre el valor agregado y el costo incorporado
consecuencia de la transformacion de recursos en producto final” (p. 48).

Sistema como una relacién entre componentes fisicos objetos que tienen una
funcion en relacion a un objetivo comun; es decir se considera la funcion armonica de las
partes en relacién al todo indica que, se considera una estructura fisica relacionado en
factores y recursos productivos por la forma en que estos se combinan se establece la
funcion y el objetivo bioeconomico del sistema indicando asimismo que, los atributos

basicos que se incluyen en el analisis de los sistemas agrarios son:

« Tierra: Que determina el tamafio del sistema, se expresa en unidad de superficie,
en este aspecto se debe considerar la calidad del suelo como una variable
delimitada por la zona agroecoldgica con iguales pasibilidades de producir.

o Trabajo: Determina la capacidad de fuerza laboral en forma permanente o
eventual; la calidad de trabajo en relacion al tipo de actividad y cantidad (mano de
obra familiar) debe ser ponderada para su expresion en unidades de trabajo.

o Capital: Determina la posibilidad de inversién de mejoramiento del sistema
(Instalaciones, cercos, pozas, plantaciones permanentes, etc.), capital de trabajo
asociado a actividades de trabajo, maquinarias, herramientas, asi como insumas
quimicos, bioldgicos y a practicas de manejo del componente cultivos, ganados)
en algunos sistemas agrarios el ganado es neutro, sin embargo, el ganadero
puede servir para adquirir insumos necesarios para la produccién agricola o para
compensar las pérdidas posibles.

2.2.2 Sistema de produccion

Segun los autores determinan que “los sistemas de produccién se utilizan en todo
tipo de negocio un sistema de produccion es la manera en que se lleva a cabo el proceso
de disefio de un producto por medio del cual las materias primas pasan por la
trasformacion y de estas se obtiene un producto terminado, los mismos que pretenden ser
entregados a los clientes o consumidores. Las entradas pueden ser la materia prima, un

cliente o un producto terminado de otro sistema” (Chase, et, al, 2005, p.25).
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2.2.2.1 Tipos de produccion

Castro (2009), “proceso por medio del cual se crean los bienes econdmicos,
haciéndolos susceptibles de satisfacer necesidades humanas, o sea incorporandoles
utilidad” (p. 24).

Para obtener productos en cantidades industriales, desde su fabricaciéon hasta
obtener un nimero que podra ser mayor 0 menor a lo estimado por la compafiia y de ahi
planificar mejoras para obtener mayor produccion a menor costo y con una mejor calidad

para incrementar ganancias a nivel del mercado.

e Produccién continta: Cuando hablamos de produccién continua,
enfocamos las situaciones de fabricacion, en las cuales las instalaciones se
adaptan a ciertos itinerarios y flujos de operacién, que siguen una escala no

afectada por interrupciones.

e Produccidn intermitente: La produccion intermitente se caracteriza por el
sistema productivo de lotes de fabricacién en este tipo de sistemas, la

empresa generalmente fabrica una gran variedad de productos.

e Produccién modular: Podemos definir la produccion modular como el
intento de fabricar estructuras permanentes de conjunto, a costa de hacer

menos permanentes las subestructuras.

e Produccién por proyectos: Se puede considerar el nacimiento de un
proyecto a raiz de una idea concebida acerca o alrededor del potencial de
un producto o mercado.

2.2.2.2 Costos de produccion

Smvedra (2004),“los egresos totales de una empresa, denominados también costos
totales de la misma, se clasifican bien como costo o como gasto” (p. 14).

Dentro de la empresa agropecuaria hay un area especifica donde se produce la
conversion o transformacién de la materia prima o los insumas en productos terminados,
proceso que se conoce como de fabricacion o de produccion”. Esta caracteristica de que
un egreso especifico corresponda o no a la fabricacién o produccidn de un bien o servicio

es lo que determina su clasificacion como un costo o un gasto.
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2.2.3 Tecnologia

Marcic (2007), menciona “que la tecnologia incluye el conocimiento, herramientas y
actividades que se usan para transformar los insumos organizacionales en productos”
(p.55).

La tecnologia incluye la maquinaria, habilidades de los empleados y procedimientos
de trabajo. Una forma til de pensar en la tecnologia es al concebirla como actividades de
produccion. Las actividades de produccion pueden ser el producir fundidas de acero,
programas de television o programas de cémputo.

2.2.3.1 Maquinaria y equipos

Ingenotas & Baca (2013),determinan “la ingenieria del proyecto consiste en la
realizacion de una serie de actividades que tienen por objeto obtener la informacién
necesaria para la adopcion de un proceso de produccién adecuado; seleccion de la
tecnologia a utilizar, determinacion de insumos, materias primas” (p.76).

Ademas, se especifica la maquinaria, equipos para obtener cotizaciones y
presupuestos, y con esta base, determinar la magnitud de la inversion requerida. En si la
ingenieria del proyecto se basa en la eleccion de los procesos productivos ya sea
automatizados o manuales, dependiendo en gran parte de la disponibilidad del capital. En
este punto es importante sefialar que el analisis y la seleccion de equipos juega un papel
muy importante, la distribucidn de la planta, como van a estar colocadas cada una de las
maquinas.

2.2.4 Producto

Segun Lépez & Ruiz (2001) “por producto se entiende a todo aquello que pueda
satisfacer una necesidad puede ser un bien material y servicio o idea que posea un valor
para el consumidor o usuario” (p.18).

Belio & Sainz (2007), “el producto es un conjunto de atributos fisicos, de servicio y
simbolicos que producen satisfaccion o beneficio al usuario o comprador” (p. 15).

Kotler & Armstrong ( 2013), mencionan que “es un producto que puede ser ofrecido
a un mercado para su atencion, adquisicion, uso 0 consumo y que podria satisfacer un
deseo o necesidad. Los productos incluyen objetos tangibles y servicios, eventos,

personas, lugares, organizaciones, ideas o una mezcla” (p.196).
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Philp kotler (2013), “cualquier cosa que se pueda ofrecer en el mercado para su
atencién, adquisicion, uso o consumo y que puede satisfacer una necesidad o anhelo.
Incluye objetos materiales, servicios, personas, lugares, organizaciones € ideas” (p. 5).

Costa (2006), “es un conjunto de atributos, tangibles e intangibles, que pueden
satisfacer una necesidad o un deseo del consumidor” (p.15).

Dichos atributos estan vinculados con el color, precio, empaque y prestigio y
servicios tanto del fabricante como del distribuidor.

Rondén (2007), ‘es mas que un medio para satisfacer necesidades, deseos y
gustos” (p.4).

2.2.5 Comercializacion

Baca (2013), menciona “la comercializacion es el conjunto de actividades
desarrolladas la venta de un producto o servicio con el propésito de satisfacer las
necesidades del cliente o consumidor” (p.55).

Ugarte (2003), “la comercializacion es el conjunto de las acciones encaminadas a
comercializar productos bienes o servicios, son técnicas de comercializacion que abarcan
a todos los procedimientos y manera de trabajar para introducir eficazmente los productos
en el sistema de distribucién” (p.76).

Méndez ( 2004), determina “la comercializacién significa que una organizacién
encamina a todos sus esfuerzos a satisfacer a sus clientes por una ganancia estimada al
respecto” (p.23).

Hay tres ideas fundamentales incluidas en la definicion de este concepto.
o La orientacidn hacia el mercado.

o El esfuerzo total de la empresa.

o La ganancia como objetivo.

Tras este andlisis se plantea que el concepto de comercializacion ha sido tratado de
diversas formas, por lo que se puede considerar, segun criterios de este autor, uno que
establece argumentos que se ajustan a las necesidades de esta investigacion;
estos, considerar a la comercializacion como un proceso encaminado a analizar las
necesidades de las personas y decidir si los consumidores prefieren mas cantidad o
diferentes productos, lo que requiere prever qué tipos de productos desearan los distintos

consumidores o clientes en lo que concierne a propiedades o caracteristicas de los
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productos y decidir a cuales de estas personas tratara de satisfacer la empresa.

Kotler (2013), segun “introduccion de un producto nuevo al mercado” (p.5).

Goémez (2004), “se refiere a la compra-venta de bienes y servicios, que seran

utilizados en la fabricacién de otros bienes, o servicios” (p. 17).

2.2.5.1 Tipos de intermediarios de la comercializaciéon

Hammond (2014), “los intermediarios de marketing, también conocidos como

intermediarios o intermediarios de distribucidn, son una parte importante de la cadena de

distribucion del producto. Los intermediarios son particulares o empresas que hacen

posible que el producto llegue desde el fabricante hasta el usuario final, esencialmente

facilitando el proceso de venta” (p. 228).

Agentes: El agente como intermediario de marketing es una persona
independiente o una empresa cuya principal funcion es la de actuar como el brazo
de venta principal del productor y representan al productor frente a los usuarios.
Los agentes toman la posesion de los productos, pero en realidad no los poseen.
Los agentes suelen obtener beneficios de comisiones u honorarios pagados por

los servicios que prestan a los productores y usuarios.

Mayoristas: Los mayoristas son empresas de propiedad independiente que tienen
el titulo de la mercancia que manejan. En otras palabras, los mayoristas
adquieren los productos que venden los mayoristas compran productos a granel y
los almacenan hasta que puedan revenderlos los mayoristas generalmente
venden los productos que han comprado a otros intermediarios, por lo general a

los minoristas, para obtener un beneficio.

Distribuidores: Los distribuidores suelen mantener relaciones estrechas con sus
proveedores Yy clientes los distribuidores son propietarios de los productos y los

almacenan hasta que son vendidos

Minoristas: Un minorista tiene la propiedad o compra los productos procedentes
de los intermediarios del mercado pueden ser operados de forma independiente,
como las pequenas tiendas o pueden formar parte de una gran cadena, vende los
productos que ha comprado directamente al usuario final para obtener un

beneficio.
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2.2.5.2 Funciones de Comercializacion

Zuhiga (2015), “las funciones universales de la comercializacién son: comprar,
vender, transportar, almacenar, estandarizar y clasificar, financiar, correr riesgos y lograr
informacién del mercado. El intercambio suele implicar compra y venta de bienes y
servicios” (p. 53).
A continuacién se detallan las funciones principales:
Funcion comprar: Significa buscar y evaluar bienes y servicios para poder adquirirlos
eligiendo el méas beneficioso para nosotros.
Funcion venta: Se basa en promover el producto para recuperar la inversion y obtener
ganancia.
Funcién transporte: Se refiere al traslado de bienes o servicios necesario para promover
su venta o compra de los mismos.
La financiacién: Provee el efectivo y crédito necesario para operar como empresa 0
consumidor.

Toma de riesgos: Entrafia soportar las incertidumbres que forman parte de la
comercializacion

2.2.5.3 Gestion de comercializacion

Gutiérrez ( 2015), “es la que se dirige a satisfacer las necesidades del mercado que
la direccion o gerencia general ha seleccionado como objetivo. EI mercado son los clientes
potenciales que comparten una necesidad o deseo especifico, y que podrian comprar para
satisfacer esa necesidad o deseo” (p.22).
Por lo general la gerencia tiene dos tareas basicas:

e La macro comercializacion: Se refiere a una venta al mayoreo; es decir, se puede
entender como el proceso mediante el cual, se lleva a cabo la venta de bienes y
servicios del productor al consumidor y, en donde, exista un equilibrio que permita
que se cumplan tanto los objetivos de los productores, como de los consumidores,
logrando un beneficio comdn para la sociedad.

e El micro comercializacion: Son las actividades que cumplen una funcién dentro de
una empresa u organizacion y cuyo objetivo es prever las necesidades de los

clientes, estableciendo un intercambio de bienes y/o servicios entre el productor y
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el consumidor, satisfaciendo las mismas. En este caso, la ganancia es el objetivo
principal que persigue toda empresa.
2.2.6 Distribucion

Kotler (2012), “la distribucién es una herramienta de la mercadotecnia que incluye
un conjunto de estrategias, procesos y actividades necesarios para llevar los productos
desde el punto de fabricacidn hasta el lugar en el que esté disponible para el cliente final
(consumidor o usuario industrial) en las cantidades precisas, en condiciones optimas de
consumo o uso y en el momento y lugar en el que los clientes lo necesitan y/o desean”
(p48).

Costa (2002), “referencia a los canales a través de los cuales se hace llegar un
producto al consumidor” (p.95).

William &Stanton ( 2003), “movimiento de los productos desde un punto a otro,
hasta que llegan al su respectivo mercado” (p.50).

Costa (2002), “implica la transferencia de los mismos desde el fabricante al
mayorista, y de éste al detallista, que finalmente lo pone al alcance del consumidor” (p.95).

Fleitman (2000), “la distribucién comprende las estrategias y los procesos para
mover los productos desde el punto de fabricacién hasta el punto de venta” (p. 29).

Hir (2004) , “la distribucién comprende las estrategias y los procesos para mover
los productos desde el punto de fabricacion hasta el punto de venta” (p. 5).

2.2.6.1 Canales de distribucion

Baca (2013),"un canal de distribucién es la ruta que toma un producto para pasar
del productor a los clientes o consumidores finales, en algunos casos haciendo uso de los
intermediarios” (p. 174).

En cada intermediario o punto en el que se detenga el producto existe un pago o
transaccion. El productor siempre tratard de elegir el canal mas ventajoso desde todos los
puntos de vista con el enfoque en la reduccién de costos existen varios canales de
distribucion que pueden ser aplicados de acuerdo a las necesidades de las empresas y de
acuerdo al producto que comercializan.

2.2.6.2 Tipos de canales de distribucion
Baca & Moscos (2013), “este canal es la via mas corta, simple y rapida” (p. 196).

Hay cuatro tipos de canales de distribucion.
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Productores — consumidores: Se utiliza cuando el consumidor acude directamente
a la fabrica a comprar los productos por esta via el producto le cuesta menos al
consumidor, debido a que se reducen costos de distribucion, hay que tener en
cuenta que no todos los fabricantes practican esta modalidad ni todos los
consumidores estan dispuestos a ir directamente a hacer la compra. En este tipo
de canal se utiliza la venta de puerta a puerta, venta por correo, venta por

teléfono.

Productores- minoristas-consumidores: Es un canal muy comdn y mas visible para
el consumidor final, la fuerza se adquiere al entrar en contacto con mas minoristas
que exhiban y vendan los productos, dichas fuerzas de ventas se encargan de
hacer contacto con los minoristas quienes hacen los pedidos de los que venden

los productos a los clientes o consumidores finales.

Productores- mayoristas- minoristas- consumidores: El mayorista entra como
auxiliar al comercializar productos mas especializados, este tipo de canal se usa
con productos de gran demanda como ventas de ferreteria, madera, medicina,
alimentos, debido a que los fabricantes no tienen la capacidad de hacer llegar sus

productos a todo el mercado consumidor.

Productores- agentes- mayoristas- minoristas- consumidores: Mencionan que este
canal es el mas largo y el més utilizado por empresas que venden sus productos a
cientos de kildmetros de su sitio de origen, ademas que proporciona una amplia
red de contactos. De hecho el agente en sitios tan lejanos lo entregan en forma
similar al canal y en realidad queda reservado para casi los mismos productos,
pero entregados en zonas muy lejanas. Esto es muy frecuente en los alimentos
perecederos.

2.2.7 Mercado

Baca & Gates (2013), “que la investigacion de mercado es el estudio que aporta

informacion que sirve de apoyo para la toma de decisiones, en la cual se vincula el cliente,
consumidor y la empresa por medio de la informacién”. La misma que ayuda a identificar
las oportunidades, condiciones del mercado para llevar a cabo un proyecto la

investigacion de mercado proporciona informacion requerida para abordar aspectos como
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el disefio del método para recabar la informacién, guiar el proceso de obtencién datos,
ademas de que analiza y comunica los resultados obtenidos y sus implicaciones. En si la
investigacion de mercado implica el diagnostico de necesidades. (p. 196).

kotler (2013), “serie de todos los compradores, reales y en potencia, de un
producto o servicio” (p.48).

Acosta (2005), “grupo de personas con necesidades o deseos que satisfacer
dichas personas deben tener dinero disponible y disposicion de gastarlo” (p.95).

Goémez ( 2002), “un conjunto de personas, o entidades, con deseos de satisfacer
alguna necesidad, con dinero suficiente y ganas de gastarlo” (p. 174).

Rivera & Lopez (2012) , “que mercado es el lugar fisico o virtual en el que se
produce una relacion de intercambio entre individuos u organizaciones mercado es el
conjunto de compradores que necesitan de productos o servicios ofertados por la
empresa” (p.71).

Philip & Armstrong ( 2007), “el mercado es conjunto de todos los compradores
realesy potenciales de un producto o servicio. Estos compradores comparten una
necesidad o deseo determinados que se pueden satisfacer mediante relaciones de
intercambio” (p.181).

Lépez & Ruiz (2001), “mercado es un conjunto de personas individuales u
organizadas, que necesitan de un producto o servicio determinado, dichas personas
tienen la capacidad econdémica para adquirir los productos” (p.25).

Escudero (2007), “mercado es el lugar en el que se intercambia bienes, servicios y
dinero, ademéas agrupa a consumidores actuales y potenciales. Estos compradores debe
tener necesidades que satisfacer, deseos de hacerlo y capacidad econémicas para ello”
(p.58).

2.2.7.1 Oferta

Baca (2013), “manifiesta que “la oferta es la cantidad de bienes o servicios que un
cierto numero de oferentes (productores) esta dispuesto aponer a disposicion del mercado
a un precio determinado” (p.54).

Rosales (2010), “la oferta es las distintas cantidades de un bien o servicio que los

productores estan dispuestos a llevar al mercado a distintos precios” (p.40).
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Avila (2004), “oferta es la cantidad de mercancias que pueden ser vendidas a los
diferentes precios del mercado por un individuo o conjunto de individuos” (p.162).

2.2.7.2 Demanda

Baca (2013), “la demanda es la cantidad de bienes y servicios que el mercado
requiere o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un precio
determinado” (p.28).

Lopez & Ruiz (2001), “la demanda es el volumen total que compraria un grupo
definido de consumidores en una area geografica y tiempo determinado” (p.26).

Dvoskin (2004), “la demanda es la participacién estimada en el mercado que
corresponde a la empresa en un tiempo determinado, la participacion de la empresa en el
mercado depende de la percepcidn de los productos, servicios, precios respecto a los de
la competencia” (p.129).

2.2.7.3 Precio

Lopez & Ruiz (2001), “precio es la cantidad de dinero que se cobra por un producto
0 servicio es la expresion de valor de un bien” (p.181).

Baca (2013) “el precio es la cantidad monetaria a la cual los productores estan
dispuestos a vender y los consumidores a comprar un bien o servicio, cuando la oferta y
demanda estan en equilibrio” (p. 61).

Dvoskin (2004), menciona que “el precio es el costo se esta dispuesto a pagar por
el beneficio que se espera obtener” (p.34).

2.2.8 Variedad

Reasonwhy (2015) “son consumidores que valoran la variedad de productos y
marcas tanto en la compra fisica Esta es una de las principales conclusiones del
estudio fabricante y distribuidor 2014 de que tiene como objetivo determinar los motivos de
compra del consumidor” (p.50).

Entre las principales conclusiones del estudio se encuentran las siguientes:

o Se ha producido un crecimiento de los compradores tanto de las marcas de
fabricante como de las marcas de distribucién existe una disminucion notable de
las personas que no se posicionan.

o El aumento de la preferencia por marcas de fabricante esta relacionado con la

busqueda de un mayor surtido de productos.
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o Otro fendmeno en auge es el incremento de los perfiles marquista y buscador,
que otorgan una mayor importancia al surtido de marcas y a la variedad de

productos frescos.

o Los perfiles ofertitas y ahorradores han experimentado un ligero descenso con
respecto a afios anteriores.
2.2.9 Caracteristicas
Hernando (2003), “Son las caracteristicas inherentes del ofrecimiento del producto,
reales o percibidas dichas caracteristicas de los productos y los beneficios que
proporcionan a los consumidores en los diversos mercados, hacen a ciertos productos
buenos candidatos para la estandarizacion, otros no. los productos perecederos, como los
productos alimenticios, muestran la cantidad mas alta de sensibilidad hacia las diferencias
en los gustos y habitos nacionales” (p.95).
2.3 Definicién de términos
Produccion
El proceso de fabricar, elaborar productos utilizando la trasformacién de recursos
de materia prima a materia terminado para satisfacer las necesidades del consumidor
final.
Comercializacion
Es el conjunto de actividades vinculadas al intercambio de bienes y servicio entre
productores y consumidores o0 poner en venta tu producto para satisfacer las necesidades
y deseos del consumidor final.
Tierra
Es el area o superficie donde se realiza actividades productivas utilizando los
recursos para trasformacion de materia prima.
Trabajo
Es la capacidad fisica y mental que un trabajador posee para producir bienes y
servicios.
Capital
Es el conjunto de recursos producidos por la mano del hombre y que son

necesarios para fabricar los bienes y servicios.
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Tecnologia

Es el conjunto de conocimientos que permite disefiar y crear bienes y servicios para
satisfacer las necesidades y los deseos de los clientes.

Distribucion

Es una herramienta de la mercadotecnia que incluye un conjunto de estrategias,
procesos Y actividades necesarios para llevar los productos desde el punto de fabricacion
hasta el lugar en el que esté disponible para el cliente final.

Mercado

Es el lugar donde se reunian compradores y vendedores para realizar sus
operaciones comerciales mediante un pago de dinero.

Variedad

Son elementos fisicos que satisfacen el deseo o la necesidad pueden ser de
consumo inmediato por el consumidor final.

Caracteristicas

Es un conjunto de atributos que tiene un producto ya sea el color, el peso o el
tamafio que un comprador lo be al compra un producto y satisfacer sus necesidades el
consumidor.

Producto

Es un producto que se pueda ofrecer en el mercado para su atencién, adquisicién, uso o
consumo y que puede satisfacer una necesidad e incluye objetos materiales, servicios, personas,
lugares, organizaciones e ideas.

Palta

Es una fruta parecida a la pera, su corteza de color verde y rugoso, posee una
semilla grande en el centro, la pulpa generalmente de color verde y tiene una consistencia
mantecosa y muy nutritiva, su sabor es neutro, casi no tiene azucares y es rico en grasas
naturales y proteinas.

Consumidor

Es la persona o personas que utilizan, manipulan un determinado producto o
servicio.

Cliente

Es quien adquiere un producto o servicio por medio de una transaccién financiera u
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otro medio de pago.

2.4 Hipotesis

2.4.1 Hipotesis general

Existen una deficiente produccion lo cual vulneran a la comercializacién de
la palta Hass en la asociacion de productores del valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

2.4.2 Hipétesis especifico

a.

Existe una deficiente calidad de tierra lo cual vulnera a la produccion de la
palta Hass en la Asociacién de Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe una deficiente calidad de trabajo lo cual vulnera la produccion de la
palta Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe un deficiente capital lo cual vulnera es la produccién de la palta Hass
en la Asociaciéon de Productores del Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe un deficiente tecnologia lo cual vulnera la produccién de la palta
Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia

de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe un deficiente distribucién de la palta Hass lo cual vulnera la
comercializacién en la Asociacién de Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe un deficiente mercado de la palta Hass lo cual vulnera la
comercializacién en la Asociacién de Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe una inadecuada variedad de la palta Hass lo cual vulnera la
comercializacién en la Asociacién de Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.
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h. Existe una inadecuada caracteristicas de la palta Hass lo cual vulnera la
comercializacion en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Regién Apurimac, 2017.
2.5 Variables
Segun Arias (2012) “Es una caracteristica o cualidad magnitud o cantidad que
puede sufrir cambios, y que es objeto de analisis, medicion, manipulacidn o control en una
investigacion” (p.57).
Variable 01

e Produccién
Variable 02

e Comercializacion

2.5.1 Definicion conceptual de la variable

Produccion

Lopez (2001), “la produccion es el estudio de las técnicas de gestion empleadas
para conseguir la mayor diferencia entre el valor agregado y el costo incorporado
consecuencia de la transformacion de recursos en producto final” (p. 48).

Comercializacion

Baca (2013), menciona “la comercializacién es el conjunto de actividades
desarrolladas la venta de un producto o servicio con el propdsito de satisfacer las
necesidades del cliente o consumidor (p.55).

2.5.2 Definicion operacional de la variable

Produccién

Es el conjunto de todas las actividades realizadas en la produccion de palta Hass
para encaminar y afadir un valor agregado a las materias primas de esta manera para
obtener un producto terminado.

Comercializacion

Es el Conjunto de todas las actividades de comercializacién de palta hass que estan
orientadas a la satisfaccion y necesidades, del consumidor final mediante el intercambio

de productos y servicio entre el ofertante y demandante.
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2.5.3 Operacionalizacion de la variable

Titulo: Produccion y Comercializacion de la Palta Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region

Apurimac, 2017.

Variables Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores
L6pez (2001), “la produccién esel  Es el conjunto de todas las Calidad de la Tierra Suelo
estudio de las técnicas de gestion actividades realizadas a la Es el area o superficie donde se realiza actividades .
empleadas para conseguir la mayor  produccion de palta Hass para  productivas utilizando los recursos para la transformacion de Clima
diferencia entre el valor agregadoy  encaminar y afiadir un valor materia prima. Hectarea
- el costo incorporado, consecuencia  agregado a las materias primas  Trabajo
:§ de la transformacion de recursos en  de esta manera para obtener un  Es la capacidad fisica y mental que un trabajador posee para Mano de obra
g producto final” (p. 48). producto terminado. producir bienes y servicios. Asistencia técnica
Capital

Es el conjunto de recursos producidos por la mano del
hombre y que son necesarios para fabricar los bienes y
Servicios.

Tecnologia

Es el conjunto de conocimientos que permite disefiar crear
bienes y servicios para satisfacer las necesidades y los

deseos de los clientes.
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Cosecha

Sistema de Riego

Equipos



Comercializacion

Baca (2013), menciona “la
comercializacion es el
conjunto de actividades
desarrolladas la venta de un
producto o servicio con el
proposito de satisfacer las
necesidades del cliente o

consumidor” (p.55).

Es el conjunto de todas las
actividades de
comercializacion de palta
Hass que estan orientadas
a la satisfaccion y
necesidades, del
consumidor final mediante
el intercambio de productos
y servicio entre el ofertante

y demandante.

Distribucion

Es una herramienta de la mercadotecnia que incluye un
conjunto de estrategias, procesos y actividades
necesarios para llevar los productos desde el punto de
fabricacion hasta el lugar en el que esté disponible para
el cliente final.

Mercado

Es el lugar donde se reunian compradores y
vendedores para realizar sus operaciones comerciales
mediante un pago de dinero.

Variedad

Son elementos fisicos que satisfacen el deseo o la
necesidad pueden ser de consumo inmediato por el
consumidor final.

Caracteristicas

Es un conjunto de atributos que tiene un producto ya
sea el color, el peso o el tamafio que un comprador lo
be al compra un producto y satisfacer sus necesidades

el consumidor.

Transporte

Precio

Oferta

Demanda

Hass

Fuerte

calidad

Peso
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CAPiTULO Il
METODOLOGIA
3.1 Tipo y nivel de investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion

Considera que “los estudios descriptivos buscan especificar propiedades y
caracteristicas importantes de cualquier fendmeno que se analice. Describe tendencias de
un grupo o poblacion (Hernandez, et, al, 2014, p.92).

El presente trabajo corresponde al tipo de investigacion de nivel descriptivo
cuantitativo por ser de medicion numérica y el analisis estadistico con el fin de establecer
pautas de comportamiento y probar teorias, también es describir el problema que se esta,
investigando, ademas para dar a conocer bajo que antecedentes, fundamentos legales y
teorias se basa esta investigacion y sobre todo para argumentar las criticas, criterios y
analisis de las investigaciones.

3.1.2 Nivel de investigacion

Sanchez & Reyes (2002), “el tipo de investigacion es sustantiva pues intenta
responder un problema teérico de las variaciones de un modelo y se orienta a describir y
explicar lo cual en cierta forma lo encamina hacia la investigacion bésica o pura” (p.18).

El nivel de investigacion para el presente trabajo de investigacion corresponde a
descriptivo basica de nivel sustantiva explicativa.

3.1.3 Disefo de la investigacion

Considera que “es un disefio no experimental como un estudio que se realiza sin la
manipulacién deliberada de variables y en los que sélo se observan los fenémenos en su
ambiente natural para analizarlos” (Hernandez, et, al 2014, p. 152).

El disefio de investigacion para el presente trabajo de investigacion es un disefio

no experimental, en vista que, se realizé la descripcion de datos pertenecientes a una
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poblacion a partir de sus caracteristicas, dichos datos deberan ser objetivos, precisos y
sistematicos para que se puedan usar en calculos estadisticos, los estudios que son
descriptivos dificiimente realizan experimentacién, ya que se enfocan mas en los
fendmenos que ocurren naturalmente que con la observacion de situaciones controladas.
De acuerdo a Hernandez, et, al, (2014) El esquema del disefio de la investigacion

por ser transversal descriptivo simple es la siguiente:

1

02
Donde

M: muestra
O1: V1 produccién
02: V2 comercializacion
3.2 Descripcion del ambito de la investigacion
3.2.1 Delimitacion espacial
El presente estudio se realizd en el Centro Poblado del Valle de Callebamba,
ubicado en la Provincia de Chincheros, Regién Apurimac.
3.2.2 Delimitacion social
Con el presente proyecto de investigacion se desarrolla para todos los productores
de palta en general del Centro Poblado del Valle de Callebamba de la Provincia de
Chincheros — Region Apurimac.
3.2.3 Delimitacion temporal
El proyecto de investigacién tiene una duracién de 6 meses que comprende los
meses de Julio a Diciembre del 2017, conformidad al diagrama de Gantt o cronograma de
la investigacion.
3.2.4 Delimitacion tedrica
La presente investigacion se enfoca en encontrar la descripcién entre la produccion
y la comercializacion de la palta Hass en la Asociacién de Productores del Valle de

Callebamba Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.
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3.2.5 Delimitacion conceptual
Lopez (2001), “La produccion es el estudio de las técnicas de gestion empleadas

para conseguir la mayor diferencia entre el valor agregado y el costo incorporado
consecuencia de la transformacion de recursos en productos finales” (p. 48).

Baca (2013), menciona “la comercializacién es el conjunto de actividades
desarrolladas la venta de un producto o servicio con el propdsito de satisfacer las
necesidades del cliente o consumidor (p.55).

3.3 Poblacion y muestra

3.3.1 Poblacién

De acuerdo a Arias (2012), “la poblacién es un conjunto finito o infinito de elementos
con caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las conclusiones de la
investigacion esta queda delimitada por el problema y por los objetivos del estudio” (p. 81).

Segun Carrasco (2008), “es el conjunto de todos los elementos unidades de analisis
que pertenecen al ambito espacial donde se desarrolla el trabajo de investigacion” (p.236).

Tal como manifiesta Cabanillas (2011), “la poblacién como el numero total de
sujetos o elementos en los cuales puede presentarse la variable (sexo, edad, inteligencia,
motivacion, interferencias linguisticas, etc.) que se desea o interesa investigar, es decir
que presentan caracteristicas comunes” (p. 25).

La poblacion de esta investigacion esta conformada por el total de 30 productores de
palta Hass, de la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Regidn Apurimac, 2017.

3.3.2 Muestra

Tal como determinan “constituye el objeto de estudio del grupo de la poblacion, que
definido con objetividad y precision representa la poblacién a investigar y en ella se realiza
la recopilacion de datos e informacién de interés para su estudio” (Hernandez, et,
al,2010,p.152)

De acuerdo a Arias (2012), “la muestra es un subconjunto representativo y finito que
se extrae de la poblacion accesible” (p. 83).

Segun Carrasco (2008), “es un instrumento mas practico usado en la investigacién
cientifica para el tratamiento de la poblacion y la muestra mas concretamente, para
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determinar el tamafio de la muestra o calcular cuantos elementos de la poblacion deben
ser tomados para constituir la muestra” (p.245).

El tipo de muestra a utilizarse es no probabilistica, no aleatorio, por convivencia,
considerando bajo criterio del investigador al total de los productores de palta Hass que
son 30 productores a quienes se apliquen los nuestros instrumentos de encuesta, para
poder obtener la informacion necesaria para el desarrollo de la investigacion para ello los
instrumentos de recoleccion de datos seran evaluados por los expertos una bes analizada
se realiza el levantamiento de nuestro para luego procesar el programa SPSS.

3.4 Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

3.4.1 Técnicas
a. Encuesta

Carrasco (2008), “es una técnica para la investigacion social de calidad, debido a su
utilidad, versatilidad, sencillez y objetividad de los datos que con ella se obtiene, asi
mismo la encuesta puede definirse como una técnica de investigacion social para la
indagacion, exploracion y recolecciéon de datos, mediante preguntas formuladas directa o
indirectamente a los sujetos que constituyen la unidad de analisis del estudio investigativo”
(p.314).

Para el trabajo en mencion se empled la encuesta como técnica para recoger
informacion, dirigida a los productores de palta Hass del centro poblado de Callebamba,
en el cual se ha encuestado a 30 productores y respondié a una serie de preguntas
previamente elaboradas de acuerdo a las variables, indicadores y dimensiones de estudio,
con el fin de obtener informacion necesaria para la investigacion de los productores de
palta del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regién Apurimac, 2017.

3.4.2 Instrumento
b. Cuestionario

Carrasco (2008), “es el instrumento de investigacién social mas usada cuando se
estudia gran numero de personas, ya que permite una respuesta directa, mediante la hoja
de preguntas que se le entrega a cada una de ellas” (p.318).

Para el trabajo en mencion se usd como instrumento el cuestionario, esta
compuesta por 18 preguntas para el encuestado para obtener informacion sintetizada que

podra utilizar e interpretar el marco tedrico los datos recolectados esta intimamente
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relacionados con las variables de estudio y con los objetivos planteados.
3.5 Validez y confiabilidad del instrumento

3.5.1 Validacién de instrumento

Carrasco (2006) “propone medir con objetividad, precision, veracidad y autenticidad
aquello que se desea medir de la variable o variables en estudio. En términos mas
precisos, se puede decir que un instrumento es valido cuando mide lo que debe medir, es
decir, cuando nos permite obtener informacion que premeditadamente deseamos tener el
instrumento adaptado de su original, se validé mediante la validacion estadistica” (p.245).

La presente investigacion tiene dos variables las cuales corresponden a la
investigacion con sus respectivos variables dimensiones e indicadores estos son validados

por expertos para recoger los datos necesarios para la investigacion.

Instrumento Valores Validez

VY. Se aplicd el instrumento de encuesta que
consiste en 18 preguntas de produccién y
comercializacion de palta Hass de la
oL 0,929 Muy alta
asociacion de productores del valle de
Callebamba Provincia de Chincheros - regién

Apurimac, 2017 y se obtuvo el resultado.

Validez: Se aplico la prueba de la produccion y comercializacion mediante la
recoleccion de datos, y se ha verificado su validez, hallandose un indice de 0,929.

Confiabilidad: Las pruebas de confiabilidad con la prueba de Alfa Cronbach arrojaron
un indice de 0,929.

Instrumento Valores Validez

V.Y. Se aplico el instrumento de encuesta que
consiste en 9 preguntas de produccién de palta
Hass de la asociacién de productores del valle de 0,889 Muy alta
Callebamba Provincia de Chincheros - region

Apurimac, 2017 y se obtuvo el resultado.
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Validez: Se aplicé la prueba de la produccién mediante la recoleccion de datos, y se
ha verificado su validez, hallandose un indice de 0,889.
Confiabilidad: Las prueba de confiabilidad con la prueba de Alfa Cronbach arroj6 un
indice de 0,889.

Instrumento Valores Validez

VY. Se aplicd el instrumento de encuesta que
consiste en 9 preguntas de comercializacion
de palta Hass de la asociacion de productores
0,820 Muy alta
del valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - region Apurimac, 2017 y se

obtuvo el resultado.

Validez: Se aplicé la prueba de la comercializacion mediante la recoleccién de datos,

y se ha verificado su validez, hallandose un indice de 0,820.

Confiabilidad: Las pruebas de confiabilidad con la prueba de Alfa Cronbach arrojaron
un indice de 0,820

3.5.2 Confiabilidad de los instrumentos

Carrasco (2006), “la confiabilidad es la propiedad que le tiene por finalidad obtener
los mismos resultados, al aplicarse una 0 mas veces a la misma persona o grupos de
personas en diferentes periodos de tiempo es uno de los requisitos de la investigacién; se
basa en el nivel de uniformidad con que los instrumentos de medicién cumplen su
propdsito” (p.245).

Pino (2007), “la confiabilidad del instrumento prueba académica se determind por el
coeficiente de Alfa de Cronbach, que solo se aplica una sola vez y se basa en la medicién

de la consistencia de las repuestas a los instrumentos aplicados” (p.55).

]

K -1 o

A : Coeficiente Alfa.

-2 :Varianza de cada item.

o2 :Varianza del total.
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K : El numero de preguntas o items.

La tabla de valoracion del coeficiente de Alfa de Cronbach considera los siguientes

parametros:
Muy baja = 0,00a0,20
Baja = 0,21a0,40
Moderada = 0,412a0,60
Alta = 0,61a0,80
Muy alta = 0,81a1,00

Confiabilidad del instrumento de la prueba de Ila produccion vy

comercializacion de palta Hass

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach
basada en
Alfa de elementos N de
Cronbach  estandarizados elementos
0,929 0,929 18

Como se observa, la confiabilidad Alfa de Cronbach es de 0,929, que se ubica en el
nivel muy alta de la tabla de valoracion, que nos indica la alta confiabilidad del
instrumento.

Confiabilidad del instrumento de la prueba de produccion de palta Hass

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach

basada en
Alfa de elementos N de
Cronbach  estandarizados  elementos
0,889 0,889 9
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Como se observa, la confiabilidad Alfa de Cronbach es de 0,889, que se ubica en el
nivel muy alta de la tabla de valoracion, y por consiguiente podemos afirmar entre el rango de
,81 a ,1. Por tal razén la aplicacion del instrumento de investigaciéon del presente trabajo

representa una alta confiabilidad.

Confiabilidad del instrumento de la prueba de comercializacion de palta Hass
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de
Cronbach
basada en
Alfa de elementos N de
Cronbach estandarizados elementos
0,820 0,820 9

Como se observa, la confiabilidad Alfa de Cronbach es de 0,820, que se ubica en el
nivel muy alta de la tabla de valoracién, y por consiguiente podemos afirmar entre el rango de
,81 a ;1. Por tal razén la aplicacion del instrumento de investigaciéon del presente trabajo
representa una alta confiabilidad.

3.6 Plan de recoleccion y procesamiento de datos

3.6.1 Plan de recoleccion

Avila (2006), “plan de recoleccién es la presentacion de grafica y se considera a
partir de la distribucion de frecuencias se procede a presentar los datos por medio de

gréficas a fin de facilitar la lectura e interpretacion de las variables medidas” (p.105).

Para el procesamiento de nuestro plan de recoleccion datos, se utilizaran tablas y
graficos a nivel descriptivo, los cuales seran procesados con el programa de Excel 2013
tabla de frecuencias, graficos de barras, en el programa estadistico SPSS 24
posteriormente, se realizara el analisis e interpretacion y descripcion de los resultados la
validacion de los instrumentos, se utilizara el juicio de expertos, donde, se distribuira a tres
profesionales de la especialidad, quienes calificaran la redaccion y contenido del

cuestionario y que es aplicable a las unidades de estudio.
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Ademas, la confiabilidad de la consistencia interna del cuestionario se hara con la
prueba del coeficiente alfa de Cronbach, la cual, deberd ser mayor a 0,750 para ser

considerado como un instrumento es de buena confiabilidad.

a. Estrategias de recoleccion de datos

Variables Técnicas Instrumentos
Produccion Encuesta Cuestionario de encuesta
Comercializacion Encuesta Cuestionario de encuesta

Para el trabajo de investigacion se empled la técnica como encuesta para recoger
informacion, dirigido a todo los productores, se us6 como instrumento el cuestionario, esta
compuesta por 18 preguntas para recoger la opiniones respecto a la produccion y
comercializacion de palta Hass del Centro Poblado de Callebamba , 2017.

3.6.2 Procesamiento de datos

Para el presente trabajo de investigacion se manejara la estadistica descriptiva, por

cuanto esta nos permite a analizar y representar los datos por medio de tablas, graficos
y/lo medidas de resumen se tuvo en cuenta los siguientes coeficientes y se utilizd los
siguientes métodos de analisis para llegar a un resultado.

a. SPSS (Statistical Package for the Social Sciences)

Tal como determinan “el SPSS facilita crear un archivo de datos en una forma
estructurada y también organizar una base de datos que puede ser analizada con diversas
técnicas estadisticas a pesar de que existen otros programas (como Microsoft Excel) que
se utilizan para organizar datos y crear archivos electrénicos, SPSS permite capturar y
analizar los datos sin necesidad de depender de otros programas” (Castafieda, et, al,
2010, p. 69).

Este programa estadistico sera Util para la tabulacion de los datos que se obtendran
de la ejecucion del cuestionario de las encuestas que previamente seran resueltas por los
productores, quienes nos permitio a obtener informacion y que facilit la orientacién y el
desarrollo de la investigacion utilizando todo los procedimientos correspondientes y

sefialados para la recoleccion de datos de la investigacion.
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b. Alfa de Cronbach

El alfa de Cronbach permite medir la fiabilidad y consistencia del instrumento que
determinada el rango de cero a uno, donde cero significa nula fiabilidad de los resultados y
uno significa fiabilidad perfecta de los resultados, segun tabla de Kuder Richardson
ejercicio que han sido resueltas en el programa estadistico SPSS .

En el presente trabajo de investigacion, para obtener la fiabilidad se desarrollé una
encuesta aplicada a 30 productores que estan considerados dentro de la muestra datos
que han sido ingresados y procesada en el programa estadistico SPSS.

3.6.3 Distribucion de frecuencias

Para esta investigacion se procedio a efectuar el diagnostico descriptivo de
frecuencias por cada item, dimensiones y las variables de estudio. Los datos se

representaron a través de tablas y graficas a fin de facilitar su interpretacion.
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CAPITULO IV
PRESENTACION DE RESULTADOS
4.1 Resultados de la investigacion

A continuacion se muestran los resultados que se han logrado obtener luego de la
aplicacién del instrumento de investigacion previamente validada por los jueces expertos.

4.1.1. Fiabilidad (alfa de cronbach)

Codrdova (2012), afirma que “este coeficiente sirve para determinar confiabilidad y
consistencia del instrumento de investigacion y que determina en el rango de cero a uno,
donde cero significa nula confiabilidad de los resultados y uno significa confiabilidad
perfecta de los resultados” (p. 139). Segun tabla de Kuder Richardson que se muestra a

continuacion:

Tabla 1
Fiabilidad segun Kuder Richardson

Valor Significado

0,53 a menos Nula confiabilidad

0,54 20,59 Baja confiabilidad

0,60 20,65 Confiable

0,66a0,71 Muy confiable
0,72a0,99 Excelente confiabilidad
1,00 Perfecta confiabilidad

Fuente: (Cordova, 2012,p.139).

Tabla 2

Estadistica de fiabilidad (V1 y V2: produccién y comercializacion)

51



0,929 0,929 18

Fuente: SPSS V24
Con relacion a la tabla 2, en donde se muestra las conclusiones conforme a lo que

determina la tabla de Kuder Richardson, el cual se obtuvo un 0,929 y por consiguiente
podemos afirmar entre el rango de 0,72 a ,99. Por tal razon la aplicacion del instrumento
de investigacion del presente trabajo representa una excelente confiabilidad.

Tabla 3

Estadistica de fiabilidad (V1: produccion)

0,889 0,889 9

Fuente: SPSS V24
Con relacion a la tabla 3, en donde se muestra las conclusiones conforme a lo que

determina la tabla de Kuder Richardson, el cual se obtuvo un 0,889 y por consiguiente
podemos afirmar entre el rango de 0,72 a 0,99. Por tal razon la aplicacién del instrumento
de investigacion del presente trabajo representa una excelente confiabilidad.

Tabla 4

Estadistica de fiabilidad (V2: comercializacion)

0,820 0,820 9

Fuente: SPSS V24
Con relacion a la tabla 4, en donde se muestra las conclusiones conforme a lo que
determina la tabla de Kuder Richardson, el cual se obtuvo un 0,820 y por consiguiente
podemos afirmar entre el rango de 0,72 a 0,99. Por tal razén la aplicacién del instrumento

de investigacion del presente trabajo representa una excelente confiabilidad.



4.1.2 Analisis de los datos generales
Tabla 5

Frecuencia de género

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 18 60.0%
Femenino 12 40.0%
Total 30 100.0%

Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass

60.0%

60.0%

40.0%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
Masculino Femenino

Figura 1: Género de los productores de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 5 y figura 1, de 30 productores de palta Hass, 18 son
varones que representa el 60.0% y 12 mujeres que representa el 40.0%, esto indica que

los varones tienen mayor frecuencia en produccion de palta Hass.
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Tabla 6

Frecuencia de edades

Edades Frecuencia Porcentaje
18 a 25 afios 8 26.7%
25 a 35 afios 11 36.7%
36 a 45 afos 7 23.3%
46 a mas afos 4 13.3%

Total 30 100.0%

Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass

40.0% e

35.0%
30.0% 2670

18 a 25 afos 25 a 35 afos 36 a 45afos 46 a mas afos

23.3%

\ 13.3%

25.0%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0%
0.0%

Figura 2: Edades de los productores de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 6 y figura 2, de 30 productores de palta Hass, 8
productores estan entre las edades de 18 a 25 que representa un 26.7%, mientras que 11
productores estan entre las edades de 25 a 35 que representa un 36.7%, y 7 productores
estan entre las edades de 36 a 45 que representa un 23.3% y ademas 4 productores son
mayores a 46 afios que representa un 13.3%.
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Tabla 7

Frecuencia de grado de instruccion

Grado de instruccion Frecuencia Porcentaje
Primaria 6 20.0%
Secundaria 10 33.3%
Profesional 14 46.7%
Total 30 100.0%

Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass

46.7Y%
50.0% :

45.0%
40.0% 33.3%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0%
0.0%

20.0%

Primaria Secundaria Profesional

Figura 3: Grado de instruccién de los productores

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 7 y figura 3, de 30 productores de palta Hass, el 20.0%
representa a 6 productores que tienen el grado de instruccion primaria, mientras el 33.3%
representa a 10 productores que tienen el grado de instruccion secundaria, y 46.7%

representa a 14 productores que tienen el grado de instruccién profesional.
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4.1.3 Resultados de la primera variable produccién de la palta Hass en la

asociacion de productores del valle de Callebamba, provincia Chincheros, Region

Apurimac, 2017.
V1D1: Calidad de la tierra
Tabla 8

Tipo de suelo que utilizan los productores para la produccion de palta hass

Humifero 20 66.7%
Arcilloso 10 33.3%
Total 30 100.0%

Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass

66.7%

70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%

33.3%

Humifero Arcilloso

Figura 4: Tipo de suelo que utilizan para la produccién de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 8 y figura 4, de 30 productores de palta Hass, el 66.7%
que representa a 20 productores sefialan que utilizan el tipo de suelo Humifero para la
produccién, y el 33.3% que representa a 10 productores sefialan que utilizan el tipo de
suelo arcilloso para la produccion. En conclusion, el resultado indica que el mayor
porcentaje de los productores utilizan un tipo de suelo Humifero ya que es muy
beneficioso para la produccion.
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Tabla 9

Tipo de clima que utilizan los productores para la produccion de palta has

Clima Frecuencia Porcentaje
Calido 19 63.3%
Templado 11 36.7%
Total 30 100.0%
Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass
63.3%

70.0%

60.0%

50.0% 36.7%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%

De conformidad en la tabla 9 y figura 5, de 30 productores de palta Hass, el 63.3%
que representa a 19 productores sefialan que utilizan el tipo de clima calido para la
produccion de, y el 36.7% que representa a 11 productores sefialan que utilizan el tipo de
clima templado para la produccidn de palta Hass. En conclusion, el resultado indica que el

mayor porcentaje de los productores producen mas en un clima caido ya que muy

Calido Templado

Figura 5: Tipo de clima que utilizacién para la produccién de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

beneficioso para la planta.
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Tabla 10

Cantidad de hectareas de palta Hass sembrado

Hectareas Frecuencia Porcentaje
1a5 Hectareas 17 56.7%

6 a 10 Hectareas 13 43.3%
Total 30 100.0%

Fuente: encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

56.7%

60.0%

43.3%

50.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
1 a 5 Hectareas 6 a 10 Hectareas

Figura 6: Hectareas de produccion de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 10 y figura 6, de 30 productores de palta Hass, el 56.7%
que representa a 17 productores sefialan que tienen mayor cantidad de hectareas,
produccion de 1 a 5y el 43.3% que representa a 13 productores sefialan tienen menor
cantidad de hectareas de produccidén 6 a 10. En conclusion, el resultado indica que el
mayor porcentaje de los productores cuentan de 1 a 5 hectareas de produccion de palta

Hass
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V1D2: Trabajo
Tabla 11

Mano de obra que utilizan para la produccion de palta hass

Mano de obra Frecuencia Porcentaje
1 a5 Personas 11 36.7%

6 a 10 Personas 19 63.3%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

63.3%

70.0%
60.0%
50.0% 36.7%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%
1 a 5 Personas 6 a 10 Personas

Figura 7: Mano de obra que utilizan los productores para la produccion

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 11 y figura 7, de 30 productores de palta Hass, el 63.3%
que representa a 19 productores sefialan que utilizan mas mano de obra calificad por
hectarea de produccion, y el 36.7% que representa a 11 productores sefialan que utilizan
menos mano de obra calificada por hectarea de produccion de palta Hasss .En conclusion,
el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores utilizan mano de obra
calificada de acuerdo a su hectarea de produccién.
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Tabla 12

Desarrollo de capacitaciones y asistencia técnica a los productores de palta Hass

Si 12 40.0%
No 18 60.0%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

60.0%

60.0%

50.0% 40.0%

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%
Si No

Figura 8: Desarrollo de capacitaciones y asistencia técnica los productores de palta Hass
Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass
De conformidad en la tabla 12 y figura 8, de 30 productores de palta Hass, el 60.0%
que representa a 18 productores sefialan que no reciben capacitaciones ni asistencia
técnica y el 40.0% que representa a 12 productores sefialan que reciben capacitaciones y
asistencia técnica en la produccién. En conclusion, el resultado indica que el mayor
porcentaje de los productores no reciben capacitaciones o asistencia técnica por ello no

desarrollan adecuadamente, vale decir que hay menor produccion.
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V1D3: Capital
Tabla 13

Capital propio para la produccion de la palta Hass

Capital Frecuencia Porcentaje
Si 23 76.7%
No 7 23.3%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%

23.3%

30.0%
20.0%
10.0%

0.0%
Si No

Figura 9: Capital propio para la produccién de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 13 y figura 9, de 30 productores de palta Hass, el 76.7%
que representa a 23 productores sefialan que si cuentan con capital propio y no perciben
ningun préstamo, y el 26.7% que representa a 7 productores sefialan que no cuentan con
capital propio. En conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de los

productores que si cuentan con capital propio y desarrollan mejor su produccién.
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Tabla 14

Mano de obra que utilizan para la cosecha de palta Hass

Si
No
Total

16 53.3%
14 46.7%
30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

54.0%
53.0%
52.0%
51.0%
50.0%
49.0%
48.0%
47.0%
46.0%
45.0%
44.0%
43.0%

53.3%

46.7%

Si No

Figura 10: Mano de obra que utilizan para la cosecha de palta

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 14 y figura 10, de 30 productores de palta Hass, el

53.3% que representa a 16 productores sefialan que si requieren mano de obra calificada,

y el 46.7% que representa a 14 productores sefialan que no requieren mano de obra

calificada. En conclusién, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores

que si requieren mano de obra califica de acuerdo a su hectarea de produccion.
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V1D4: Tecnologia
Tabla 15

Sistema de riego para la produccion de palta Hass

Riego Frecuencia Porcentaje
Goteo 19 63.3%
Canal 11 36.7%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.
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0.0%
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Figura 11: Sistema de riego para la produccion de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 15 y figura 11, de 30 productores de palta Hass, el
63.3% que representa a 19 productores sefialan que utilizan el tipo de riego por goteo, y el
36.7% que representa a 11 productores que utilizan el tipo de riego por canal. En
conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores utilizan el tipo
de riego por goteo ya que es mantiene por mas tiempo la humedad en la planta, vale decir

que aumenta la produccion.
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Tabla 16

Utilizacién de equipos para la produccion y cosecha

Si 21 70.0%
No 9 30.0%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.
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Figura 12: Utilizacién de equipos avanzados para produccion y cosecha de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 16 y figura 12, de 30 productores de palta Hass, el
70.0% que representa a 21 productores sefialan que utilizan equipos avanzados para la
produccién y cosecha, y el 30.0% que representa a 9 productores que no utilizan equipos
avanzados para la produccién y cosecha. En conclusion, el resultado indica que el mayor
porcentaje de los productores utilizan equipos avanzados ya que le permite incrementar su

produccion y reduce el tiempo de trabajo.
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4.1.4 Resultados de la segunda variable comercializacién de la palta Hass en

la asociacion de productores del valle de Callebamba, Provincia Chincheros, Region

Apurimac, 2017.
V2D5: Distribucion
Tabla 17

Medio de transporte que utilizan los productores

Terrestre 30 100.0%

Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

100.0%

100.0%
80.0%
60.0%
40.0%

20.0%

0.0%

Terrestre

Figura 13: Medio de transporte que utilizan los productores

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 17 y figura 13, de 30 productores de palta Hass, el
100.0% que representa a 30 productores sefialan que utilizan el medio de transporte
terrestre. En conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores
utilizan en medio de transporte terrestre ya que sirve para trasladar de un lugar a otro los

productos para su comercializacién a un determinado mercado.
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Tabla 18

Dias donde realizan el traslado de la palta Hass

Traslado Frecuencia Porcentaje
Diario 6 20.0%
Semanal 16 53.3%
Quincenal 8 26.7%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

60.0% 53.3%

50.0%
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0.0%
Diario Semanal Quincenal

Figura 14: Dias donde realizan el traslado de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 18 y figura 14, de 30 productores de palta Hass, el
53.3% que representa a 16 productores sefialan que venden y trasladan semanalmente,
mientras que el 26.7% que representa a 8 productores sefialan que venden y trasladan la
quincenalmente, y el 20.0% que representa a 6 productores sefialan que venden y
trasladan diariamente Hass . En conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de
los productores trasladan y venden semanalmente porque hay mayor cantidad de palta
Hass.
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Tabla 19

Precio de la que palta Hass que venden los productores

5.00 S/ 5 16.7%
6.50 S/ 11 36.7%
7.00 S/ 14 46.7%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.

46.7%
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0.0%

5.00 S/ 6.50 S/ 7.00S/

Figura 15: Precio de la palta Hass que venden los productores

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 19 y figura 15, de 30 productores de palta Hass, el
46.7% que representa a 14 productores sefialan que venden la palta Hass a 7.00 S/,
mientras que el 36.7% que representa a 11 productores sefialan que venden la palta Hass
a 6.50 S/, y el 16.7% que representa a 5 productores sefialan que venden la palta Hass a
5.00 S/. En conclusién, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores
venden la palta Hass a un valor de 7.00 S/, vale decir porque es producto organico y

saludable.
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V2D6: Mercado
Tabla 20

Los dias de mayor compra de palta Hass

Compra Frecuencia Porcentaje
Miércoles a viernes 8 26.7%
Viernes a domingo 22 73.3%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass.
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Miércoles a viernes Viernes a domingo

Figura 16: Los dias de mayor compra de palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 20 y figura 16, de 30 productores de palta Hass, el
73.3% que representa a 22 productores sefialan que los dias viernes y domingo hay
mayor demanda, mientras que el 26.7% que representa a 8 productores sefialan que los
dias miércoles y viernes hay menor demanda . En conclusion, el resultado indica que el
mayor porcentaje de los productores sefialan que los dias viernes y domingo son los dias

y hay mayor compra por los consumidores y clientes.
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Tabla 21

Competidores que venden a menor precio la palta Hass

Si 25 83.3%
No 5 16.7%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

83.3%
90.0%
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70.0%
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16.7%

Si No

Figura 17: Competidores que venden a mejor precio la palta Hass

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 21 y figura 17, de 30 productores de palta Hass, el
83.3% que representa a 25 productores sefialan que si existen competidores, mientras
que el 16.7% que representa a 5 productores sefialan que no existen competidores. En
conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores sefialan que si
existen competidores y que su precio del producto baja y por ello no llega cubrir todo los

costos de produccién ni el capital.
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V2D7: Variedad
Tabla 22

Variedad de palta que tiene mayor acogida en el mercado

Hass 21 70.0%
Fuerte 9 30.0%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

70.0%

70.0%
60.0%
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10.0%

0.0%
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Figura 18: Variedad de palta que tiene mayor cogida en el mercado
Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 23 y figura 18, de 30 productores de palta Hass, el
70.0% que representa a 21 productores sefialan que la palta Hass tiene mas aceptacion
en el mercado, mientras que el 30.0% que representa a 9 productores sefialan que tienen
menor aceptacion en el mercado. En conclusion, el resultado indica que el mayor
porcentaje de los productores sefialan que si existen una gran demanda de palta Hass

porque ser un producto organico y cuenta con diferentes propiedades.
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Tabla 23

Consumo de la palta Hass en el mercado

Consumo Frecuencia Porcentaje
Hass 18 60.0%
Fuerte 12 40.0%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass
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De conformidad en la tabla 23 y figura 19, de 30 productores de palta Hass, el
60.0% que representa a 18 productores sefialan que la palta Hass tiene mas aceptacion y
consumo en el mercado, mientras que el 40.0% que representa a 12 productores sefialan
que tiene menos aceptacion y consumo en el mercado. En conclusion, el resultado indica

que el mayor porcentaje de los productores sefialan que si existen un mayor acepcion y

60.0%

40.0%

Hass Fuerte

Figura 19: Consumo de palta Hass en el mercado

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

consumo por su gran valor nutritivo y organico.
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V2D8: Caracteristicas
Tabla 24

Calidad de palta que producen y venden los productores

Primera 19 63.3%
Segunda 7 23.3%
Tercera 4 13.3%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass
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Figura 20: Calidad de palta hass que producen y venden los productores

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 24 y figura 20, de 30 productores de palta Hass, el
63.3% que representa a 19 productores sefialan que venden de primera calidad ,mientras
que el 23.3% que representa a 7 productores sefialan que solamente venden de segunda
calidad, y el 13.3% que representa a 4 productores indica que venden de tercera calidad.
En conclusion, el resultado indica que el mayor porcentaje de los productores venden la

calidad primera porque es de mejor calidad y la més preferida por el consumidor final.
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Tabla 25

Peso promedio de palta Hass que venden al mercado los productores

200 gr 6 20.0%
300gr 8 26.7%
400gr 16 53.3%
Total 30 100.0%

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass
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Figura 21: Peso promedio que venden la palta Hass al mercado los productores

Fuente: Encuesta aplicada a los productores de palta Hass

De conformidad en la tabla 25 y figura 21, de 30 productores de palta Hass, el
53.3% que representa a 16 productores sefialan que venden el de 400gr, mientras que el
26.7% que representa a 8 productores sefialan que venden el de 300gr, y el 20.0% que
representa a 6 productores sefialan venden el de 200gr .En conclusién, el resultado indica
que el mayor porcentaje de los productores venden el de 400gr porque es de mejor

calidad para el consumidor final.
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CAPITULO V
DISCUSION

De acuerdo a los resultados que se obtuvieron del procesamiento de datos de la
investigacion titulada: produccidn y comercializacién de la palta Hass en la asociacion de
productores del valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region Apurimac, 2017.A
continuacion se discuten los resultados presentados de acuerdo con la revision
bibliografica y los objetivos planteados.

Objetivo general: Describir la produccion y la comercializacidn de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regién
Apurimac, 2017.

En relacion con el objetivo general los resultados indican que la mayoria del total de
productores encuestados sefialan que no existe muy buena capacidad de produccion a
causa de los factores ambientales asi mismo 5000 hectareas de cultivo de palta son
afectados y solamente se comercializa 540 toneladas de palta Hass, vale decir que no
tienen una mejor participacion en el mercado interno y externo.

Objetivo especifico 1: Describir la calidad de tierra en la produccion de la palta
Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros -
Regidn Apurimac, 2017

En la tabla 8 y figura 4, se puede observar que el 66.7% de productores
encuestados manifiestan que existe una buena calidad de tierra, lo que indica que no
existe una buena capacidad de produccion. Este resultado nos revela que los productores
encuestados estan conformes con la dimensién e indicadores de la produccion tales como
suelo, clima y hectareas de produccion. El resultado es negativo pero siempre se tiene
que mejorar y conservar la produccién, pero siempre con la consigna de estar a la

vanguardia de los nuevos avances de conocimiento y tecnolégicos que ayuden al mejorar
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a la produccion que integra de los productores.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada
“Evaluacion técnica de la produccion de palta (Persea americana mill) var. Hass, bajo un
manejo organico en la v Region de Chile” Con relacién a la dimensién de elementos
tangibles de los usuarios encuestados sefialan analiza que la produccion de palta organica
es mas rentable que a convencional y ademas permitira diversificar el negocio, al
desarrollar un nuevo producto y abrir nuevos mercados, reduciendo de esta manera el
riesgo de una inversion en el sector y ademas, realizo una comparacion entre el la
produccion convencional que es un 21.3% mientras que la produccién orgénica es de
28,8% y determina que la produccién organica es mas rentable y genera mas ingreso
(Barrientos 2003)

Objetivo especifico 2: Describir el trabajo en la produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

En la tabla 11 y figura 7, se puede observar que el 63.3% de productores
encuestados sefialan que utilizan mano de obra 6 a 10 personas, lo que indica que existe
una buena capacidad de manejo de personal por hectarea de produccion. Este resultado
nos revela que los productores encuestados estan conformes con la dimensién e
indicadores de la produccion tales como mano de obra y asistencia técnica. El resultado
es positivo lo que indica es que en la actualidad los productores estan utilizando mas
mano de obra calificada yaqué ha aumentado su capacidad de produccion.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada
“Evaluacion técnica de la produccion de palta (Persea americana mill) var. Hass, bajo un
manejo organico en la v Region de Chile” Con relacion a la dimension de elementos
tangibles de los usuarios encuestados sefialan que para la produccién de palta organica
se requiere mano de obra califica para ambos proceso por hectarea de produccion, asi
mismo al contratar personal calificado se desarrollara mejor la producciéon en menos
tiempo posible (Barrientos 2003)

Objetivo especifico 3: Describir el capital en la produccién de la palta Hass en la
Asociacién de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.
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En la tabla 13 y figura 9, se puede observar que el 76.7% de productores
encuestados mencionan, que si cuentan con capital propio, lo que indica que no perciben
ningun préstamo de ninguna entidad financiera. Este resultado nos revela que los
productores encuestados estan conformes con la dimension e indicadores de la
produccion tales como costo de produccion y cosecha. El resultado es positivo vale decir
que los productores aumentaran su produccidn por ende mejoraran su calidad de vida.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada “estudio de
pre - factibilidad para la produccién de palta Hass (persea americana mill) en la region
Lambayeque con fines de exportacion” tiene como objetivo realizar el estudio de
exportacién, asimismo realizar un analisis comparativo del comportamiento de la
produccion, exportaciones e importaciones, una proyeccion de la demanda mediante
datos histdricos de las cantidades producidas en el pais y el rendimiento que muestra
cada planta por hectarea sembrada de cultivo. Ademas, este trabajo comprende el manejo
del cultivo que debe tener la plantacion de palta Hass, su manejo pre y post cosecha;
también identificar los factores ambientales que generan un impacto ambiental tanto
positivo como negativo y a su vez dar a conocer algunos de los métodos para el manejo
de desechos producidos durante el mantenimiento y cosecha del cultivo de palta Hass (
Bancayan & Delgado 2016).

Objetivo especifico 4: Describir la tecnologia en la produccion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regién
Apurimac, 2017.

En la tabla 16 y figura 12, se puede observar que el 70.0% de productores
encuestados sefialan que utilizan equipos avanzados para la produccién y cosecha palta
Hass, lo que indica que existe una mejor su produccidn.Este resultado nos revela que los
productores encuestados estan conformes con la dimensiéon e indicadores de la
produccion tales como sistema de riego y equipos. El resultado es positivo vale decir que
en la actualidad los productores estan utilizando equipos avanzando por gracias a la
tecnologia podran mejorar sus produccién podréa satisfacer al necesidades del
consumidor.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada “estudio de

pre - factibilidad para la produccién de palta Hass (persea americana mill) en la region
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Lambayeque con fines de exportacion” tiene como objetivo realizar el estudio de
exportacion, utilizando los medios tecnologicos para incrementar su produccion y
abastecer todo mercado insatisfecho asimismo realizar un andlisis comparativo del
comportamiento de la produccion, exportaciones e importaciones. Ademas, este trabajo
comprende el manejo del cultivo que debe tener la plantacién de palta Hass, ( Bancayan &
Delgado 2016).

Objetivo especifico 5: Describir la distribucion de comercializacion de la palta
Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros -
Regidn Apurimac, 2017.

En la tabla 17 y figura 13, se puede observar que el 100.0% de productores
encuestados mencionan que utilizan el medio de transporte terrestre ya que es sirve para
trasladar de un lugar a otro los productos para su comercializacion. Este resultado nos
revela que los productores encuestados estan conformes con la dimension e indicadores
de la produccion tales como transporte y precio. El resultado es positivo vale decir que en
la actualidad los productores para comercializar la palta Hass utilizan el medio de
transporte terrestre porque es adecuado para la comercializacion, asimismo el producto
llega al consumidor final y satisface las necesidades del consumidor siendo como un
producto érgano.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada “Modelo de
Comercializacién del Aguacate Organico en la Regién de Uruapan; Michoacan de
Ocampo” Las metodologias que se emplean para poder lograrlo son la investigacion
tedrica y el trabajo de campo, con las cuales se abordan los temas relacionados a la
comercializacion de productos agricolas y se evaluan las diferentes estructuras de los
mercados del aguacate. Se encontré que la comercializacion de los productos organicos
es una alternativa de negocio para los pequefios productores del municipio de Uruapan
Michoacén, ya que ofrece la oportunidad de incursionar en un mercado que hoy En dia se
encuentra en expansion. Asimismo, les abre la posibilidad de tener una Mayor
participacion en el margen de comercializacién del aguacate al vender su Producto
organico, de reducir del numero de intermediarios que intervienen en el proceso
economico, asi como de dar un valor mas alto a su producto y por ende, obtener mayores

ganancias (Solorio 2015).
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Objetivo especifico 6: Describir el mercado de comercializacién de la palta Hass
en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros -
Region Apurimac, 2017.

En la tabla 21 y figura 17, se puede observar que el 83.3% de productores
encuestados sefialan que si existen competidores que ofertan a menor precio, lo que
indica que no llegan a cubrir los costos de produccion ni el capital. Este resultado nos
revela que los productores encuestados estan conformes con la dimension e indicadores
de la produccién tales como oferta y demanda. El resultado es negativo, en la actualidad
la asociacion es la unica que produce la palta Hass sino que también otras asociaciones
por ello hay sobre produccion y el mercado esta lleno y venden sus productos a menor
precio y por ello los productores ni siquiera recuperan el capital invertido.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada “Estudio de
factibilidad para la produccién, comercializaciéon y demanda del aguacate en el mercado
de la Provincia de Imbabura” se identific la situacion actual de la Asociacién de
Productores Agropecuarios los Andes, la misma que se dedica a la produccion del
aguacate, el principal inconveniente radica en la inadecuada utilizacién de canales de
comercializacion, lo que genera que sus ingresos sean bajos y la mayoria de veces
causen grandes pérdidas debido a que no logran recuperar ni siquiera la inversion
necesaria para el cultivo con la ayuda de la recoleccion de informacién se pudo determinar
la existencia de demanda insatisfecha, por lo que se dice que existe oportunidad de
comercializacion de aguacate razon por la cual se propone la creacién de una
microempresa dedicada a la produccion y comercializacion de aguacate empacado al
vacio en la provincia de Imbabura, la misma que pretende satisfacer una parte de la
demanda insatisfecha existente ( Jativa & Roman 2016).

Objetivo especifico 7: Describir la variedad de la palta Hass para comercializar en
la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

En la tabla 22 y figura 18, se puede observar que el 70.0% de productores
encuestados sefialan que la palta Hass tiene mas aceptacion en el mercado, lo que indica
que es un producto organico y que cuenta con diferentes propiedades. Este resultado nos

revela que los productores encuestados estan conformes con la dimensién e indicadores
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de la comercializacion tales como Hass y Fuerte. El resultado es positivo, por hoy en dia la
produccion de la palta Hass es muy bueno ya que es un producto de exportacion por ser
producto organico y medicinal.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacion titulada "factores
en la cadena de valor que limitan el proceso de comercializacion internacional de la palta
hass en la asociacion Augusta Lopez Arenas de Pitipo — Lambayeque en el 2014 " siendo
parte importante para la planificacion estratégica como establece Michael Porter (1985) y
los estandares de calidad establecidos por la FAO la hipétesis arriba que los factores en la
cadena de valor que limitan el proceso de comercializacion internacional en la que se
encuentran fundamentadas en su capacidad de produccién y de negociacion sobre la
cadena de valor y el comercio internacional, los resultados muestran que los factores de la
cadena de valor requieren fortalecerlos ya que no han desarrollado una autonomia
comercial, debido a la desorganizacion y formaciéon empirica en la parte administrativa,
siendo ésta una debilidad para el logro de su desarrollo como asociacién en sus diferentes
aspectos, a pesar de contar con una buena capacidad de produccion (Cruz &
Chachapoyas 2016).

Objetivo especifico 8: Describir las caracteristicas de la palta Hass para
comercializar en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de
Chincheros - Region Apurimac, 2017.

En la tabla 24 y figura 20, se puede observar que el 63.3% de productores
encuestados mencionan que venden la palta Hass de primera calidad, lo que indica que
hay una buena produccion y el uso adecuados de insumos y tecnologia. . Este resultado
nos revela que los productores encuestados estan conformes con la dimension e
indicadores de la produccion tales como calidad y peso. El resultado es positivo, gracias a
la utilizacion de tecnologia han mejoramiento de factores ambientes y los sistemas de
cultivos la mayoria de productores en la actualidad estan produciendo de la mejor calidad
porque conocen todo los procedimientos de la produccién.

De acuerdo a los antecedentes se contrasta con la investigacién titulada "factores
en la cadena de valor que limitan el proceso de comercializacion internacional de la palta
Hass en la asociacion Augusta Lopez Arenas de Pitipo — Lambayeque en el 2014 " los

factores de proceso de comercializacion se muestra su capacidad de produccion a pesar
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de ello su inconveniente son los factores ambientales los cuales no les permite obtener
una buna produccion por tener la mayoria de productores los sistemas de cultivo
inadecuados, asi mismo el resultado que han obtenido es poca produccion anualmente
casi en la mayoria de sus producciones lo cual implementaran nuevos sistema de
produccién y asistencia técnica para mejorar su capacidad productiva (Cruz &
Chachapoyas 2016).
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CONCLUSIONES

En relacion con el objetivo general los resultados indican que la mayoria del total de
productores encuestados sefialan que no existe muy buena capacidad de
produccion a causa de los factores ambientales asi mismo 5000 hectareas de
cultivo de palta son afectados y solamente se comercializa 540 toneladas de palta
Hass, vale decir que no tienen una mejor participacion en el mercado interno y

externo.

En relacién con el primer objetivo especifico el resultado muestra 66.7%, menciona
que existe una buena calidad de tierra, lo que indica que existe una buena

capacidad de produccion.

En relacidn con el segundo objetivo especifico el resultado muestra 63.3% sefialan
que utilizan mano de obra 6 a 10 personas, lo que indica que existe una buena

capacidad de manejo de personal por hectarea de produccion.

En relacion con el tercer objetivo especifico el resultado muestra 76.7% de
productores mencionan, que si cuentan con capital propio, lo que indica que no

perciben ningun préstamo de ninguna entidad financiera.

En relacion con el cuarto objetivo especifico el resultado muestra 70% de
productores sefialan que utilizan equipos avanzados para la produccion y cosecha

palta Hass, lo que indica que existe una mejor su produccion.

En relacion con el quinto objetivo especifico el resultado muestra 100% de
productores mencionan que utilizan el medio de transporte terrestre ya que es sirve

para trasladar de un lugar a otro los productos para su comercializacion.

En relacién con el sexto objetivo especifico el resultado muestra 83.3% de
productores sefialan que si existen competidores que ofertan a menor precio, lo que

indica que no llegan a cubrir los costos de produccion ni el capital.
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En relacion con el séptimo objetivo especifico el resultado muestra 70.0% de
productores sefialan que la palta Hass tiene mas aceptacion en el mercado, lo que

indica que es un producto organico y que cuenta con diferentes propiedades.

En relacién con el octavo objetivo especifico el resultado muestra 63.3% de
productores mencionan que venden la palta Hass de primera calidad, lo que indica

que hay una buena produccion y el uso adecuados de insumos y tecnologia.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a la asociacién de Productores del Valle de Callebamba que deben
mejorar la capacidad de produccion asistiendo a capacitaciones y recibiendo
asistencia técnica de las diferentes instituciones para tener una visién empresarial,

y esto a su vez genera una mayor participacion de su producto en los mercados.

Se recomienda a todos los productores que deben aumentar sus hectareas de
produccion 10 a mas hectareas ya que cuentan con una buena calidad de tierra,
vale decir que deben cultivar aproximadamente 450 plantas por hectareas, para asi

poder aumentar mas la produccidn y comercializacion de palta Hass.

Se recomienda a todos los productores que para contratar el personal se requiere
que tengan amplios conocimientos, en que debido a que se va a trabajar con
tecnologia de punta y manualmente para, asi que no tener ninguna dificultad en las

actividades respectivas.

Se recomienda a todos los productores ya que cuentan con capital propio deben
adquirir mas terrenos e invertir mas en produccion y asi mejorara su productividad y
esto a su vez genera una mayor participacion de su producto en los mercados y

tendra mejor calidad de vida.

Se recomienda a todos los productores que utilizan equipos avanzados para poder
disminuir la contratacién de mano de obra calificada, lo cual permitira obtener los

productos en menos tiempo posible.

Se recomienda a todos los productores que utilicen el medio de transporte terrestre
ya que es el mas adecuado para trasladar del producto a un consumidor final y

satisfacer las necesidades.

Se recomienda a todos los productores que a pesar que tiene competidores en el
mercado se debe buscar nuevos mercado y clientes eso facilitara que sea mas

conocido el producto de ser de mejor calidad y organico.
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Se recomienda a todos los productores que veden producir la palta Hass mas
organica y disminuir la utilizacién de quimicos, ya que nuestro producto tiene mayor
aceptacion en el mercado, y de esa manera su promedio de nivel de

comercializacion sera mas alto.

Se recomienda a todos los productores, que deben producir de esa misma calidad
utilizando los mismos insumos para asi desarrollar mejor la produccion, y competir

en nuevos mercados con la calidad del producto.
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Anexo 01: Matriz de consistencia

Titulo: Produccién y Comercializacion de la Palta Hass en la Asociacién de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros - Regién Apurimac,

2017.

Problema

Objetivos

Hipotesis

Variables / Dimensiones

Disefio Metodoldgico

Problema general

iComo es la produccion y la
comercializacion de palta Hass en la
asociacion de productores del valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

Problema especifica
¢,Como es el factor de la calidad de
tierra en la produccion de la palta Hass
en la Asociacién de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de trabajo en la

Objetivo general

Describir  la  produccién 'y la
comercializacion de palta Hass en la
asociacion de productores del valle
de Callebamba Provincia de

Chincheros - Regién Apurimac, 2017.

Objetivo especifica
Describir la calidad de tierra en la
produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle
de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Describir el trabajo en la produccion

Hipotesis general
Existen una deficiente produccion lo
cual vulneran a la comercializacion de
la palta Hass en la asociacion de
productores del valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Hipotesis especifica
Existe una deficiente calidad de tierra
lo cual vulnera a la produccién de la
palta Hass en la Asociacién de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Existe  una deficiente calidad de

Variable 01

Produccion

Dimensiones:

o Calidad de la Tierra
e Trabajo

o Capital

e Tecnologia

Variable 02

Comercializacion

Dimensiones:
e Distribucién

e Mercado

Tipo de investigacion:

Cuantitativo

Nivel de investigacion:

Descriptivo — Basica

Método de la
investigacion:

Deductivo

Disefio:
No experimental -

transversal
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produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de capital en la
produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de tecnologia en la
produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

¢,Como es el factor de distribucién en
la comercializacion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del Valle
de  Callebamba  Provincia de

Chincheros - Regiéon Apurimac, 20177

de la palta Hass en la Asociacién de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Describir el capital en la produccion
de la palta Hass en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Regi6n
Apurimac, 2017.

Describir la  tecnologia en la
produccion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle
de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Describir ~ la  distribucion  de
comercializacion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

trabajo lo cual vulnera la produccion de
la palta Hass en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Existe un deficiente capital lo cual
vulnera es la produccion de la palta
Hass en la Asociacion de Productores
del Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe una deficiente tecnologia lo cual
vulnera la produccién de la palta Hass
en la Asociacion de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Existe una deficiente distribucion de la

palta Hass 1lo cual vulnera la
comercializacién en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba

Provincia de Chincheros - Region

e Variedad

e (Caracteristicas

01

02

Donde

M= muestra
O1: variable
02: variable

Poblacion:
La poblacion comprende a
30 productores de palta

Hass.

Muestra:

Es no probabilistico, se
considerara un
aproximado de 30

productores de palta.
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¢,Como es el factor de mercado en la
comercializacion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de variedad en la
comercializacion de la palta Hass en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regién Apurimac, 20177

¢ Como es el factor de caracteristicas
en la comercializacion de la palta Hass
en la Asociacion de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 20177

Describir el mercado de
comercializacion de la palta Hass en
la Asociacion de Productores del
Valle de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017

Describir la variedad de la palta
Hass para comercializar en la
Asociacion de Productores del Valle
de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017.

Describir las caracteristicas de la
palta Hass para comercializar en la
Asociacion de Productores del Valle
de Callebamba Provincia de

Chincheros - Region Apurimac, 2017

Apurimac, 2017.

Existe un deficiente mercado de la
palta Hass lo cual vulnera Ila
comercializacion en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017.

Existe una inadecuada variedad de la
palta Hass lo cual vulnera la
comercializacion en la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba
Provincia de Chincheros - Region
Apurimac, 2017Existe una inadecuada
caracteristicas de la palta Hass lo cual
vulnera la comercializacién en la
Asociacion de Productores del Valle de
Callebamba Provincia de Chincheros -

Regidn Apurimac, 2017.

Técnica:

Encuesta.
Instrumento:
Cuestionario — modelo

dicotdmico mixto

Tratamiento estadistico:

¢ Alfa de Cronbach.

o tabla de Kuder
Richardson.

e Programa estadistico
SPSS 24.

e El programa Excel
2013
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Anexo 02: Matriz de recoleccion de datos

Titulo: Produccion y Comercializacion de la Palta Hass en la Asociacion de Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chincheros — Region Apurimac

Variables  Definiciéon conceptual Definicién operacional Dimensiones Indicadores items de preguntas
Lopez. (2001) determina Es el conjunto de todas Calidad de la Tierra suelo ¢, Cual es tipo de suelo que utilizan para su
La produccion es el las actividades realizadas  Es el area o superficie donde se realiza Clima produccion de palta Hass?
tUdio de las téenicas d | duceion de nalt fvidad duct flizando | ¢,Cuél es el tipo de clima favorable para su
estudio de las técnicas de  a la produccién de palta actividades productivas utilizando los oroduccion de la palta Hass?
gestion empleadas para Hass para encaminar y recursos para la transformacion de Hectarea ¢ Cuantas hectareas de palta Hass tienen
conseguir la mayor afiadir un valor agregado ~ materia prima. sembrado?
, . , . : ; Cuanto es la mano de obra que se requiere
diferencia entre el valor alas materias primas de  Trabajo Mano de obra ¢ . \ d
5 para la produccion de la palta Hass?
S agregado y el costo esta manera para obtener  Es la capacidad fisica y mental que un Asistencia ; Ha recibido capacitacion o asistencia
- . . . . . . , . , . .
3 incorporado, consecuencia  un producto terminado. trabajador posee para producir bienes y técnica técnica por parte de los profesionales
a g . especialista en produccion de palta?
de la transformacion de Servicios.
recursos en producto final Capital Produccion ; Usted cuenta con capital propio o trabaja
(p. 48). Es el conjunto de recursos producidos por con alguna entidad financiera para la
: i6 ?
la mano del hombre y que son necesarios Cosecha producgon de palta hass?
. . . ¢ Requiere mano de obra para la cosecha de
para fabricar los bienes y servicios palta Hass?
Tecnologia
Es el conjunto de conocimientos que Sistemade ~ (Cualesel t|po.<’je riego que usted utiliza
o , . _ para su produccion de palta Hass?
permite disefiar crear bienes y servicios Riego , o .
¢ Actualmente usted utiliza equipos
para satisfacer las necesidades y los avanzados para la produccion y cosecha de
deseos de los clientes. Equipos la palta Hass?
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Comercializacion

Baca (2013), menciona ‘la
comercializacion es el
conjunto de actividades
desarrolladas la venta de
un producto o servicio con
el proposito de satisfacer
las necesidades del cliente

0 consumidor” (p.55).

Es el conjunto de todas
las actividades de
comercializacion de palta
Hass que estan
orientadas a la
satisfaccion y
necesidades, del
consumidor final mediante
el intercambio de
productos y servicio entre
el ofertante y

demandante.

Distribucion

Es una herramienta de la mercadotecnia que
incluye un conjunto de estrategias, procesos
y actividades necesarios para llevar los
productos desde el punto de fabricacion
hasta el lugar en el que esté disponible para
el cliente final.

Mercado

Es el lugar donde se reunian compradores y
vendedores para realizar sus operaciones
comerciales mediante un pago de dinero.
Variedad

Son elementos fisicos que satisfacen el
deseo 0 la necesidad pueden ser de
consumo inmediato por el consumidor final.
Caracteristicas

Es un conjunto de atributos que tiene un
producto ya sea el color, el peso o el tamafio
que un comprador lo be al compra un
producto y satisfacer sus necesidades el

consumidor.

Transporte

Precio

Oferta

Demanda

Hass

Fuerte

Calidad

Peso

¢ Qué medios de transporte utilizan para
trasladar la palta Hass durante su proceso
de comercializacion?

¢A qué precio promedio vende el kilo de
palta Hass al consumidor?

¢ Con qué frecuencia realiza el traslado de
la palta Hass al mercado?

¢ Cuales son los dias donde que hay mayor
venta de palta Hass en el mercado?

¢ Existen competidores en el mercado que
pueden ofertar a menor precio a lo vendes
al precio normal la palta Hass?

¢ Qué variedad de palta tiene mayor
acogida en el mercado?

¢ Qué variedades de palta es la mas
consumidas por los clientes?

¢ Qué calidad de palta Hass vende al
mercado?

¢ Cual es el peso promedio de la palta Hass

que vende al mercado?
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Anexo 03: Formato de validacion de expertos

Observaciones:
/BG.\!LSQS" 108 mmqems tlm ane C‘LI )[MS QS)[ ).0 o

A,Mmk&&analm&ms de cado Aimeénsidwn

Opinion de aplicabilidad: Aplicable B Aplicable después de corregir N No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez
Validador Mg: Cdm‘t /‘—/om if ais “JeN

DNI: {44€ust Especialidad del validador: /‘)d’mw s Tradics
77, deoctubre del 2017
1 Pertinencia: E! item coresponde al concepto tedrico formulado.
2 Relevancia: El tem es apropiado para representar al componente o dimensicn especfica del constructo

3 Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Nota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension

@n“&“&f‘m

n.s-m-m
DOCENTE
FIRMA DEL EXPERTO
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(Observaciones;
MEAORAR L0S 0B\eTTU0S CotlSTDERANDD SIEMPRES LAS VARIABLES pe

105 PROKIEMAS, Y HTPOTESIS

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ | Apicable después decorregir [~ Noaplicable |
Apellidos y nombres del juez

Validador ING: RAlL QRELLANA PALOMING

DNE 34174445 Especialifad delvalidador: 1y GENLERD AEROND MO

00 ,de octubre del 2017

1 Pertinencia: E item corresponde l concepto fedrico formulado.
2 Relevancia: E] item es apropiado para representar al componete o dimension espectfica del constructo
3 Claridad: S entiende sin dificultad alguna el enunciado del ftem, €5 conciso, exacto y directo

 Nota: Suficiencia, s¢ dice suficiercia cuando los items planteados son Suficientes para medir la dimension

FIRMA DEL EXPERTO
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Observaciones:
REVISAR  LAS VARIABLES [ 1NDICADORES

Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ | Aplicable después de corregir [ No aplicable| |
 Apellidos y nombres del juez

Validador ING: _ /A24R( PALOMING  RODAS

DN 806137 96 Especialidad del validador: INGENIERO AGROINDUSTRIAL

25, de octubre del 2017

1 Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado,

2 Relevancia: El ftem s apropiado para representar al componente o dimensién especifica del constructo

3 Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del ftem, es concso, exacto y directo

Nota: Suficiencia,se dice suficiencia cuando los ftems planteados son suficientes para medir la dimension

FIRMA DEL EXPERTO
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Anexo 04: Instrumento de recoleccion de datos

UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

FILIAL ANDAHUAYLAS
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS INTERNACIONALES

ENCUESTA

Le agradecemos anticipadamente por su colaboracidn, dar su opinion sobre el trabajo de investigacion
titulado: “PRODUCCION Y COMERCIALIZACION DE LA PALTA HASS EN LA ASOCIACION DE
PRODUCTORES DEL VALLE DE CALLEBAMBA PROVINCIA DE CHICHEROS - REGION
APURIMAC ,2017".

Por favor no escriba su nombre, es anénimo y confidencial.

Responda las alternativas de respuesta segun corresponda. Marque con una ‘X" la alternativa de

respuesta que se adecue a su criterio.

|. DATOS GENERALES:
1.1. Género:
a) Femenino ( )
b) Masculino ( )
1.2. Edad:

a)De18a25afios | )
b) De 26- 35 afios ( )
c) De 36 a 45 afios ( )
d) De 46 a més afios  ( )

1.3 Usted a qué grado de instruccién pertenece:

a) Primaria ( )
b) Secundaria ( )
¢) Profesional ( )
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Variable 01: Produccion
Dimension 01: Calidad de la tierra
1. ¢Cual es tipo de suelo que usted utiliza para su produccion de palta Hass?
a) Arenoso
b) Humifero
c) Arcilloso
2. ;Cual es el tipo de clima favorable para su produccion de la palta Hass?
a) Calido
b) Templado
c) Frio
3. ¢Cuantas hectareas de palta Hass tienen sembrado?
a) 1ab hectareas
b) 6a10 hectareas

c) 11amas hectareas

Dimension 02: Trabajo
4. ;Cuanto es la mano de obra que se requiere para la produccion de la palta Hass?
a) 1ab Personas
b) 6a10 Personas
c) 11amas Personas
5. ¢Harecibido usted capacitacion o asistencia técnica por parte de los profesionales
especialista en produccion de palta?
a) Si
b) No

Dimension 03: Capital
6. ¢Usted cuenta con capital propio o trabaja con alguna entidad financiera para producir

la palta Hass?

a) Si
b) No
7. ¢Usted requiere mano de obra para la cosecha de palta Hass?
a) Si
b) No
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Dimension 04: Tecnologia

8.

¢ Cual es el tipo de riego que usted utiliza para su produccion de palta Hass?

a) Canal

b) Goteo

c) Aspersor

¢ Actualmente usted utiliza equipos avanzados para la cosecha de la palta Hass?
a) Si

b) No

Variable 02: Comercializacion

Dimensidn 05: Distribucion

10.

1.

12.

¢ Qué medios de transporte utilizan para trasladar la palta Hass durante su proceso de
comercializacion?

a) Aéreo

b) Terrestre

c) Fluvial

¢A qué precio promedio vende el kilo de palta Hass al consumidor?

a) 5.0095/

b) 6.50 S/

c) 7.009S/

¢Con qué frecuencia realiza el traslado de palta Hass para la venta al mercado?
a) Diario

b) Semanal

c) Quincenal

Dimension 06: Mercado

13.

14,

¢Cuales son los dias donde que hay mayor compra de palta Hass?

a) Lunes a miércoles

b) Miércoles a viernes

c) Viernes a domingo

¢ Existen competidores en el mercado que ofertan a menor precio a lo venden al precio
normal la palta Hass?

a) Si

b) No
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Dimension 07: Variedad
15. ¢Qué variedad de palta tiene mayor acogida en el mercado?
a) Hass
b) Fuerte
16. ¢Cual de las variedades de palta son las mas consumidas por los consumidores?
a) Hass
b) Fuerte
Dimension 04: Caracteristicas
17. ¢Qué calidad de palta Hass vende al mercado?
a) Primera
b) Segunda
c) Tercera
18. ¢Cual es el peso promedio de la palta Hass que mas que vende al mercado?
a) 400qr
b) 300 gr
c) 200qgr

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 05: Muestra del instrumento de recoleccion de datos (aplicado)

UNIVERSIDAD
ALAS PERUANAS

FILIAL ANDAHUAYLAS

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA PROFESIONAL DE ADMINISTRACION Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES

ENCUESTA

Le agradecemos anticipadamente por su colaboracién, dar su opinion sobre el trabajo de
investigacion titulado: “produccion y comercializacion de la palta Hass de la Asociacion de
Productores del Valle de Callebamba Provincia de Chicheros — Regién Apurimac ,2017”.

Por favor no escriba su nombre, es an6nimo y confidencial.

Responda las alternativas de respuesta segun corresponda. Marque con una “X” la alternativa
de respuesta que se adecue a su criterio.

I. DATOS GENERALES:

1.1. Género:

a) Femenino «C )
b) Masculino (X )
1.2. Edad:

a)De 18 a 25 afios ( )
b) De 26- 35 afios ()
c) De 36 a 45 afios  ( )

d) De 46 a mas afos ( )

1.3 Usted a qué grado de instruccion pertenece:

a) Primaria (X)
b) Secundaria ( )
c) Profesional ( )
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Variable 01: Produccion
Dimension 01: Calidad de la tierra

1. ¢Cual es tipo de suelo que usted utiliza para su produccion de palta Hass?
a) Arenoso
)4( Humifero
¢) Arcilloso
2. (Cual es el tipo de clima favorable para su produccion de la palta Hass?
Calido
b) Templado
c) Frio
3. (Cuantas hectareas de palta Hass tienen sembrado?
1as hectareas
b) 6a10 hectareas

c¢) 11 amas hectareas

Dimension 02: Trabajo

4. ;Cuanto es la mano de obra que se requiere para la produccion de la palta Hass?

><1 as Personas

b) 6a10 Personas
¢) 11 amas Personas
5. ¢Ha recibido usted capacitacion o asistencia técnica por parte de los

profesionales especialista en produccion de palta?

a) Si
X o
Dimension 03: Capital

6. ;Usted cuenta con capital propio o trabaja con alguna entidad financiera para

producir la palta Hass?

)(sl

No

¢,Usted reqmere mano de obra para la cosecha de palta Hass?

.XSI
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Dimension 04: Tecnologia
8. ¢Cual es el tipo de riego que usted utiliza para su produccion de palta Hass?
a) Canal
><Goteo
c) Aspersor
9. (Actualmente usted utiliza equipos avanzados para la cosecha de la palta Hass?

)a\" Si

b) No

Variable 02: Comercializacion
Dimension 05: Distribucion
10. ;Qué medios de transporte utilizan para trasladar la palta Hass durante su

proceso de comercializacion?

¢) Fluvial

11. ;A qué precio promedio vende el kilo de palta Hass al consumidor?
a) 5.00S/
b) 6.50 S/

X 7.00 S/

12. ;Con qué frecuencia realiza el traslado de palta Hass para la venta al mercado?

¢) Quincenal
Dimension 06: Mercado

13. ;Cudles son los dias donde que hay mayor compra de palta Hass ?
a) Lunes a miércoles
b) Miércoles a viernes

}( Viernes a domingo

14. ;Existen competidores en el mercado que ofertan a menor precio a lo venden al

precio normal la palta Hass?

)(31

b) No
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Dimension 07: Variedad

15. ;Qué variedad de palta tiene mayor acogida en el mercado?

16. (Cual de las variedades de palta son las mas consumidas por los consumidores?
Hass
b) Fuerte
Dimension 04: Caracteristicas
17. ;Qué calidad de palta Hass vende al mercado?
Primera
b) Segunda
¢) Tercera

18. ;Cuil es elpeso promedio de la palta Hass que mas que vende al mercado?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 06 : Evidencias fotograficas
1. Hectareas de Produccion de palta Hass del Valle de Callebamba de la Provincia de
Chincheros — Region Apurimac — 2017

Estos son las hectarias de produccion donde se cultivan la palta Hass con mas 500
hectarias de mayor extension para su produccin.
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Se realizo la encuesta y como se observa ellos son los productores de palta Hass que
conforman la asociacion de productores del Calle de Callebamba

Como se obserba se esta llenando las encuesta por los productores del Valle de
Callebamba.
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Se realizd la encuesta a uno de los productores de palta Hass y nos indica que su
produccion esta mejorando dia a dia y que esta utilizando abonos organicos y que cuenta
con 8 hectareas de produccion

Se realizd la encuesta a uno de las productoras de palta Hass y nos indica que su produccién
estd mejorando dia a dia y que estd utilizando abonos orgénicos y que cuenta con 8
hectareas de produccion
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2. Calidad de suelo donde producen los productores la palta Hass

-
Para la produccion de palta hass los productores utilizan el tipo de suelo humifero que se

caracteriza como la tierra negra

Uno de las productoras no indica que para la produccion esta de palta Hass utiliza el tipo
de suelo humifero que se caracteriza como la tierra negra
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3. Tipo de tecnologia en riego que utilizan los productores para la produccion de palta
Hass

Sy

Como se observa es el tipo de riego por goteo que la mayoria de los productores utilizan para
su produccion de palta Hass

Como se observa es el tipo de riego por canal que la poco de los productores utilizan para su
produccion de palta Hass
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4. Capacidad de produccion de palta Hass en el valle de callebamba

Como se observa vemos aqui encontramos la capacidad de produccién de la palta Hass en
una de la hectareas

Como se observa esto es la capacidad de produccién de la palta Hass de los productores
del Valle de Callebamba
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5. Cosecha de la palta Hass

Como se observa se hace de esta manera la cosecha utilizando mano de obra calificada para
la cosecha de la palta Hass de los productores del Valle de Callebamba

Como se observa se esta realizando la seleccion de palta Hass para su debida comercializacién
utilizando mano de obra calificada del valle de Callebamba
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6. Comercializacion de palta Hass
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Como se observa aqui encontramos a uno de los productores cosechando la palta Hass para su
debida comercializacion

Como se observa se esta realizando el traslado de las paltas una bes cosechada en jabas
desde el chacra de produccién para su debida comercializacion y venta del producto
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7. Participacion en ferias agropecuarias

Como se observa unos de los productores del Valle de Callebambaesta participando en las ferias
agropecuarias mostrando las diferentes variedades de palta

ece Miel de Abeja, Polen |
ba Real, Polimiel, Propole
c

JUGOS, ENSALADA DE |
FRUTAS, YOGURTY, PANES |

Py
ONSERVE EN LUGAR FRESCO ¥ $ECO

Como se observa observar encontramos a unos de los productores de palta participando en ferias
agropecuarias y gastrondémicas para dar conocer la importancia de nuestro producto organico de las
diferentes variedades de palta que se producen en el Valle de Callebamba
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