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INTRODUCCIÓN 

 

            La presente tesis “El tratamiento periodístico del diario La República 

respecto a las informaciones publicadas de la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014”, es una investigación que intenta dar mayores 

aportes respecto al tratamiento que le dan los medios de comunicación, 

centrándonos en la prensa escrita en etapas electorales, siendo una importante 

herramienta para que la población tome su decisión a la hora del voto. Por tanto, 

se analizará las secciones de política, opinión, editorial y caricatura del diario La 

República. 

 

           Además se observará la inclinación política que tuvo el diario, el mensaje 

que transmite a la población, estereotipos, extensión de las notas informativas y si 

estuvo a favor o en contra de los candidatos de las elecciones municipales 2014. 

Con esta base el lector deducirá que opinión tuvo el público objetivo de este diario, 

ya que estas personas toman la información por segunda mano, viéndose 

enmarcada la posición e intención que perseguía el periódico al tener una agenda 

de noticias. 

Para ello, a través del monitoreo periodístico, fueron materia de análisis las 

informaciones propaladas en cuatro secciones ya mencionadas de la capital del 

Perú, teniendo como objeto de estudio entre la prensa escrita al diario La 

República en el 2014. 
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RESUMEN 

 

          A fin de conocer cómo fue abordada periodísticamente la sección política, 

editorial, opinión y caricatura de uno de los diarios que más destacan en la capital 

del Perú, se planteó la investigación: El tratamiento periodístico del diario La 

República respecto a las informaciones publicadas de la candidata Susana 

Villarán en las elecciones municipales 2014. 

          Con el propósito de analizar la agenda de notas informativas que ha 

trasmitido durante los meses de setiembre y octubre del año 2014, donde 

disputaban los candidatos Susana Villarán, para una reelección, y Luis Castañeda 

Lossio, teniendo presente, no solo las secciones ya mencionadas, sino cuánto 

abarca cada nota, sus fotografías, que noticia se repite más, los estereotipos que 

se le da a cada candidato, y cuál es su intención del diario en destacar algunas 

noticias y otras minimizarlas. 

          Por tanto, para verificar las hipótesis se hará un exhaustivo seguimiento de 

las notas informativas de las secciones, viendo además su tratamiento en la 

presentación gráfica como textual, ya que con ello se pretende observar la 

inclinación ideológica y el favoritismo hacia cierto candidato que ha tenido el diario.  

          Además, con el mensaje transmitido el lector deducirá que el público 

objetivo del periódico tuvo una cierta formación en la opinión pública, para que 

sirva como orientación a la hora del voto en las campañas municipales 2014.  

          Por otro lado, con el marco teórico se pretende tener como antecedentes el 

tratamiento periodístico que han abarcado otros periódicos, tanto nacionales como 
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internacionales, teniendo en cuenta temas que van relacionados con la presente 

investigación, como la Agenda Setting, que se encarga de la selección de noticias 

de un diario. No obstante, tendremos en cuenta una representación histórica de 

cómo fueron basados los diarios en el Perú y más adelante los periódicos en 

formato tabloide donde está impregnada la cultura popular chicha. 

Del mismo modo, se aborda la metodología de la investigación con la 

aplicación de los instrumentos seleccionados. De tal modo, se exponen los 

análisis de los resultados, reforzándolos con el método estadístico de Pearson. 

Finalmente, se revelan las conclusiones y recomendaciones de la investigación. 
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ABSTRACT 

          In order to know how was journalistically addressed the political section, 

editorial, opinion and caricature of one of the newspapers that stand out more in 

the capital of Peru, research arose: The journalistic treatment of the daily La 

República respect to the information published of the Susana Villaran candidate in 

the municipal elections in 2014. 

          In order to analyze the agenda of briefing notes that has transmitted during 

the months of September and October 2014, where disputed candidates Susana 

Villaran, for re-election, and Luis Castaneda Lossio, taking into account not only 

aforementioned sections, but how it covers every note, their photographs, which 

are repeated news, the stereotypes given to each candidate, and what is their 

intention to highlight some daily news and other minimize them. 

          Therefore, to verify the hypothesis will closely monitor the briefing notes 

sections also watching their treatment in the graphical presentation as textual, as 

this is to observe the ideological bias and favoritism towards a certain candidate 

who has had the newspaper. 

          In addition, with the message transmitted the reader concludes that the 

objective of the newspaper audience had some training in public opinion, to serve 

as guidance in the vote in the 2014 municipal campaigns. 

          On the other hand, the theoretical framework is to have as background the 

journalistic treatment that have included other newspapers, both national and 

international, taking into account issues that are related to this research, including 

agenda setting, which is responsible for the selection news of a newspaper. 
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However, we will consider a historical representation of how the papers were 

based in Peru and later tabloid newspapers where chicha is permeated popular 

culture. 

       Similarly, the research methodology is addressed in the implementation of 

selected instruments. Thus, the analysis of the results, reinforcing them with the 

statistical method of Pearson exposed. Finally, the conclusions and 

recommendations of the investigation are revealed. 
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CAPÍTULO I 

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 
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CAPÍTULO I 

PROBLEMA DE INVESTIGACIÓN 

 

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA. 

 

1.1. DIAGNÓSTICO.  

 

          Durante las campañas electorales en el Perú, sean para elecciones 

municipales o elecciones presidenciales, la prensa escrita realiza una 

cobertura especial donde informa a los ciudadanos, para que estos, con el 

mensaje que publican, sepan tomar una mejor decisión a la hora del voto. 

Sin embargo, muchas corporaciones, editores, periodistas y todos los que 

conforman un equipo para que se publique un periódico, pueden evidenciar 

alguna inclinación hacia un “candidato favorito”. 

          Tal es en el contexto que se desarrolló en las elecciones municipales 

2014, donde los protagonistas fueron Susana Villarán y Castañeda Lossio, 

teniendo problemas que perjudicaría la confianza del voto limeño para cada 

uno de ellos. Por ejemplo, Susana tuvo dificultad con la empresa de 

transporte Orión, ya que quería eliminarla de las calles de Lima, además del 

orden en el Mercado Mayorista de La Parada. Luis, por su parte tuvo 

obstáculos que lo aquejaban por su anterior mandato municipal, teniendo 

como principales temas, el caso Comunicore y la supuesta alianza que 

tenía con la empresa de transporte Orión. 

          La gravedad del caso, es que a partir de estos problemas los medios 

transmiten publicaciones que se van convirtiendo en el pan de cada día, o 

como diría Walter Lippman; el periódico es como una biblia porque la 

puedes leer todos los días. Por tanto, la preferencia manifiesta, ya no sería 
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sólo del periodista de prensa escrita, sino también para su receptor, en 

suma, todos los lectores de un diario.  

          Otro punto destacado, es que aquí se aplicaría la teoría de la Agenda 

Setting, donde prevalece la elección de las noticias que se van a publicar 

cada día, teniendo como característica el favoritismo hacia uno y el lado 

negativo hacia otro; poniendo, incluso, hasta estereotipos muy subidos de 

tono, debido a las malas acciones que han tenido en su pasado cada 

personaje. 

          Por esta razón, para la presente investigación, se ha visto por 

conveniente analizar el periódico La República en el marco de las 

elecciones municipales 2014, teniendo en cuenta las informaciones que se 

publicaron de la candidata Susana Villarán. 

1.2. PRONÓSTICO. 

 

          Las elecciones municipales o presidenciales de un país, podrían 

verse opacadas por la falta de imparcialidad de los medios de 

comunicación, en este caso de la prensa escrita, pues a falta de presentar 

propuestas de los candidatos, muestran una agenda de noticias que 

beneficie a su personaje político favorito, donde el tratamiento periodístico 

expondría una suerte de favoritismo y manipulación de la opinión pública 

para alcanzar intereses propios. 

1.3. CONTROL DE PRONÓSTICO. 

 

          Así como existen elecciones municipales que se generan en la capital 

del país, también existen elecciones presidenciales, que comprende el 

gobierno y poder de toda una Nación. De identificarse que existe cierto 

favoritismo, una agenda de noticias intencionada y una evidente inclinación 

hacia cierto candidato, en el modelo que se ha tomado de la prensa escrita, 

se tomará este caso de estudio como ejemplo para corregir las acciones 
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que toman los medios de comunicación, en relación al tratamiento 

informativo que cubren en las etapas electorales, pues para el ciudadano es 

una base fundamental, nutrirse de información eficiente para tomar su 

decisión a la hora del voto. 

 

2. FORMULACIÓN DEL PROBLEMA. 

 

2.1. PROBLEMA GENERAL. 

 

          ¿Cómo fue el tratamiento periodístico que realizó el diario La 

República respecto a las informaciones publicadas de la candidata 

Susana Villarán para las elecciones municipales 2014? 

 

2.2. PROBLEMAS ESPECÍFICOS. 

 

 ¿Cómo fueron las Editoriales que publicaron el diario La República 

respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014? 

 

 ¿Cómo fueron las Columnas de Opinión que publicaron el diario La 

República respecto a la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014? 

 

 ¿Cómo fueron las informaciones de la Sección Política que 

publicaron el diario La República respecto a la candidata Susana 

Villarán para las elecciones municipales 2014?  

 

 ¿Cómo fueron las Caricaturas que publicaron el diario La República 

respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014? 
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3. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 

3.1 .OBJETIVO GENERAL. 

 

          Analizar el tratamiento periodístico que realizó el diario La 

República respecto a las informaciones publicadas de la candidata 

Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

 

3.2 .OBJETIVOS ESPECÍFICOS. 

 

 Analizar las Editoriales que publicaron el diario La República 

respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

 

 Analizar las Columnas de Opinión que publicaron el diario La 

República respecto a la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014. 

 

 Analizar  las informaciones de la Sección Política que publicaron el 

diario La República respecto a la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014. 

 
 

 Analizar  las Caricaturas que publicaron el diario La República 

respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

 

4. HIPÓTESIS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 

4.1. HIPÓTESIS GENERAL. 
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          El tratamiento periodístico que realizó el diario La República  

demostraría un marcado apoyo respecto a las informaciones publicadas 

de la candidata Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

 

4.2. HIPÓTESIS ESPECÍFICAS.   

 

 Las Editoriales que publicaron el diario La República  demostrarían un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014. 

 

 Las Columnas de Opinión que publicaron el diario La República  

demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán 

para las elecciones municipales 2014. 

 

 Las informaciones de la Sección Política que publicaron el diario La 

República  demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata 

Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

 

 Las Caricaturas que publicaron el diario La República  demostrarían un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014. 

 
 

 
5. VARIABLES DE LA INVESTIGACIÓN. 

 

5.1. VARIABLE INDEPENDIENTE. 

El tratamiento periodístico que realizó el diario La República. 

5.2. VARIABLE DEPENDIENTE. 
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Las informaciones publicadas de la candidata Susana Villarán para las 

elecciones municipales 2014. 

 

6. CATEGORÍAS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 

 Editorial 

 Columna de opinión. 

 Política. 

 Caricatura. 

 

7. INDICADORES DE LA INVESTIGACIÓN. 

 

7.1. INDICADORES DE LAS CATEGORÍAS. 

 

7.1.1. Editorial. 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 

 

7.1.2. Columna de opinión. 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 

 

7.1.3. Política. 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 

 Extensión. 

 Imparcialidad en la difusión de la información.  

7.1.4. Caricatura. 
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 Mensaje. 

 Posición.  

 

8. LIMITACIONES DE LA INVESTIGACIÓN 

Las limitaciones por las que atravesó la presente Investigación 

fueron: 

- LIMITACIONES DE INFORMACIÓN:  

          La información para analizar es de carácter público (ejemplares del 

diario La República), por lo cual no fue dificultoso acceder a ello a través de 

un monitoreo. 

 

- LIMITACIONES BIBLIOGRÁFICAS: 

         Se accedió a diferentes fuentes bibliográficas, hemerográficas y 

fuentes on line, para el desarrollo del marco teórico de la investigación, así 

como para la recopilación de datos. 

 

- LIMITACIONES TEMPORALES: 

          La investigadora no tuvo restringido el tiempo, dado a que trabaja 

medio tiempo, lo cual le ha permitido acceder a las fuentes con facilidad. 

- LIMITACIONES CREMATÍSTICA: 

          La investigadora contó con los medios económicos necesarios para la 

realización de la presente investigación.  

 

9. FACTIBILIDAD DE LA INVESTIGACIÓN: 
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La presente investigación fue posible de ser realizada por las 

siguientes factibilidades: 

- FACTIBILIDAD ACCESITARIA. 

          Se tuvo acceso a la diversidad de fuentes de información en la 

biblioteca Ricardo Palma y en la Escuela de Ciencias de la Comunicación 

de la UAP. Además, se accedió a los ejemplares del diario La República en 

la hemeroteca de la Biblioteca Nacional, para realizar el monitoreo 

permanente de las secciones de editorial, columna de opinión, política y 

caricatura.  

- FACTIBILIDAD ASESORAL. 

          La presente investigación tuvo el seguimiento de asesores asignados 

por la Escuela de Ciencias de la Comunicación de la Universidad Alas 

Peruanas, así como el director de la Escuela de Ciencias de la 

Comunicación, quien en la fase final, orientó la ruta de viabilidad de la 

investigación y aplicación de técnicas para la interpretación de datos. 

10.  IMPORTANCIA DE LA INVESTIGACIÓN 

La presente investigación permite conocer y analizar un verdadero tema 

de interés para la sociedad, que se trata básicamente de algo que se le escapa 

de las manos a cada ciudadano, donde demuestra con solidez el poder, tanto 

político como periodístico, por la simple razón que el lector no puede obtener, 

permanentemente, información de manera directa. 

Aquí se pone en valor el interés por las corrientes de opinión pública, 

contaminada por la elección de noticias que le da un diario, que sale todos los 

días a ser publicada, para que la población se mantenga “informada”. 

En cuanto al aporte de la carrera de Ciencias de la Comunicación, se 

demostrará una problemática que pasa en una rama principal que es el 
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periodismo, conocido como el cuarto poder, en vista que tiene ese rol de 

transmitir noticias para saber la realidad del entorno social en que uno se 

encuentra. Entonces, se ve necesario esta separación entre Estado y medios 

de comunicación para dejar de seguir orientando a la sociedad, haciendo uso 

de sus intereses propios. 
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CAPÍTULO II: 

MARCO TEÓRICO CONCEPTUAL 

 

2.1 ANTECEDENTES DEL PROBLEMA 

 

2.1.1 TESIS 

 

a) FLORES HERRERA, Armando Stuart (2014) La 

representación del poder en el discurso argumentativo de las 

columnas de opinión de César Hildebrandt (Liberación, La 

Primera y Hildebrandt en sus trece), 2014. Tesis para la 

obtención de grado de Licenciado en Comunicación social en 

la UNMSM. Emplea el método de operaciones lógico-

discursivas.  

 

          En esta investigación el autor identifica la representación 

del poder que tiene un periodista en la sección de columna de 

opinión, a través del comunicador César Hildebrandt en sus 

columnas aparecidas en tres diarios; Liberación, La Primera y 

Hildebrandt en sus trece. Así mismo, hace un análisis de los 

rasgos ideológicos de su discurso. (Flores Herrera, 2014) 

 

De modo que, en el análisis del tratamiento informativo de 

las columnas de opinión, llega a la idea que el periodista tiene la 

voz propia de un intelectual, criticando a la política de derecha, 

teniendo como finalidad un orden de sistema para el país. 

Además, hace un intento de crear una conciencia crítica en los 

distintos contextos que ha escrito de cada periódico.  
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Por ello, se expone que la mejor publicidad para la política 

es la prensa escrita; y que el periodista tiene una principal arma 

para opinar de la realidad que está sujeto, persiguiendo un 

objetivo para el que recibirá su mensaje.  

 

Esta tesis se vincula con la presente investigación pues 

representa un análisis del tratamiento y contenido informativo 

publicado por medio de columnas de opinión en tres diarios, lo 

que resulta coincidente con la materia concurrente de análisis. 

 

b) VERGEL LOO, Lucía Pilar (2008) Imágenes de la caricatura 

política en época electoral: campaña presidencial, 2001. 

Tesis para la obtención de grado de Licenciado en 

Comunicación social en la UNMSM. Emplea el método 

descriptivo. 

Este trabajo tiene como objeto de estudio a la prensa 

escrita, enfocado en la sección de caricaturas políticas en las 

elecciones presidenciales del año 2001, teniendo en cuenta la 

ideología y crítica social, en favorecer o destruir a los candidatos 

políticos de la primera vuelta electoral, de una manera 

humorística. 

De esta manera, la autora deduce que la caricatura ha sido 

una forma de tratar temas de actualidad para que la población 

tenga una imagen positiva o negativa de los candidatos, a través 

del tratamiento periódico que le ha dado cada diario. Expone los 

personajes más criticados a Alejandro Toledo y Alan García, 

como rateros y mentirosos. No obstante, en un diario enaltecieron 

a la candidata Lourdes Flores como un personaje inteligente. 
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Por esta razón, esta investigación se vincula con la 

presente tesis pues guardan similitud en cuanto al rol de la prensa 

escrita en su segmento de caricatura, pues en su tratamiento 

periodístico se encargarán de criticar o alabar a un personaje; 

además de poner estereotipos positivos o negativos, analizando 

así la posición política que puede adquirir cada diario en 

temporadas de campañas electorales. (Vergel Loo, 2008) 

c) RUIZ VÁSQUEZ, Mónica (2014) Medios y política en el Perú, 

estudio de caso del diario El Comercio en las elecciones del 

año 2011, 2014. Tesis para la obtención de grado de Maestría 

en Comunicación social en la Universidad Andina Simón 

Bolívar. Emplea el método descriptivo. 

 

El objetivo que tiene la comunicadora es de ver como se 

construye la relación entre medios y política, a partir del análisis 

del diario El Comercio en elecciones presidenciales del año 2011, 

siguiendo el tratamiento informativo que le daban a los 

antagonistas Keiko Fujimori y Ollanta Humala. (Ruiz Vásquez, 

2014) 

 

Por ello, con el material ya recolectado, llegó a la 

conclusión que el diario hizo una construcción de la realidad a 

fines de sus intereses propios, teniendo como temas claves la 

continuidad política económica, democracia y libertad de 

expresión; criticando a Ollanta Humala por su pasado militar, 

deduciendo así un futuro de gobierno autoritario y estatista. Por 

otro lado, se nota la inclinación que tienen hacia Keiko, en vista 

que muestra un modelo económico neoliberal.  

 

Al comprobarse las preferencias que tiene el diario 

haciendo provecho de su tratamiento informativo, generando una 
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construcción mediática del candidato que no obedece 

necesariamente a la realidad, es un precedente histórico para la 

investigación en curso. 

 

d) MUNGUÍA BECERRA, Paul George (2004) El papel de los 

medios de comunicación y de los partidos políticos en la 

construcción de la ciudadanía de la juventud universitaria, 

2004. Tesis para la obtención de grado de Licenciado en la 

UNMSM. Emplea el método correlacional y comprensivo. 

           Esta tesis parte de la  relación de jóvenes universitarios, 

partidos políticos y medios de comunicación en el gobierno del ex 

presidente Alberto Fujimori, donde reinaba la desinformación, 

manipulación de notas informativas, la no credibilidad y 

objetividad,  lo que generaba desconfianza en la labor del 

periodista. Además, afectaba la imagen del poder político ya que 

llevaba a tres representaciones negativas: la subversión, 

autoritarismo y corrupción. (Munguía Becerra, 2004) 

          Debido a este tratamiento informativo (escándalo, violencia, 

morbosidad, etc.) que se generó en aquella época, se llegó a la 

idea que hacía falta más propuestas políticas y alternativas de 

cambio. Además, a consecuencia del autoritarismo la prensa no 

pudo construir una imagen real del sistema político.  

          Por tanto, esta tesis se vincula con la presente 

investigación, ya que representa la información política que 

brindaron los medios de comunicación en un contexto crítico para 

la prensa escrita frente a las acciones e intenciones negativas de 

quienes gobernaban. También, se observa una construcción 

negativa por parte de los partidos políticos. 
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e) FLORES ROJAS, Rosa Mercedes de Fátima (2016) Noticieros 

televisivos en el Perú: informaciones policiales dentro de la 

agenda setting, 2015. Tesis para la obtención de grado de 

Licenciado en la PUCP. Emplea el método exploratorio, 

descriptivo. 

          La presente investigación analiza las notas policiales de 

noticieros matutinos  en el año 2015, con la finalidad de observar 

el tipo de información, sus características y cómo van 

seleccionando distintos subtemas que tengan que ver con la 

violencia. (Flores Rojas, 2016) 

          En el análisis de datos recolectados se pudo evidenciar que 

hay violencia en su contenido tanto por imágenes o locución, 

mostrando un asesinato, robo a mano armada, asaltos, muertes, 

etc, siendo este bloque la agenda favorita para los noticieros 

matutinos de canales de señal abierta.  

          De modo que esta investigación se relaciona con la 

presente tesis, al margen en cómo se ha identificado el 

favoritismo hacia la selección de noticias policiales en los 

noticieros matutinos. Por otra parte, las características de este 

tratamiento basado en una sola palabra: violencia.  

 

 

 

f) LÓPEZ GARCÍA, Guillermo (2001) Comunicación electoral y 

formación en la opinión pública en las elecciones generales 

del 2000 en la prensa española. Tesis para la obtención de 

grado de Doctorado en la Universidad de Valencia. Emplea el 

método exploratorio, descriptivo. 
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          El autor propone una investigación de cómo la prensa 

escrita tiene un marco ideológico y su tratamiento de información 

basándose en las secciones de editorial y artículos de opinión en 

el contexto de las elecciones generales en España del año 2000. 

(López García , 2001) 

 

          Por ello el autor deduce que las informaciones periodísticas 

analizadas se caracterizan por tener una línea ideológica, 

parcialidad y atribución de espacio periodístico para su candidato 

favorito en plena contienda de elecciones electorales estando 

viciada por intereses particulares causando la invalides en la 

opinión pública.  

 

          Al verificar las hipótesis planteadas por el autor, se observa 

el tratamiento periodístico basado en una ideología y simpatía 

hacia un candidato. Por último, se analiza a la prensa escrita 

como un deformador de la opinión pública, que también resulta 

ser condicionante para la población, siendo un antecedente 

histórico para la investigación en proceso.  

 

 

 

 

 

g) CHÁVEZ HERNÁNDEZ, Gerson Adalberto (2013) Análisis 

comparativo del tratamiento informativo de la sección 

política de la Prensa Gráfica y el Diario de Hoy en los meses 

de enero y febrero de 2013. Tesis para la obtención de grado 

de Licenciado en la Universidad de El Salvador. Emplea el 

método cualitativo. 
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          El autor hace un análisis comparativo entre dos diarios: La 

Prensa Gráfica y El Diario de Hoy, con el fin de observar el 

tratamiento informativo que se da en la sección política, haciendo 

un seguimiento de los temas que abordan, las fuentes que usan y 

el género que más emplean en los meses de enero y febrero del 

año 2013. (Chávez Hernández, 2013) 

 

          Para hacer una verificación de sus hipótesis, determinó que 

la Prensa Gráfica tenía más temas sobre las próximas elecciones, 

mientras que el Diario de Hoy tenía un mayor seguimiento hacia 

el tema del Instituto de Acceso a la información Pública. Por otro 

lado, observó que ambos diarios empleaban los géneros de notas 

frías, entrevista y crónica, teniendo a la Prensa Gráfica como el 

medio que realizaba más entrevistas. Por último, el Diario de Hoy 

predomina en el uso de fuentes primarias y secundarias, mientras 

que el otro usa fuentes exclusivas y de reserva. 

 

          Por ende, se observa el exhaustivo seguimiento que le ha 

dado a dos periódicos para verificar sus hipótesis de la sección 

política, donde permite ver el uso del tratamiento informativo de 

su categoría e indicadores empleadas en el ambiente político de 

El Salvador, viendo también el modelo que emplean los 

periodistas en cada diario, dado a que será de suma referencia 

para la investigación en curso.  

h) TEIXEIRA, Adriana (2007) Diferencia informativa acerca de las 

elecciones presidenciales venezolanas 2006 por parte de El 

Nacional y el Diario Vea. Tesis para la obtención de grado de 

Licenciado  en Comunicación Social en la Universidad 

Católica Andrés Bello. Emplea el método descriptivo. 
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          El autor hace un análisis del papel de los medios de 

comunicación en campañas presidenciales donde estaban como 

contrincantes al ex Presidente Hugo Chávez con el candidato 

Manuel Rosales, teniendo como objeto de estudio a dos diarios 

de Venezuela: El Nacional y el Diario Vea, donde se encargará de 

observar la ideología y la línea editorial. (Teixeira, 2007) 

          Lo cual el autor dedujo que ambos diarios tenían distintos 

enfoques, teniendo al Diario Vea como simpatizante del Gobierno 

de Hugo Chávez, mientras que el Nacional es opositor de este 

personaje, presentando la percepción política entre sus editoriales 

y caricaturas, expresando sutilmente el rechazo o el apoyo de los 

candidatos.  

          Entonces, vemos que en la prensa escrita se propaga un rol 

de ideologías independientes, teniendo como base distintos 

ambientes políticos históricos, como lo vivió y sigue viviendo 

Venezuela. En este contexto, haciendo un análisis comparativo se 

observa que los periódicos son simpatizantes de candidatos de 

derecha o izquierda, hecho que sirve como base para la 

investigación en transcurso. 

i) ZÁRRAGA, Ana (2007) Análisis del discurso editorial de 

Teodoro Petkoff en el vespertino Tal Cual durante el año 

2006. Tesis para la obtención de grado de Licenciado  en 

Comunicación Social en la Universidad Católica Andrés 

Bello. Emplea el método cualitativo. 

          El autor hace un análisis semántico y pragmático de la 

editorial del diario Tal Cual, bajo la dirección de Teodoro Petkoff 

en el contexto de las elecciones presidenciales entre Hugo 

Chávez y Manuel Rosales. Además, su objetivo es presentar 
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editoriales de gran impacto y que sean temas de actualidad frente 

a la polarización que vive el país. (Zárraga, 2007) 

         Haciendo el análisis, deduce que los siguientes temas que 

se han tomado a fondo es el debate entre Revolución, el gobierno 

y los “golpistas”, dando un rechazo hacia el gobierno autoritario y 

el llamado a una democracia, haciendo también una crítica al 

mandatario. Además, hace uso de las referencias históricas del 

presidente y de constantes frases que este personaje habla como 

“Yo el Supremo”. 

 

         Por tanto, se ve que el director marca distancias con el 

poder chavista, haciendo uso del poder de su pluma para criticar 

duramente al gobierno en que estaban viviendo, teniendo la 

oportunidad de transmitir a sus lectores la ideología que tiene el 

periodista. Por consiguiente, se observa que el tratamiento 

informativo no solo será para enaltecer a un candidato en 

especial, sino que también será como una oportunidad para hacer 

crítica al Gobierno. 

 

 

j) MEJÍA PALOMINO, Javier Jesús (2015) Estrategias de 

marketing político en Facebook utilizados por el equipo de 

campaña de no a la revocatoria de la alcaldesa de Lima, 

Susana Villarán. Tesis para la obtención de grado de 

Licenciado  en Comunicación Social en la UNMS. Emplea el 

método cualitativo.  

 

          El autor analiza el uso de la comunicación política y 

comunicación digital en  un nuevo medio que acoge masivamente 

el acontecer cotidiano: Facebook, medio que ha requerido el 

equipo de marketing político de la alcaldesa Susana Villarán para 
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que NO vaya a una revocatoria, la cual ayudará a plantear una 

mejor campaña de comunicación en las redes sociales. (Mejía 

Palomino, 2015) 

 

          Por tanto, las campañas electorales ya no solo se manejan 

en los medios de comunicación tradicionales, sino también en la 

era digital donde los políticos y especialistas en marketing sacan 

provecho para transmitir un modelo de mensaje en forma rápida 

permitiendo un feedback entre el equipo de la campaña y los 

ciudadanos. 

 

          De modo que, en relación con la presente investigación, 

podemos ver que, tanto en los medios tradicionales como en los 

medios digitales, existe un tratamiento informativo que se le dará 

al lector. En este caso, la campaña hizo uso de la palabra NO a la 

revocatoria de la alcaldesa, teniendo como eje a que “Lima no 

puede parar”. 

 

2.1.2  LIBROS 

 

- MIRÓ QUESADA, Carlos. (1957) Historia del periodismo 

peruano. Lima, Perú. 319 pp. EDITORIAL COPYRIGHT. 1ª 

Edic. 

           En este libro, se aborda dos temas interesantes. El primero 

consiste en la historia del periodismo, donde en ese entonces, la 

prensa contaba con escritores célebres, políticos y prestigiosos, 

transmitiendo saber y cultura en sus lectores. Sin embargo, muchas 

veces la no libertad de expresión jugó en contra de la prensa escrita, 

lo que generaba que no haya muchas empresas periodísticas. 
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          El segundo punto que tiene que ver con una de las categorías 

de la investigación es la caricatura, donde abarcó gran popularidad 

en los años del siglo XX, existiendo en ese entonces una libertad sin 

límites. “Todo se podía decir, todo se podía presentar por medio de 

grabados, letrillas y chistes. Entre chirigotas y en curiosos versos se 

herían las reputaciones”. (Miró Quesada, 1957, p.207) 

          Por ello, es importante conocer un poco de la trayectoria que 

ha tenido la prensa escrita en el Perú, y conocer un poco de los 

periodistas que existían en ese entonces. Además, tener un análisis 

de cómo se va propagando la caricatura o conocida también en ese 

entonces como la sátira, donde ya las personas a través del chiste y 

la burla caracterizaban a los personajes políticos.  

- TUESTA SOLDEVILLA, Fernando. (1997) No sabe/ No opina. 

Lima, Perú.162 pp. FONDO DE DESARROLLO 

INTERNACIONAL. 1º Edic. 

 

          Como una de las piezas claves de la investigación, se 

abordará el tema de la opinión pública de Tuesta Soldevilla, que se 

genera por un tema público, como en este caso en temporada de 

campañas electorales. Además, siempre tendrá posturas 

contrapuestas, teniendo a un público objetivo en general.  

“La opinión pública tiene la función de control genérico e informal del 

comportamiento de los individuos y grupos; legitimadora del poder, 

vigilante de la vida política; controladora de las personas investidas 

de autoridad y sus decisiones; y estimuladora del proceso de 

formación de decisiones políticas”. (Tuesta Soldevilla, No sabe/ No 

opina, 1997, p.34) 

          También, es importante resaltar que según diversos estudios, 

se ha llegado a la conclusión de que la opinión se genera por los 
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medios de comunicación, por ello particularmente en Estados Unidos 

se han hecho diferentes teorías y estudios sobre los efectos de los 

medios en la opinión. 

          Por tanto, es interesante analizar a groso modo, el papel que 

tienen los medios de comunicación en moldear la opinión pública. No 

obstante, es cierto que no se analizará la influencia en la población, 

pero si cabe resaltar la observación que se le dará al tratamiento de 

las notas informativas del diario La República para que a partir de ahí 

los lectores puedan deducir qué opinión obtuvo el público objetivo de 

este diario. 

 GARGUREVICH, Juan. (2004) La prensa sensacionalista en el 

Perú de las relaciones a los Diarios Chicha. Lima, Perú. 293 

pp. EDITORIAL PUCP.1ª Edic. 

          El autor presenta en uno de sus capítulos el tratamiento 

informativo que surgió con los periódicos tabloides a partir del año 

90, caracterizándose por tener más notas informativas en la sección 

de espectáculos, deportes y policiales, teniendo además una relación 

con lo que pasaba en el ambiente televisivo (personajes de 

programas cómicos, vedettes, talk shows, etc. Impregnándose la 

violencia y la morbosidad en la prensa amarilla. (Gargurevich, 2004) 

          Tal es el caso que muestra la realidad de una forma muy 

exagerada, tanto en la sus presentaciones gráficas como en sus 

titulares y notas informativas, el cual aleja al ciudadano de los temas 

de interés para una buena formación pública, y con mayor 

importancia en las temporadas de campañas electorales.  

          Por esta razón, se observa que la prensa tiene distintos 

tratamientos informativos, algunos diarios apelaran por ser serios y 

otros por ser sensacionalistas, dando un formato distinto para un 
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público objetivo, inclinándose más por la cultura que estas personas 

tienen.  

 DAMMERT, Manuel. (2001) Fujimori- Montesinos: El Estado 

Mafioso. Lima, Perú. 554 pp. EDICIONES EL VIRREY. 1ª Edic. 

          El autor tiene como base a Castells, diciendo que la estrategia 

de la comunicación política tiene mayor acogida en el medio 

audiovisual que es la televisión, ya que pretende comunicar a la 

sociedad en general. También para controlar la vida cotidiana y los 

procesos de socialización y promover la formación de una esfera 

como instrumento central de control político, en torno al medio 

mencionado, prensa escrita y otros medios de comunicación. “En 

diversos estudios se considera que los cambios entre comunicación y 

poder modifican las relaciones en torno a los principios 

organizadores de la sociedad y a la diferenciación de sistemas de 

acción social”. (Dammert, 2001, p.350) 

         De modo que se hará una breve relación entre política y medios 

de comunicación, ya que es un tema abordado por la presente tesis, 

para tener en cuenta el caso del diario estudiado y el candidato 

político que apoyó durante las elecciones municipales.  

 GARCÍA, Virginia. (2008) Opinión pública, medios de 

comunicación y democracia. Lima, Perú. 90 pp. BIBLIOTECA 

NACIONAL DEL PERÚ. 1ª Edic. 

En uno de sus capítulos, la autora le da relevancia al tema de la 

agenda de un diario, contenido que será influenciado para la 

formación de opinión pública, donde a la hora de comunicar se 

centran en algunos problemas y desatienden otros, quedando 

definidos los primeros como los más importantes. 
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       “En concreto nos referimos a los trabajos que analizan el 

contenido y la frecuencia de los temas que tratan y ubican en sus 

agendas los principales medios de comunicación de masas. Esas 

técnicas, orientadas a establecer cuáles son las cuestiones más 

frecuentemente abordadas por los medios y, en algunos casos, el 

peso relativo en cada publicación, permiten extrapolar y prever 

potenciales influencias en el establecimiento de los temas de la 

agenda pública ejercidas desde la agenda establecida por los 

medios”. (García, 2008, p.43) 

 

Mediante una selección diaria que le da la prensa escrita, la 

televisión o el internet, orientan a la población respecto a los temas 

más resaltantes del día, por tanto cada medio tendrá diferente 

portada, tamaño de titular, extensión de una nota informativa y la 

repetición de un mensaje que le transmitirá día tras día al lector.  

Tema que la autora recoge de la teoría de la agenda setting, 

acomodándola a la influencia que tiene en la formación de la opinión 

pública, donde determina el grado de una selección de noticias de 

cualquier medio comunicativo. Además, menciona cada factor del 

tratamiento informativo de un diario, para que la atención se centre 

en el mensaje que el diario le quiere transmitir, factores que serán 

útiles para la tesis en curso. 

2.2 BASES TEÓRICAS CIENTÍFICAS. 

 

 LA TEORÍA DE LA AGENDA SETTING. 

          La elaboración de agendas está en la base de la sociología 

política hecha por Maxwell McCombos y Donald L. Shaw. Es 

especialmente intensa en las etapas electorales, en las que los 

políticos a través de los medios, buscan mantener el interés y el 

pulso de opinión en torno a los temas que son objeto de su 
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programa. Además el medio pone el primer plano unas cuestiones y 

disminuye u oculta la importancia de otras. 

          Los medios seleccionan, ordenan y silencian los temas que 

están en debate, para crear una agenda para su público objetivo 

ubicando su atención en aquella información. (Tuesta Soldevilla, No 

sabe/ No opina, 1997). Por ejemplo, en la comparación de diarios, 

tendrán distinta portada, tamaño de titular, la extensión de sus notas 

informativas y el mensaje que resulta ser el más relevante, ya que 

con ello el público buscará su orientación de un determinado tema.  

         Dado que conforme se vaya avanzando el seguimiento del 

tratamiento informativo del diario La República, se observará su 

agenda y todos los factores que esta comprenden para saber la 

intención que tuvo este periódico para transmitir el mensaje a sus 

lectores.  

 LA TEORÍA DE ANÁLISIS DE CONTENIDO. 

          El análisis de contenido hecha por Bernand Berelson, permite 

describir de manera objetiva, sistemática y cualitativa el contenido 

manifiesto del mensaje mediático. Lo que interesa     

fundamentalmente es el estudio de las ideas, significados, temas o 

frases, las tendencias o intenciones del contenido. Además la define 

como una técnica de investigación para la descripción objetiva, 

sistemática y cuantitativa del contenido manifiesto de la 

comunicación. (Berelson, 1952) 

          Esta teoría comporta de cuatro tareas principales: la primera 

es de seleccionar el material de análisis de cualquier medio masivo, 

luego se determina la categoría del análisis que pueden ser hechos, 

comentarios, personajes, etc. El siguiente es de establecer las 

unidades del análisis que puede ser una palabra, párrafo, tema, etc.; 
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y por último que tenga algún tema que genera rechazo como 

corrupción, mafia, homicidio, etc. 

          En este caso se hará un análisis de contenido del diario La 

República en tiempo de elecciones municipales. De una manera 

objetiva, cualitativa y sistemática con ayuda de la técnica del fichaje 

para poder corroborar las hipótesis planteadas. De modo que se 

evaluará el mensaje mediático, teniendo en cuenta sus frases y las 

intenciones a las que ha querido llegar el medio. 

 TEORIA DE LOS MEDIOS COMO CREADORES DE ESTEREOTIPOS. 

          En varias décadas se ha visto como los medios influyen sobre 

el público al fijar los temas de debate público mediante la selección 

de noticias. Los medios construyen la realidad, según muestra esta 

teoría hecha por Walter Lippman; y lo hacen, muy a menudo, a 

través de estereotipos. 

          Esa es la tesis de Lippman, ante una realidad demasiado 

compleja, que los ciudadanos no son capaces de abordar mediante 

la experiencia directa, son los medios los encargados de marcarles 

los temas de interés público, pero para facilitar la comprensión de los 

datos reducen la realidad a una serie de estereotipos fácilmente 

reconocibles e identificables por el público. (Lippman, 1922). Como 

consecuencia de ello, los ciudadanos son incapaces de formarse una 

opinión racional de los asuntos públicos, pues no tienen tiempo ni 

capacidad para ocuparse de ello. 

          En este caso se analizará la prensa escrita, haciendo un 

estudio del diario La República, donde priman algunos estereotipos 

que les han puesto a los candidatos durante las elecciones 

municipales 2014, observando cada sección del diario que será 

estudiada a través del fichaje. 
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2.3 DEFINICIÓN DE TÉRMINOS BÁSICOS 

 

1. Editorial. Perteneciente o relativo a editores o ediciones. Artículo no 

firmado que expresa la opinión de un medio de comunicación sobre 

determinado asunto.  

 

2. Columna de opinión. Una columna de opinión es un artículo en el cual 

el/la autor/a expone sus reflexiones personales sobre distintos temas de 

actualidad. Generalmente, las personas que escriben esta clase de artículos 

son conocidas, incluso famosas, y sus palabras pueden cambiar 

la opinión de mucha gente. 

 
3. Política. Ciencia que trata del gobierno y la organización de las sociedades 

humanas, especialmente de los estados. Actividad de los que gobiernan o 

aspiran a gobernar los asuntos que afectan a la sociedad o a un país.  

 
4. Diario “La República”. Es un diario peruano que se edita en Lima y en 

distintas regiones del Perú, teniendo como principal competidor el periódico 

El Comercio. Fue fundado en 1981 por el director Gustavo Mohme Llona, 

ubicándose al sector político de centro izquierda. Su formato es berlinés y su 

precio es de S/.1.50. 

 
5. Titular. Enunciado que anuncia o encabeza una información o una noticia y 

resume de forma sucinta el contenido de la misma. 

 

6. Mensaje. Noticia o comunicación que una persona envía a otra o pone en 

su conocimiento. Comunicación pública que se dirige solemnemente a 

muchas personas. 

 
 

7. Posición. Actitud o manera de pensar de una persona sobre alguien o algo. 
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8. Candidatura. Aspiración a cualquier honor o cargo o a la propuesta para él. 

Propuesta de persona para una dignidad o un cargo. 
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CAPÍTULO III: 

MARCO METODOLÓGICO DE LA  INVESTIGACIÓN 

 

 
1. TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACIÓN. 

 

  1.1. TIPO DE INVESTIGACIÓN. 

La presente investigación es del tipo básico documental pues se 

analizará el tratamiento de la información del diario La República en las 

secciones de editorial, columna de opinión, política y caricatura en el marco 

del proceso electoral municipal del 2014. 

  1.2. NIVEL DE INVESTIGACIÓN 

La presente investigación es del nivel descriptivo retrospectiva o 

histórica porque, específicamente, abordará el tratamiento informativo que 

dio el Diario La República a las informaciones publicadas de la candidata 

Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

            1.3. DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN. 

La presente investigación tendrá un diseño no experimental 

descriptivo porque se observarán los hechos en un contexto natural de 

interés social para la nación, como lo es la política en la prensa escrita para 

que luego se haga un análisis de los datos que se han percibido.  
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       2. POBLACIÓN Y MUESTRA  DE  INVESTIGACIÓN. 

2.1. POBLACIÓN – MUESTRA DE LA INVESTIGACIÓN. 

La población - muestra de la presente investigación está conformada 

por todas las ediciones del diario La República, entre los meses de 

setiembre y octubre, específicamente, de las publicaciones de las secciones 

editorial, columna de opinión, política y caricatura, respecto a la candidata 

Susana Villarán, en el marco de las elecciones municipales del año 2014. 

3. RECOLECCIÓN DE DATOS 

 

3.1 TÉCNICAS DE LA INVESTIGACIÓN  

 Observación 

 Fichaje  

 Análisis documental  

 

3.2 INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACIÓN. 

 Ficha de Observación  

 Monitoreo  

 Lista de Cotejo  

 

3.3 TÉCNICAS PARA EL PROCESAMIENTO Y ANÁLISIS DE DATOS. 

 

En el procesamiento de la información se utilizaron recursos 

informáticos, tablas de distribución de frecuencias, gráficas e ilustraciones y 

la hipótesis fue probada mediante la estadística descriptiva y Anova. 
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4. ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 

 

A continuación se presentará el análisis del monitoreo, así como de las 

fichas de observación, ficha general, estadística descriptiva, la estadística 

Anova e indicadores. 
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ANÁLISIS DE LOS RESULTADOS 
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MONITOREO: 

“La República”/ Sección Editorial/ 1 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 1 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 1 de setiembre del 2014 

El ex presidente Alan García, le dice a Castañeda que está haciendo una gran 

cola para hacer unos trámites: Choche si quieres una cosa rápida aquí es. 

Apelando al estereotipo de corrupción. 

“La República”/ Sección Política/ 1 de setiembre del 2014 

Candidatos creen que Luis Castañeda seguirá bajando. 

Muestra la cifra por la empresa encuestadora Gfk, donde Castañeda tiene un 

6% de aprobación.  

Por otro lado, menciona que el candidato de Vamos Perú declara que están 

creciendo y están en cuarto lugar. Y el candidato de Fuerza Popular, Alberto 

Sánchez atribuyó al bajón de Castañeda a la vinculación de la empresa 

Comunicore con el narcotráfico, además dijo que está seguro que Castañeda 

seguirá descendiendo. 

“La República”/ Sección Editorial/ 2 de setiembre del 2014 

Persistir en la reforma. 

Habla del corredor azul, el nuevo sistema de transporte integrado (SIT) como 

línea de microbuses complementarias al metropolitano y el metro de Lima, 

asimismo con este sistema se busca ordenar el tráfico y  mejor la circulación de 

buses. 

“La República”/ Sección Opinión/ 2 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Caricatura/ 2 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 2 de setiembre del 2014 

Castañeda denuncia  fraude y convoca a marcha contra el JNE 

Se menciona que el JNE pide excluir a Castañeda de la contienda electoral, 

porque mintió en su Hoja de Vida, lo cual es negado por Luis Castañeda, quien 

menciona que todo es una farsa para retirarlo de la contienda electoral. 

“La República”/ Sección Editorial/ 3 de setiembre del 2014 

Reacciones desmedidas 

El Jurado Electoral Especial de Lima Centro escluyó de la contienda 

eleccionaria para la alcaldía de la Municipalidad de Lima a Luis Castañeda 

Lossio por información falsa en su declaración jurada de Hoja de Vida, debido a 

que no se tituló en la carrera de Derecho en la Universidad Católica, sino en la 

Universidad San Martín. 

El candidato denunció el supuesto fraude, remitiendo su imputación a las 

elecciones 2016, desacreditando a las Instituciones del sistema electoral. 

“La República”/ Sección Opinión/ 3 de setiembre del 2014 

Hoja de parra 

Califica el tema de la Hoja de Vida como una falta académica. Piensa que 

Castañeda superará el bache de su Hoja de Vida en el JEE. Menciona que 

antes de mentir en la Hoja de Vida, significaba la invalidez en el candidato, 

pero ahora tiene dudas respecto de qué es mentir con el hecho que pasó con 

Castañeda. 

Además pone una cita: “Las Hojas de Vida se han deslizado hacia territorios 

cada vez más dudosos”. 
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“La República”/ Sección Caricatura/ 3  de setiembre del 2014 

Se muestra al Jurado Electoral Especial botando al candidato Castañeda 

Lossio por su Hoja de Vida, y el ex presidente Alan García lo va a defender. 

“La República”/ Sección Política/ 3 de setiembre del 2014 

Susana Villarán: “Déjenme a Castañeda en la cancha que yo le voy a 

ganar”. 

Susana rechazó insinuaciones de estar detrás de la tacha de Castañeda y al 

contrario dijo que lo dejen seguir en la contienda, porque está segura que 

ganará las elecciones municipales 2014. Ademas, se muestra una cita: 

“déjenmelo en la cancha, porque eso hay que hacer, ganar en propuestas, en 

obras, en el debate cara a cara… Ahí le voy a ganar”. 

“La República”/ Sección Editorial/ 4 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 4 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 4  de setiembre del 2014 

En la caricatura se muestra de forma abstracta, la representación del desorden 

y la informalidad encabezada por Luis Castañeda, quien sale en la caricatura 

molesto y detrás de él las combis con letreros donde se lee: Abajo la reforma 

del transporte. 

“La República”/ Sección Política/ 4 de setiembre del 2014 

Castañeda formalizó ante el JNE relación contra su exclusión. 

Se menciona que el ex alcalde Castañeda, seguirá en carrera después que el 

personero de Solidaridad Nacional pagara 950 soles para iniciar trámites, 

puesto que para ellos no hay una mentira en la Hoja de Vida de Castañeda. 
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“La República”/ Sección Editorial/ 5 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 5 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 5  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 5 de setiembre del 2014 

Su meta es concluir con la reforma del transporte, obras en curso y 

recuperar Lima. 

Se escribe a favor de Villarán, tildándola de ser la más preocupada por Lima 

Metropolitana, puesto que busca mejorar Lima y cumplir con las metas 

trazadas para su siguiente gobierno, como el corredor verde, culminar con 

obras en ejecución, renovación urbana de la ciudad y el ordenamiento de Lima 

hasta el 2016. 

“La República”/ Sección Editorial/ 6 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 6 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 6  de setiembre del 2014 

Ponen a Castañeda de conductor en la empresa Orión, diciendo que son 

víctimas, por eso hacen paro contra el transporte. 
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“La República”/ Sección Política/ 6 de setiembre del 2014 

Villarán reta a Castañeda a debatir propuestas para el futuro de Lima. 

Susana desafió a Castañeda a un debate de propuestas, incluso le dio la 

facultad de que su contrincante escoja la fecha y la locación para el debate. Lo 

hizo a través de su red social Twitter. 

“La República”/ Sección Editorial/ 7 de setiembre del 2014 

Debatir y responder 

Se menciona sobre la campaña electoral, criticando a Castañeda puesto que 

mintió en su Hoja de Vida, además de los antecedentes como Comunicore y 

las irregularidades de su gestión, lo que no critica a Villarán. 

“La República”/ Sección Opinión/ 7 de setiembre del 2014 

¿Podría perder Castañeda? 

Menciona sobre la campaña electoral y la posible pérdida de Castañeda, por 

ReLima, además califica a Castañeda como arrogante y malcriado por 

quedarse callado. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 7  de setiembre del 2014 

No se relaciona con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 7 de setiembre del 2014 

Susana tras fallo del JNE: “Ahí lo quería a Castañeda, en la cancha, para 

ganarle”. 

 Villarán saludó la decisión del JNE de admitir la apelación de Castañeda, 

porque le permitirá superarlo en igualdad de condiciones, mostrando a la 

candidata como virtual ganadora. 

“La República”/ Sección Editorial/ 8 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 8 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 8  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 8 de setiembre del 2014 

Castañeda no ha sido excluido de caso por lavado de activos. 

Castañeda tiene que responder al caso del irregular pago de 35 millones de 

soles a la empresa fantasma Comunicore, que ocurrió durante su gestión en el 

año 2006. Esta vez podría ser imputado por el delito de lavado de activos. 

“La República”/ Sección Editorial/ 9 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 9 de setiembre del 2014 

Hora de cambios. 

Menciona la amenaza del retiro de Castañeda tras falsear su Hoja de Vida. 

Además, por el escándalo de Comunicore y lavado de activos. Por otro lado, 

juzga las últimas encuestas que se hicieron en Ipsos, donde el 45% opina que 

juzga aceptable que el candidato robe, pero que haga obras, lo cual apartaría a 

Susana y Heresi de las elecciones. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 9  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 9 de setiembre del 2014 

Solidaridad y transportistas y municipio chalacos en avanzada contra 

Villarán. 

La alcaldesa Susana exigió disculpas públicas a Solidaridad por la agresión 

que sufrió junto a sus seguidores durante una actividad en Gamarra. Además, 
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Villarán relató que fueron agredidos por personas que fueron previamente 

azuzadas y vestían los distintivos del partido Solidaridad Nacional. 

“La República”/ Sección Editorial/ 10 de setiembre del 2014 

Defender la reforma 

En este editorial se chanca a los candidatos de oposición, quienes no buscan 

un cambio real y excusa a Villarán de alguna forma, porque menciona que la 

nueva reforma en el país recién se viene dando y esto tiene cambios. 

“La República”/ Sección Opinión/ 10 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 10  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 10 de setiembre del 2014 

Villarán y Castañeda se enfrentan por el futuro de la reforma de 

transporte. 

Se menciona el proyecto de Villarán que favoreció a millones de limeños y se 

critica al ex alcalde Castañeda que quiere el retorno de mafias de transporte 

que perjudican al corredor azul. Asimismo, menciona las críticas del candidato 

Castañeda del corredor azul que es algo improvisado y que está mal ejecutado. 

“La República”/ Sección Editorial/ 11 de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 11 de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 11  de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 
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“La República”/ Sección Política/ 11 de setiembre del 2014 

Villarán anuncia 11 compromisos para Lima en su plan de gobierno. 

Susana Villarán estuvo con sus simpatizantes en el hotel Bolívar en el Cercado 

de Lima, para presentar su plan de gobierno 2015-2018 denominado “La Lima 

del futuro”. Entre los compromisos figura los temas de transporte, seguridad, 

salud, etc. Teniendo como relevancia que la reforma de transporte culminará 

en el 2016. 

“La República”/ Sección Editorial/ 12  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 12 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 12  de setiembre del 2014 

Para qué votar por quien no quiere mostrar planes ni proyectos y nos trata 

como a sonsos que creemos que con bailes y canticos se maneja un municipio. 

Hace referencia al partido Perú Patria Segura, encabezada por el líder político 

Salvador Heresi. 

“La República”/ Sección Política/ 12 de setiembre del 2014 

Los 13 candidatos a Lima aceptaron rendir cuentas de sus campañas. 

Se menciona sobre la reunión de los 13 candidatos al sillón municipal, para 

rendir cuentas sobre el financiamiento de su campaña. Asimismo, se detalla los 

principales aportes de cada candidato político y se recuerda el caso 

Comunicore en el caso de Castañeda. 

“La República”/ Sección Editorial/ 13 de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 13 de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 
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“La República”/ Sección Caricatura/ 13  de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 13 de setiembre del 2014 

Susana Villarán fortalecerá transparencia y lucha contra la corrupción. 

“La transparencia es parte de nuestro ADN, hemos recibido premios nacionales 

e internacionales, todos vinculados a la eficiencia y transparencia de la gestión 

de la Municipalidad de Lima”. Resaltó la postulante en una visita a la Feria 

Mistura. También, ponen otra declaración en que Susana afirma que durante 

las 170 obras que han hecho, no hubo ningún soborno. 

“La República”/ Sección Editorial/ 14 de setiembre del 2014 

No es una concesión. 

Los 13 candidatos a la alcaldía de Lima suscribieron un documento sobre el 

acceso a la información de los poderes del Estado, porque se incide en el uso 

de recursos públicos en actividades proselitistas en favor de un candidato 

político.  

“La República”/ Sección Opinión/ 14 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 14  de setiembre del 2014 

Se deduce la reforma que hace Susana Villarán para mejorar el caos en la 

ciudad y por querer mejorar, recibe muchas críticas de todos los candidatos. 

“La República”/ Sección Política/ 14 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Editorial/ 15 de setiembre del 2014 

Escenario estabilizado. 
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Muestra el escenario a pocos días de las elecciones, poniendo a Luis 

Castañeda con un 51% de intención de voto, poniendo lejanos a sus 

competidores Susana Villaran y Salvador Heresi.  

A pesar de las denuncias que pesan contra Castañeda, 5 de cada 10 limeños 

se disponen a votar por él, lo cual el director califica que es un municipio de 

baja intensidad, especializado en obras y de poco compromiso con los temas 

de fondo. 

“La República”/ Sección Opinión/ 15 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 15  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 15 de setiembre del 2014 

Reforma del transporte es apoyada por 87% de limeños. 

La población considera que la reforma de transporte es una medida necesaria, 

comprendida en una encuesta de Gfk, donde el 87% de capitalinos si ve como 

una necesidad, porque observa que el sistema ha colapsado y hay maltrato de 

chofer y cobrador al pasajero. 

“La República”/ Sección Editorial/ 16 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 16 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 16  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 16 de setiembre del 2014 

Castañeda y Heresi son criticados por ausencia en cita sobre medio 

ambiente. 
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Se critica a los candidatos Heresi y Castañeda por faltar a la cita convocada 

por el Ministerio del Ambiente, para presentar sus propuestas para reducir la 

contaminación. Asimismo, se les recordó a ambos candidatos sus actos de 

corrupción y en el caso de Heresi, cuando era alcalde de San Miguel, arrojo 

desmote en la playa. 

“La República”/ Sección Editorial/ 17  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 17 de setiembre del 2014 

Experimento útil. 

Opina sobre las reacciones en redes sociales, sobre la victoria de Luis 

Castañeda donde su electorado peruano le gusta el “roba pero hace obras”. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 17  de setiembre del 2014 

Su asesor de Castañeda le enseña los últimos datos estadísticos donde figura 

él en primer puesto y Susana en el último. Lo cual Castañeda le responde que 

en el 2010 pasó lo mismo y terminó ganando Susana Villarán. 

“La República”/ Sección Política/ 17 de setiembre del 2014 

Susana Villarán se muestra optimista en captar votos de indecisos en 

Lima. 

Los resultados del Vox Pópuli donde dice que el 54% de limeños aún no decide 

por quién  votar, ha hecho que Susana se muestre optimista, para captar los 

votos indecisos. Además, se dice que gran parte son mujeres por lo cual les 

pidió ayuda para el 5 de octubre. 

“La República”/ Sección Editorial/  18 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 18 de setiembre del 2014 

La izquierda y el derecho a gobernar. 
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Critica a la derecha, por impedir que gobierne la izquierda representada por 

Villarán, que pese a ser elegida es calificada de incapaz, no por su incapacidad 

sino por la busca de motivos para poder revocarla. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 18  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 18 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Editorial/  19 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 19 de setiembre del 2014 

La Política ya fue. 

Es neutral, critica a todos los candidatos quienes firman pactos solo para 

convencer y que después no los cumplen, que dan propuestas solo para ganar 

votos y una vez instalados en el municipio son amos, señores y dueños del 

mandato general. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 19  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 19 de setiembre del 2014 

Procuraduría: Castañeda aún tiene proceso por un caso de corrupción. 

Se menciona las cuentas pendientes que tiene Castañeda con la justicia, y se 

recalca que no solo es el caso de Comunicore. Asimismo, se menciona cobros 

irregulares fuera de su sueldo como burgomaestre y una investigación sobre 

lavado de activos provenientes del narcotráfico. 

“La República”/ Sección Editorial/  20 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 20 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 20  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 20 de setiembre del 2014 

Villarán y Heresi lanzan videos en últimas semanas de campañas. 

A pocos días de las elecciones, Susana Villaran y Salvador Heresi presentan 

videos con artistas, para captar votos en los sectores electorales. Por otro lado, 

Susana Villarán convocó al artista Pedro Villanueva, más conocido como 

“Melcochita” quien presentó una escena rompiendo huevos, para resumir el 

mensaje “para reformar Lima hay que romper huevos”. 

“La República”/ Sección Editorial/  21 de setiembre del 2014 

Hora de debates. 

Se menciona sobre la importancia de los debates electorales, antes de los 

comicios municipales, donde se logra la conquista o pérdida de votos y se 

espera que las promesas no sean olvidadas como ocurre frecuentemente. 

“La República”/ Sección Opinión/ 21 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

 “La República”/ Sección Caricatura/ 21 de setiembre del 2014 

Se denota la representación de la informalidad de por parte de Castañeda, 

quien sale como un mecánico arreglando una combi que lleva el nombre de 

combi asesina, y en los periódicos pegados, noticias de choques y muertes. 

Asimismo, un texto apelando a Castañeda “la reforma no es más que cambiar 

de color”. 

“La República”/ Sección Política/ 21 de setiembre del 2014 

Candidatos en Lima en recta final de campaña 
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Se escribe sobre las estrategias de los candidatos para sumar votos en la 

campaña, como hacer spots con artistas y canciones por redes sociales. Entre 

ellos se destaca la elaboración de spot de Susana Villarán con Pablo 

Villanueva conocido como “Melcochita”, y el candidato Alberto Sánchez que 

presentó en un mitin una canción llamada “La K de fuerza Popular”. Más 

adelante, ponen un comentario del gerente de la encuestadora Gfk, donde 

comenta que a Heresi le funcionó el uso de videos para poder captar votos, sin 

embargo a los otros no les resultó las estrategias de musicales y spots.  

“La República”/ Sección Editorial/  22 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 22 de setiembre del 2014 

Fotocheck político de setiembre. 

Hace una comparación entre los personajes políticos del mes de setiembre, de 

los cuales figura Luis Castañeda y Susana Villarán. El primero lo caracteriza 

por no tener propuestas que puede desmantelar las reformas de Villarán, que 

puede hacer grandes obras pero que no está claro qué es lo que hará con su 

fragilidad personal. 

En cambio a Susana la presenta como inofensiva, donde sus marketeros 

políticos han sido malos, además los proyectos y reformas de última hora la 

están enredando en vez de ayudarla. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 22  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 22 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Editorial/  23 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 23 de setiembre del 2014 

Ama Sua 

La periodista comienza haciéndose una interrogante de por qué el 45% emite 

su voto a un ladrón que ponga escaleras amarillas, por qué son tolerantes a la 

corrupción. Además, no entiende cómo la población que tiene necesidades 

urgentes como los temas de transporte y seguridad, estarían votando por un 

robo a gran escala como el caso Comunicore. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 23  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 23 de setiembre del 2014 

Villarán responde a Heresi y niega estar invirtiendo US$ 5 millones en 

campañas 

Susana Villarán descartó tener 5 millones para su campaña, en respuesta a su 

contrincante Salvador Heresi. Además, ponen una cita de Villarán: “ ojalá 

tuviera 5 millones, no sabes las maravillas que podría haber para el deporte y 

la cultura”. 

Por otro lado, Heresi había declarado que estaba preocupado por la gran suma 

que están invirtiendo sus contrincantes. 

“La República”/ Sección Editorial/  24 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 24 de setiembre del 2014 

¿Obras son amores? 

El periodista opina sobre la justificación que le da medio pueblo limeño porque 

el candidato Castañeda haya hecho obras y pueda tapar de algún modo los 

robos que se han presentado del ex alcalde Lossio. Además, se muestra la 

impotencia que tiene el periodista por la aprobación de los ciudadanos hacia la 

corrupción, caracterizando como una decadencia de conciencia ciudadana. 
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“La República”/ Sección Caricatura/ 24  de setiembre del 2014 

Se muestra a Susana Villarán emitiendo un mensaje, diciendo que fue 

asesorada por el asesor de Toledo, lo cual la ha perjudicado para estar baja en 

las encuestas de la campaña electoral. Prosiguiendo a decir las obras que hizo 

durante su gestión, lo cual se destaca la reforma del transporte. 

“La República”/ Sección Política/ 24 de setiembre del 2014 

Candidatos hacen de todo para lograr votos en Lima Metropolitana. 

Faltando pocos días para las elecciones, los candidatos hacen de todo para 

captar votos. El ex alcalde Luis Castañeda dio entrevistas a varios canales de 

televisión, mientras que Susana Villarán recorrió Chosica. 

El primero a pesar de no haber tenido contacto con los medios de 

comunicación, salió a responder las críticas por la afirmación de “roba pero 

hace obras”. Por último, muestran la declaración de Susana: “quiero comparar 

las obras que él ha hecho en 8 años con las que yo he hecho en 4 años. 

Hacemos obras y no robamos”. 

“La República”/ Sección Editorial/  25 de setiembre del 2014 

No hay relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 25 de setiembre del 2014 

Extranjería 

El periodista está de acuerdo con Susana Villarán en tildar a Luis Castañeda de 

xenófobo (siente odio u hostilidad hacia los extranjeros), porque Castañeda 

desea que los marketeros de sus contrincantes se vayan a sus países.  

“La República”/ Sección Caricatura/ 25 de setiembre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 25 de setiembre del 2014 

Candidatos tuvieron sesión preparatoria para debate oficial del domingo 

28 
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Los 13 candidatos a la alcaldía de Lima se juntaron en las instalaciones del 

Diario El Comercio para una ronda de propuestas. El primero en mencionarse 

es el ex alcalde Castañeda, donde “insiste” en crear un monorriel. Mientras que 

Susana “defendió” la reforma del transporte que su gestión ha emprendido. 

“La República”/ Sección Editorial/  26 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 26 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 26  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 26 de setiembre del 2014 

Villarán a Castañeda: “No solo ejecuto obras, también impulso reformas”. 

Empieza con una cita: “el que no quiere ver no ve”, en respuesta a su 

contrincante Castañeda, tras un recorrido por las obras de infraestructura que 

dio a los periodistas. Ademas, Susana declara que ha invertido el doble que 

Lossio, en Comas hizo 124 escaleras y 135 muros de contención. Finalmente, 

dijo que invirtió 20 millones en cultura, mientras que Castañeda 2 millones. 

“La República”/ Sección Editorial/  27 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 27 de setiembre del 2014 

CASTAÑEDA 

El periodista dice que escuchó que la mitad de limeños votaría por Castañeda, 

lo cual lo asocia con la corrupción e inmoralidad en la frase “roba pero hace 

obra”. Además, saca un análisis de que si esa porción son de personas pobres, 

serían los sectores más corruptos e incapaces de votar “bien”. También 

considera que hay un vínculo entre Castañeda y los votantes: el primero 
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porque hasta ahora no se mete con la empresa Orión, y segundo porque 

responde a necesidades básicas de los sectores populares como las escaleras. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 27  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 27 de setiembre del 2014 

Villarán: “Si hay alguna irregularidad con el focus group, será 

investigada”. 

Villarán se mostró evasiva con la prensa ante las preguntas sobre si agarró 

recursos de la municipalidad para su campaña política. 

Lo que atinó a responder fue que si hay una irregularidad seria investigada, 

además dijo que eso debe ser respondido por los servidores de la 

municipalidad, y que ellos le darían la información que necesiten. 

“La República”/ Sección Editorial/  28 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 28 de setiembre del 2014 

Un buen espejo 

El periodista menciona que no había votado por Susana en el año 2010 por 

dos motivos: por un equipo técnico con poca ambición en mediado y largo 

plazo, y segundo porque le generaba rechazo. 

Después de 4 años, piensa que Susana debe seguir en una segunda gestión 

por sus antecedentes y resultados. Además, la pone por encima de sus 

predecesores, en niveles de ejecución, en atracción de inversión privada, en 

reformas de transporte o la parada. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 28  de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Política/ 28 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Editorial/  29 de setiembre del 2014 

Lima y la política  

Los resultados de las encuestas a pocos días de las elecciones, lo caracteriza 

como poco interés político en los ciudadanos. Además, se pregunta por la 

esencia de los mensajes en el cual los políticos y electores tienen una 

incomunicación que debe ser superada. Concluye con dos cosas: los menos 

interesados en política son los que votarán por Castañeda, y que votar por 

Susana existen millones de razones. 

“La República”/ Sección Opinión/ 29 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 29 de setiembre del 2014 

Se muestra a Heresi bailando y cantando en la televisión, lo cual un niño al 

visionar esto le pregunta a su mamá si un alcalde tiene que cantar y bailar. 

“La República”/ Sección Política/ 29 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema.  

“La República”/ Sección Editorial/  30 de setiembre del 2014 

Seguridad y transporte 

El reciente debate organizado por el JNE a permitido que la campaña se 

concentre en dos temas: seguridad y transporte. Primero califica a las 

propuestas de seguridad como insuficientes ya que entre las que plantean son: 

instalación de más cámaras y que declaren zonas de emergencia donde 

saldrán los militares, lo cual dice que eso ha fallado en otros países y está 

rechazado por los Derechos Humanos.  

Por otra parte, directamente critica a Castañeda por su propuesta del monorriel, 

poniéndolo como un actor sin ideas precisas. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 30 de setiembre del 2014 

Una elección como una radiografía 

Primero lo menciona al candidato Enrique Cornejo, donde evidentemente tuvo 

un mejor desempeño polémico en el debate, pero que tiene un pasado corrupto 

en el primer gobierno de Alan García, con el manejo del dólar MUC. 

Luego critica a la población limeña en dar su voto a Castañeda, ya que con ello 

se genera un avance en la corrupción del país. Asimismo, menciona que el 

mayor triunfo de los corruptos ha radicado en convencer a los peruanos de que 

“todos somos corruptos”. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 30 de setiembre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 30 de setiembre del 2014 

Villarán asegura no haber firmado convenio que favoreció a Orión. 

La alcaldesa de Lima Susana Villarán, declaró que no había firmado ningún 

acuerdo con la empresa Orión  en respuesta al comentario de Fernán Altuve 

durante el debate electoral. Ademas, hace una cita de una declaración de una 

madre que se muestra indignada por el fallecimiento de su hijo, por la culpa de 

la empresa Orión. Por último, está en contra que Castañeda esté encima de los 

candidatos, porque así seguiría Orión en las calles. 

“La República”/ Sección Editorial/  01 de octubre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 01 de octubre del 2014 

Apoyo crítico 

Se denuncia el apoyo del periodista que le da a la candidata Susana Villarán, 

donde dice de que de alguna manera los izquierdistas comparten las 

responsabilidades de su gestión. Además, escribe que el Perú está inclinado 

por la derecha, siendo uno de los países neoliberales de Sudamérica, por ésta 
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razón la población “la ha tratado peor que a ha nadie a la candidata Susana 

Villarán”. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 01 de octubre del 2014 

No está relacionado con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 01 de octubre del 2014 

Villarán y Castañeda se enfrentan por reforma del transporte y Orión. 

Susana le dijo a Castañeda que sea claro en sus ideas del transporte. Además, 

ponen una cita de Villarán donde declara: “el candidato Castañeda no está con 

Orión”. Además, dice que si Castañeda gana, tendrá como aliado a la empresa 

Orión.  

“La República”/ Sección Editorial/  02 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Opinión/ 02 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 02 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 02 de octubre del 2014 

Villarán y Castañeda lanzan propuestas en vísperas del cierre de 

campaña. 

Susana propuso una política de inclusión para los discapacitados. Además, dijo 

que su gestión ya cuenta con presupuestos participativos para niños y adultos 

mayores, sin embargo dijo que aún no ha dedicado a las personas con 

discapacidad, por ello dijo que en su nueva gestión haría un convenio con el 

órgano del Ministerio de la Mujer, destinado a la población discapacitada. 

“La República”/ Sección Editorial/  03 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 03 de octubre del 2014 

Elecciones y participación. 

El periodista menciona que el domingo los peruanos elegirán a los alcaldes 

distritales y provinciales. Además, da paso a las últimas encuestas lo cual lo 

relaciona con la corrupción, por el roba “pero hace obra”, donde generaliza todo 

con el tema de un país degradado en política.  

“La República”/ Sección Caricatura/ 03 de octubre del 2014 

Ponen a Susana Villarán en una ronda de preguntas con los medios de 

comunicación, donde un periodista le pregunta:  

- Un funcionario municipal dice que está prohibido un focus group 

¿qué dice usted frente este “gigantesco escándalo”, comparado a 

Comunicore? 

- La alcaldesa responde: hay que identificar y castigar esa persona. 

- Otra persona donde no sale su rostro responde ante esto. ¿Nada 

más? Que venga la fiscalía, el Congreso y las fuerzas armadas. 

“La República”/ Sección Política/ 03 de octubre del 2014 

Castañeda descarta convocar a ex gerentes de Comunicore y Villarán 

asegura no tener investigaciones. 

El candidato Castañeda, consideró no hacer mitin de cierre de campaña y fue 

al colegio de Monserrat en el Centro de Lima, donde aseguró que de tener una 

nueva gestión, no convocaría a los gerentes de su anterior gestión que están 

implicados en corrupción (Comunicore). 

En cambio Susana Villarán cerró su campaña en la Alameda de la Integración, 

donde manifestó que la obra de transporte ha sido un proceso irreversible, 

además dijo que realizó el doble de obras que si antecesor, pero de manera 

“honrada”. 

“La República”/ Sección Editorial/  04 de octubre del 2014  

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 04 de octubre del 2014 

Televisión abierta. 

Habla sobre los 3 minutos en televisión abierta, donde el voto de Cornejo sube 

por un buen debate, y Castañeda termina caracterizado por un candidato “sin 

ideas”.  Además, se han demostrado las virtudes de un candidato y las 

limitaciones de otro. También, se resalta que si hubiese mayor información 

política en televisión, probablemente Cornejo hubiese ganado en las 

elecciones. 

“La República”/ Sección Caricatura/ 04 de octubre del 2014 

Ponen a Castañeda respondiendo a los medios de comunicación, donde dice 

de una manera irónica: pregunten lo que quieran soy todo transparente. 

1. ¿narcotráfico? ¡no fumo ni tom! Jajaja 

2. ¿lavado de dinero? ¡si ni lavadora tengo! Jajaja 

3. ¿arrogante? ¡ si soy chiclayano! Jajaja 

4. ¿Comunicore? ¡no me comunicaron! Jajaja 

“La República”/ Sección Política/ 04 de octubre del 2014 

En final de campaña, Villarán envía carta a electores y Castañeda acude a 

misa. 

Susana tuvo una reunión con su equipo de campaña, luego transmitió por 

redes sociales una carta cuyo contenido resume los años en su gestión.  

Por su parte Salvador Heresi cumplió una agenda de visitas a medios de 

comunicación para responder sus propuestas. Y Castañeda  acudió al colegio 

parroquial Nuestra Señora de Monserrat, donde participó en una Misa de 

acción de gracias, además en un breve diálogo con los medios, dijo que es una 

tradición realizar una misa pequeña y personal en contextos electorales. 

“La República”/ Sección Editorial/  05 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 
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“La República”/ Sección Opinión/ 05 de octubre del 2014 

Elecciones y tarados. 

El periodista escribe que los peruanos no son estúpidos, pero los califica de 

ignorantes y estúpidos, en especial a los ciudadanos que tienen menores 

ingresos los califica de no ser competentes para votar. 

Por último, da algunas características de por qué el electorado peruano vota 

como vota. Primero porque son bastantes heterogéneos en cultura, también 

influye el entorno social de la persona y la desconfianza en el programa de los 

candidatos 

“La República”/ Sección Caricatura/ 05 de octubre del 2014 

No tiene relación con el tema. 

“La República”/ Sección Política/ 05 de octubre del 2014 

Una campaña electoral pobre en ideas y polarizada. 

Por la falta de propuestas de los candidatos, los limeños salen a votar con 

“aburrimiento”, también a consecuencia de que entre los  13 candidatos, 9 de 

ellos son totalmente desconocidos. Además, los analistas consideran que el 

hecho de que Susana ataque a Castañeda ha aburrido al electorado. También, 

no ha hecho visible las obras que hizo para salir de la fama de ineficiente. 
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Fichas de Observación 

1 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
1 ½ cm | x 

12 cm _ 

Mensaje x   
8 cm | x 10 

cm _ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

    

Caricatura 

 

Mensaje x    

Posición x    
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2 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular X   
1 ½ cm x 6 

cm _ 

Mensaje X   
34 cm | x 9 

cm_ 

Posición X    

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
5 cm | x 16 

cm_ 

Mensaje  x  
37 cm | x 26 

cm_ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     

 

 

 

 

 

 

 



72 
 

3 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular x   
1 ½ cm | x 5 

½ cm_ 

Mensaje x   
37 cm | x 10 

cm_ 

Posición  x   

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

cm_ 

Mensaje x   
37 cm | x 17 

cm_ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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4 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
2 cm | x 17 

cm_ 

Mensaje  x  
18 ½ cm x 

23 cm_ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

 x   

Caricatura 

 

Mensaje X   
10 cm | x 15 

cm 

Posición X    
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5 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
3 ½ cm | x 

17 cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 26 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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6 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular X   
3 cm | x 1 ½ 

cm_ 

Mensaje X   
24 cm | x 17 

cm_ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje X   
10 cm | x 15 

cm_ 

Posición X    
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7 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular x   
1 ½ cm | x 5 

½ cm _ 

Mensaje x   
33 cm | x 10 

cm_ 

Posición x    

Opinión 

Titular  x  
1 ½ cm | x 4 

cm _ 

Mensaje x   
36 cm | x 5 

½ cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

½ cm_ 

Mensaje x   
22 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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8 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
6 ½ cm x 12 

cm _ 

Mensaje  x  
37 cm | x 26 

cm _ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

  x  

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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9 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 8 ½ 

cm _ 

Mensaje x   
21 cm | x 20 

cm_ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje x   
11 cm | x 17 

½ cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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10 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular X   
1 ½ cm x 6 

cm _ 

Mensaje X   
36 cm | x 10 

cm _ 

Posición X    

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
3 cm | x 15 

cm _ 

Mensaje  x  
34 cm | x 17 

cm _ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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11 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
7 cm | x 12 

½ cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 26 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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12 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
6 cm | 1 ½ 

cm _ 

Mensaje  x  
37 cm | 26 

cm _ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

 x   

Caricatura 

 

Mensaje  x  
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición  x   

 

 

 

 

 

 

 

 



82 
 

13 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
2 cm | x 8 ½ 

cm _ 

Mensaje x   
9 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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14 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular  x  
1 ½  cm | x 

5 cm _ 

Mensaje  x  
10 cm | x 33 

cm _ 

Posición   x  

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Extensión     

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

    

Caricatura 

 

Mensaje  x  
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición X    
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15 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular x   
1 ½ cm | x 6 

½ cm _ 

Mensaje x   
30 cm | x 10 

cm _ 

Posición x    

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
2 ½ cm | x 

17 cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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16 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje  x  
24 cm | x 17 

½ cm _ 

Posición X    

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

 x   

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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17 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 9 

cm _ 

Mensaje x   
13 cm | x 20 

cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
2 cm | x 8 

cm _ 

Mensaje x   
12 ½ cm x 

17 cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje x   
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición x    
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18 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular  x  
6 cm | x 14 

½ cm _ 

Mensaje X   
16 cm | x 20 

cm _ 

Posición X    

Política 

 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Extensión     

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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19 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular  x  
1 cm | x 10 

cm _ 

Mensaje x   
24 cm | x 20 

cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular  x  
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje x   
24 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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20 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular X   
2 cm | x 7 

cm _ 

Mensaje X   
20 ½ cm | x 

8 cm _ 

Posición X    

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     

 

 

 

 

 

 

 

 

 



90 
 

21 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular  x   

Mensaje  x   

Posición  x   

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular  x  
2 ½ cm | x 

16 ½ cm _ 

Mensaje  x  
37 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

 x   

Caricatura 

 

Mensaje x   
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición x    
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22 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular X   
1 cm | x 15 

cm _ 

Mensaje X   
15 cm | x 16 

cm _ 

Posición X    

Política 

 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Extensión     

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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23 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 4 

cm _ 

Mensaje x   
12 cm | x 20 

½ cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje x   
24 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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24 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular X   
1 cm | x 10 

cm _ 

Mensaje X   
15 cm | x 16 

cm _ 

Posición X    

Política 

 

Titular X   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje X   
24 cm | x 17 

½ cm _ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje X   
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición X    
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25 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

1 ½ cm _ 

Mensaje x   
24 cm | x 17 

½ cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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26 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular X   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje X   
24 cm | x 17 

½ cm _ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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27 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 3 ½ 

cm _ 

Mensaje x   
20 ½ cm | x 

20 ½ cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje x   
22 cm | x 17 

cm _ 

Posición  x   

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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28 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular X   
1 cm | x 8 

cm _ 

Mensaje X   
3 cm | x 20 

½ cm _ 

Posición X    

Política 

 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Extensión     

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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29 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular x   
2 cm | x 7 

cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 10 

cm _ 

Posición x    

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 18 

½ cm_ 

Mensaje x   
21 cm | x 20 

½ cm_ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje x   
22 cm | x 17 

½ cm_ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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30 de setiembre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular X   
2 cm | x 7 

cm_ 

Mensaje X   
37 cm | x 10 

cm _ 

Posición X    

Opinión 

Titular X   
1 cm | x 18 

½ cm_ 

Mensaje X   
21 cm | x 20 

½ cm _ 

Posición X    

Política 

 

Titular X   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje X   
22 cm | x 17 

½ cm_ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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1 de octubre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 7 

cm _ 

Mensaje x   
20 cm | x 20 

½ cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
3 cm | x 11 

cm _ 

Mensaje x   
28 cm | x 17 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     

 

 

 

 

 

 

 



101 
 

2 de octubre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Política 

 

Titular X   
3 cm | x 12 

cm _ 

Mensaje X   
25 cm | x 17 

cm _ 

Posición X    

Extensión X    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

X    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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3 de octubre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 13 

cm _ 

Mensaje x   
13 cm | x 20 

½ cm_ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
4 cm | x 21 

cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 26 

cm _ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje x   
10 cm | x 15 

cm _ 

Posición x    
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4 de octubre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular  x  
1 cm | x 9 ½ 

cm_ 

Mensaje  x  
19 ½ cm | x 

20 ½ cm _ 

Posición  x   

Política 

 

Titular  x  
4 cm | x 17 

cm _ 

Mensaje  x  
31 cm | x 20 

cm_ 

Posición  x   

Extensión  x   

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

 x   

Caricatura 

 

Mensaje X   
10 cm | x 15 

cm_ 

Posición X    
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5 de octubre de 2014. 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

EXTENSIÓN 

DE LA 

NOTICIA 

Editorial 

Titular     

Mensaje     

Posición     

Opinión 

Titular x   
1 cm | x 11 

cm_ 

Mensaje x   
24 cm | x 20 

½ cm _ 

Posición x    

Política 

 

Titular x   
7 cm | x 11 

½ cm _ 

Mensaje x   
37 cm | x 26 

cm_ 

Posición x    

Extensión x    

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

x    

Caricatura 

 

Mensaje     

Posición     
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Lista de Cotejo General 

 

CATEGORÍAS INDICADORES 
A 

FAVOR 
NEUTRAL 

EN 

CONTRA 

Editorial 

Titular 7 2  

Mensaje 7 2  

Posición 6 2 1 

Opinión 

Titular 12 4  

Mensaje 15 1  

Posición 15 1  

Política 

 

Titular 22 9  

Mensaje 23 8  

Posición 24 7  

Extensión 22 9  

Imparcialidad 

en la difusión 

de la 

información 

25 5 1 

Caricatura 

 

Mensaje 8 2  

Posición 9 1  
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ESTADISTICA DESCRIPTIVA 

 

Categoría 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Editorial 30 12,2 12,2 12,2 

Opinión 45 18,4 18,4 30,6 

Política 150 61,2 61,2 91,8 

Caricatura 20 8,2 8,2 100,0 

Total 245 100,0 100,0  

Fuente: Elaboración propia 

 

Fuente: Elaboración propia 
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       Se han analizado un total de 4 categorías en el diario “La Republica”, las 

cuales son Editorial, Opinión, Política y Caricatura. Asimismo, del total de 

artículos analizados en la investigación tenemos que el 12.24% pertenecen a 

Editorial, el 18.37% pertenecen a columnas de Opinión, el 61.22% pertenecen 

a la sección Política y el 8.16% pertenecen a la sección Caricatura. 
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Indicador 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Titular 65 26,5 26,5 26,5 

Mensaje 66 26,9 26,9 53,5 

Posición 54 22,0 22,0 75,5 

Extensión 30 12,2 12,2 87,8 

Imparcialidad de la 

difusión de la 

información 

30 12,2 12,2 100,0 

Total 245 100,0 100,0  

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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       En la investigación se ha considerado 4 indicadores para el análisis de la 

información recopilada en el diario “La Republica”, los cuales son Titular, 

Mensaje, Posición, Extensión e Imparcialidad de la difusión de la información. 

Donde tenemos que el Indicador Titular tiene una participación del 26.53%, el 

indicador Mensaje el 26.94%, el indicador Posición el 22.04%, el indicador 

Extensión el 12.24% y el indicador Imparcialidad de la difusión de la 

Información una participación del 12.24%. 
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Posición 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido En Contra 
4 1,6 1,6 1,6 

Neutral 56 22,9 22,9 24,5 

A Favor 185 75,5 75,5 100,0 

Total 245 100,0 100,0  

Fuente: Elaboración propia 

 

 

Fuente: Elaboración propia 
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       Para el análisis de los artículos publicados en el diario “La Republica” se 

ha tomado en cuenta la Posición de Apoyo hacia la candidatura de Susana 

Villarán, donde se tiene que en un 75.51% se muestran a Favor de la 

candidatura, en un 22.86% guardan una posición Neutral y solo en un 1.63% 

se muestran En Contra de la candidatura de Susana Villarán. 
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PRUEBA DE LAS HIPOTESIS 

Hipótesis General 

       H0: El tratamiento periodístico que realizó el diario La República no 

demostraría un marcado apoyo respecto a las informaciones publicadas de la 

candidata Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

       H1: El tratamiento periodístico que realizó el diario La República 

demostraría un marcado apoyo respecto a las informaciones publicadas de la 

candidata Susana Villarán para las elecciones municipales 2014. 

Nivel de significancia 

95% de confianza (α=0.05) 

Estadígrafo de Prueba 

 

ANOVA 

Posición   

 
Suma de 

cuadrados gl 
Media 

cuadrática F Sig. 

Entre grupos 1,781 3 ,594 2,674 ,048 

Dentro de 
grupos 

53,501 241 ,222   

Total 55,282 244    

 

Fuente: Elaboración propia 
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Posición 

HSD Tukeya,b   

Categoría N 

Subconjunto para alfa = 
0.05 

1 

Política 150 2,68 

Editorial 30 2,73 

Caricatura 20 2,85 

Opinión 45 2,89 

Sig.  ,243 

Se visualizan las medias para los grupos en los 
subconjuntos homogéneos. 

a. Utiliza el tamaño de la muestra de la media armónica 
= 35,644. 

b. Los tamaños de grupo no son iguales. Se utiliza la 
media armónica de los tamaños de grupo. Los niveles de 
error de tipo I no están garantizados. 

Fuente: Elaboración propia 

 

Conclusión 

       Mediante la prueba de ANOVA (p<0.05) nos permite determinar que existe 

relación entre las categorías de publicaciones del diario “La Republica” con la 

posición de apoyo a la candidatura de Susana Villarán, donde se muestra que 

el tratamiento periodístico que realizo el diario “La Republica” en el año 2014 

muestra una marcada tendencia de apoyo hacia la candidatura de Susana 

Villarán.  
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Hipótesis Específica 1 

       H0: Las Editoriales que publicaron el diario La República no demostrarían 

un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

       H1: Las Editoriales que publicaron el diario La República demostrarían un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

Nivel de significancia 

95% de confianza (α=0.05) 

Estadígrafo de Prueba 

 

 

Categoría 

Política 

  Recuento 

% del N de 

columna 

Posición  En Contra 3 2,0% 

Neutral 42 28,0% 

A Favor 105 70,0% 

Total 150 100,0% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Solo se toman en cuenta las publicaciones que se encuentran a favor: 

 

X N Z p 

23 30 2.92 0.002 

Fuente: Elaboración propia 
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Conclusión 

       Mediante la prueba de Proporción Poblacional (p<0.05) nos permite 

determinar que existe un marcado apoyo a la candidatura de Susana Villarán 

en las Editoriales que son publicadas en el diario “La Republica”.  
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Hipótesis Específicas 2 

       H0: Las Columnas de Opinión que publicaron el diario La República no 

demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para 

las elecciones municipales 2014. 

       H1: Las Columnas de Opinión que publicaron el diario La República 

demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para 

las elecciones municipales 2014. 

Nivel de significancia 

95% de confianza (α=0.05) 

Estadígrafo de Prueba 

 

 

Categoría 

Opinión 

Recuento 

% del N de 

columna 

Posición En Contra 
0 0,0% 

Neutral 5 11,1% 

A Favor 40 88,9% 

Total 45 100,0% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Solo se toman en cuenta las publicaciones que se encuentran a favor: 

X N Z p 

40 45 5.22 0.000 

Fuente: Elaboración propia 
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Conclusión 

       Mediante la prueba de Proporción Poblacional (p<0.05) nos permite 

determinar que existe un marcado apoyo a la candidatura de Susana Villarán 

en las Columnas de Opinión que son publicadas en el diario “La Republica”.  
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Hipótesis Específicas 3 

       H0: Las informaciones de la Sección Política que publicaron el diario La 

República no demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata Susana 

Villarán para las elecciones municipales 2014. 

       H1: Las informaciones de la Sección Política que publicaron el diario La 

República demostrarían un marcado apoyo respecto a la candidata Susana 

Villarán para las elecciones municipales 2014. 

Nivel de significancia 

95% de confianza (α=0.05) 

Estadígrafo de Prueba 

 

 

Categoría 

Política 

Recuent

o 

% del N de 

columna 

Posición En 

Contra 
3 2,0% 

Neutral 42 28,0% 

A Favor 105 70,0% 

Total 150 100,0% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Solo se toman en cuenta las publicaciones que se encuentran a favor: 

X N Z p 

105 150 4.90 0.000 

Fuente: Elaboración propia 
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Conclusión 

       Mediante la prueba de Proporción Poblacional (p<0.05) nos permite 

determinar que existe un marcado apoyo a la candidatura Susana Villarán en la 

Sección Política que es publicada en el diario “La Republica”.  
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Hipótesis Específicas 4 

       H0: Las Caricaturas que publicaron el diario La República no demostrarían 

un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

       H1: Las Caricaturas que publicaron el diario La República demostrarían un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014. 

Nivel de significancia 

95% de confianza (α=0.05) 

Estadígrafo de Prueba 

 

 

Categoría 

Caricatura 

Recuent

o 

% del N de 

columna 

Posición En 

Contra 
0 0,0% 

Neutral 3 15,0% 

A Favor 17 85,0% 

Total 20 100,0% 

Fuente: Elaboración propia 

 

Solo se toman en cuenta las publicaciones que se encuentran a favor: 

X N Z p 

17 20 3.13 0.001 

Fuente: Elaboración propia 
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Conclusión 

       Mediante la prueba de Proporción Poblacional (p<0.05) nos permite 

determinar que existe un marcado apoyo a la candidatura Susana Villarán en 

las Caricaturas que son publicadas en el diario “La Republica”.  
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CONCLUSIONES 

 

PRIMERA 

El tratamiento periodístico que realizó el diario La República  demostró 

un marcado apoyo respecto a las informaciones publicadas de la candidata 

Susana Villarán para las elecciones municipales 2014, debido a que se 

comprueba en las hipótesis, que hubo una agenda de noticias intencionada 

para beneficiar a su candidata. Además, se le dio más extensión de noticias y 

las críticas tanto como el director del diario y de los periodistas fueron a favor 

de ella. 

SEGUNDA  

Las Editoriales que publicaron el diario La República demostraron un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014, porque la mostraban como la mejor opción al considerar que 

ella mostraba una mejor planificación con respecto al orden del transporte, 

además de no haberse encontrado nada ilícito en su gestión. 

TERCERA  

Las Columnas de Opinión que publicaron el diario La República  

demostraron un marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para 

las elecciones municipales 2014, en vista que la asociaban con los temas del 

orden de transporte en Lima Metropolitana, mientras que al contrincante lo 

atacaban con los temas de Comunicore y la relación que tenía con la empresa 
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de transporte Orión, la cual tuvo muchos problemas por choques, atropellos y 

mal servicio con los clientes. Por último, al acercarse la fecha de las 

elecciones, también hubo una serie crítica hacia los ciudadanos limeños, dado 

a que en las encuestas apostaban más por Castañeda, resumiéndolo con la 

frase “roba pero hace obras”. 

CUARTA  

Las informaciones de la Sección Política que publicaron el diario La 

República demostraron un marcado apoyo respecto a la candidata Susana 

Villarán para las elecciones municipales 2014, pues en los resultados de la lista 

general de cotejo fue lo que más porcentaje tuvo en la opción a favor de 

Villarán. Además, se trataron temas de la reforma del transporte, más 

seguimiento a la campaña de Susana, mayor aborde de declaraciones, 

extensión del mensaje y declaraciones de la candidata. Mientras que a 

Castañeda se criticó más con los casos de Comunicore y en falsear su Hoja de 

Vida. 

QUINTA 

Las Caricaturas que publicaron el diario La República demostraron un 

marcado apoyo respecto a la candidata Susana Villarán para las elecciones 

municipales 2014, de una forma humorística y de una manera oculta al criticar 

al candidato Luis Castañeda relacionándolo con el ex presidente Alan García 

(corrupción), además de ponerlo en complicidad con la empresa Orión y de 

caracterizarlo de arrogante, ya que no tenía contacto con los medios de 

comunicación.  
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RECOMENDACIONES 

 

PRIMERA 

       A los medios de comunicación de la capital, que asuman un buen rol ético 

en el momento de publicar mensajes, pues influyen en la formación de opinión 

pública, mediante una manera objetiva, imparcial y con la presentación de más 

propuestas y menos ataques o favoritismo. 

SEGUNDA 

       A los gremios periodísticos, para que fomenten una nueva base de 

periodistas quienes en tiempos de campañas electorales, trabajen haciendo un 

seguimiento a los medios de comunicación de distintos sectores, para que 

cumplan los requisitos en manejar un buen mensaje para la decisión del 

ciudadano. 

TERCERA 

       A los candidatos de los partidos políticos, para que no usen el arma de los 

medios para hacer una batalla sin propuestas. Además, tener en sus bases y 

en las redes sociales un archivo que contenga sus ideas planificadas si en caso 

triunfaran en las elecciones. 

CUARTA 

       A las empresas privadas y púbicas en que se ven implicados los 

candidatos en algún caso de corrupción, narcotráfico, etc., para que den 
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información de primera mano al ciudadano, ya que solo se pueden dejar llevar 

por los medios de comunicación donde ya hay un mensaje manipulado. 

 

QUINTA 

       A los ciudadanos, para que participen en la esfera política, respetando las 

distintas ideologías, formando parte de los procesos electorales o en la toma de 

decisiones del gobierno peruano, construyéndose así un buen dialogo y debate 

a partir de una buena base que deben transmitir los medios de comunicación.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



126 
 

 

FUENTES DE INFORMACIÓN 

Adorno, T. L. (1971). Esperienze scientifiche di uno studioso europeo. 

Italia: Comunitá. 

Berelson, B. (1952). Content Analysis in Communications. 

Chávez Hernández, G. A. (2013). http://ri.ues.edu.sv/. Recuperado el 15 

de julio de 2016, de http://ri.ues.edu.sv/: http://ri.ues.edu.sv/4533/ 

Dammert, M. (2001). Fujimori- Montecinos: El Estado Mafioso. Lima: 

Ediciones El Virrey. 

Flores Herrera, A. S. (2014). http://cybertesis.unmsm.edu.pe/. 

Recuperado el 10 de julio de 2016, de 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/: 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/bitstream/cybertesis/3717/1/Flores

_ha.pdf 

Flores Rojas, R. M. (2016). http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/. 

Recuperado el 11 de julio de 2016, de 

http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/: 

http://tesis.pucp.edu.pe/repositorio/handle/123456789/6849 

García, V. (2008). Opinión pública, medios de comunicación y 

democracia. Lima: Biblioteca Nacional del Perú. 

Gargurevich, J. (2004). La prensa sensacionalista en el Perú de las 

relaciones a los diarios chicha. Lima: PUCP. 

Lippman, W. (1922). Public Opinion. 

López García , G. (2001). http://roderic.uv.es/. Recuperado el 15 de julio 

de 2016, de http://roderic.uv.es/: 

http://www.uv.es/=guilopez/documentos/tesiscompleta.pdf 

Mejía Palomino, J. J. (2015). http://cybertesis.unmsm.edu.pe/. 

Recuperado el 18 de julio de 2016, de 



127 
 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/: 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/xmlui/bitstream/handle/cybertesis/

4514/Mej%C3%ADa_pj.pdf?sequence=1 

Miró Quesada, C. (1957). Historia del periodismo peruano. Lima: 

Editorial Copyright. 

Munguía Becerra, P. G. (2004). http://cybertesis.unmsm.edu.pe/. 

Recuperado el 11 de julio de 2016, de 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/: 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/handle/cybertesis/1290 

Ruiz Vásquez, M. (2014). http://repositorio.uasb.edu.ec/. Recuperado el 

11 de julio de 2016, de http://repositorio.uasb.edu.ec/: 

http://repositorio.uasb.edu.ec/handle/10644/3764 

Teixeira, A. (2007). http://w2.ucab.edu.ve/tesis-

digitalizadas2/ths_grade/lic-en-comunicacion-social.html?page=2. 

Recuperado el 16 de julio de 2016, de http://w2.ucab.edu.ve/tesis-

digitalizadas2/ths_grade/lic-en-comunicacion-social.html?page=2: 

http://w2.ucab.edu.ve/tesis-digitalizadas2/ths_grade/lic-en-

comunicacion-

social/ths_mention/periodismo.366/ths_year/2007.html 

Tuesta Soldevilla, F. (1997). No sabe/ No opina. Lima: Fondo de 

Desarrollo Internacional. 

Vergel Loo, L. P. (2008). http://cybertesis.unmsm.edu.pe/. Recuperado el 

10 de julio de 2016, de http://cybertesis.unmsm.edu.pe/: 

http://cybertesis.unmsm.edu.pe/handle/cybertesis/1288 

Zárraga, A. (2007). http://w2.ucab.edu.ve/tesis-

digitalizadas2/ths_grade/lic-en-comunicacion-social.html?page=2. 

Recuperado el 17 de julio de 2016, de http://w2.ucab.edu.ve/tesis-

digitalizadas2/ths_grade/lic-en-comunicacion-social.html?page=2: 

http://w2.ucab.edu.ve/tesis-digitalizadas2/ths_grade/lic-en-

comunicacion-social/ths_year/2007.html 



128 
 

 

 

 

 

 

 

ANEXO 1 

MATRIZ LÓGICA DE 

INVESTIGACIÓN 

 

 

 

 

 



129 
 

PROBLEMA  
GENERAL 

OBJETIVO  
GENERAL 

HIPÓTESIS  
GENERAL 

VARIABLE 
INDEPENDIENTE 

CATEGORIAS INDICADORES TÉCNICAS INSTRUMENTOS 

¿Cómo fue el 
tratamiento 
periodístico que 
realizó el diario La 
República respecto a 
las informaciones 
publicadas de la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014? 

 

Analizar  el 
tratamiento 
periodístico que 
realizó el diario La 
República respecto a 
las informaciones 
publicadas de la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014. 

El tratamiento 
periodístico que realizó 
el diario La República  
demostraría un 
marcado apoyo 
respecto a las 
informaciones 
publicadas de la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones municipales 
2014. 

El tratamiento 
periodístico que 

realizó el diario La 
República   

 

PROBLEMAS 
ESPECÍFICOS 

OBJETIVOS 
ESPECÍFICOS 

HIPOTESIS  
ESPECÍFICAS 

VARIABLE 
DEPENDIENTE 

¿Cómo fueron las 
Editoriales que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014? 
 

Analizar las 
Editoriales que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014. 

Las Editoriales que 
publicaron el diario La 
República  
demostrarían un 
marcado apoyo 
respecto a la candidata 
Susana Villarán para 
las elecciones 
municipales 2014. 

Las informaciones 
publicadas de la 

candidata Susana 
Villarán para las 

elecciones 
municipales 2014. 

Editorial 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 
 

Observación 
  
Fichaje  
 
Análisis 
documental  
 
 

Ficha de 
Observación  
 
Monitoreo  
 
Lista de Cotejo  
 
 

¿Cómo fueron las 
Columnas de Opinión 
que publicaron el 
diario La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014? 
 

Analizar   las 
Columnas de Opinión 
que publicaron el 
diario La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014. 

Las Columnas de 
Opinión que publicaron 
el diario La República  
demostrarían un 
marcado apoyo 
respecto a la candidata 
Susana Villarán para 
las elecciones 
municipales 2014. 

Columnas de 
Opinión 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 
 

¿Cómo fueron las 
informaciones de la 
Sección Política que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014? 
 

Analizar  las 
informaciones de la 
Sección Política que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014. 

Las informaciones de la 
Sección Política que 
publicaron el diario La 
República  
demostrarían un 
marcado apoyo 
respecto a la candidata 
Susana Villarán para 
las elecciones 
municipales 2014. 

Sección 
Política 

 

 Titular. 

 Mensaje. 

 Posición. 

 Extensión 

 Imparcialidad 
en la difusión 
de la 
información. 
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¿Cómo fueron las 
Caricaturas que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014? 
 

Analizar  las 
Caricaturas que 
publicaron el diario 
La República 
respecto a la 
candidata Susana 
Villarán para las 
elecciones 
municipales 2014. 

Las Caricaturas que 
publicaron el diario La 
República  
demostrarían un 
marcado apoyo 
respecto a la candidata 
Susana Villarán para 
las elecciones 
municipales 2014. 

Caricaturas 
 Mensaje. 

 Posición. 
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ANEXO 2 

PUBLICACIONES DEL DIARIO LA 

REPÚBLICA 
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