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RESUMEN

La presenta investigacion “Los estilos y formas de comunicacion del
programa El show de Carloncho y su impacto en los alumnos de 13 a 16 afios
del Colegio 1142 Sefior de los Milagros, en el distrito de Ate. Octubre, 2016”
esta divida en tres capitulos.

En el primer capitulo, se presenta el diagnostico y los problemas de
investigacion. Asimismo, se exponen los objetivos y las hipétesis propuestas.
También, se incluye la metodologia y disefio de la investigacion, la poblacion y

la muestra, asi como los instrumentos y técnicas de recoleccion de datos.

En el segundo capitulo, se presenta el marco tedrico conceptual,
compuesto por los antecedentes de investigaciones, nacionales e

internacionales, las bases tedricas y la definicion de términos basicos.

En el tercer capitulo, se presentan los resultados de los instrumentos y

técnicas, la discusion de los resultados, las conclusiones y recomendaciones.

PALABRAS CLAVES: Estos y formas de comunicacion, Muletillas, Jergas,

Programa radial, Improvisacion, Proximidad.



ABSTRACT

The present research "The styles and forms of communication of El show
de Carloncho and its impact on the students of 13 to 16 years of the College
1142 Lord of the Miracles, in the district of Ate. October, 2016" is divided into

three chapters.

In the first chapter, the diagnosis and research problems are presented.
As well, the proposed objectives and hypotheses are presented. Also, It's
included the methodology and design of the research, the population and the

sample, as well as the instruments and techniques of data collection.

In the second chapter, the conceptual framework is presented, consisting
of the background of national and international research, the theoretical bases

and the definition of basic terms.

In the third chapter, the results of the instruments and techniques, the

discussion of the results, the conclusions and recommendations are presented.

KEYWORDS: Styles and forms of communication, Tags, Slangs, Radio

program, Improvisation, Proximity.



INTRODUCCION

La comunicacién es una herramienta esencial que se entiende a partir de
la transmision de significados entre personas a través de un mismo lenguaje.
Pero ello va mas all4d y se manifiesta en casi en todas las esferas de la accion
humana, en lo que seria el paso de la palabra a diversos y variadas personas,
por ejemplo, aquellas quienes escuchan programas en las frecuencias
radiales, y en el caso de la presente investigacion, en el programa “El Show

de Carloncho”, explicitamente.

En este trabajo y como base fundamental para el desarrollo de la
investigacién, se identificaran las diferentes propuestas sobre la
comunicacién, tomando en cuenta que se abordan diversos estilos y
formas que se pueden dar a conocer mediante el programa “El Show de

Carloncho”.

En definitiva, se analizaran los estilos y formas de comunicacién, para un
mejor entendimiento de todo el proceso de influencia que podria ejercer un
medio de comunicacion radial, y un programa tan sintonizado por
adolescentes y jovenes, quienes toman como referencia a “Carloncho”, un

personaje, hoy por hoy, mas mediatico, que salt6é de la radio a la television.



CAPITULO I
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA.

En la actualidad, el programa “El show de Carloncho”, transmitido por
radio Moda, es uno de los programas radiales juveniles que presenta una
gran acogida por los adolescentes de Lima Metropolitana y gran parte del
Perd, con su programacion de Lunes a viernes de 7am a 12pm, donde
ocupa el ler puesto en sintonia a nivel Lima Metropolitana, con un 30.23 %
de rating, seguido de su competencia, Radio La Zona, con el programa “La
Zonaja, el programa mas paja” con un 20.7 % y solo siendo superado por el
noticiero de RPP Noticias con un 34%; teniendo en cuenta que su programa
va dirigido a un publico juvenil, donde se difunden temas y géneros de
musica como el reggaetdn, hip hop, salsa y bachatas, siendo este el lazo
que existe para enganchar al puablico juvenil, usando un lenguaje coloquial y

jergas, uno mas que el otro.

Carlos Enriqgue Banderas es periodista de profesion, imagen de
Corporacién Radial, pero conocido en el mundo de la FM como “Carloncho”.
Hace 10 afios empezd un nuevo proyecto radial para jévenes del sector By
C: Moda FM. No dudé en aceptar la propuesta y tuvo que despedirse del

programa que conducia en OK Radio (Hoy en dia llamado “Mas FM”)

En Moda empezd en las mafianas como presentador de un nuevo
género llamado reggaeton. Al poco tiempo creo la voz de Marci (el marciano
reguetonero) y lo convirti6 en su coanimador. Luego puso de moda frases

como “Qué viva la solteria”, “Pa’que respete”, “Quiénes estan locos por
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ahi... todititiitos”, que se impregnaron en el lenguaje popular, siendo este,
uno de los impactos en los jovenes. Su sintonia crecio al mismo ritmo que la
aceptacion de la musica, pero principalmente en el reggaeton. Es asi que
en 2005 nacié el “El show de Carloncho” junto a su co-conductor Renzo

Winder, conduciendo dichos bloques del programa.

En definitiva, el espacio, usa el lenguaje radiofénico, basado en un
lenguaje determinado, definido y aceptado, tanto por quienes son los
realizadores del programa, como por quienes lo escuchan. Pero el lenguaje
radiofénico, mas all4 de ser parte constitutiva de cualquier mensaje de
radio, debe ser analizado y desmenuzado, para poder establecer criterios
de diferenciacion, puesto que existen distinciones entre el discurso
expresado, la forma en la que la realidad es comunicada, pues se tocan
diversos temas, la relacién y la construccion que se produce entre el locutor
y publico, en las estructuras sobre las que dicho lenguaje radiofénico se ve
vulnerado al ser adolescentes los que en su mayoria escuchan dicho

programa radial.

1.2DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

1.2.1 DELIMITACION ESPACIAL

La presente investigacion considerando el espectro radiofénico
circunscrito al programa de Radio Moda “El Show de Carloncho” y
cOmo este podria generar algun tipo de influencia en los estilos y
formas de comunicacion empleados por los adolescentes de 13 a 16
afos del Colegio 1142 Sefior de los Milagros, del distrito de Ate, en el
mes de Octubre de 2016.

1.2.2 DELIMITACION SOCIAL

La presente investigacion se centra en analizar los estilos y

formas de comunicacion, sus practicas y costumbres, del programa de
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Radio Moda “El Show de Carloncho”, asi como sus efectos o grados
de influencia en los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros, del distrito de Ate, en el mes de Octubre de
2016. Aqui conlleva sus diferentes circulos: amistades, familiares y

del propio centro educativo.

1.2.3 DELIMITACION TEMPORAL

El andlisis que se ejecuta en la presente investigacion se
circunscribe al mes de Octubre del afilo 2016, donde se pretende
validar el nivel de impacto o influencia entre las variables de estudio,

gue son estilos y formas de comunicacion y los adolescentes.

1.2.4DELIMITACION CONCEPTUAL

La presente investigacion abarca:

La radiodifusion, vista como un medio de comunicacion capaz de no
solo informar, entretener, sino inclusive educar, mediante el uso del
lenguaje, sus buenas practicas y habitos, asi como la asimilacién de

estereotipos de estilos y formas de comunicacion.

La comunicacion interpersonal, vista desde la perspectiva de
relacionamiento entre un mismo grupo humano que compartes

gustos y costumbres.
La comunicacidn masiva, vista como un motor de influencia debido a

su amplio impacto y llegada a cientos o miles de radioyentes, como

es el caso de estudio del programa “EL show de Carloncho”.

12



1.3 PROBLEMAS DE INVESTIGACION

1.3.1 PROBLEMA PRINCIPAL

¢En qué medida los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio
1142 Seiior de los Milagros, del distrito de Ate, se verian influenciados
por los estilos y formas de comunicacion empleados en el programa

radial “El show de Carloncho” en Octubre de 2016?

1.3.2 PROBLEMAS SECUNDARIOS

1.3.21 ¢Como los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros, del distrito de Ate, se verian influenciados
por las formas de comunicacion empleados en el programa
radial "El show de Carloncho" en Octubre de 20167

1.3.22 ¢Como los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142
Sefor de los Milagros, del distrito de Ate se verian influenciados
por los estilos de comunicacién empleados en el programa radial
"El show de Carloncho" en Octubre de 20167

1.4 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
1.4.1 OBJETIVO GENERAL
Identificar y analizar como los adolescentes de 13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de los Milagros, del distrito de Ate se verian

influenciados por los estilos y formas de comunicacién empleados en

el programa radial “El show de Carloncho” en Octubre 2016.
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1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.4.2.1 Identificar y analizar como los adolescentes de 13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de los Milagros, del distrito de Ate, se verian
influenciados por las formas de comunicacion empleados en el

programa radial “El show de Carloncho” en Octubre de 2016.

1.4.2.2 Identificar y analizar como los adolescentes de 13 a 16 afios del
Colegio 1142 Seiior de los Milagros del distrito de Ate, se verian
influenciados por los estilos de comunicaciéon empleados en el

programa radial “El show de Carloncho” en Octubre de 2016.

1.5 HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION

1.5.1 HIPOTESIS GENERAL

Los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142 Seiior de los
Milagros del distrito de Ate se verian influenciados por los estilos y
formas de comunicacién empleados en el programa radial “El show
de Carloncho” en Octubre de 2016.

1.5.2 HIPOTESIS SECUNDARIAS

1.5.2.1 Los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142 Sefior de los
Milagros del distrito de Ate se verian influenciados por las formas de
comunicacién empleados en el programa radial “El show de
Carloncho” en Octubre de 2016.

1.5.2.2 Los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142 Sefior de los
Milagros del distrito de Ate se verian influenciados por los estilos de
comunicacién empleados en el programa radial “El show de
Carloncho” en Octubre de 2016.
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1.5.3 VARIABLES

Tipo de variable Definicidon conceptual Dimensiones Indicadores
Los adolescentes de 13 a
16 afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros del
Variable X: distrito de Ate que
podrian verse Cambio de
Los influenciados  por las Habitos
adolescentes |formas y estilos de
de 13 a 16 afios | comunicacion emanados Grado de
del Colegio desde el programa y que influencia
1142 Sefior de | afectarian sus hébitos vy
los Milagros del | conductas regulares, al
distrito de Ate. | extremo de establecer
nuevos parametros para
su comunicacién
interpersonal, en las Cambio de
aulas, en sus hogares y Conductas
circulos de amistades.
Lenguaje
Los estilos y formas de coloquial.
comunicaciéon empleados
. en el programa “El show Formas d.e, .
Variable Y: de Carloncho” en Octubre comunicacion Muletillas.
. 2016, fundamentalmente,
Los estilos y .
formas de establecllendo como Jergas.
comunicacion estereotipo al _personaje
emoleados en Carloncho, quien a su _
P peculiar modo, expresa Actitudes y

el programa “El
show de

Carloncho” en

Octubre 2016.

sSus mensajes a travées de
las ondas de Radio Moda.

Estilos de
Comunicacion

comportamientos.

Proximidad.

Improvisacion.
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1.6 METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
1.6.1 TIPO Y NIVEL DE INVESTIGACION
a) TIPO DE INVESTIGACION
La presente investigacion es cualitativa, sustantiva y bésica
porque predomina el método inductivo en el estudio de un caso para
lograr la interpretacion del fendmeno que se quiere investigar.
b) NIVEL DE INVESTIGACION
La presente investigacion es de nivel descriptivo y explicativo en
la medida en que se probard la influencia de la variable independiente
sobre la dependiente.
1.6.2 METODOS Y DISENO DE INVESTIGACION

a) METODO DE INVESTIGACION

La presente investigacion serd bajo una metodologia Hipotética

Deductiva, priorizando estrategias de investigacién tales como:

- Observacion

Fichaje

Encuesta
- Entrevista

b) DISENO DE INVESTIGACION

El disefio de la presente investigacion es:

16



Vi

VD

M= Muestra

VI= Los adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142 Sefior de los
Milagros del distrito de Ate.

VD= Los estilos y formas de comunicacion empleados en el programa
“El show de Carloncho” en Octubre 2016.

R= Niveles de relacion y explicacion que se da entre las dos Variables

Concurrentes.

1.6.3 POBLACION Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION
a) POBLACION — MUESTRA
La poblacion - muestra estara constituida por los adolescentes de
13 a 16 afios del Colegio 1142 Sefior de los Milagros, del distrito del Ate.
La poblacién — muestra esta constituida por 100 estudiantes en total.
1.6.4 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

a) TECNICAS

- Observacion
- Fichaje

17



- Encuesta

- Entrevista

b) INSTRUMENTOS

- Ficha de Observacion
- Monitoreo
- Cuestionario

- Balotario

1.6.5 JUSTIFICACION, IMPORTANCIA Y LIMITACIONES DE LA
INVESTIGACION

a) JUSTIFICACION

Considerando el impacto mediatico que de un tiempo a esta parte ha
despertado el personaje publico, Carlos Enrique Banderas, mas conocido
como “Carloncho”, tras su incursion en las pantallas de la televisora
Frecuencia Latina, supo potenciar ain mas el espacio que, durante ya
buen tiempo, conduce, con un peculiar estilo, en las ondas de Radio
Moda. Alli, hace gala de un lenguaje particular, asi como un estilo
personal de interaccién con los radioyentes. Ha innovado con frases o
palabras para describir situaciones y que, hoy en dia, ya forman parte de
la cotidianidad de un sector poblacional, al que regularmente, apunta su

target, sea en radio o TV.

De este modo, aprovechando que son, precisamente, los jovenes y
adolescentes donde tiene un mayor volumen de seguidores, se considera
justificada la posibilidad de realizar un analisis respecto a los estilos y
formas de comunicacién empleadas en las transmisiones de su programa
‘El Show de Carloncho”, tomando como objeto de estudios a
adolescentes de 13 a 16 afios del Colegio 1142 Sefior de los Milagros del
distrito de Ate, durante el mes de Octubre de 2016.

18



b) IMPORTANCIA

La presente investigacion servird de fuente de informacion para
préoximas investigaciones a futuro. En esta tesis se indica la aplicabilidad
de la investigacion, en la que no solo se centra, exclusivamente, en la
descripcion y el analisis comunicacional, sino que hace una investigacion
multidisciplinaria que incluye aspectos emocionales de los adolescentes,

frente a los programas radiales de la actualidad peruana.

Reconociendo el interés que el personaje publico ha calado en la
poblacion, ahora desde la television, y mas adn, con varios afios en el aire
mediante la radio, se reconoce la singularidad de su espacio, donde se
usa, frecuentemente, un lenguaje y estilo muy propios. Precisamente,
estos estilos son imitados o tomados como referencia por sus
radioescuchas, razén por la cual es motivo de analisis el grado de impacto

gue se produciria.

c) LIMITACIONES

La presente investigacion atraveso limitaciones temporales porque el
investigador dedic6 espacio especifico de tiempo, entre sus

responsabilidades laborales y familiares.

Del mismo modo, las limitaciones crematisticas (econdmicas) no fueron
inconvenientes, porque se pudo solventar los gastos de la investigacion,

asesorias, asistentes y toda la logistica que involucré.

Ademas, las limitaciones accesitarias, vinculadas a contactar al
conductor y productores del programa fueron resueltas a través de una red

de contactos en medios de comunicacion, especificamente, en Radio Moda.

Se tuvo acceso a repositorios académicos de universidades publicas y
privadas, peruanas y del extranjero, para la recopilacién de marco tedrico y

tesis de investigacion como antecedentes.
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CAPITULO II:
MARCO TEORICO CONCEPTUAL

ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

1.1. Tesis.

a) HAMILTON SEGURA, Farfan. (2008).- “Locucién radial y su
influencia en el desarrollo profesional del comunicador social:
‘El caso del club de radio San Marcos”. Lima. Tesis
presentada para optar el Titulo Profesional de Licenciado en
Ciencias de la Comunicacion. Universidad Nacional Mayor de
San Marcos. Facultad de Letras y Ciencias Humanas. E. A. P.

de Comunicacién Social.

La investigacion describe que, para la locucion de un
estudiante y profesional, es muy importante integrarse al
mundo de la comunicacion social, pues casi todos los medios,
salvo los impresos, necesitan presentar mensajes a través de
la palabra hablada ante micréfonos y este necesita de poseer

y brindar mensajes contundentes frente a los radioyentes.

Manifiesta que, el estudiante y profesional tienen el poder
de la palabra frente a los micréfonos, que tiende a ser un arma
muy importante para un discurso radial, en ello radica que el
estudiante tenga la experiencia previa para poder realizarse

profesionalmente en el ambito radial y tener el poder de
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b)

transmitir diversos mensajes a las personas que lo escuchan.
(HAMILTON SEGURA, 2008, pag. 110)

SANCHEZ POZO, Antonio Ricardo. (2010).- La Radio y su
influencia en la conducta de los alumnos del colegio “Alcides
Carrion” del distrito Chosica. Lima. Tesis presentada para
Optar el Titulo Profesional de Licenciado en Ciencias de la
Comunicacion. Universidad Peruana Los Andes (UPLA)

Facultad de Ciencias de la Comunicacion.

Asi mismo, Sanchez Pozo, en esta investigacion, logra
identificar que la radio si influye, significativamente, en el
comportamiento del alumnado, asi mismo manifiesta que los
niveles de conciencia y que la calidad radial, es trivial puesto
gue es muy entretenida, desde diferentes enfoques, puesto

gue existen diferentes programas radiales de entretenimiento.

La influencia de la radio puede ejercerse en la manera de
hablar y de vestir de muchos jovenes que no tienen una
adecuada orientacion en casa. Los niveles de conciencia a los
temas violentos (los temas, palabras, etc.), es de agrado, lo
cual puede influir negativamente, ocasionando estudiantes

agresivos.

La falta de apoyo de su medio obliga un mayor refuerzo
en diferentes puntos, ya sea en charlas o programas de
orientacion, tanto para adolescente o adultos. (SANCHEZ
POZO, 2010, pag. 115)

GUEVARA CANO, Alvaro Michael. (2010).- Influencia de la
Musica de los Programas Radiales en la Conducta de los
Adolescentes. Valencia — Edo Carabobo, Venezuela. Tesis
presentada para Optar el Titulo Profesional de Licenciado en

Ciencias de la Comunicacion. Unidad educativa “Olga
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Bayone de Rodriguez” Departamento de Ciencias de la

Comunicacion.

En esta investigacion se da a conocer que la musica es
un elemento que influye cada dia mas en la vida de los
jovenes. Los adolescentes ya no escuchan lo que sus padres
le dicen que es correcto o no, sino que escuchan lo que ellos
qguieren o los que sus entornos sociales les dicen o simple

adaptacion en su entorno.

Pero, la musica actual se caracteriza por tener cada dia
mas mensajes violentos, sexuales y promiscuos que son
escuchados por los jévenes, ademas se complementa con los
artistas famosos que en sus videos se muestran cada vez con
lenguajes vulgares, sexuales e inapropiados, y en el caso de
emisoras radiales, se difunde esos mensajes sexuales que los
jovenes siguen por consecuencia a ello. Esto se puede ver en
el reggaetdén con mas frecuencia, que esta de moda hoy en
dia, y que se puede escuchar. En consecuencia, sus letras no
traen mensajes positivos, pero aun asi todos las cantan y las

bailan con solo escucharlas.

Sin embargo el autor comente que ,el papel que adopta el
musicalizador, ante este contexto, es bastante explicito, a la
hora de poner una musica en particular, donde su trabajo no
solo es expuesto a una serie de subjetividades de los
involucrados en el desarrollo del programa, sino que,
sobretodo, se convierte en una pieza fundamental en ella para
alcanzar los objetivos que son, el rating de audiencia y que
por parte, también, logrando un contenido que involucre a la
audiencia y obteniendo por consiguiente una gran demanda
para futuros auspiciadores para dicho programa. Es por lo

tanto, un gran negocio obteniendo mercancias y no valores
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d)

gue un medio debe brindar a los radioescuchas. (GUEVARA
CANO, 2010, péags. 129,130)

GINOCCHIO LAINEZ, Maria Isabel. (2010).- El discurso
irénico en el programa radial limefio “Caidos del catre”. Lima.
Tesis presentada para optar el grado académico de Magister
en Linguistica de la Universidad San Martin de Porres, Escuela

de Ciencias de la Comunicacion.

Ginocchio, tanto en la ironia, como una estrategia
discursiva, en el contexto radial, especificamente, el estudio se
centra en el analisis pragmatico de la ironia en el programa.
(GINOCCHIO LAINEZ, 2010, pag. 79)

Existe una parte del significado que debe ser estructurada
mediante la conexion entre expresiones verbales, en
un  marco interactivo, y el contexto comunicativo. Las
metaforas en el discurso radial se establecen como medios
efectivos para recrear y reinterpretar la realidad y la
experiencia cotidiana. EI marco comunicativo en la radio es
propicio para que se manifiesten de manera consistente los
enunciados irénicos, ya que, el autor sefala, que el conductor
en todo momento motiva la burla y la negacion de ciertas
particularidades sociales que caracterizan al imaginario

colectivo limefio.

En consecuencia, la burla abierta e intencional es posible
gracias a la metafora como herramienta discursiva que
permite  establecer un mensaje preciso y claro,
reconstruido por los radioyentes que se involucran con las
reglas comunicativas planteadas por el conductor, quien a su

vez determina una relacion jerarquica.
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e) TEODORO GALARZA, Julio Miguel. (2009).- Estrategias

f)

Interactivas en la Radio Comunitaria Educativa en América
Latina. Tesis presentada para Optar el Titulo Profesional de
Licenciado en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad

Europea Madrid, Facultad de Ciencias de la Comunicacion.

El autor basicamente indica que las radios comunitarias
involucran a la comunidad, promoviendo la participacion
ciudadana en América Latina y en él existe una comunicacion

genuina de cultura radiofonica.

La comunicacion es un factor oral de la esencia de la
cultura latinoamericana, donde ha llegado a ser vista como el
mejor medio adaptado a las necesidades de desarrollo social y
cultural de los pueblos, debido a su bajo costo y a lo
voluntariado, no obstante todavia necesita una conexion de
comunicacion que una lo global con lo local, dandose a
conocer los mensajes transmitidos. (TEODORO GALARZA,
2009, péag. 65)

GONZALES MANTILLA, Juan Manuel. (2008).- “Estudio de
audiencias a estudiantes de la Pontificia Universidad Javeriana
en relacion a la Emisora Javeriana Estéreo”. Tesis presentada
para Optar el Titulo Profesional de Licenciado en Ciencias de
la Comunicacion de la Universidad Javeriana, Facultad de

Comunicacion Social y Lenguaje.

El autor trata de llegar a una conclusion que falencias
existe entre la conexion Programa — Audiencia. Si hablamos
de formato radial, estamos hablando del conjunto de
elementos que una emisora radial adopta; desde la
produccion de contenidos, musica, o informacién de noticias y
caracteristicas a nivel de produccién sonora; cufas, jingles o

promociones.
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9)

Todos estos elementos en conjunto construyen formatos
radiales, que cada emisora pone en practica, en la emision de
contenidos, y que involucra a todos los factores que hacen
parte de un tipo de radio denominarse comercial o no
comercial, que, tiene unos objetivos con la audiencia, que esta
conformada por diferentes tipos de staff que la producen, y
gue tiene unos fines dependiendo de los objetivos comerciales
0 ideologicos que tengan para con la audiencia. He ahi el
inconveniente, donde el target de audiencia no es la indicada
para dicho programa. (GONZALES MANTILLA, 2008, péags.
105-106)

AGUIAR GUERRERO, Cristian Felipe. (2009).- Radio en

Internet, Sistematizacion de una Experiencia Comunicativa.

Trabajo de grado para optar por el Titulo de Comunicador

Social Campo Profesional: Produccion Radiofénica. Pontificia
Universidad Javeriana, Facultad de Comunicacion Social y

Lenguaje.

El autor toma como punto de partida la tecnologia, que
hoy en dia es indispensable para poder transmitir mensajes a

cualquier parte del mundo, porque crea un futuro prominente.

No obstante, deja en claro que, mayoritariamente,
estando ya cubiertas las frecuencias ‘FM Y AM” los
comunicadores sociales y productores radiofénicos deben

buscar otro camino para hacer radio.

Ello es indispensable porque permite abrir un espacio de
comunicacién en la red, generando nuevas posibilidades
comunicativas, mayor y mas facil cobertura a medida que se
incrementa la accesibilidad de un mayor numero de usuarios
al Internet de Banda Ancha o Internet de Alta Velocidad,

utilizaciébn de nuevos formatos radiales, interactividad,
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ampliacion de audiencias y facilidad de montaje, pues no
requiere licitacion de espectro y los equipos que se utilizan

son de menor costo.

Ademas, desde el punto de vista académico, se convierte
en otro recurso para estimular el desarrollo de la academia, la
profesion y el mercado contribuyendo de esta manera al
progreso. (AGUIAR GUERRERO, 2009, pag. 89)

h) CEBRIAN SALAS, Mariano. (2015).- Redisefio y Propuesta,
Nuevo Sitio Web de Radio Juvenil JGM. Trabajo de grado para
optar por el Titulo de Comunicador Social. Universidad Austral
de Chile. Facultad de Filosofia y Humanidades. Escuela de

Periodismo

El autor manifiesta que, “La ciberradio ya no entiende a
Internet como mero soporte de difusion, sino que como
principal aliado en la busqueda de una interaccion constante y
sostenida con los auditores, que ahora pasan a ser llamados
usuarios, y, de esta manera, nutren y retroalimentan sus
propios contenidos y agendas” (CEBRIAN SALAS, 2015, pag.
75)

Por otro lado, no cabe duda que al consolidar un proyecto
radiofébnico que comprende y saca provecho de su
convergencia con Internet se resalta una nueva radio de
difusién, a la radio de plena comunicacién, teniendo como
nexos la facil navegacion, con una amplia variedad de
contenido disponibles y ser asi, parte de la red unificada de

paginas con diferentes contenidos.

i) SANCHEZ LARIOZ, Lucia del Carmen. (2011).- Propuesta de

un Boletin Informativo Radiofénico en la Programacién de una
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1.2

Libros.

Emisora de Cobertura Regional en Lambayeque. Tesis para
optar el Titulo de Licenciado en Comunicacion. Universidad
Catdlica Santo Toribio de Mogrovejo. Facultad de

Humanidades.

Basicamente, abarca en la produccién de informativos
radiofébnicos en Lambayeque, donde las radioemisoras no
suelen emplear los formatos informativos correspondientes,
mas se dedican a difundir una comunicacion lineal, comentar y
opinar durante el horario de transmision de un programa en
vivo, sin proponer alguna secuencia informativa breve e
independiente en la programacion de la radio o programas,

para mantener al dia a la poblacion de las ultimas noticias.

Es por ello que manifiesta que lo radial es caracterizado
por su periodicidad y su corta duracién; donde se clasifica en:
boletin horario, boletin de resumen y boletin principal. Tienen
como unica finalidad en presentar las noticias mas relevantes
del dia o del momento. (SANCHEZ LARIOZ, 2011, pag. 107)

FLOREZ HERNANDEZ, Isabel. (2011) El Poder De La Palabra
en la Radio. Lima, Perd. 150 pp. Atoq Editores. 22 Edic.

Aqui, fundamentalmente, se investiga acerca de diversos
discursos radiales emitidos durante la anterior década, de qué
manera la palabra persuade al oyente para engancharlos,
usando estrategias en cada medio que se va a emitir el
mensaje a las personas, ya sea para un estrato social
especifico, pues varia su forma de expresar, sentir, etc.,
durante la emision de programas ya establecidos y en horarios

determinados para un explicito medio de comunicacién radial
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Para el autor, consta de dar un mensaje bien
estructurado para poder llegar de una manera contundente a
los radioyentes, junto con los sonidos sonoros que este emite
en la transmision. (FLOREZ HERNANDEZ, 2011, pag. 98)

b) BLEGER, José. (1999).- Incidencia de la Radio en la
Audiencia. Buenos Aires, Argentina. 351 pp. PAIDOS. 7° Edic.

El autor destaca la conducta de los radioyentes, siendo
siempre un vinculo con otros medios, configurandose una
relacion interpersonal. Toda conducta en el area de la mente o

del cuerpo esta siempre referida a un objetivo.

Los peligros pueden provenir de los instintos de todo lo
gue escuchamos. Todas las conductas son guias que operan
sobre la disociacion y tienden a fijar o estabilizar una distancia
optima entre lo que es bueno y lo malo, de todo ese discurso

radial.

El objeto se convierte en algo deseado, ese deseo nos
divide en lo mas profundo de nuestro ser, consistentemente en

una persona de conductas. (Bleger, 1999, pags. 247,248)

1.3 Internet.

» Andlisis Critico del Discurso.

El autor determina que el discurso comprende acciones
con acciones de conducta. Se propone develar el papel que
juegan las estructuras, las estrategias y las formas en que se
realizan un texto y un discurso en los actos comunicativos y
gue contribuyen a la perpetuacion, oposicién y reproduccion de

ideologias como formas de dominacién social.
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El Analisis Critico del Discurso se enfoca mas hacia los
problemas o los temas en conexion con la vida social y la
comunicacion que hacia los paradigmas. De acuerdo con esto,
cualquier planteamiento tedrico y metodolégico es adecuado,
en tanto, permita aproximarse a problemas sociales que tengan
que ver con el sexismo, el racismo, el imperialismo, el
capitalismo u otros sistemas que conciernan con formas de

desigualdad social.

Por ultimo, el autor hace referencia a que, se hace visibles
las ideologias que residen en el discurso, las cuales
reproducen relaciones de poder, dominacion y desigualdad en
las interacciones sociales. Para lograr este objetivo, se deben
tener en cuenta factores de clase, género, pertenencia étnica,
racial y politica, orientacion sexual, lengua, religion, edad y
nacionalidad que se toman como base para analizar discursos
gue contienen estrategias de manipulacion, legitimizacion y
otros mecanismos que influyen en las acciones y los modelos

mentales de los oyentes. (De la Fuente Garcia, 2008)

REVISTAS.U.M.ES. La Psicologia de la Musica y Emocion

Musical en Adolescentes.

La Psicologia de la Musica abarca diversas lineas de
investigacion, ya que el comportamiento musical es muy rico y
variado. De las que quedan expuestas en la introduccion, se ha
elegido para desarrollar la referida, a la emocion musical y su
relacion con la emocién musical. En este articulo que nos
ocupa, tras una breve recopilacion, se centra la exposicién en
primer lugar, en las bases que sustentan la conducta musical,
desde la perspectiva de la influencia que la musica despierta

en el mundo de las emociones a cualquier edad en las persona.
(MORENO, 2010, pag. 10)
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La Influencia de los Medios de Comunicacion en la Educacion

Actual.

El autor cuenta que la sociedad, actualmente, esta
invadida por los distintos medios de comunicacion: Es una
sociedad totalmente mediatizada y no podemos dar la espalda
a este hecho. Muchos son los medios de comunicacion y de
diversa indole, con sus caracteristicas comunes y con sus
peculiaridades, pero es evidente que la escuela actual esta

muy lejos del camino que sigue la sociedad.

Estos medios crean conductas y comportamientos que la
sociedad y, particularmente, en los adolescentes en su
totalidad, asumiendo, a veces, con excesiva pasividad,
mostrando los medios una clara manipulacion sobre los
individuos; por lo que la labor real de la escuela de calidad del
presente y del futuro pasa por integrar estos medios en si
misma, no solo aprender sus reglas, sus cédigos y saber
interpretar los mensajes que nos envian los distintos medios,
sino para crear individuos realmente criticos que sean capaces
de discernir entre informacion valida e informacion no valida, en
este caso el tipo de programas radiales es conveniente para
escuchar, evitando asi la manipulacién a la que por parte de
todos los medios estamos siendo sometidos desde ya hace

varias décadas. (Castillo Santiago, 2010)

30



2.

BASES TEORICAS CIENTIFICAS.

2.1

2.2

Teoria de la Industria Cultural.

Esta teoria se relaciona los conceptos de ideologia,
Estado, sociedad, cultura, hegemonia, etc. Se afirma que las
grandes empresas controlan la produccién econémica, al igual

gue la produccion cultural.

La industria radial, los estudios de cine, los periodicos, las
revistas y la television, estan bajo el modelo capitalista de
produccion. Las promociones y campafas de venta que las
corporaciones trasnacionales difunden a nivel global llegan a
posicionarse con suma facilidad y rapidez en los mercados

locales de cada pais

La participacidon en tal industria de millones de personas
impondria métodos de reproduccién que a su vez conducen
inevitablemente a que, en innumerables lugares, necesidades
iguales sean satisfechas por productos estandar. No se dice
gue el ambiente en el que la técnica conquista tanto poder
sobre la sociedad, es el poder de los econdbmicamente mas
fuertes sobre la sociedad misma. La racionalidad técnica es
hoy la racionalidad del dominio mismo, rigida como guia de la
cultura de masas, tomando forma a través la publicidad, la
television, la radio o el arte, que funcionan como elementos a
través de los cuales se ejerce el dominio de este tipo de razén

tecnolégica (Horkheimer, 1933)

Teoria de la Sociologia de Produccién de Mensajes.

Este enfoque esta destinado a estudiar a la masa y como
reacciona ante los mensajes emitidos por los filtros de

comunicacion, y es por ello, que se toma en cuenta dicha teoria
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para ahondar mas sobre qué mensajes y qué es lo que puede
ocasionar, y que el tema de la radio en sus programas, en este
caso, para los adolescentes, con aquellos mensajes que

influyan en los comportamientos.

Consiste en hacer un estudio sobre los mensajes y los
receptores. Toma como punto central la capacidad del
periodista para emitir el mensaje; en este caso, aquellos que se
encuentran en medio de comunicaciéon y la forma en que
estructuran y emiten los mensajes (conductor), siendo en
adolescentes muy vulnerables a una persuasion, donde
abarcaré de qué manera, como se establece y que es lo que
ocasiona, finalmente, ese cambio de comportamientos. (Lozano
Rendon, 2008)

2.1.3 Teoriadel Analisis de Contenido

Segun (Harol Dwight, 1930) manifiesta que: “La técnica
del analisis de contenido esta destinada a formular, a partir de
ciertos datos, inferencias reproducibles y validas que puedan
aplicarse a su contexto, por ello toma como técnica de
investigacion, esta herramienta proporciona conocimientos,
nuevas intelecciones y una representacion de los hechos, estos
resultados deben ser reproducibles para que sea fiable, Por
ello es llamado “ El Paradigma de Laswell’, y lo situa en
preguntas como ; ¢Quién? , ¢Dice que? , ¢Porque canal?,;A

quién? y ¢ Con qué efecto?

Por otro lado, segun argumenta que: “El analisis de
contenido se caracteriza porque se abre una linea de
investigacion de los efectos, que tanto vale para estudiar, de
como se produce la creacion de influencia y para conocer los
mecanismos mas eficaces para persuadir a través de los

medios.
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2.2

2.2.1.

2.2.2.

Programas Radiales.

La produccién de programas radiales es un proceso en el
cual se desarrolla y elabora una obra de audio para su
posterior exhibicion. Este proceso se divide en etapas, que van
desde la Pre produccion, que abarca la elaboracion del guion,
casting, eleccién de conductores, logistica previa; la Produccion
en si, que es el rodaje y la Post produccion, que es la edicion,

mezcla efectos, mezcla de banda sonora, y voces (locutor)

Historia.

La llegada de la radio al Pert fue un acontecimiento que
despert6 el interés de la prensa y el publico en general. Los
dias previos al lanzamiento de OAX, los ensayos llevados a
cabo entre el 15 y el 19 de junio de 1925, fueron seguidos con
gran expectacion y entusiasmo por unos pocos privilegiados.
Fue, precisamente, el viernes 19 cuando se hizo el anuncio de
la inauguracién oficial de OAX. Aquel 20 de junio de 1925, los
socios de la Peruavian Broadcasting, politicos y personalidades
invitadas para la ceremonia esperaban al presidente Leguia
mientras en el Plaza de Armas y la Plaza San Martin
centenares aguardaban el momento de oir por primera vez una

sefal de radio.

La radio en el mundo.

La radio a nivel mundial reconoce su nacimiento a
principios del siglo XIX y se desarroll6 completamente. Esta
innovacion, por aquel entonces, surgi6 como producto de
mentes diferentes y de varios inventos. Todo comenzo en la
década de 1830 cuando Samuel Morse puso en practica la
comunicacién telegréafica e inventé un cédigo, llamado cdédigo

Morse, y que consistia en establecer a cada letra, nimero o
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13.1

signo ortografico una o mas interrupciones de distinta duracion
gque se conocen como rayas y puntos. ElI hombre podia
comunicarse a amplias distancias gracias al teléfono y al
telégrafo y, también, a través de los mares gracias a los cables
submarinos. Pero esto podia lograrse solo en las zonas a las

gue llegaban estos cables.

Perd.

La primera estacion de radio del Peru fue fundada por un
grupo de empresarios nacionales, y se llamé OAX, siendo
inaugurada el 20 de junio de 1925 por el presidente Augusto B.
Leguia. La estacion estuvo bajo la direccion de la Peruvian
Broadcasting Company y funcion6 con equipos de la empresa
britanica Marconi. Esta estacion en 1933 cambié su nombre a
Radio Nacional, e inauguré al mismo tiempo su local en la
avenida Petit Thouars. Su primer director artistico fue Antonio
Garland y sus primeros locutores, Juan Fernandez Stoll y Rosa
Hernando.

A partir de 1935 empezaron a funcionar otras
radioemisoras en Lima y Callao. Entre las principales, en orden
cronolégico, tenemos a: Radio Miraflores (1935), Radio
Internacional (1935 - en 1961: Radio La Crdnica), Radio
Grellaud (1938 - en 1951: Radio Lima), Radio Alegria (1946 -
en 1969: Circuito Radio Programas del Pert), Radio América
(1941), Radio Panamericana (1952), Radio Reloj (1954), Radio
San Cristébal (1953 - en 1961: Onda Popular), Radio Los
Andes (1966 - en 1968: Radio Mar), Radio Ondas del Callao
(1961 - en 1963: Radio del Pacifico), Radio Cien FM (1960),
Radio Progreso (1964 - en 1966: Radio San Isidro), Radio 1160
(1940)
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2.3.

2.3.1

2.3.2.

Actualmente, existen 1425 emisoras de radio en todo el
Peru, de las cuales hay 175 en el area de Lima y Callao. Hay
906 emisoras de FM, 404 de onda media y 115 de onda corta.
En cuanto a nimero de receptores, por cada mil habitantes hay
173. De las diez emisoras de radio mas sintonizadas, Radio

Programas del Peru ocupa el primer lugar.

Emisora Radial de programa Juvenil.

Radio Moda

a) El Show de Carloncho.

Este divertido programa juvenil esta hecho para los
adolescentes, cuyos fines es pasarla bien con la buena musica,
sorteos e interaccion en las diferentes plataformas sociales,
conteniendo un vocabulario lleno de jergas, con el Unico fin de

captar mas sintonia y llegar a mas jévenes menores de edad.

Géneros.

Es una categoria que reline composiciones musicales que
comparten distintos criterios de afinidad, tales como su funcién
(musica de danza, mdusica religiosa, muasica de cine), su
instrumentacion (musica vocal, musica instrumental, musica
electrénica...), el contexto social en que es producida o el
contenido de su texto.

Mientras que las tradicionales clasificaciones académicas
en géneros musicales han atendido fundamentalmente a la
funcion de la composicion musical, las clasificaciones por
géneros de la musica moderna, usadas por la industria
discografica, han atendido mas a criterios especificamente

musicales (ritmo, instrumentacion, armonia.) y a caracteristicas
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culturales, como el contexto geografico, histérico o social; se ha
asimilado asi el concepto de género musical al de estilo
musical, y es habitual que hoy se puedan escuchar diversas

clases de géneros.

a) Reggaeton.

El reggaeton evolucion6 como un movimiento
alternativo de caracter urbano centrado en la juventud, un caso
similar al del hip hop en Estados Unidos. El reggaeton esta muy
relacionado con un estilo de baile conocido como “perreo”,
término derivado de la palabra “perro”, en referencia a sus

pasos de naturaleza lasciva y sexualmente explicitos.

Existe controversia en torno a la historia y origenes del
reggaeton, pues combina diversos géneros e influencias
musicales. Los inicios del reggaeton se remontan al reggae
panamefio en espafiol, que era una adaptacién del jamaicano.
Sin embargo, el consenso general es que el reggaeton tuvo su
origen en Puerto Rico, donde gano su popularidad y evolucion6
hasta convertirse en lo que es hoy en dia. Es mas, la mayoria
de los intérpretes mas famosos del género son puertorriquefios.
Durante su desarrollo también recibid la influencia del hip hop
americano, los ritmos puertorriquefios y otros influjos de la
musica latinoamericana, que hoy en el Perd es un boom

musical.

b) Bachata.

La bachata es una mdusica de guitarra popular de la
Republica Dominicana. Hoy en dia, de manera abrumadora, ha
ganado auge entre los latinos que viven en los Estados Unidos.
La bachata tomé forma a lo largo de un periodo de al menos

cuarenta afos en los bares y burdeles de Santo Domingo, sin
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ganar aceptacion en su tierra natal hasta al menos hace diez
afos. Grupos jovenes como Aventura tienen una relacion casi
directa con la bachata original, similar a la relaciéon de los rock

and rolleros con el blues.

De hecho, el paralelismo entre la bachata y el blues es
marcado. Aunque la bachata tuvo un desarrollo dnico, los
bachateros han tocado una gran variedad de ritmos diferentes,
podria mencionarse entre ellos al merengue. La masica que se
conoce como bachata es una variante del bolero. En la cultura
Latina el bolero ha sido tradicionalmente una muasica romantica,
gue estaba relacionada con temas como la decepcion y el amor

perdido.

2.3.3 Lenguaje Radiofénico

Segun Vigil argumenta que: “el lenguaje radiofénico es
el lenguaje que se utiliza en la radio. Debido a las limitaciones
del medio, se basa exclusivamente en el sonido (musica,
palabras, etc.), en una sola direccion del emisor al oyente”.
(Vigil, 1999) La expresion sonora son los sonidos utilizados en

la radio y se pueden dividir en:

» Voz humana.
» Mdusica.

» Sonido ambiente en una grabacioén, conexion o directo,

En las que el fondo natural se traduce en efectos sonoros,
gue sitlan y acompafia la accion. Puede incluir tanto musica
como voz humana, que actian como efectos. Estos tres
elementos entran en funcion por medio de los planos. La voz y
la musica, pueden ser por si mismos los protagonistas. El
sonido ambiente sélo lo hace circunstancial y aisladamente.

Por ultimo, el silencio da valor a los sonidos anteriores y
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posteriores, por lo que tiene un enorme potencial expresivo,

gue debe usarse con prudencia.

El codigo verbal se basa en la voz y lenguaje escrito. La
voz es el vehiculo preferente para la informacion conceptual.
Debe ser, clara, distinta, bien timbrada y, sobre todo, inteligible,
con el fin de que transmita las ideas. Ademas, cumple una
funcién emocional, comunicando sentimientos y sensaciones.
Es mas importante el tono que la palabra, al transmitirse sobre
todo un mensaje emotivo, dado que el oyente no puede volver
atras, es importante: Aportar un nimero no excesivo de datos

en cada periodo.

Repetir un nimero de veces suficiente los conceptos e
ideas cardinales. Cuidar especialmente el ritmo. La
consecuencia de ello es la fragmentacion. El ritmo de la
escritura lo aporta la voz, que es el intermediario entre lo que

se lee y el oyente, cuyo papel de lector usurpa el locutor”

Por otro lado, el mismo autor, precisa que: “es necesario
aumentar la musica ya que se puede clasificar en: Musica
objetiva: tiene sentido propio, independientemente de
sentimientos e ideas.” Expone un hecho concreto, donde sélo
se da lugar a una interpretacion; y atiende claramente a
género, época, estilo, etc. Musica subjetiva: su funcién es
expresar y apoyar situaciones animicas, creando un ambiente
emocional. Musica descriptiva: nos sitlla en un espacio 0 en un
ambiente concreto (época, pais, region, naturaleza, interiores,
entre otros); suele dar una visiéon fria, desprovista de sentido
animico. Ademas, la musica puede ser de acompafiamiento,
acompafiando a la voz. Los efectos especiales, llamados
también ruidos, pueden desempefiar las mismas funciones o

ser de las mismas clases que la musica, aunque a veces
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también se utilizan efectos subliminales, como fondo (por

ejemplo) de una musica en primer plano.

2.3.4 Elaboracion del Guion Radiofénico

En el guion radiofénico, se concretan todas las ideas
previas, las que nacen como producto de la investigacion del
tema, del andlisis de la audiencia, del formato seleccionado:
todo “aterriza” en el guion. Si seleccionamos un formato
determinado y no pretendemos modificarlo a nuestras
necesidades, la estructura estard definida, pero si preferimos
hacer cambios debemos elaborar nuestra propia estructura de

programa. Por ejemplo:

e Gancho inicial con una frase sugestiva. Identificacion de
apertura Intervencion del locutor (presentacion del
problema) Testimonio Cortina o identificacion intermedia
Intervencion del locutor (paso al consejero) consejero
Intervencion del locutor (despedida) Identificacion de cierre
si seleccionamos un formato determinado y no
pretendemos modificarlo a nuestras necesidades, la
estructura estara definida, pero si preferimos hacer
cambios debemos elaborar nuestra propia estructura de

programa.

En el guion radial todas las ideas se convierten en textos
concretos, los testimonios estardn editados e identificados
correctamente para su uso durante el programa, la musica
seleccionada estara lista sobre el escritorio del productor. Los
formatos largos como las radios, revistas, o los programas
musicales no requieren de un libreto demasiado elaborado con
todo escrito, pero si requieren de una guia que les permita
desarrollar el programa con orden, ademas donde puedan

remitirse a las ideas principales que se plantearon comunicar.
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En formatos cortos como las microprogramas (1 a 5 minutos)
donde el tiempo literalmente es “oro”, si es necesario tener todo
escrito porque no se puede divagar o dar largas a algo que
debe ser dicho de forma clara y concisa. En estos casos, la
espontaneidad peligra, pero puede suplirse con un buen
locutor, que interprete el texto de tal forma que suene a dicho y
no ha leido.

2.3.5 Conductor.

La voz es el vehiculo de las palabras, el cuerpo de la
radio y la herramienta del locutor. Y por esta razon la voz del
locutor en la radio resulta tan importante. Es mas, en ocasiones
puede resultar casi magica; porque como el medio es sonido, la
voz se convierte en el principal instrumento de trabajo de los
periodistas radiofonicos. Se transforma en el vinculo con el
oyente, en el enlace con quien escucha y en el canal invisible,
conductor de informaciones. Por todas estas razones, los
profesionales de las ondas estan obligados a dominar el uso de
este mecanismo y a apreciar la trascendental relevancia de la
voz en el medio radiofénico. Muchos son los autores que han
coincidido en que la radio sin voz se quedaria muda. Y es que
la voz tiene, sin duda, importantes funciones dentro del medio:
Es el susurro nocturno de la voz del locutor el que nos obliga a
sofiar, es la firmeza sonora de su voz la que dibuja la realidad,
y es el animo en el sonido de su voz el que desliza el
entretenimiento. La radio queda muda sin voz, es la voz la que
la transforma en magica, la reviste de evocacion, la convierte
en ilustradora de imagenes La influencia de la percepcién de la
imagen del locutor: Estudio comparativo entre la voz del locutor
aislada o asociada a una imagen mentales ansiadas, en pintora

de sueiios imposibles. (Rodero, 2002, pags. 52,57)
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2.3.6 Redes Sociales.

Las redes sociales son espacios mediante los cuales es
posible que un grupo de personas compartan soluciones y
propuestas para necesidades comunes. Las redes sociales te
permiten definire como individuo. En una red social

compartimos anécdotas, nosotros hacemos que esta subsista.

Rompe con el aislamiento porque son una forma de
expresarse. Las redes sociales ofrecen consultas en espacios
de la web, es publicidad que no tiene costo, asi los chicos
deciden ser parte de la red social que mas les convenga (Hi5,
Sonico, Facebook, etc.), en este caso a pagina de un medio
radial (Radio Moda) y después envian las invitaciones por
medio de la red social a sus amigos y asi se dan a conocer
como pertenecientes a esta, es decir que son portavoces,
asociados a estas redes, directamente, porque promocionan
Sus servicios, y asi hacen que la red social crezca y tenga miles
de usuarios cada dia, los jévenes van actualizando vy
mejorando la apariencia de su pagina personal, usando las
Tecnologias de Informacion existentes en la web. Y para esto
en la red social, se necesita saber lo basico de Html y CSS, lo

cual si aporta en gran parte a su aprendizaje.

Finalmente, el impacto de redes sociales ha transformado
profundamente a las sociedades de todo el mundo. En este
mundo cambiante, la generacion mas joven parece encontrarse
mas cémoda con el uso de las TICS y mas adepta a ellas para
expandir su conocimiento y poder ser participe del mundo

virtual.
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2.4.

Tipos de Comportamientos de Adolescentes.

a) De Pensamiento.

El pensamiento es un proceso complejo, es propio de los
seres humanos, el estimulo no siempre se halla presente y de
alguna manera genera y controla la conducta. Se conoce como
la capacidad mental para ordenar, dar sentido, interpretar la
informacion disponible en el cerebro. El pensamiento se
caracteriza porque opera mediante conceptos, siempre
responde a una motivacién, que puede estar originada en el

ambiente natural, social o cultural.

Sin embargo, para el autor lo mas importante es el
lenguaje y pensamiento, ya que proceden de raices genéticas
independientes. Este hecho ha quedado demostrado
consistentemente por una seria de investigaciones en el
dominio de la psicologia animal, no solo tiene raices diferentes;
su desarrollo, ademas sigue lineas distintas. Asi se desata la
batalla por despertar ilusiones en nifios y grandes. (Bausofio,
2013)

b) Fisico.

Se describen las caracteristicas del crecimiento y
comportamiento en la adolescencia, haciendo hincapié en sus
caracteristicas fundamentales: la adolescencia como visién en
el mundo infantil, como renovacién psiquica establecida en la
infancia y su resolucion y finalmente por ser una etapa llena de

nuevas expectativas, ilusiones y descubrimientos vitales.

Se analizan los significados de los cambios corporales en

la configuracion de la identidad definitiva como adulto. Se
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detallan las tendencias 0 movimientos emocionales que estan

presentes en la adolescencia. (Adrian Serrano, 2008)

DEFINICION DE TERMINOS BASICOS

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.
3.8.

3.9.

Conducta: Conjunto de acciones con que un ser vivo responde a

una situacion. (Magleb, 1994)

Argumento: Asunto o materia de que se trata, sea una frase de

una persona.

Actitudes: Postura del cuerpo humano en cuanto expresa algo

con eficacia.

Muletilla: Voz o frase que se repite mucho por el habito.

Comportamiento: ElI comportamiento es un término
extensivamente manejado en la psicologia, su significado es
comprendido generalmente, de manera simplista y unilateral.
(Suérez, 1996)

Personalidad: Las caracteristicas psicologicas y distintivas de
una persona que conducen a respuestas a su ambiente

relativamente consistente y permanente.” (Kotler, 1996)

Autoestima: Valoracion generalmente positiva de si mismo.

Vulgar: Es impropio de personas cultas o educadas.

Metalenguaje: Lenguaje utilizado para describir un sistema de
lenguaje de programacion. (AGUILAR ZAMORANO, 2010)

3.10. Subliminal: Dicho de un estimulo: Que por su debilidad o

brevedad no es percibido conscientemente, pero influye en la
conducta. (Pérez, 2011)
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3.11.

3.12.

3.13.

3.14.

3.15.

3.16.

3.17.

3.18.

3.19.

3.20.

Psicologia: Ciencia que estudia los procesos mentales en

personas y en animales. (Bandura, 1949)

Persuadir: Inducir, hacer pensar o cambiar de ideologia con

razones a creer o hacer algo.

Medio de comunicacién: Medio o Empresa que educa, ensefia,
brinda algo positivo a las personas. (AYALA MARTINES, 2010)

Adolescencia: La adolescencia es una crisis normativa, es decir,
una fase normal de incremento de conflictos, donde la tarea mas
importante es construir una identidad coherente y evitar la

confusiéon de papeles. (Erikson, 2008)

Sentimiento: Estado afectivo de cada persona.

Pensamiento: Capacidad que tienen las personas de formar
ideas y representaciones de la realidad en su mente, relacionando

unas con otras.

Etiologia: Estudio sobre las causas de las cosas.

Agresividad: Constituye una fuerza vital, un potencial que trae el
nifo al nacer y que podra expresarse si el entorno lo facilita,
sosteniéndolo adecuadamente. Cuando esto no sucede el nifio
reaccionara con sumision, teniendo dificultad para defenderse, o

con una agresividad destructiva y antisocial. (Winnicott, 2009)

Propaganda Radial: Accion o efecto de dar a conocer algo con
el fin de atraer seguidores o compradores.”.

Carisma. El carisma, como una cualidad extraordinaria que es
perteneciente a la personalidad, por cuya virtud se le considera en

posesidn de fuerzas sobrenaturales. (Lynch, 2000)
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CAPITULO Il
PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

3.1 Validez y confiabilidad de los instrumentos.
En la presente investigacion se han utilizado:
TECNICAS

- Observacion

- Fichaje

- Encuesta

- Entrevista
INSTRUMENTOS

- Ficha de Observacion

- Monitoreo

- Cuestionario

- Balotario

3.2 Analisis de Tablas y Gréaficos y sus interpretaciones.

A continuacién, los resultados obtenidos en las encuestas, se

describen en las siguientes paginas.
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ENCUESTA
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1. Sexo (encuestados por género)

ENCUESTADOS N°
HOMBRES 100
MUJERES -

TOTAL 100

FUENTE: Elaboracioén propia.

%

100

100

Del total de encuestados (100 personas, 100%), 100 de ellos

(100%) son varones y ninguna mujer, en vista que el centro educativo es

exclusivo de varones.
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PREGUNTA
GENERAL
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1.- ¢Cuéanto tiempo escuchas El programa El Show de Carloncho?

A) 10min.
B) 20 min.
C) 40min.

D) Todo el programa

ALTERNATIVAS N° %
a) 10 minutos 16 16
b) 20 minutos 10 10
c) 40 minutos 8 8
d) Todo el programa 66 66
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 16
personas (16%), respondieron escuchar el programa 10 MINUTOS, 10
personas (10%) respondieron 20 MINUTOS, 8 personas (8%) 40
MINUTOS lo escuchan, y 66 personas TODO EL PROGRAMA (66%)

El programa ElI Show de Carloncho de este modo ratifica la
preferencia de los radioescuchas en este segmento poblacional, pues la

gran mayoria lo escucha en su totalidad.
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2.- ¢Qué tipo de género es el que mas quieres que se escuche en el
programa?

A) Regueton

B) Salsa

C) Bachata

D) Hip Hop

ALTERNATIVAS N°
a) Reguetdn 69
b) Salsa 7
c) Bachata 19
d) Hip Hop 5
TOTAL 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 69 personas
(69%) respondieron que el REGUETON, en tanto 7 personas (7%) dijeron
SALSA. En tanto, 19 personas aseguraron que la BACHATA (19%) y un
minoritario 5% consideraron el HIP HOP.

Aqui también se ratifica las preferencias asociadas a la muestra con la emisora

radial, caracterizada por propalar este tipo de musica en proporciones similares

durante su programacion.
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INDICADORES
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3. ¢Como consideras el lenguaje manejado por el programa?

A) Formal

B) Coloquial

C) Informal

D) Vulgar
ALTERNATIVAS N° %
D
a) Formal 7 7
e
|b) Coloquial 39 39
c) Informal 50 50
t
) Vulgar 4 4
I:TOTAL 100 100
U

ENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 50
personas (50%) respondieron que INFORMAL, en gran porcentaje
general, mientras que 39 personas seflalaron COLOQUIAL (39%), en
tanto, 7 personas respondieron FORMAL (7%) y minoritariamente 4

personas (4%) contestaron que VULGAR.

En suma, la mayoria considera que el lenguaje manejado en este

programa es Informal.

53



4. ¢Usas algunas frases o palabras que escuchas en el programa?
A) Si

B) No
ALTERNATIVAS N° %
Sl 87 87
NO 13 13
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 87 personas
(87%) respondieron que Si, en gran porcentaje general, mientras que

13 personas (13%), respondieron que NO.
En suma, un solido 87% Usas algunas frases o palabras que

escuchas en el programa, lo cual refleja el nivel de influencia por

aparente moda o imitacion, pero que se vuelve parte de su cotidianidad.
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5. En caso de responder Si en la opcion anterior ¢Cual de las siguientes
mas utilizas?
A) Qué viva la solteria
B) Pa que respete
C) Quiénes estan locos por ahi... toditiitiitos
D) Aguita pa tiii...
E) No las uso

ALTERNATIVAS N° %
a) Qué vivala solteria 9 10
b) Pa que respete 7 8
c) Quiénes estan locos por ahi... toditiitiitos 6 7
d) Aguita pa tiii... 65 75

e) No las uso - -
TOTAL 87 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (87 personas, 100%), 9
personas (10%) respondieron QUE VIVA LA SOLTERIA, 7 personas
(8%) contestaron PA QUE RESPETE, 6 personas (7%) respondieron
QUIENES ESTAN LOCOS POR AHi... TODITITITOS, vy
mayoritariamente 65 personas (75%) dijeron AGUITA PA Ti.
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6. ¢Los locutores suelen usar jergas en las transmisiones del programa?

A) Si

B) No
ALTERNATIVAS N° %
a) Si 100 100
b) No 0 0
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), la
totalidad de los encuestados respondieron categéricamente que Si

personas (100%) los locutores suelen usar jergas en el programa.

Se demuestra que estudiantes son conscientes e identifican que
en el programa, los locutores se expresan usando jergas, como parte de

su lenguaje regular.

7. ¢Queé Jerga del programa es las que mas utilizas a diario?
A) Habla Causa
B) Habla Flaca
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C) Claro pe
D) Y no va cher

E) Mi jato

E) Todas
ALTERNATIVAS N° %
a) Habla Causa 18 18
b) Habla Flaca 17 17
c) Claro pe 3 3
d) Y no va cher 48 48
e) Mi jato 14 14
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 48
personas (48%) aseguran que Y NO VA CHER es la jerga que mas se
emplea, 18 personas (18%) HABLA CAUSA, 17 personas (17%)
reconocen HABLA FLACA, 14 personas (14%) consider6 Ml JATO y 3
personas (3%) respondieron CLARO PE.

Del monitoreo realizado al programa, se identific6 que estas eran
las jergas mas comunes en el lenguaje de los locutores. La estadistica
arroja los niveles de identificacion, donde “Y nova cher”, frase emblema

de Carloncho resulta con el mayor indicador.
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8. De las siguientes muletillas, ¢ Cuél es la mas empleada en el programa

“EL show de Carloncho”?

A) Este...

B) Osea...

C) Como se llama...

D)Ehhh...

E) Todas
ALTERNATIVAS N° %
a) Este... 19 19
b) Osea... 25 25
c) Como se llama... 28 28
d) Ehhh... 5 5
e) Todas 23 23
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 28 personas
(28%) respondieron COMO SE LLAMA, 25 personas (25%) dijeron OSEA,
23 personas (23%) TODAS, 19 personas (19%) ESTE, y 5 personas (5%)

contestaron EHHH.

Se desprende que los radioyentes consideran, indiscutiblemente, que en

el programa se usan diferentes muletillas.
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9. ¢Sueles comunicarte con tus compaferos como hablan los locutores

del programa EL Show de Carloncho?

A) Siempre
B) Casi siempre
C) A veces
D) Poco
E) Nunca
ALTERNATIVAS N° %
a) Siempre 22 22
b) Casi siempre 36 36
c) A veces 25 25
d) Poco 16 16
e) Nunca 1 1
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 36
personas (36%) respondieron CASI SIEMPRE. Asimismo, 25 personas
(25%) senalaron que A VECES, mientras que 22 personas (22%)
indicaron SIEMPRE, en tanto 16 personas (16%) POCO y 1 persona
(1%) NUNCA.

Se destaca que el 58% de los encuestados respondieron
mayoritariamente con criterios de Siempre y Casi siempre, lo que
revela una influencia sustantiva en su manera de comunicarse, sin
desmerecer un 25% que sostuvo que A veces, lo que también

demuestra algun nivel de impacto.
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10.¢Consideras pegajoso su estilo de expresarse?
A) Muy pegajoso
B) Algo pegajoso
C) Medianamente pegajoso
D) Poco pegajoso

E) Nada pegajoso

ALTERNATIVAS N° %
a) Muy pegajoso 22 22
b) Algo pegajoso 36 36
c) Medianamente pegajoso 25 25
d) Poco pegajoso 16 16
e) Nada pegajoso 1 1
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 36
personas (36%) respondieron ALGO PEGAJOSO. Asimismo, 25
personas (25%) sefalaron que MEDIANAMENTE PEGAJOSO,
mientras que 22 personas (22%) indicaron MUY PEGAJOSO, en tanto
16 personas (16%) POCO PEGAJOSO y 1 persona (1%) NADA
PEGAJOSO.

Observamos que las respuestas coindicen con el criterio de la
pregunta precedente, lo que reconfirma los niveles de influencia en el

lenguaje y estilo de comunicacion.
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11.;Te sientes identificado con el lenguaje que se usa en “El Show de
Carloncho”?
A) Muy identificado
B) Algo Identificado
C) Medianamente identificado
D) Poco identificado
E) Nada identificado

ALTERNATIVAS N° %
a) Muy identificado 58
b) Algo Identificado 26
c) Medianamente identificado 16

d) Poco identificado -
e) Nada identificado -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 58 personas
(58%) dicen estar MUY IDENTIFICADOS, 26 personas (26%) ALGO
IDENTIFICADOS, y 16 personas (16%) respondieron MEDIANAMENTE
IDENTIFICADOS.

Los encuestados muestran estar 100% IDENTIFICADOS, pues ninguno

opto por las alternativas poco o nada.
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12.;Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de
Carloncho” podria influenciar en tu modo de expresarte?
A) Mucho

B) Algo

C) Medianamente

D) Poco

E) Nada
ALTERNATIVAS N° %
a) Mucho 19 19
b) Algo 52 52
c) Medianamente 20 20
d) Poco 9 9
e) Nada - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 52 personas
(52%) respondieron ALGO, 20 personas (20%) consideran que ALGO, 19
personas (19%) MUCHO, 9 personas (9%) POCO.

El resultado deja como evidencia que los valores de influencia llegan

hasta un contundente 91%.
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13.¢Ha puesto en practica algun consejo que hayas escuchado en el
programa?
A) Muchas veces
B) Algunas veces
C) Regularmente

D) Pocas veces

E) Nunca
ALTERNATIVAS N° %
a) Muchas veces 21 12.5
b) Algunas veces 19 22.5
c) Regularmente 35 37.5
d) Pocas veces 17 17.5
e) Nunca 8 10
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 35
personas (35%) dijeron REGULARMENTE, 21 personas (21%)
indicaron MUCHAS VECES, 19 personas (19%) ALGUNAS VECES, 17
personas (17%) respondieron POCAS VECES, y 8 personas (8%)
dijeron que NUNCA.

Ello significa que los radioyentes consideran en un 75% positivos los
consejos y realizables, demostrando el grado de influencia en sus estilos y

formas de comunicarse o interactuar.

64



14.;Consideras que los locutores se burlan de las personas que llaman
para participar en los concursos?
A) Siempre
B) Casi siempre
C) A menudo
D) Pocas veces
E) Nunca

ALTERNATIVAS N° %
a) Siempre 69 69
b) Casi siempre 18 18
c) A menudo 13 13
d) Pocas veces - -
e) Nunca - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 69 personas
(69%) indicaron que SIEMPRE, 18 personas (18%) CASI SIEMPRE, y 13
personas (13%) contestaron que A MENUDO.

Los encuestados consideraron en un 100%, en diferentes escalas, que

los locutores se burlan de las personas que llaman para participar en los

concursos, y esto marca su estilo de comunicacion.
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15.¢Te divierte como tratan los locutores a las personas que llaman al

programa?

A) Siempre

B) Casi siempre
C) A menudo

D) Pocas veces
E) Nunca

ALTERNATIVAS
a) Siempre

b) Casi siempre
c) A menudo
d) Pocas veces
e) Nunca

TOTAL

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 72 personas

NO

72

19

100

%

72

19

100

(72%) marcaron la opcion SIEMPRE, 19 personas (19%) contestaron CASI

SIEMPRE, y 9 personas (9%) sefialaron A MENUDO.

Se concluye que el 100% de los encuestados, en diferentes escalas, se

divierten, es decir, aprueban, el trato que los locutores dan a los radioyentes

que llaman al programa.
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16.¢Sueles tratar a tus compaferos como lo hacen los locutores del

programa?

A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca
ALTERNATIVAS N° %
a) Siempre 12 12
b) Casi siempre 29 29
c) A menudo 58 58
d) Pocas veces 1 1
e) Nunca - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 58 personas
(58%) respondieron que A MENUDO, 29 personas (29%) respondieron que
CASI SIEMPRE, mientras que 12 personas (12%) contestaron que SIEMPRE
y 1 persona (1%) que POCAS VECES.

Se evidencia un categorico nivel de impacto en las practicas de los

estudiantes por imitacién de lo que escuchan y perciben en el programa radial.
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17.¢Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de
Carloncho” podria influenciar en tu modo de comportarte?
A) Mucho

B) Algo

C) Medianamente

D) Poco

E) Nada
ALTERNATIVAS N° %
a) Mucho 12 12
b) Algo 29 29
c) Medianamente 58 58
d) Poco 1 1
e) Nada - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 58 personas
(58%) respondieron que MEDIANAMENTE, 29 personas (29%)
respondieron que ALGO, mientras que 12 personas (12%) contestaron que
MUCHO y 1 persona (1%) que POCO.

Respecto a la escala de valoracion, se reconfirma lo expuesto en la
pregunta precedente, evidenciando un contundente nivel de influencia en el

modo de comportarse.
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18.¢Quién es tu locutor favorito?
A) Carloncho
B) Renzo Winder

C) Marci El Marciano

D) Nadie
ALTERNATIVAS N° %
a) Carloncho 73 73
b) Renzo Winder 18 18
c) Marci El Marciano 9 9
d) Nadie - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 73 personas
(73%) marcaron que CARLONCHO, asi mismo 18 personas (18%) RENZO
WINDER, y 9 personas (9%) MARCI EL MARCIANO.

Los resultados demuestran que Carloncho tiene mayor indice de

aceptacion versus los otros 2 locutores.
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19.¢,Qué es lo que te transmite el locutor Carloncho?
A) Simpatia
B) Soberbia
C) Diversion

D) No me transmite nada

ALTERNATIVAS N° %
a) Simpatia 73 73
b) Soberbia 15 15
c) Diversion 12 12

d) No me transmite nada - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 73 personas
(73%) indicaron que SIMPATIA, 15 personas (15%) sefialaron SOBERBIA y
12 personas (12%) contestaron DIVERSION.

Queda evidenciado que Simpatia es lo que mas transmite Carloncho.
Sin embargo, cabe sefialar que un 15% considera que transmite Soberbia.
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20.¢Qué es lo que te transmite el locutor Renzo Winder?
A) Simpatia
B) Soberbia
C) Diversién

D) No me transmite nada

ALTERNATIVAS N° %
a) Simpatia 31 31
b) Soberbia - -
c) Diversion 69 69

d) No me transmite nada - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 69 personas
(69%) indicaron que DIVERSION y 31 personas (31%) sefialaron SIMPATIA.

Queda evidenciado que Diversion y Simpatia es lo que transmite Renzo
Winder. A comparacion de Carloncho, no transmite criterios negativos como la
Soberbia.
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21.¢Los locutores de “El Show de Carloncho” improvisan?

A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca
ALTERNATIVAS N° %
a) Siempre 58 58
b) Casi siempre 29 29
c) A menudo 13 13
d) Pocas veces - -
e) Nunca - -

TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 58 personas
(58%) consideran que SIEMPRE, 29 personas (29%) respondieron que
CASI SIEMPRE, y 13 personas (13%) A MENUDO.

Se desprende que el 100% de los encuestados consideran que los
locutores Si improvisan en el programa.
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22.¢Sueles improvisar como lo hacen los locutores del programa?

A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca
ALTERNATIVAS N° %
a) Siempre 9 9
b) Casi siempre 23 23
c) A menudo 56 56
d) Pocas veces 11 11
e) Nunca 1 1
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 56 personas
(56%) respondieron que A MENUDO, 23 personas (23%) respondieron que
CASI SIEMPRE, 11 personas (11%) POCAS VECES y 1 persona (1%) que
NUNCA.

Los encuestados mayoritariamente sefialan que si suelen improvisar

como lo hacen en el programa (88% con tendencia A menudo a Siempre)
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23.¢Con quienes sueles practicar estos estilos de comunicacion que
escuchas en el programa?
A) Con mis amigos
B) Con mis padres
C) Con mi enamorada

D) No los practico

ALTERNATIVAS N° %
a) Con mis amigos 79 79
b) Con mis padres 7 7
c) Con mi enamorada 13 13
d) No los practico 1 1
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracién propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 79 personas
(79%) sefalaron CON MIS AMIGOS, 13 personas (13%) CON Ml
ENAMORADA, 7 personas (7%) indicaron CON MIS PADRES, y 1 persona
(1%) indic6 que NO LOS PRACTICA.

En la interpretacion se deduce que los estudiantes si practican este

estilo y forma de comunicacion, incluso en diferentes entornos.
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24.¢Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de
Carloncho” podria influenciar en tu modo de interactuar con tus

circulos de amistades?

A) Mucho

B) Algo

C) Medianamente

D) Poco

E) Nada
ALTERNATIVAS N° %
a) Mucho 12 12
b) Algo 39 29
c) Medianamente 48 58
d) Poco 1 1
e) Nada - -
TOTAL 100 100

FUENTE: Elaboracion propia.

Del total de personas encuestadas (100 personas, 100%), 48 personas
(48%) respondieron que MEDIANAMENTE, 39 personas (39%) sefialaron
gue ALGO, mientras que 12 personas (12%) aseguraron que MUCHO y 1
persona (1%) que POCO.

Se destaca que un contundente 99% asegura que el tipo de

contenidos que escuchas en “El show de Carloncho” podria influenciar

en su modo de interactuar con sus circulos de amistades.
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Programacion
7am a 12pm

Musica de
fondo volumen
normal

Musica de
fondo Baja
volumen y sube
para comenzar

7::02am a
(Bloque 1)7:40
am

Improvisacion
de lo que paso
el dia anterior
(conversacion
entre locutores)

LOCUTOR Descripcion

Locutor iHabla pe! Mi bateria seria.... que hicieron
Carloncho el dia ayer... y tu que hiciste mi querido
perro tierno...

(referencial como
comienzan a

interactuar)
Jajaaj... ya pe carlonchito asi estamos....

(bla bla bla..)
Locutor Renzo
Winder

Publicidad dentro del segmento del programa, no hay cortes (cada 20 minutos
haciendo mencién de cada auspiciador)

7:40 a 8:40 am
(Bloque 2)

Musica variada
de los géneros
de musica

840 a 10 am
(Bloque 3)

Efectos de
sonido

Voz de (que viva

Aqui si hay cortes para la publicidad y después ponen la
cancion ya que llaman para votar por el género musica del
dia y la ponen , y al final de programa dan el género y
cancién ganadora

Locutor Haber esa gentita, esos causitas
Carloncho: activados... no les ha pasado que en la
combi cuando esta lleno el cobrador dice:
al fondo hay sitio... y no entra ningun
( Es referencial alfiler... ja ja ja... Llamen al 2652788 y
como comienzan Ccuéntanos...
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la solteria), (pa
que respete),
(quienes  estan
locos por ahi,
toditititos..),

(Aguita pa ti)
(Cosas de la vida)

Comienza el
Tema del dia
hashtag:

#No te ha pasado
que....

10 am a 1lam
(Bloque 4)

Llama y haz tu
pedido de tu
cancién favorita

Efectos de

sonido

Voz de (que viva
la solteria), ( pa
que respete), (
quienes estan
locos por ahi..
toditititos..),
(Aguita pa ti)
( cosas de |la
vida)

a interactuar)

Locutor Renzo

Winder

Locutor
Carloncho:

(Es referencial
como comienzan
a interactuar)

Que buina Carlonchito, ¢No te ha pasado
también que, cuando no tienes clases te
levantas como nunca temprano? Cosas de
la vida...Cuéntanos causitas y flaquitas,,,
Participa con nosotros mi gente!!! (lamada
de los radioyentes, dale like y comparte en
el Facebook) Bla bla hasta las 10 am.

ah, tan tarde te levantas (voz cachacienta y
palomilla)

Efecto de voz de marciano: Y no va
cher....Deja dormir pe Carloncho, mas tarde
estudio, shhh como tu0 no duermes tas
picén... jajaja...
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11 am a 11:56

(Bloque 5)

Improvisacion
con musica de
fondo de los
géneros
musicales.

Improvisacion

con cosas
como: celular,
shampoo,

borrachitos
Jjuerga, flaquita,
Halloween

11:56 a 12 pm
(Despedida del
programa)

El género vy
artista ganador
del dia.

Locutor

Marci

el Marciano

Locutor
Carloncho:

(Es
como com

referencial

ienzan

a interactuar)

Locutor
Winder

Locutor
Carloncho:

Renzo

Bla Bla Bla

Habla pe bateria seria, vamo a improvisar,
con tu amigo Carloncho y Renzo Winder
Vamo a cantar, you you renzo...

You you ....

2y2son4d,4y2son6yby2son8,y8y
8 son 16

Jjajaja.. Asi comenzamos la improvisacion
bateria...

Bla Bla Bla...

Genero ganador mi bateria seria:
Regueton, cantante: Ozuna con su tema:
no quiero enamorarme... hasta manana...
chau...

Publicidad dentro del segmento del programa, no hay cortes (cada 20
minutos aprox. haciendo mencién de cada auspiciador) de 8:40 a 12pm
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

03-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacioén
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

04-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

05-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA APLICA
NO X NO
APLICA APLICA
APLICA APLICA
NO X NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

06-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

07-10-16
SEGUNDA TERCERA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

10-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA APLICA
NO X NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

11-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisaciéon

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

12-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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FICHA DE OBSERVACION
13-10-16

Secuencia/ Estilos

y Formas de PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA QUINTA
comunicacioén
. APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Lenguaje
coloquial. NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Muletillas
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Jergas NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA APLICA APLICA
Actitudes y
comportamientos NO NO NO X NO X NO X
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X  APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Proximidad
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X  APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Improvisacién
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

14-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

17-10-16
SEGUNDA TERCERA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA
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Improvisacién NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA

FICHA DE OBSERVACION
18-10-16

Secuencia/ Estilos

y Formas de PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA QUINTA
comunicacioén
. APLICA X  APLICA X  APLICA X  APLICA X APLICA
Lenguaje
coloquial. NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA APLICA APLICA APLICA X  APLICA
Muletillas
NO NO NO NO NO
X X X
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X  APLICA X  APLICA
Jergas NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X  APLICA X  APLICA
Actitudes y
comportamientos NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X  APLICA X  APLICA X APLICA X APLICA
Proximidad
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
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Improvisacién

Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

APLICA

NO
APLICA

X

APLICA X

NO
APLICA

APLICA X

NO
APLICA

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

19-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA X
NO NO

APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO

APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO

APLICA APLICA
APLICA X APLICA X
NO NO

APLICA APLICA
APLICA X APLICA X

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

X

APLICA

NO
APLICA

X

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA
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Proximidad

Improvisacion

Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA X

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

20-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Proximidad

Improvisacion

Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

FICHA DE OBSERVACION

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

21-10-16
SEGUNDA TERCERA

APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA APLICA
NO X NO
APLICA APLICA
APLICA X APLICA
NO NO
APLICA APLICA
APLICA APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA
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Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

Secuencia/ Estilos

y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

NO x Mo w Mo

APLICA APLICA APLICA

APLICA X  APLICA X APLICA X

NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

APLICA X  APLICA X APLICA X

NO NO NO

APLICA APLICA APLICA
FICHA DE OBSERVACION

24-10-16
PRIMERA SEGUNDA TERCERA

APLICA X  APLICA X APLICA X

NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

APLICA X  APLICA X APLICA X

NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

APLICA X  APLICA X APLICA X

NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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APLICA

Actitudes y
comportamientos NO
APLICA
APLICA
Proximidad
NO
APLICA
APLICA
Improvisacién
NO
APLICA
Secuencia / Estilos
y Formas de PRIMERA
comunicacioén
) APLICA
Lenguaje
coloquial. NO
APLICA
APLICA
Muletillas
NO
APLICA
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

SEGUNDA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

FICHA DE OBSERVACION
25-10-16

TERCERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA
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Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

Secuencia/ Estilos

y Formas de

comunicacion

Lenguaje
coloquial.

Muletillas

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

PRIMERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

SEGUNDA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

FICHA DE OBSERVACION
26-10-16

TERCERA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

96



APLICA X APLICA X APLICA X

Jergas NO NO NO
APLICA APLICA APLICA
APLICA APLICA APLICA
Actitudes y
comportamientos NO NO NO
X X X
APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X  APLICA X
Proximidad
NO NO NO
APLICA APLICA APLICA

APLICA X APLICA X APLICA X

Improvisacién
NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

FICHA DE OBSERVACION
27-10-16

Secuencia/ Estilos
y Formas de PRIMERA SEGUNDA TERCERA

comunicacioén

. APLICA X APLICA X APLICA X
Lenguaje
coloquial. NO NO NO

APLICA APLICA APLICA

APLICA X APLICA X APLICA X

APLICA X

NO
APLICA

APLICA X

NO

APLICA

APLICA X

NO
APLICA

APLICA X

NO
APLICA

CUARTA

APLICA X

NO
APLICA

APLICA X

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA
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Muletillas

NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X  APLICA X APLICA X  APLICA X APLICA X
Jergas NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X  APLICA X  APLICA X  APLICA X APLICA X
Actitudes y
comportamientos NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X  APLICA X  APLICA X APLICA X
Proximidad
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X  APLICA X  APLICA X  APLICA X
Improvisacién
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
FICHA DE OBSERVACION
28-10-16
Secuencia/ Estilos
y Formas de PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA QUINTA
comunicacion
] APLICA X  APLICA X  APLICA X  APLICA X APLICA X
Lenguaje
coloquial. NO NO NO NO NO

APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA

98



APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA

Muletillas
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA APLICA APLICA X APLICA X APLICA X
Jergas NO . Mo . Mo NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Actitudes y
comportamientos NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Proximidad
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X
Improvisacién
NO NO NO NO NO
APLICA APLICA APLICA APLICA APLICA
FICHA DE OBSERVACION
31-10-16
Secuencia/ Estilos
y Formas de PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA QUINTA
comunicacion
X

. APLICA X APLICA X APLICA X APLICA X APLICA
Lenguaje
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coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacién

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
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Secuencia/ Estilos
y Formas de

comunicacion
Lenguaje

coloquial.

Muletillas

Jergas

Actitudes y
comportamientos

Proximidad

Improvisacion

FICHA DE OBSERVACION GENERAL

PRIMERA
APLICA 20
NO
APLICA
APLICA 17
NO

3
APLICA
APLICA 19
NO

1
APLICA
APLICA 18
NO

2
APLICA
APLICA 19
NO

1
APLICA
APLICA 20
NO
APLICA

OCTUBRE 2016

SEGUNDA TERCERA
APLICA 20 APLICA 20
NO NO
APLICA APLICA
APLICA 17 APLICA 18
NO NO

3 2
APLICA APLICA
APLICA 19 APLICA 20
NO 1 NO
APLICA APLICA
APLICA 18 APLICA 18
NO NO

2 2
APLICA APLICA
APLICA 19 APLICA 20
NO 1 NO
APLICA APLICA
APLICA 20 APLICA 20
NO NO
APLICA APLICA

CUARTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO

APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

20

19

20

19

20

20

QUINTA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA
APLICA

NO
APLICA

APLICA

NO
APLICA

20

19

20

19

20

20

TOTAL

100%

90%

10%

98%

2%

92%

8%

98%

2%

100%
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3.3 Prueba de hipotesis.

Hipotesis especifica 1:

La hipdtesis especifica 1 “Los adolescentes de 13 a 17 afos del
Colegio 1142 Sefior de los Milagros del distrito de Ate se verian
influenciados por las formas de comunicacion empleados en el programa
radial “EI show de Carloncho” en octubre 2016”, estd comprobada con los
items 3, 4,5,6,7,8,9, 10, 11, de la encuestay 1, 3, 6 y 7 de la entrevista,
asi como los resultados de la Ficha de Observacion General.

Hipotesis especifica 2:

La hipotesis especifica 2 “Los adolescentes de 13 a 17 afos del
Colegio 1142 Sefior de los Milagros del distrito de Ate se verian
influenciados por los estilos de comunicacion empleados en el programa
radial “El show de Carloncho” en octubre 2016”, estd comprobada con los
items 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22, 23y 24 de la encuesta y 1,
3, 6 y 7 de la entrevista, asi como los resultados de la Ficha de

Observacion General.

Hipodtesis general:

La hipotesis general “Los adolescentes de 13 a 17 afnos del Colegio
1142 Sefior de los Milagros del distrito de Ate se verian influenciados por
los estilos y formas de comunicacion empleados en el programa radial “El
show de Carloncho” en octubre 2016.”, queda automaticamente probada al

comprobarse las hipotesis especificas que la componen.
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3.4 Discusion de resultados.

Tras la aplicacion de las técnicas e instrumentos de investigacion,
inclusive en el contraste entre los mismos, se puede asegurar que existen
evidencias que los adolescentes de 13 a 17 afios del Colegio 1142 Sefior
de los Milagros del distrito de Ate se habrian visto influenciados
significativamente por los estilos y formas de comunicacién empleados en

el programa radial “El show de Carloncho” en octubre 2016

Por medio de los instrumentos, se identificd valores contundentes, donde
se exponen las preferencias y grados de influencia en los estilos y formas de
comunicaciéon de los adolescentes a consecuencia de la exposicion repetitiva
de los mensajes transmitidos por los locutores Carloncho y Renzo Winder en el

espacio radial.

Esto demuestra que la radio, como medio de comunicacion, si es un
vehiculo que puede generar influencia en los adolescentes, expuestos a
determinados tipos de lenguaje y formas de expresarse y trato, que inclusive,
es imitado por los adolescentes en sus comunicaciones interpersonales en

diferentes circulos (amicales, colegio, hogar, enamorados, entre otros)
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CONCLUSIONES

PRIMERA

Los adolescentes de 13 a 17 afios del Colegio 1142 Sefor de los
Milagros del distrito de Ate se vieron influenciados significativamente por las
formas de comunicacion empleados en el programa radial “El show de

Carloncho” en octubre 2016.

Esta hipodtesis se ha medido a partir de indicadores como Lenguaje
coloquial, Muletillas y Jergas, donde por medio de los instrumentos con los
items 3, 4,5,6,7,8,9, 10, 11, de la encuestay 1, 3, 6 y 7 de la entrevista,
asi como los resultados de la Ficha de Observacion General, quedd

comprobada.

Se desprende que debido a la popularidad de los locutores y las
modas que estos imponen en sus formas de comunicacién, los
adolescentes las imitan e integran a su lenguaje y acciones de

comunicacion en sus diferentes entornos.

SEGUNDA

Los adolescentes de 13 a 17 anos del Colegio 1142 Seiior de los
Milagros del distrito de Ate se vieron influenciados significativamente por los
estilos de comunicacion empleados en el programa radial “El show de

Carloncho” en octubre 2016.

Esta hipétesis se ha medido a partir de indicadores como Actitudes y
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comportamientos, Proximidad e Improvisacion, donde por medio de los
instrumentos con los items 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22,23y 24
de la encuestay 1, 3, 6 y 7 de la entrevista, asi como los resultados de la

Ficha de Observacion General, quedé comprobada.

Se desprende que la radio y este programa en particular, genera que los
adolescentes se sientan altamente identificados con los locutores,
especialmente Carloncho, al extremo que lo sientan mayoritariamente préximos

y simpaticos, como para copiar su estilo de comunicacion.

TERCERA

Los adolescentes de 13 a 17 afos del Colegio 1142 Sefior de los
Milagros del distrito de Ate se vieron influenciados por los estilos y formas de
comunicacién empleados en el programa radial “El show de Carloncho” en
octubre 2016.

Se evidencié coémo los adolescentes han interiorizado las formas y
estilos de comunicacion, haciéndolos propios, para sus relaciones
interpersonales con sus comparieros de clase, amigos del barrio, familiares,
incluso en sus relaciones sentimentales. La radio, como medio de
comunicacion, tiene como funcién educar. Aqui, pese a ser un espacio de
entretenimiento, no coadyuva al proceso de formacion y perfilamiento del
habla culta y lenguaje formal en los adolescentes, pues introduce nuevos

paradigmas comunicacionales, ajenos a las formalidades del lenguaje.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA

Promover la produccion de programas radiales en sefal abierta, sino
mediante streaming (por internet) donde se pretenda el entretenimiento
como premisa, sin que esto represente una pobreza o retroceso en el uso
del lenguaje. Los medios de comunicaciéon pueden sentar las bases para
cooperar en la labor educativa de los centros de estudios, primarios y

secundarios.

SEGUNDA

Propiciar la contratacion de comunicadores sociales o0 personas
preparadas para conducir o hacer locucién de programas de radio en sefal
abierta, procurando que estos consigan entretener a sus radioyentes, sin la

necesidad de usar lenguaje inadecuado.

TERCERA

Generar que los espacios radiales tengan una plantilla de presentacion
de Guia, como lo hace la televisién (Apto para todos, Guia Paterna, entre otros)
donde los radioyentes, y especialmente, los padres de familia, reconozcan los

contenidos del programa que los menores van a escuchar.

CUARTA

Originar que nuevos y mas investigadores sociales analicen y desarrollen

investigaciones sobre los diferentes espacios radiales y televisivos donde sus
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protagonistas generen gran afinidad en los publicos, con el propdsito de
reconocer su grado de influencia, positiva o negativa, en las formas de

comunicacion, inclusive la conducta de los adolescentes.
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PROBLEMA
GENERAL

¢En qué medida los
adolescentes de 13 a 16
afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros
del distrito de Ate se
verian influenciados por
los estilos y formas de
comunicacion

empleados en el
programa radial “El show
de Carloncho” en

Octubre 20167

PROBLEMAS
ESPECIFICOS

¢En qué medida los
adolescentes de 13 a 16
afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros
del distrito de Ate se
verian influenciados por
las formas de
comunicacion

empleados en el
programa radial “El show
de Carloncho” en
Octubre 20167

OBJETIVO
GENERAL

Identificar 'y analizar
cémo los adolescentes de
13 a 16 afos del Colegio
1142 Sefior de los
Milagros del distrito de
Ate se verian
influenciados por los
estilos y formas de
comunicacién empleados
en el programa radial “El
show de Carloncho” en
Octubre 2016.

OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Identificar 'y analizar
cémo los adolescentes
de 13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de
los Milagros del distrito
de Ate se verian
influenciados por las
formas de comunicacion
empleados en el
programa radial “El show
de Carloncho” en
Octubre 2016.

HIPOTESIS
GENERAL

Los adolescentes de 13 a
16 afios del Colegio
1142 Sefior de los
Milagros del distrito de
Ate se verian
influenciados por los
estilos y formas de
comunicacion

empleados en el
programa radial “El
show de Carloncho” en
Octubre 2016.

HIPOTESIS
ESPECIFICOS

Los adolescentes de
13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de
los Milagros del distrito
de Ate se verian
influenciados por las
formas de
comunicacion

empleados en el
programa radial “El
show de Carloncho” en
Octubre 2016.

VARIABLE
CATEGORIAS INDICADORES

INDEPENDIENTE

Los adolescentes de
13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior
de los Milagros del
distrito de Ate.

VARIABLE

DEPENDIENTE

Lenguaje
coloquial.
Los estilos y formas
de comunicacién
empleados en el
programa “El show de
Carloncho” en
Octubre 2016.

Formas de

comunicacion Muletillas.

Jergas.

TECNICAS

Observacion

Fichaje

Encuesta

Entrevista

INSTRUMENTOS

Ficha de
Observacion

Monitoreo

Cuestionario
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¢En qué medida los
adolescentes de 13 a 16
afios del Colegio 1142
Sefior de los Milagros
del distrito de Ate se
verian influenciados por

los estilos de
comunicaciéon

empleados en el
programa radial “El show
de Carloncho” en

Octubre 20167

Identificar 'y analizar
cémo los adolescentes
de 13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de
los Milagros del distrito
de Ate se verian
influenciados por los
estilos de comunicacion

empleados en el
programa radial “El show
de Carloncho” en

Octubre 2016.

Los adolescentes de
13 a 16 afios del
Colegio 1142 Sefior de
los Milagros del distrito
de Ate se verian
influenciados por los
estilos de comunicacién
empleados en el
programa radial “El
show de Carloncho” en
Octubre 2016.

Actitudes y

comportamientos.

Estilos de
Comunicacion Proximidad.

Improvisacion.

MATRIZ DE CONSISTENCIA

Balotario
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CUESTIONARIO
Edad: Sexo:

1 ¢ Cuanto tiempo escuchas El programa el Show de Carloncho?
A) 10min.
B) 20 min.
C) 40min.

D) Todo el programa

2 ¢ Qué tipo de género es el que mas quieres que se escuche en el programa?
A) Regueton
B) Salsa
C) Bachata
D) Hip Hop

3 ¢Como consideras el lenguaje manejado por el programa?
A) Formal
B) Coloquial
C) Informal
D) Vulgar

4. ¢Usas algunas frases o palabras que escuchas en el programa?
A) Si
B) No

5. En caso de responder Si en la opcion anterior ¢ Cual de las siguientes mas
utilizas?
A) Qué viva la solteria
B) Pa que respete
C) Quiénes estan locos por ahi... toditiitiitos
D) Aguita pa tiii...
E) No las uso
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6. ¢Los locutores suelen usar jergas en las transmisiones del programa?
A) Si
B) No

7. ¢ Qué Jerga del programa es las que mas utilizas a diario?
A) Habla Causa
B) Habla Flaca
C) Claro pe
D) Y no va cher
E) Mi jato
E) Todas

8. De las siguientes muletillas, ¢cuales es la mas empleada en el programa “EL
show de Carloncho™?
A) Este...
B) Osea...
C) Como se llama...
D)Ehhnh...
E) Todas

9. ¢Sueles comunicarte con tus compafieros como hablan los locutores del
programa EL Show de Carloncho?
A) Siempre
B) Casi siempre
C) A veces
D) Poco
E) Nunca

10. ¢ Consideras pegajoso su estilo de expresarse?
A) Muy pegajoso
B) Algo pegajoso
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11.

12.

13.

14.

C) Medianamente pegajoso
D) Poco pegajoso

E) Nada pegajoso

¢ Te sientes identificado con el lenguaje que se usa en “El Show de
Carloncho™?

A) Muy identificado

B) Algo Identificado

C) Medianamente identificado

D) Poco identificado

E) Nada identificado

¢,Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de Carloncho”
podria influenciar en tu modo de expresarte?

A) Mucho

B) Algo

C) Medianamente

D) Poco

E) Nada

¢ Ha puesto en préactica algun consejo que hayas escuchado en el programa?
A) Muchas veces

B) Algunas veces

C) Regularmente

D) Pocas veces

E) Nunca

¢Consideras que los locutores se burlan de las personas que llaman para
participar en los concursos?

A) Siempre

B) Casi siempre
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15.

16.

17.

18.

C) A menudo
D) Pocas veces
E) Nunca

¢ Te divierte como tratan los locutores a las personas que llaman al programa?

A) Siempre

B) Casi siempre
C) A menudo
D) Pocas veces
E) Nunca

¢ Sueles tratar a tus compaferos como lo hacen los locutores del programa?
A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca

¢, Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de Carloncho”

podria influenciar en tu modo de comportarte?
A) Mucho

B) Algo

C) Medianamente

D) Poco

E) Nada

¢, Quién es tu locutor favorito?
A) Carloncho

B) Renzo Winder

C) Marci El Marciano

D) Nadie
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19.

20.

21.

22.

23

¢ Qué es lo que te transmite el locutor Carloncho?
A) Simpatia
B) Soberbia
C) Diversion

D) No me transmite nada

¢, Qué es lo que te transmite el locutor Renzo Winder?
A) Simpatia
B) Soberbia
C) Diversién

D) No me transmite nada

¢Los locutores de “El Show de Carloncho” improvisan?
A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca

¢, Sueles improvisar como lo hacen los locutores del programa?
A) Siempre

B) Casi siempre

C) A menudo

D) Pocas veces

E) Nunca

.¢,Con quienes sueles practicar estos estilos de comunicacion que escuchas en

el programa?

A) Con mis amigos

B) Con mis padres

C) Con mi enamorada

D) No los practico
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24.¢Crees que el tipo de contenidos que escuchas en “El show de Carloncho”
podria influenciar en tu modo de interactuar con tus circulos de amistades?
A) Mucho
B) Algo
C) Medianamente
D) Poco
E) Nada
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Entrevista de profundidad

Entrevista a Carlos Enrique Banderas, periodista de profesion, imagen de

Corporacién Radial, pero conocido en el mundo de la FM como “Carloncho”.

Fuente: Propia del investigador
1. ¢Como calificarias tu estilo y forma de comunicacion en radio?

No considero que tenga un estilo en particular. Soy en la radio como soy en la
vida diaria. Si juego bastante con las palabras y con la proximidad al radioyente.
Ellos se sienten identificados con las tematicas que abordamos.

2. ¢Consideras que has innovado en la radio con tu estilo de comunicacion?

Ahora que me pongo a pensar diria que si. Son muchas las palabras, frases

que salieron como jugando y que ahora son una tendencia entre los jovenes
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porque las usan en su vida diaria. Como locutor me siento satisfecho de lograr ese

tipo de impacto en mis oyentes.

3. ¢Lagente te imita?

No me imita, sino usa mis palabras, mis frases, la forma como me expreso en
la radio, o en la televisibn. Me conocen bien. Hay una picardia que he ido
desarrollando con el tiempo y que ha hecho que surja esto que sefialas como
estilo o forma de comunicacion, ahora muy popular. Creo que la television ha

incrementado el impacto de esto que venia haciendo en la radio.

4. ¢Crees que tu estilo de comunicacion y expresarse debe imitarse?

Cada quien es libre de hacerlo. No me considero un modelo. Pero tampoco soy
ciego y sordo. Hay muchos jévenes y nifios que usan el Aguiita pa ti y cosas por el
estilo. Cuando las empecé a usar no me planteé el objetivo que queria que me
imitaran. Yo no puedo decirle a la gente no hablen asi. Tampoco hay que armar un
escandalo. No creo que existan vulgaridades en el programa, por eso que jamas
he sido sancionado o me han llamado la atencion. La gente se identifica con el

espacio, por eso nos escuchan y somos lideres en el horario.

5. ¢Cual es el objetivo que te planteas cada edicion del programa?

Entretener a la gente. Cada mafiana tenemos ese firme propdsito, que se
desestresen del trafico, de los problemas de la casa o el trabajo. Incluso batimos a
quienes nos llaman. No pretendemos ser sicologos, aunque nos piden consejos y
los damos. Creo que la mezcla de nuestro carisma, estilo de dirigirnos a los
oyentes, sumado a una buena mdusica, si nos ha funcionado. Pretendemos seguir

asi hasta que la gente misma decida optar por otra mejor opcién.
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6. ¢Consideras que alguna vez has abusado de la confianza de los radioyentes

cuando llaman a tu programa?

Abusado no, pero si somos muy burlones. El sarcasmo también es algo que
practicamos. Quienes nos oyen nos conocen. Y se divierten con cada llamada,
mas &un si llama gente pilas, activada. Eso ayuda a hacer mas entretenido el

programa a diario.

7. En tu criterio, ¢Qué palabras o frases habrias popularizado en el habla

cotidiana?

Ya son varias, pero las mas populares son Aguita pa ti, Qué viva la solteria,

Quiénes estan locos por ahi... toditiititos y otras tantas mas.

8. ¢Donde te sientes mas comodo: en la radio o la television?

La television es algo que estuve persiguiendo por mucho tiempo hasta que lo
consegui y estoy muy contento por la aceptacién y el carifio de la gente que me
sigue. Pero la radio tiene una magia especial. Me encanta hacer radio, me encanta

lo que actualmente hago.

9. En tu criterio, ¢Qué podrian aprender los jovenes y adolescentes al escuchar

tu programa?

Buena pregunta. No considero que mi programa sea para nada educativo. Me
dedico al entretenimiento. No pretendemos ser un programa para ensefar a la
gente. Pero no se puede evitar reconocer el poder que tiene la radio para influir en
la gente. Por eso somos cuidadosos en no pasar los limites de lo permitido.
Esperamos seguirle gustando a nuestro publico. Para ellos nos esforzamos todos

los dias.
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10.¢Cbémo mejorarias tu programa radial?

El programa tiene una pauta basica general, pero hemos pensado en la
posibilidad de colocar segmentos fijos. Las noticias del dia, como se mueva la
fardndula, y las llamadas de la gente, nos ayudan mucho. Hay bastante de
improvisacion. La experiencia ha permitido que esto lo manejemos cada vez

mejor. Estamos evaluando.
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