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RESUMEN EJECUTIVO

El pisco peruano es la bebida emblematica del pais, el cual se viene abriendo
paso en los mercados internacionales, cumplido con la mas alta exigencia de los
consumidores. Estado Unidos es uno de esos paises, siendo el primer importador a
nivel mundial en consumir la bebida en diferentes estados del pais. Uno de estos
estados es Nueva York, que cuenta con una poblacion de 22°085,649 de habitantes
de los cuales el 20% son latinos y tienen un mayor conocimiento del producto.

Pero esta union del pisco con el pais de EE. UU. no es actual. Esta atadura
inicia aproximadamente en el afio 1849, cuando las naves que salian de Cabo de
Hornos (Chile) hacia California (EE. UU.), que era su destino final, tenian una parada
en el terminal portuario General San Martin (Pisco - Ica), para recoger diferentes
suministros para el viaje, el cual incluia la bebida peruana.

En la actualidad el estado peruano tiene un Tratado de Libre Comercio — TLC,
con Estados Unidos, el cual consiste o pretende ampliar y hacer permanente el
ingreso preferencial (libre de aranceles) de productos para exportacién. Asi mismo
permitird eliminar las barrenas no arancelarias para garantizar su acceso real al
mercado.

De esta forma la empresa Don Emiliano — Spirits Drink SAC, identifico una gran
oportunidad de venta internacional del producto bandera denominado Pisco Peruano.

La clase de producto a exportar es el Pisco Quebranta, el cual proviene de la
uva quebranta, la cual es considerada como madre de todas las uvas pisqueras. El
pisco quebranta cuenta con un ligero y peculiar aroma a juncos o heno, ademas
combinan ciertos aromas mixtos de frutas como manzana, platano y durazno. Cuenta
con un grado de alcohol alto y un ligero sabor dulce, ya que la uva quebranta es muy
intensa y compleja en el paladar.

El pisco se consume en varios lugares tales como discotecas, restaurantes,
clubes, hoteles, etc. y se puede adquirir en locales de ventas como supermercados,
licorerias e internet.

La principal ventaja del Pisco Quebranta, es la produccion de la bebida porque
esta bajo estrictos estandares de calidad, para generar una gran pureza en el pisco.

Asi mismo cumple con las reglas de sanidad.
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Cuenta con un grado de alcohol del 40% que es el porcentaje ideal para poder
degustar el producto de forma puro como también en cocteles tales como pisco sour,
chilcano, coctel de algarrobina, capitan, Machu Picchu entre otros.

Por ultimo, para todas nuestras operaciones, se trabajar con un tipo de cambio
estandar $ 3.892.

Palabra clave: Pisco, Estados Unidos, Exportacion, producto y uva.
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ABSTRACT

Peruvian pisco is the country's emblematic beverage, which has been making
its way into international markets, satisfying the highest demands of consumers. The
United States is one of these countries, being the first importer worldwide in
consuming the drink in different states of the country. One of these states is New York,
which has a population of 22,085,649 inhabitants, 20% of whom are Latinos and have
a greater knowledge of the product.

But this link between Pisco and the U.S.A. is not current. This tie begins
approximately in the year 1849, when the ships leaving Cape Horn (Chile) to California
(USA), which was their destination, had a stop at the General San Martin port terminal
(Pisco - Ica), to pick up different supplies for the trip, which included the Peruvian
beverage.

Currently, the Peruvian government has a Free Trade Agreement (FTA) with
the United States, which consists of or intends to expand and make permanent the
preferential (tariff-free) entry of products for export. It will also allow the elimination of
non-tariff barriers to ensure real market access.

In this way the company Don Emiliano - Spirits Drink SAC, identified a great
opportunity for the international sale of the star product called Peruvian Pisco.

The type of product exported is Quebranta pisco, which comes from the
Quebranta grape, considered the mother of all pisco grapes. Quebranta pisco has a
light and peculiar aroma of cane or hay and combines certain mixed aromas of fruits
such as apple, banana, and peach. It has high alcohol content and a slightly sweet
taste, as the Quebranta grape is very intense and complex on the palate.

Pisco is consumed in various places such as discos, restaurants, clubs, hotels,
etc. and can be purchased in stores such as supermarkets, liquor stores and internet.

The main advantage of Pisco Quebranta is the production of the drink because
it is under strict quality standards, to generate a great purity in the pisco. It also
complies with the sanitation rules.

It has a 40% alcohol content, which is the ideal percentage to taste the product
in its pure form, as well as in cocktails such as pisco sour, chilcano, carob cocktail,

captain, Machu Picchu, among others.
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Finally, for all our operations, we work with a standard exchange rate of
US$3.892.
Keyword: Pisco, United States, Export, product, and grape.
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INTRODUCCION

El presente plan de exportacion ha sido elaborado para conocer las diferentes
etapas que se requiere para poder lograr una venta internacional. Dicha venta se esta
dando al pais de Estados Unidos en el estado de Nueva York. Se toma como base
diferentes fuentes de conocimiento que facilitan la exportacion, tales fuentes son:
SUNAT, PROMPERU, ADEX, DIGESA, entre otros. Asi mimos también fuentes de
regulacion americana como FDA. También se realiz6 un trabajo de campo para
investigar de manera fisica en el Peru a diferentes productores y exportadores con el
fin de conocer de manera profunda la elaboracion del pisco y la demanda de bebidas
espiritosas en EE. UU.

Para llegar a una mejor comprension del tema, el presente trabajo se dividio
en 13 capitulos, el cual se detalla:

CAPITULO 1: PRODUCTO PARA EXPORTAR, se hablara del producto del
pisco, se conocera su ficha técnica, su proceso de productivo (flujograma completo
del pisco y de la compaiiia) y la clasificacion arancelaria que tiene el pisco.

CAPITULO 2: APROVISIONAMIENTO, En esta seccion se detallan todos los
proveedores potenciales que pueden ser necesarios para la produccion del producto,
tales como el Pisco elaborado, el envase, el etiquetado y el embalaje, asi mismo como
su control de calidad. La cotizacion se realizara con tres proveedores distintos para
posteriormente realizar la seleccién de uno.

CAPITULO 3: ALMACENAMIENTO, aca detallaremos la ubicacion del
almacén de la compaiiia, donde se realizara la recepcién, produccién (envasado,
etiquetado y embalaje) del pisco y la distribucién. También el lay-out para conocer la
distribucién de las areas del almacén. Por ultimo, el tipo de mobiliario que se
necesitara para la movilizacién del producto y los cotos que se genere.

CAPITULO 4: ROTULADO Y ETIQUETADO, para esta etapa se conocera el
modelo de la etiqueta de la compafia, el cual estara rotulado en el envase con un
papel adhesivo, de esta forma le dard una mejor presentacion al producto. Ademas,
se conocera las normas técnicas que se aplican tanto para el exportador como para
el importador. Por altimo, veremos los tiempos y costos para realizar el proceso.

CAPITULO 5: EMPAQUE, la presentacién seleccionada para el producto sera

una botella de vidrio modelo burdeos de 750ml, el cual se procedera a conocer sus
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caracteristicas, los criterios utilizados para la seleccién. Asi mismo se detallara el
tiempo y costo del proceso del envasado.

CAPITULO 6: EMBALAJE, como presentacion final para él envié del producto
a exportar se utilizara una caja de carton corrugado doble, con las siguientes medidas
(Largo 294 mm x Ancho 221 mm x 353 mm), el cual nos permitira colocar 12 unidades
de botella. Asi mismo conoceremos el proceso del embalaje como también los
tiempos y costos que se generen.

CAPITULO 7: PALETIZACION, en este capitulo se procedera a conocer la
ficha técnica del pallet a utilizar y sus criterios. También se conocera el proceso de la
paletizacién, muestra del plano de estiba del pallet y los tiempos y costos.

CAPITULO 8: CONTENEDORIZACION, se escogera el tipo de contenedor a
utilizar para la exportacion, asi como el conocimiento de su ficha técnica, los criterios
utilizados para la eleccién y el proceso final de la contenedorizacion. También
veremos el plano de estiba del contenedor indicando las medidas de la paletizacion.
Por udltimo, el tiempo requerido y los costos que se generen.

CAPITULO 9: TRANSPORTE, este capitulo consiste en la movilizacion del
pisco elaborado y sus elementos del almacén del proveedor hasta el de la compaifiia,
para ello se escogera una lista proveedores que se adecue al requerimiento. Por otro
lado, se cotizara él envio de la mercaderia por transporte aéreo y maritimo.

CAPITULO 10: SERVICIO DE SOPORTE AL COMERCIO INTERNACIONAL,
bajo la ayuda de nuestro agente de adunas EGL Peru S.A.C., quien se encargara de
gestionar una logistica integrada para la exportacion del producto a EE. UU., Nueva
York. Asi mismo se cotizara una péliza de seguro para la mercaderia.

CAPITULO 11: INFRAESTRUCTURA PARA LA DISTRIBUCION EN EL PAIS
DESTINO, en esta parte se vera los puertos, aeropuertos del pais destino, asi como
un andlisis de su infraestructura. También se vera el desarrollo de la exportacion y la
nacionalizacion del producto al pais destino. Asi mismo se vera los requerimientos
para exportacion de muestras comerciales.

CAPITULO 12: DISTRUBUCION, se detallara el canal de distribucion a
utilizara para comercializar el producto hacia el consumidor final. Por otra parte, se
vera la condicion de pago y el incoterm.

CAPITULO 13: MATRIZ DE COSTOS DE EXPORTACION, en este cuadro se
resumira las operaciones de exportacion, el cual especificara los costos que se ha

generado para elaborar el producto final.



CAPITULO 1: PRODUCTO PARA EXPORTAR

1.1 Fichatécnicadel producto

“El Pisco es el aguardiente de uva peruano obtenido de la destilacion de los
caldos frescos de la fermentacion exclusiva del mosto de uva (jugo de uva), siguiendo
las préacticas tradicionales establecidas en las zonas, productoras previamente
reconocidas” (Comision Nacional del Pisco [CONAPISCO], s.f.).
Tabla 1
Zonas productivas de los valles costeros de Lima a Tacha

DEPARTAMENTO PROVINCIA VARIEDAD

e Quebranta

e Carfete e |talia
Lima ¢ Lunahuana e Uvina
e Chincha e Quebranta
Ica e Ica e Torontel
e Caraveli e Negra Corriente
e Vitor o |talia
Arequipa e Majes e Moscatel

e Italia

¢ Negra Criolla

Moquegua e llo e Quebranta
e Caplina
e Locumba e ltalia

Tacna e Sama e Negra Criolla




Figural
Zonas de mas produccion de pisco
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Tabla 2

Ficha técnica del producto

FICHA TECNICA

Origen

Pert

Nombre cientifico

Vitis vinifera — (Uvas Pisqueras)

Familia

Vitaceae

Familia de licores

Aguardiente

Grado de Alcohol

Puedo alcanzar un grado de alcohol entre 38° y

48°, pero esta seria ideal entre 40°y 44°

Produccién

Para obtener 1 litro de pisco es necesario utilizar
entre 6 a 8 kilos de uva.




Beneficios e Tiene efecto diurético y depurativo, se utiliza

para combatir procesos cronicos asociados a

enfermedades cardiacas, renales, etc.

e El resveratrol es una sustancia elaborada a

partir de la pulpa de la uva, que tiene el efecto

de retardar el envejecimiento de la piel.

e Los antioxidantes protegen al cuerpo de la

activacion de genes que son responsables de

aumentar el riesgo de diabetes, artritis, cancer

y mas.

Tipos de pisco Pisco Puro (hecho de un tipo de uva), el cual se

clasifica:

Aromaticos: Uva Albilla, Italia, Torontel,
Moscatel.
No aromaticos: Uva Negra Criolla,

Quebranta y Mollar o Uvina.

Pisco Acholado (mezcla de dos o més tipos de

uvas pisqueras).

Pisco Mosto Verde (destilacion de mostos frescos

de uvas con fermentacion interrumpida), el cual se

clasifica:

Mosto verde puro: hecho de cualquier tipo
de uvas pisqueras tanto aromaticas como
no aromaticas.

Mosto verde acholado: hecho bajo la

mezcla de 2 0 mas uvas pisqueras.

Tiempo De Elaboracion A partir de la etapa del destilado, se espera como

minimo 3 meses de reposo.




1.2 Clasificacion arancelaria del producto

El sistema integrado de informacion de la Organizacion Mundial del comercio, las
partidas arancelarias del pisco son las siguientes:

Tabla 3

Partida arancelaria del pisco en Peru

Seccion: IV Productos de las industrias alimentarias; bebidas,
liguidos alcohdlicos y vinagre; tabaco vy

sucedaneos del tabaco, elaborados

Capitulo:22 Bebidas, liquidos alcohdlicos y vinagre
CODIGO DESCRIPCION
22.07 Alcohol etilico sin desnaturalizar con grado

alcohdlico volumétrico superior o igual al 80%;
alcohol etilico y aguardiente desnaturalizados, de

cualquier graduacion.

La siguiente tabla define el estatus arancelario del producto colocado en la
plaza. Las siguientes ubicaciones arancelarias se utilizardn para determinar los
impuestos a pagar, asi como para determinar si el producto tiene ventaja o restriccion

de ingreso al pais de destino.

Tabla4
Cdédigo arancelario ambos paises
PAIS PARTIDA ARANCELARIA DESCRIPCION
PERU 2208.20.21.00 Pisco
ESTADOS UNIDOS 2208.20.10.00 Pisco and singani

1.2.1 Acuerdo de promocion Comercial Pera — EE. UU.

El Acuerdo de Promocion Comercial (APC) Peri — EE. UU. se firm6 en

Washington D.C. el 12 de abril de 2006; y entr6 en Vigor el 1 febrero 2009.
En este acuerdo se negociaron los siguientes capitulos: Trato Nacional
y Acceso a Mercados, Textiles y Vestido, Reglas de Origen,
Administracion Aduanera y Facilitacion del Comercio, Medidas
Sanitarias y Fitosanitarias, Obstaculos Técnicos al Comercio, Defensa
Comercial, Contratacion Publica, Inversion, Comercio Transfronterizo de

Servicios, Servicios financieros, Politicas de Competencia,
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Telecomunicaciones, Comercio Electrénico, Derechos de Propiedad
Intelectual, Laboral, Medio Ambiente, Transparencia, Fortalecimiento de
Capacidades Comerciales, Solucion de Controversias (Acuerdos

Comerciales del Peru, 2011).

Lista de aranceles de los EE. UU. Para la uva y sus derivados

ARANCEL DESCRIPCION IMPUESTO | CATEGORIA DE
DESGRAVACION

22072000 | Ethyl aicohol and other spints, denatured, of any strength 19% A
22082010 | Pisco and singani Free F
22082020 | Grape brandy, excluding pisco and singani, in containers Free F

not over 4 liters, not over

§2.38/iter
22082030 | Grape brandy, excluding pisco and singani, in containers Free F

not over 4 liters, valued over

§2.38 1033 43/ter
22082040 | Grape brandy, excluding pesco and singani, in containers Free F

not over 4 iters, valued over

$3 43ter
22082050 | Grape brandy, excluding pisco and singani, in containers Free F

over 4 iers, not over

§2.38/ter
22082060 | Grape brandy, excluding pesco and singani, in containers Free F

over 4 liters, over $2 38/iter

1.3 Flujograma del proceso productivo

Como

sabemos el pisco proviene de la uva, por tal motivo primero se debe

conocer el flujograma completo de la fruta y su derivante.




Figura 3

Flujograma del procesamiento de la uva
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Figura4
Flujograma del proceso productivo del Pisco de la compafiia Don Emiliano — Spirits
Drink SAC
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elaborado y productos
complementarios

Control de Calidad |

v

Envasado
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Embalaje

Distribucion fisica
internacional

Nota: No se considera en nuestro flujograma el proceso productivo inicial de la

materia prima, porque la compra liquido (Pisco) sera elaborado.



A continuacién, procederemos a detallar el flujograma del proceso productivo

del pisco de la compafiia:

Recepcion del pisco elaborado y productos complementarios: Durante este
proceso se procederd a recibir el pisco elaborado y todos sus complementos
para proceder al producto final. Es importante cooperar con nuestros
proveedores, ya que son la base de la imagen de la empresa.

Control de calidad I: Aqui se verificara que los productos estén en buen estado
y que cumplan con las condiciones establecidas. Este departamento es muy
necesario para el almacén ya que, si no se controla bien inicialmente, puede
causar pérdidas y mala imagen en el futuro.

Envasado: Luego del primer control de calidad, el pisco elaborado se deposita
en un tanque de acero, el cual reposa por 24 horas y luego se conecta a
tuberias auxiliares de 4 cafas para el llenado de las botellas. Una vez que se
complete el proceso de llenado, pasara inmediatamente al mecanismo de
enchapado y proceder el sellado final.

Control de calidad II: Una vez envasado y sellado el producto, se realiza un
filtrado de impurezas y peso.

Etiguetado: Después de que el producto haya pasado el segundo control de
calidad, el etiquetado sera realizado por una maquina semiautomatica,
haciendo que el proceso sea mas eficiente.

Embalaje: Después de que el producto pase el segundo control de calidad, las
12 botellas se empaquetaran en cajas debidamente rotuladas.

Distribucién fisica internacional: Para este proceso final, el producto
permanecera en nuestro almacén hasta por 1 dia y luego seré entregado.
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CAPITULO 2: APROVISIONAMIENTO

2.1 Proveedores potenciales

“Un proveedor es a aquella persona fisica o juridica que provee o suministra
profesionalmente de un determinado bien o servicio a otros individuos o sociedades,
como forma de actividad econdmica y a cambio de una contra prestacion” (Galan,
2018).
2.1.1 P. Pisco a Granel

Se reconocieron 3 proveedores fundamentales y de alta calidad para el pisco

elaborado:
Tabla5
Proveedor N°1 de Pisco elaborado
PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO
1
Bodega El Sol Nro. s/n anexo Langla Facebook — e Uvina
S.AC. (carreteraaLunahuana  Bodegas el SOL e Quebranta

km.35.200) Lima -

Cafete - Lunahuana

La Bodega el Sol, tiene 14 afios de destreza en el ramo de la destilacién, correccion

y mezcla de bebidas alcohdlicas.
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Tabla 6

Proveedor N°2 de Pisco elaborado

PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

2

Bodega Av. La Victoria Nro 101 https://piscosotelo.com/ Mosto Verde

Sotelo S.A.C. Mza. H Lote. 01 Br. Acholado
Santa Rosa-Sn Torontel
Joaquin (Frente a la Quebranta
Iglesia Los Mormones) Crema de
Ica - Ica - Ica Pisco

Es una destileria muy importante en el Pera y tiene en todos sus afios 45 medallas de

oro y plata. También cuenta con 2 certificaciones internacionales a saber BPM y

Trazabilidad.
Tabla7
Proveedor N°3 de Pisco elaborado
PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO
3
El Viejo Nro. 102 Cas. Tres Https://Elcatador.Pe Torontel
Catador Esquinas (Mismo Quebranta
S.A.C. Local De Bodega El Acholado
Catador) Ica - Ica - Mosto Verde

Subtanjalla

Cremas De

Pisco

Empresa dedicada a la basqueda continua de la excelencia, cuenta con staff de casi

10 aflos en el mercado de destilacion. Cuenta con una variedad de productos

rectificados de licor. Asi mismo la su bodega sirve como centro de atraccion al turismo.

En la siguiente tabla se procedera a validar los precios de cada proveedor en

diferentes cantidades de litros.
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Tabla 8
Precio de pisco elaborado por proveedor
PROVEEDORES 200 It 600 It 1,000 It
Bodega El Sol S.A.C. S/.16.00 It S/.15.50 It S/.15.40 It
Bodega Sotelo S.A.C S/.15.00 It S/.14.80 It S/.14.60 It
El Viejo Catador S.A.C. S/.15.50 It S/.15.00 It S/.14.80 It

Nota: Los tres proveedores cuentan con la Denominacion de Origen — Pisco

2.1.2 P.Empaque
Se reconocieron 3 proveedores fundamentales para los empaques:
Tabla 9

Proveedor N°1 de empaque

PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO
1
Owens- Lote. A23 Pampas De https://www.o-i.com/es/ e Envases
lllinois Perd Mamay (Pampas De de pisco,
S.A. Mamay Lote A-2-3 vino,
Lurin) Lima - Lima - cerveza,
Lurin entre otras
bebidas
de alcohol,
alimentos

Compalfiia consagrada en producir y comercializacion productos de vidrio. Tiene una
experiencia de 57 afios en el rubro. La diferencia con otras compafiias que se dedican

a mismo rubro es la presentacion final del envase, con finos acabados.
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Tabla 10

Proveedor N°2 de empaque

PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

2

Comercial Av. Condevilla Nro. Mz e Envases de

Huancas | Int. Lt12 Urb. El Olivar  https://www.cheirl.com/ vidrio

EIRL Prov. Const. Del Callao transparente
- Prov. Const. Del e Envases de
Callao - Callao vidrio @mbar

Empresa dedicada al comercializacion y distribucién Unica de envases de vidrio.

Cuenta con una experiencia de 32 afios en el mercado.

Tabla 11

Proveedor N°3 de empaque

PROVEEDOR DIRECCION CONTACTO PRODUCTO

3

Envases De  Rufino Torrico Nro. 889 Alvarado Pitman Cesar Envases de

Vidrio SAC Dpto. 209 (Alt. Hotel Ramon - 987 823 491 vidro paratodo
Crillon) Lima - Lima - Gerente General tipo de
Lima necesidades.

La compafiia tiene 16 afios de experiencia en la produccion de envases de vidrio. Su
principal caracteristica de la compafiia es que te fabrican el envase a tu medida y

caracteristicas para tu producto.

En la siguiente tabla se procedera a validar los precios de cada proveedor en

diferentes cantidades al por mayor.
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Tabla 12
Precio de empaque por proveedor
PROVEEDORES 400 u 1,500 u 2,500 u
Owens-lllinois Peru S.A. S/. 3.50 S/. 3.30 S/. 3.10
Comercial Huancas EIRL S/. 3.20 S/. 3.00 S/.2.90
Envases De Vidrio SAC S/. 3.00 S/.2.90 S/. 2.70

Nota: Dentro de la cotizacidn se esta incluyendo las tapas aluminio Pilfer Proof.

2.1.3 P. Etiquetas
Se reconocieron 3 proveedores fundamentales para el embalaje:
Tabla 13

Proveedor N°1 de etiquetas

PROVEEDOR 1 DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

Etiquetas para

] Carretera alimentos vy
Fadec Peru Panamericana  Sur bebidas,
S.A.C. kilbmetro 29.5 Int. https://www.eadec.pe farmacia y
H12 (P.l. Mega centro cosméticos,

Lurin) Lima - Lima - bodega y

Lurin licores y por

ultimo  sector

industrial.

La empresa esta presente en el mercado peruano hace 6 afios. Se dedica a la

fabricacion de etiquetas autoadhesivas y soluciones de packaging.
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Tabla 14
Proveedor N°2 de etiquetas
PROVEEDOR 2 DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO
Packplast

Cal. Los Cedros Mza. Etiquetas  en
Envolturas

C Lote. 20 urb. La

' https://www.packp BOPP, LDPE y

S.A.C. Capitana (Al Costado laminados con

. last.com.pe/
De Telesup) Lima -

Lima - Lurigancho

impresion

flexografica.

Compafiia nimero uno en la produccion y comercializacion de etiquetas y empaques

en toda Lima. Cuenta con una experiencia de 10 afios el cual hace que los clientes

opten por requerir sus servicios.

Tabla 15
Proveedor N°3 de etiquetas
PROVEEDOR 3 DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

Jr. Mariscal Luzuriaga

Nro. 169 (Alt. Cdra. 13
Logotex SRL (_ _ https://logotexperu.com
Av. Brasil) Lima -

Lima - JesuUs Maria

Fabricacion de
etiquetas de

envase y
seguridad,

codigo de
barra y

etiquetas con
informacion

variable.

Compainiia familiar, que cuenta con 40 afios de experiencia en la destreza de la

elaboracién de productos graficos basados en el criterio de la innovacion.

En la siguiente tabla se procedera a validar los precios de cada proveedor en

diferentes cantidades al por mayor.
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Tabla 16
Precio de etiquetas por proveedor
PROVEEDOR 500u 2,000 u 5,000 u
Eadec Peru S.A.C. S/. 0.40 S/.0.35 S/.0.30
Packplast Envolturas S.A.C. S/. 0.40 S/.0.38 S/. 0.35
Logotex SRL S/.0.30 S/. 0.27 S/. 0.25

2.1.4 P.Embalaje
Se reconocieron 3 proveedores fundamentales para el embalaje:
Tabla 17

Proveedor N°1 de embalaje

PROVEEDOR 1 DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

Grupo Av. 1 De mayo Nro. https://www.rufipacks.com/ Cajas de

Rufipacks .

SAC. 963 P.J. Reynoso licores, para
Prov. Const. Del envios y para
Callao - Prov. Const. Ecommerce.

Del Callao - Carmen
De La Legua

Reynoso

Compalfiia especializada en la produccién de cajas de cartén y papel. Dispone de una
amplia gama de productos para todo tipo de articulos. La empresa viene funcionando
desde el afio 2020 pero ya cuenta con una gran cartera de clientes.
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Tabla 18
Proveedor N°2 de embalaje
PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO
1
Av. Chacracerro Lote. https://www.propacking Cajas de
Propacking 37b Lima - Lima - peru.com/ carton para
SAC. Comas licores y
oficina.
Carton
ondulado.

La compafia se dedica a la produccién y comercializacién de productos de empaque.

Asi mismo ofrece el servicio de rotulado.

Tabla 19

Proveedor N°3 de embalaje

PROVEEDOR DIRECCION SITIO WEB PRODUCTO

3

Envases De Jr. Elizalde Antonio https://www.facebook.com Fabricacién de

gfg;‘?‘g De Nro. 713 Int. 6-7 /lenvasesaldanaperu papel y cartén

E.LR.L. Urb. Zona Industrial ondulado y
(713-753 Alt. Cdra. 8 envases de
Argentina) Lima - papel y carton
Lima - Lima

Compafiia con mas de 10 afios de experiencia en rubro. La principal ventaja de la

empresa es que hacen el paquete de acuerdo con sus dimensiones para el producto.

En la siguiente tabla se procedera a validar los precios de cada proveedor en
diferentes cantidades al por mayor.
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Tabla 20
Precio de embalaje por proveedor
PROVEEDORES 40u 1,000 u 2,500 u
Grupo Rufipacks S.A.C. S/.3.10 S/.2.90 S/. 2.50
Propacking S.A.C. S/. 2.40 S/. 2.20 S/. 2.00
Envases De Carton Aldana E.I.LR.L. S/. 2.60 S/. 2.40 S/. 2.20

Nota: Se esté considerando dentro del precio el marcado de las cajas.

2.2 Matriz de seleccién de proveedores
Para implementar la matriz, seprocedi6 a crear una tabla que
contiene criterios con un valor de peso del 100% para la seleccién de un proveedor.
Dichos criterios que se utilizaron son:

o Calidad del producto

o Precio
o Produccion y entrega
J Ubicacion

Posteriormente se considerara un posible valor entre 0 y 5, que se multiplicara

por el peso (%) que indica el criterio bajo el siguiente cuadro:

Tabla 21
Valorizaciéon de criterios
PUNTUACION CRITERIO
5 Excelente
4 Bueno
3 Ni bueno / Ni malo
2 Malo

1 Muy Malo
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Tabla 22
Matriz de seleccion de proveedor de pisco elaborado
EL VIEJO
BODEGA EL BODEGA CATADOR
CRITERIOS PESO SOL S.A.C. SOTELO S.A.C S.AC
Calidad del producto 50% 5 2.5 5 2.5 5 2.5
Precio 20% 3 0.6 4 0.8 5 1
Produccioén y entrega 10% 5 0.5 4 0.4 3 0.3
Ubicacion 20% 5 1 3 0.6 3 0.6
100% 4.6 4.3 4.4
Tabla 23
Matriz de seleccién de proveedor de empaque
OWENS- COMERCIAL ENVASES DE
ILLINOIS HUANCAS EIRL VIDRIO SAC
CRITERIOS PESO PERUS.A.
Calidad del producto 50% 5 2.5 4 2 4 2
Precio 20% 3 0.6 4 0.8 5 1
Produccién y entrega 10% 5 0.5 3 0.3 5 0.5
Ubicacion 20% 3 0.6 5 1 4 0.8
100% 4.2 4.1 4.3
Tabla 24

Matriz de seleccion de proveedor de etiguetas

PACKPLAST LOGOTEX SRL
EADEC PERU ENVOLTURAS

CRITERIOS PESO S.A.C. S.A.C.
Calidad del producto 50% 5 2.5 5 2.5 5 2.5
Precio 20% 4 0.8 4 0.8 5 1
Produccion y entrega 10% 5 0.5 5 0.5 5 0.5
Ubicacion 20% 3 0.6 4 0.8 5 1

100% 4.4 4.6 5
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Tabla 25
Matriz de seleccion de proveedor de embalaje

PROPACKING ENVASES DE

GRUPO S.A.C. CARTON
RUFIPACKS ALDANA
CRITERIOS PESO S.A.C. E.LR.L.

Calidad del producto 50% 5 2.5 5 2.5 5 2.5
Precio 20% 3 0.6 5 1 4 0.8
Produccion y entrega 10% 5 0.5 4 0.4 4 0.4
Ubicacion 20% 4 0.8 5 1 4 0.8
100% 4.4 4.9 4.5

Con base en la Matriz de seleccién de proveedores, podemos identificar
proveedores clave para fabricar nuestro producto. Cabe sefialar que los otros
proveedores estan muy cerca del proveedor principal. A continuacion, la lista de los
proveedores:

o Pisco elaborado - Bodega El Sol S.A.C., con una capacidad de entrega del
pedido de 2 dias habiles.

o Envase - Envases De Vidrio SAC, con una capacidad de entrega 3 de dias
habiles.

o Etiquetas - Logotex SRL, con una capacidad de entrega del pedido de 2 dias
habiles.

o Embalaje - Propacking S.A.C., con una capacidad de entrega del pedido de 3
dias habiles.

2.3 Control de calidad
Para que el producto tenga un excelente control de calidad y sea reconocido

como Pisco, debe tener la Denominacion de Origen (DO).

2.3.1 Denominacion de Origen
Es un signo conformado por el nombre de un lugar geografico que distingue
productos cuyas caracteristicas se deben a los factores naturales de la zona
(clima, horas de sol, precipitaciones pluviales, agua, tipos de suelo, etc.), asi

como a los factores humanos, tales como: formas tradicionales de elaboracion
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de productos, conocimientos ancestrales y costumbres de los productores de
dicho ambito geografico (Instituto Nacional de Defensa de la Competenciay de
la Proteccion de la Propiedad Intelectual [INDECOPI], 2017).

“‘El Pisco fue declarado denominacion de origen mediante Resolucion

Directoral N° 072087-DIPI, del 12 de diciembre de 1990, ratificada por el Decreto
Supremo N° 001-91-ICTI/IND del 16 de enero de 1991” (INDECOPI, 2017).

2.3.2 ¢Quién es el titular de la DO?

El titular es el Estado peruano. Respecto de tales denominaciones se pueden
conceder autorizaciones de uso, a fin de que los productores de la zona
geografica de origen distingan sus productos empleando dichas
denominaciones, siempre que cumplan con los requisitos exigidos por la
normativa correspondiente (INDECOPI, 2017).

2.3.3 Rol de proteccién, defensay promocion de la DO

“La titularidad de la Denominacion de Origen Pisco le corresponde al Estado

Peruano. Es por tal motivo, que los roles de proteccion, defensa, promocion,

supervision y fiscalizacion les competen a las diferentes entidades que integran el
Estado Peruano” (INDECOPI, 2017).

2.3.4 ¢Qué entidades desempefian el rol de proteccion, defensay promocién
de la DO?

Tales entidades son:

Ministerio de comercio exterior y turismo (Mincetur)

Ministerio de Relaciones Exteriores (RREE)

Ministerio de la Produccién (Produce)

Promperua y Oficinas Comerciales del Peru en el Exterior (OCEX)

Consejo Regulador del Pisco (CR-DOPISCO)

Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Proteccion de la
Propiedad Intelectual (INDECOPI)
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2.3.5 ¢Quién autoriza el uso DO Pisco?

“La Direccion de Signos Distintivos del Indecopi es la autoridad nacional
competente para evaluar y conceder las autorizaciones de uso de la DO Pisco. Esta
facultad puede ser delegada en el Consejo Regulador de la Denominacién de Origen
Pisco” (INDECOPI, 2017).

2.3.6 Costo de la Solicitud de autorizacién DO

Para conseguir lo derechos al uso de la DO del pisco, tendras que realizar un
pago S/. 117.15y se procederéa hacer el pago en la caja de Indecopi. La autorizacion

se otorga en un plazo de 10 dias habiles.

2.3.7 Requisitos para obtener la autorizacion del uso DO
En términos generales, la solicitud de autorizacion de uso debe contar con
documentacion e informacién que demuestren que el aguardiente que produce
el solicitante cumple con los parametros fisicoquimicos y organolépticos
(pruebas sensoriales o de cata) establecidos en el Reglamento de la
Denominacion de Origen Pisco (INDECOPI, 2017).
Por otro lado, se debera contar con un par de documentos de caracter
obligatorio para la autorizacién del uso DO, tales como:
o Registro Sanitario del producto en vigencia, expedido por La Direccién General
de Salud Ambiental (DIGESA).
o Aprobacién Sanitaria de almacén valido, emitido por DIGESA.
Asimismo, para la elaboracion del pisco, existen diferentes normas y
especificaciones que se tendran en cuenta durante la elaboracion. De esta forma se
podra asegurar el correcto uso de la DO, que pertenece al Estado Peruano y puede

ser licenciada a todas las empresas tanto como naturales o juridicas.
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Tabla 26
Normas técnicas peruanas (NTP) vigentes
NTP TITULO

210.001 Bebidas alcohdlicas. Extraccion de muestras.

210.027 Bebidas alcoholicas. Rotulado.

209.038 Alimentos envasados. Etiquetado.

210.003 Bebidas alcoholicas. Determinacion del grado de
alcoholico volumétrico. Método por picnometria.

210.022 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacion de
metanol.

210.025 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacion de
furfural.

211.035 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacion de
metanol y de congéneres en bebidas alcohdlicas y en
alcohol etilico empleado en su elaboracion, mediante
cromatografia de gases.

211.038 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacion de
aldehidos.

211.040 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacién de
acidez.

211.041 Bebidas alcohdlicas. Método de ensayo. Determinacion de

extracto seco total.

2.3.8 Plazo de vigencia de una autorizacién de uso DO

La autorizaciéon de uso de la denominacion de origen Pisco tendra una duracion

de diez (10) afios contados desde la fecha de su concesion, pudiendo ser

renovada por periodos iguales.

La solicitud de renovacion de la autorizacién de uso debe cumplir con

los mismos requisitos exigidos se para otorgar la autorizacion inicial
(INDECOPI, 2017).
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Figura5

Plano geogréafico - DO Pisco

Por otra parte, EE. UU. Cuenta con otras entidades, las cuales se encargan de
garantizar que los productos estén en buen estado y cuenten con una gran calidad
para el consumidor final. Dichas entidades son:

‘FDA (Food and Drug Administration), es la agenciagubernamental de
Estados Unidos responsable de la regulacion de alimentos, medicamentos (humanos
y veterinarios), cosméticos, médicos biolégicos (incluye derivados sanguineos) y
vacunas entre otros” (AMBIT - Building Solutions Together, 2021).

ATF es una agencia de ley y orden del departamento de Justicia de los Estados

Unidos que protege a las comunidades de delincuentes violentos,

organizaciones criminales, el uso y trafico ilegal de armas de fuego, el uso y

almacenamiento ilegal de explosivos, incendios intencionales y bombardeos,

actos de terrorismo y el desvio ilegal de productos de alcohol y tabaco. Nos

asociamos con comunidades, miembros de la industria, organismos de ley y

orden y seguridad publica para salvaguardar a las personas a traves del

intercambio de informacion, entrenamiento, investigacion y el uso de

tecnologia (Bureau of Alcohol, Tobacco, Firearms and Explosives [ATF], s.f.).
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Antes de operar las empresas comercializadoras (importador), deberan poseer
una licencia llamada Special Occupational Tax, cuyo monto es de $ 500.00
aproximadamente, el cual debera pagar anualmente. Por otro lado, se encargada de
regir la legislacion federal para la gobernabilidad de alcohol (Federal Alcohol
Administration Act — FAA). Quiere decir que el servicio de aduanas de los Estados
Unidos no dard ningan tipo de mercancias de bebidas alcohodlicas destinadas a
cualquier estado si es que no cumple con dicho mandato.
TTB, su responsabilidad principal es proteger al publico y recaudar ingresos.
Lleva a cabo estas responsabilidades desarrollando regulaciones,
conduciendo andlisis de productos, y asegurando conformidad de impuestos y
comercio con el Acta Federal de Administracion de Alcohol - Federal Alcohol
Administration Act. y el Codigo Interno de Ingresos - Internal Revenue Code
(Alcohol and tabacco tax and trade bureau [TTB], 2015).
Figura 6

Impuestos aplicados desde el productor hasta el consumidor

] FET (Impuesto Federal)
Productor / Proveedor -

J

Que paga el proveedor al gobierno de EEUU

Para “spints” = $ 13 50 x galon

Impuesto de Volumen
Distribuidor Mayorista

(Importadores y Distribuidores) Que paga el mayonsta al estado basado en el

volumen para “spints” = § 2 50 x galén

Distribuidor Minorista Impuesto de Autoridad

(Tiendas, licorerias, bares, Se paga & 8% sotve &l precio de jos articulos

restaurantes, elc.) S80S 2 CONSUMIGONES. Peo 50 por s y

pagacos al estado
. Impuesto Interno
Consumidor - Se paga el 10%, recopidado por el local de
- consumo para cada bebida vendida y pagada al

Estado
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State Liquor Control Board, es un organismo cuya autonomia es propia en cada
estado donde se va a exportar y otorgar el State Liquor License. En el caso de Nueva
York para solicitar dicha licencia los solicitantes deberan ser ciudadanos americanos
o contar la condicidén de extranjero residente permanente. En algunas oportunidades
puede ser solicitado por ciudadanos de paises con acuerdos comerciales reciprocos.
La edad minima para poder gestionar el tramite son los 21 afios, asi mismo no deben
ser condenados por delitos graves.

Figura7
Entidades reguladoras en EEUU

Ingreso de productos a Estados Unidos |

Producios procesados Productos frescos

2

o Aeotol State Liquor
o Tk control Board

FDA
* Nearios

Faderal Basic Peemit

. ;;;: sios Boscaes &8 mporiacoe

Caticats of Label Acoroval

O MSCe00 Y

Nomas sandanas y flvsadares

+ Ragasios de saud nocusdad @
higeEns

Por otro lado, el trdmite previo para exportar, FDA exige por legislacion la
planta elaboradora (Bodega El Sol S.A.C.) y la empresa exportadora (Don Emiliano -
Spirits Drink SAC), deben estar debidamente registradas y deben cumplir con las
normas. La afiliacion y rea filiaciébn siempre ocurrira un par de afios, lo que incorporara
la aprobacion de la FDA para verificar la empresa registrada. La compafiia que no
realice con el mandato establecido en la norma no podra realizar exportaciones a
Estados Unidos.

El aviso a la aduana (Prior notice) se puede dar hasta 8 horas antes de que las
mercancias lleguen al puerto de EE. UU.

La informacion mas importante que se registra o proporciona en el aviso son:
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o Nombre de la mercancia

o Nombre del fabricante

o Nombre del exportador

o Pais de origen del fabricante

. Pais en donde la mercancia es embarcado
o El puerto a donde ingresara a EE. UU

Ademas, en virtud de la Ley de Modernizacion de la Inocuidad de los Alimentos
(FSMA) del 3 de julio de 2011, debe marcarse (Pais donde se rechaza la importacién
del producto en el puerto).

Al no presentar el aviso previo del fabricante para la exportacion a los Estados
Unidos, se negara la entrada a los Estados Unidos. Cuando la mercancia llega a
puerto, el exportador debe presentar un juego de documentos y dar aviso previo. De
lo contrario, la mercaderia no ingresara al pais Estados Unidos.

Las mercancias en los EE. UU., suelen ser inspeccionados en el puerto de
destino. Los pasos que la entidad sanitaria realice a la entrada de los alimentos son
reglamentados por la FDA, el cual pueden tener en cuenta hacer una prueba fisica,
prueba de muelle o por Ultimo una prueba de muestra, el cual estara basado por la
naturaleza de la mercancia.

Cuando se encuentra una violacion de la regla, la FDA puede emitir un Aviso
de detencion y audiencia a la Aduana de los EE. UU., asi como al importador. Al inicio
del proceso, el importador o representante legal deberd demostrar que la mercancia
cumple con todos los requisitos para obtener un comprobante de salida.

Los documentos solicitados por parte de EE. UU. para paises que cuentan con
acuerdos comerciales, son:

o Facturas comerciales: precisa los datos del exportador e importador, fecha de
la transaccion comercial, detalles completos de las mercancias, origen y valor

FOB. Asi mismo, se debe incluir el nimero de contenedor, siempre y cuando

se tenga conocimiento.

o Certificado de origen: Presentar copia de la Camara de Comercio o entidades
autorizadas del pais de origen a paises con aranceles preferenciales.
o Lista de empaque (Packing List): detalla la mercancia, las unidades, el peso y

las referencias del exportador e importador.
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2.4  Costo de fabricacién y/o adquisicion
Para identificar el costo de adquisicién para la elaboracion, se considerara a
los proveedores elegidos en la matriz de seleccion con sus respectivos precios.
Tabla 27
Costos de produccién para exportar
BODEGA EL SOL S.A.C.

DETALLE CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
Pisco Elaborado 288 It S/. 16.00 S/. 4,608.00
ENVASES DE VIDRIO SAC
Envase 750 ml 384 u S/. 3.00 S/. 1,152.00
LOGOTEX SRL
Etiquetado 131 u S/. 2.00 S/. 262.00
PROPACKING S.A.C.

Embalaje 32u S/. 2.40 S/. 76.80
Total S/. 6,098.80

Nota: Para el proveedor de etiquetado, cada unidad contiene 6 autoadhesivos.

Ademas, realizaremos un stock de seguridad que sera una cantidad adicional
a la produccion destinada a la exportacién. De esta manera estaremos preparados
para cualquier tipo de contingencia.
Tabla 28

Costo de stock de seguridad

BODEGA EL SOL S.A.C.

DETALLE CANTIDAD PRECIO SUBTOTAL
Pisco Elaborado 51t S/. 16.00 S/. 80.00
ENVASES DE VIDRIO SAC
Envase 10 u S/. 3.00 S/. 30.00
LOGOTEX SRL
Etiquetado 4u S/. 2.00 S/. 8.00
PROPACKING S.A.C.
Embalaje 8u S/. 2.40 S/.19.20

Total S/. 137.20
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CAPITULO 3: ALMACENAMIENTO

Estrategia de almacenamiento

Gestion de espacios correctos, Es muy importante tener suficiente espacio,
pero lo principal es poder optimizarlo. Para ello aprovecharemos al maximo el
espacio necesario para el sistema de almacenaje. Desde recibir insumos para
la elaboracion del pisco, hasta la salida del producto para su distribucion. De
esta manera, se creara rutas de seleccion predeterminadas y se asegurara de
tener el espacio que necesario para realizar operaciones rapidamente. Para el
area administrativa, habra espacio suficiente para que realices todos los
trdmites prescritos. Por Ultimo, es importante que el almacén cuente con
servicios higiénicos, una kitchenette o salada de descanso.

Comunicacion efectiva, al contar con dicha comunicacion se podra incrementar
o ser mas efectivo en la produccion. Es importante que la informacion sea
manejada por el administrador y posteriormente compartida hacia el
departamento de produccion y logistica. De esta forma se planearay ejecutara
los envios con mayor coordinacion y rapidez. Para esto se trabajara con un
software especial llamado SAP (Systems, Applications, Products in Data
Processing).

Socios estratégicos, es importante que la compafila se dedique Unica y
exclusivamente a su core business para ser mas productivo. Por eso la
coordinacion con los proveedores es vital.

Maquinaria para la elaboracion del producto, es importante poder contar con
méaquinas de primer nivel, ya que aumentaran y aceleraran los proceso,
perfeccionaran los trabajos y se ahorrara esfuerzos penosos. Asi mismo el

mantenimiento de la maquinaria.



3.2 Lay-out de almacén

Figura 8

Distribucidn del Lay-out del almacén
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Nota: El almacén cuenta con un espacio de 200m? para la cadena de produccion, en

el incluye la oficina administrativa, servicios higiénicos, una kitchenette y salada de

descanso.



Figura9
Ubicacion del almacén
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Nota: El almacén de la compafiia es propio y se encuentra ubicado en la Av.

Costanera 2810 San Miguel - Lima y cuenta con un horario de 8:00 am hasta 4:00

pm.

3.3 Detalle de mobiliario usado en almacenamiento

El mobiliario que se utilizara en el almacén para la elaboracién del pisco se dividira en

2 grupos:

3.3.1 Mobiliario para produccion del pisco
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Figura 10
Transportador de Faja

Nota: Modelo correa transportadora de cadena de botella, marca Llenar lider, potencia

de motor eléctrico 0.75kw, voltaje 380V/220V, material de acero inoxidable

Figura 1l
Tanque o cuba con chaqueta

Nota: Marca Marchisio, modelo, Tersainox — 5, fuerza no requiere un motor, es
operado portatiimente, material de acero inoxidable, capacidad de productiva de

3,000 litros.
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Figura 12
Llenadora de 4 cafios

Nota: Modelo AVFS500, marca Eccopac, fuerza de motor eléctrico de 3.0 KW (4.02
HP), voltaje 380V — 440V, material de acero inoxidable 304, productividad (botellas /
hora) 500.

Figura 13

Tapadora semiautomatica para tapas pilfer de aluminio

Nota: Modelo Tapadora, marca M-MAQ, fuerza de motor eléctrico de 0.37 KW (0.5
HP), voltaje 220 V, material de acero inoxidable, productividad (botellas / hora) 700.
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Figura 14
Etiquetadora semiautomética

Nota: Modelo PE-A 500, marca MARCHISIO, potencia de motor eléctrico de 0.25 KW
(0.33HP), voltaje 220V, material de acero inoxidable, productividad (botellas / hora)
350.

3.3.2 Mobiliario para movilizacion de la mercaderia
Figura 15
Montacargas

Nota: Marca Kipor, con capacidad de 2.5 toneladas.
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Figura 16
Estanteria de cuatro niveles

Nota: Marca Frionox, material de acero inoxidable, medidas alto 183 cm x 45¢cm ancho

y largo 80 cm, con capacidad de soportar hasta 260 kg por nivel.

3.4 Costo de almacén
Para conocer realmente los costos de almacenaje, hay que primero identificar
los tipos de costos que se manejaran dentro del almacén. Dichos costos se dividiran

en dos partes, las cuales son:

3.4.1 Costos fijos de almacén

Tabla 29
Costos fijos mensuales
DESCRIPCION MENSUAL

Sueldo Administrador S/. 1,000.00
Sueldo Operario 1 S/. 750.00
Sueldo Operario 2 S/. 750.00
Sueldo Operario 3 S/. 750.00
Teléfono (2 equipos) + Internet S/. 200.00
Mantenimiento de maquinaria S/. 250.00

Total S/. 3,700.00




3.4.2 Costos variables de almacén
Tabla 30

Costos variables mensuales
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DESCRIPCION MENSUAL
Luz S/. 500.00
Agua S/. 50.00
Total S/. 550.00
3.4.3 Costo de maquinaria
Tabla 31
Costo de la maquinaria
DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO
Transportador de Faja 2 S/.1,000.00
Tanque con chaqueta — 3,000 It 1 S/. 2,300.00
Tanque con chaqueta movible — 2,000 It 1 S/. 1,400.00
Llenadora de 4 cafios 1 S/. 2,900.00
Tapadora semiautomatica tapas pilfer 1 S/.1,000.00
Etiquetadora semiautoméatica 1 S/. 950.00
Montacarga — Segunda Generacion 1 S/. 10,250.00
Estanteria de cuatro niveles 5 S/. 200.00
Total S/. 20,000.00
Tabla 32
Cotizacion de préstamo financiero
BANCO MONTO INTERES PLAZO CUOTA
Scotiabank Peru S/. 20,000.00 11.64% 36 S/. 660.85
SAA TCEA

Nota: Dentro de la cuota ménsula se esta incluyendo los gatos y comisiones que

impone el banco.
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Para realizar la adquisiciéon de la maquinaria para la elaboracién final del
producto, se solicitara un préstamo por el monto descrito en la Tabla 32 y se aplicara
el 10% del valor cuota a todas las ventas mensuales de exportacion y 5% a las ventas

locales que genere la compafia.
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CAPITULO 4: ROTULADO Y ETIQUETADO TECNICO

4.1 Modelo de etiqueta / Rotulado del producto
Figura 17

Disefio de la marca

PISCO DON EMI

4.2 Normas técnicas aplicables

Para la etiqueta del producto se procedera a regir y realizar bajo la siguiente
norma:

Tabla 33

Norma técnica de etiquetado

NTP TITULO

209.038 Alimentos envasados. Etiquetados
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“La presente Norma Técnica Peruana ha sido elaborada por el Comité Técnico
de Normalizacion de Alimentos envasados. Rotulado, mediante el Sistema 2 u
Ordinario, durante los meses de febrero a agosto de 2009” (Comisién de
Normalizacion y de Fiscalizacion de Barreras Comerciales No Arancelarias -
INDECORPI, 2010, p. ii).

Para los propésitos de esta Norma Técnica Peruana se aplican las siguientes
definiciones:

Etiqueta o rétulo, cualquier marbete, marca, imagen u otra materia descriptiva

o gréfica, que se haya escrito, impreso, estarcido, marcado, marcado en relieve

0 en huecograbado (bajo relieve) o adherido al envase de un alimento.

Etiquetado o rotulado, cualquier material escrito, impreso o gréafico que
contiene la etigueta, acompafia al alimento o se expone cerca del
alimento, incluso el que tiene por objeto fomentar su venta o colocacion
(Comision de Normalizacion y de Fiscalizacion de Barreras Comerciales
No Arancelarias - INDECOPI, 2010, p. 17).

Con respecto al pais EE. UU., el importador debera gestionar la obtencién del

certificado de aprobacion de etiqueta (Certificate of Label Approval), mediante el

formulario 5100.31, el cual te certifica:

. La extensién de etiqueta

o Aprobacién de botella

Asimismo, las muestras de etiquetas impresas deben ser enviadas para su
posterior verificacién y aprobacion. Una vez otorgada esta aprobacion, el certificado
sera emitido por el departamento de publicidad, formulacion y etiquetado de TTB. Este
proceso cuenta con una duracion de aproximadamente 21 dias calendarios para
bebidas destiladas.

El objetivo de dicha certificacién es poder demostrar que la etiqueta se pueda
identificar de forma adecuada con el producto. Por otro lado, el producto podria pasar
por andlisis de laboratorio, con el fin de comprobar que no haya ninguna sustancia
prohibida o que los ingredientes limitados puedan superar las normas. También va a

asegurar que el producto este bien clasificado para términos tributarios.
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Proceso de rotulado
Para el rotulado completo del producto se procedera a regir y realizar bajo la

siguiente norma:
Tabla 34

Norma técnica de rotulado

NTP TITULO

210.027 Bebidas alcoholicas. Rotulado

El rotulo de los productos es cualquier marbete, marca u otra materia
descriptiva o grafica, que se haya escrito, impreso, estarcido, marcado en
relieve o en bajo relieve o adherido al producto, su envase o empaque,
destinada a informar al consumidor sobre las caracteristicas de un alimento
(INDECOPI - Centro de Informacién y Documentacién, 2008, p. 5).

“El rotulado tiene por objeto suministrar al consumidor informacién sobre las

caracteristicas particulares de los productos, su forma de elaboracion, manipulacion

y/o conservacion, sus propiedades y su contenido” (INDECOPI - Centro de

Informacién y Documentacion, 2008, p. 5).

El rotulado debe contener la siguiente informacioén:

Nombre o denominacién del producto.

Pais de fabricacion.

Si el producto es perecible: fecha de fabricacion y vencimiento, condiciones de
conservacion y observaciones.

Contenido neto del producto, expresado en unidades de masa o volumen,
segun corresponda.

En caso de que el producto, contenga algin insumo o materia prima que
represente algun riesgo para el consumidor o usuario, debe ser declarado. Asi
mismo la identificacion del lote.

Nombre y domicilio legal en el Pera del fabricante o importador o envasador o
distribuidor responsable, segun corresponda, asi como su nimero de Registro
Unico de Contribuyente (RUC).

Advertencia del riesgo o peligro que pudiera derivarse de la naturaleza del

producto, asi como de su empleo, cuando estos sean previsibles.
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o El tratamiento de urgencia en caso de dafio a la salud del usuario, cuando sea
aplicable
o Caodigo del estandar del producto y grado de calidad

Para el producto a exportar a USA. La informacién del rotulado debe cumplir
con los estandares generales de la FDA, que deben enviarse en inglés.
Figura 18

Disefio del rotulado frontal

MH

PISCO DONENI
QUEBRANTA G

—  Denomination of Origin Pisco - Use Authorization No. 104

750 mi - 40% Vol Ale.  ¢——

-

Nota: Para el rotulado frontal, se utilizara el tipo de etiqueta frontal, la cual presentara
la informacién mas relevante del pisco, la cual tendra una medida de ancho 9 cm y

alto 11cm.
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Figura 19
Disefio del rotulado posterior

I

Produced by Bodega &1 Sol SAC.
‘ackaged and markted by Don Emifiano SAC RUC 20451306151
RUC 20910288211 e— Nro. /n anexo Langla (cametera 2 Lunahuand km.35.2
Av. Costanera 2810 San Migus! - Lima Lima - canets - Lunahuana

DRINUNG ALCOROUCBEVERAGES
IN ENCESS IS DAMAGE TO HEATH

FENCISOO02 @
o . . |I|| ||

Nota: para el rotulado posterior utilizaremos una contra etiqueta, donde mostraremos

la informacién adicional, la cual tendra una medida de ancho 9 cm y alto 11cm.

4.4 Tiempos y costos del proceso del rotulado
Para determinar el tiempo y costo de todo el proceso del rotulado

procederemos a detallar:

o Etiquetadora semiautomatica, con una productividad de 350 etiquetas por hora
por lado.
. Operario, para este proceso solo se encargara una persona, el cual cuenta con

un sueldo de S/. 750.00 mensuales con un horario de 8 horas el cual se incluye
su refrigerio, siendo entonces 7 horas efectivas.

o Botella burdeos, solo se van a considerar las 384 unidades para la exportacion.
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Tabla 35
Tiempo y costo del proceso rotulado
PROCESO TIEMPO PRECIO X COSTO (8/.)
EFECTIVO + HORA (S/.)
VERIFICACION
Etiquetado / delantera 2 horas 3.125 S/. 6.25
Etiquetado / posterior 2 horas 3.125 S/. 6.25
Total S/.12.50
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CAPITULO 5: EMPAQUE

5.1 Fichatécnica del empaque seleccionado

El empaque es la presentacion comercial del producto. Esto permite que no se
dafie durante el transporte o tenga contacto con el exterior, por lo que se puede
mantener limpio o fresco en el caso sea un producto alimenticio. En algunas
oportunidades el empaque suele ser lo mismo que el envase.

Por conclusion el empaque tiene como finalidad proteger el producto que esta
en su interior.

El empaque (envase), permitido para la comercializacion del pisco solo podra
ser en vidrio o ceramica, la cual no cambiara su color natural, ni difundan olor, sabor
y sustancias extrafias el cual podria cambiar la caracteristica del liquito.

Para la compafia Don Emiliano — Spirits Drink SAC, se procedera a trabajar
con botella de vidrio, ya que para la industria de bebidas alcohdlicas la
comercializacién es mucho mas masiva a comparacion del envase de ceramica.

Las botellas de vidrio industriales constituyen uno de los tipos de envases de

uso, mas comunes en la industria alimentaria, siendo una caracteristica propia

de estos recipientes el pequefio diametro de la abertura o boca, lo que permite

el envasado de productos liquidos (Sanleon, s.f.).

Las principales caracteristicas de la botella de vidrio son:

o No cuenta con ningun tipo de interaccion quimica con el contenido.
o Almacena todo tipo de producto por toda su vida util.
o No admite la transferencia de oxigeno o diéxido de carbono.

o No modifica el color, el sabor del liquido en el envase.



Figura 20
Parte principal de la botella de vidrio
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Tabla 36
Ficha técnica del empaque de exportacion
BOTELLA BURDEOS

F®
(
Color Transparente
Boca Pilfer Proof (Dorado)
Capacidad 750 ml
Forma Cilindrica
Tamafo/Medidas 71.1 mm (didmetro) x 345 mm (altura)

incluyendo la tapa.
Peso Neto 0.59 kg
Peso Bruto 1.14 kg

Nota: Por cada 750 ml de pisco (densidad de etanol), equivale a 0.59 kg

5.2  Criterios usados para la seleccién del empaque

Los criterios utilizados para la seleccion del empaque (envase) para el traslado interno
y exportacion del pisco fueron los siguientes:

o Los envases de vidrio son inodoros e insipidos, es por tal motivo que el sabor

del liquido se va a conservar de mejor manera.

o Las botellas de vidrio son resistentes a temperaturas altas.
o Son 100% reutilizables y reciclables.
o Es un envase con mucha mas demanda para la industria de bebidas

alcohodlicas.
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Proceso de empaque
Una vez que se efectlie la recepcion del pisco elaborado y los productos

complementarios para el envasado, se procedera a realizar:

1)
2)
3)

4)

5.4

Llenado de envases de botella de vidrio modelo burdeos de 750 ml.

EL sellado del envase mediante una chapa de aluminio dorado (Pilfer Proof).
Control de calidad a la botella previamente llenada, para verificar que no
hubiera impurezas dentro.

Etiquetado por ambas partes de la botella, previamente revisadas o verificadas.

Tiempo y costo del proceso de empaque

Para poder deducir el tiempo y costo del proceso del empaque, se debe tener

en cuenta los siguientes aspectos:

Para este proceso solo se va a considerar las 384 botellas para exportacion.
Llenadora de 4 pico, el cual cuenta con una productividad de 750 botellas por
hora.

Tapadora semiautomatica, el cual cuenta con una productividad de 700 chapas
para sellar botellas.

Operario, el cual cuenta con un sueldo de S/. 750.00 mensuales con un horario
de 8 horas el cual se incluye su refrigerio, siendo entonces 7 horas efectivas.

Tabla 37
Costo y tiempo de produccion del empaque
PROCESO TIEMPO PRECIO X CANTIDAD COSTO
EFECTIVO + HORA (S/.) PERSONAL (S/))
VERIFICACION
Llenadora 2 horas 3.125 1 S/. 6.250
Enchapado 1 hora 3.125 1 S/.3.125

Total S/.9.375
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CAPITULO 6: EMBALAJE

6.1 Fichatécnica de embalaje seleccionado

El envase de vidrio, al ser un material muy delicado y a la vez super fragil,
necesita un embalaje apropiado para su traslado y aglomeracion. Por tal motivo la
opcion mas empleada y apropiada son las cajas de cartén.

El cartén propone una variedad de resultados para embalar, asi mismo brinda
seguridad para los envios o su respectivo almacenamiento.

En la actualidad existen distintos tipos de cajas para el pisco y la caracteristica
principal del cartbn es que se podra adaptar a las botellas de diferentes
presentaciones.

A continuacion, el embalaje seleccionado para la botella burdeos de 750 ml:
Tabla 38
Ficha técnica del embalaje seleccionado

CAJA DE CARTON CORRUGADO

Medidas e Largo 294 mm
e Ancho 221 mm
e Alto 353 mm

N° De botellas por largo 4
N° De botellas por ancho 3
Peso Neto 13.68 kg

Peso Bruto 14.45 kg
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Criterios usados para la seleccién de embalaje

Los criterios utilizados para la eleccion del embalaje son:

6.3

6.3.1

Costo, las cajas estan hechas de cartén corrugado, la cual es una materia
prima normalmente barata. Por tal consecuencia hace que el vinculo calidad
precio de la caja sea extremadamente bueno.

Medio ambiente, el carton corrugado este hecho de un material netamente
reciclable y ecoldgico, por lo que la fabricacion de cajas de cartdn contamina
mucho menos que otros tipos de embalaje.

Comodidad, la caja de cartdén corrugado son livianas y muy accesibles para su
manipulacion. De esta forma al cargar, descargar y embalar el producto sea
mucho mas rapido y efectivo.

Menor mano de obra, la caja de carton al ser un producto de poco peso
requiere menos mano de obra para su manipulacion. Por lo tanto, los costos
de manipuleo y transporte interno del producto son minimos.

Utilidad, las cajas pueden ser para almacenamiento o para requisitos
especificos.

Proceso de embalaje
Para el embalaje del producto, se procedera a dividir el proceso en 2 partes:
Marcado de caja de cartén

Para el marcado de las 40 cajas para exportacion y 10 cajas para el stock de

seguridad, se incluyeron dentro de la cotizacién con nuestro proveedor Propacking

S.A.C., el cual utilizara Norilit CS, que es una tinta particular para imprimir en papel,

carton, metales y madera. La informacion que se rotulara en la caja sera la siguiente:

1)

2)

Rotulado principal

Nombre del importador

Puerto de desembarque
Enumeracion total de las cajas
Rotulado de informacion
Nombre del exportador

Puerto de embarque

Medidas de la caja

Peso neto
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Peso bruto

Rotulado de manipuleo

Pictograma de este lado arriba
Pictograma de cuidado en la manipulacion
Pictograma de reciclable

Pictograma de Fréagil

Pictograma de Inflamable

Figura2l

Marcaje del embalaje

6.3.2 Armado y sellado de la caja

Una vez que el pisco este correctamente envasado, verificado y posteriormente
etiquetada se procedera a colocar en la caja 12 botellas.

Después del encajado, se procedera a llevar a cabo el cerrado del embalaje
mediante una cinta de material polipropileno, el cual permitird que la caja este
completamente compactada y de esta forma permitira tener seguro el producto
para que no sufra algun dafio.



Figura 22
Introduccién de 12 botellas en el embalaje

Figura 23
Interior del embalaje con 12 botellas

51



6.4 Tiempos y costos del proceso de embalaje
Para este proceso tendremos en cuenta los siguientes puntos:
Tabla 39

Tiempos y costos del proceso de embalaje

PROCESO TIEMPO PRECIO X CANTIDAD COSTO
EFECTIVO HORA (S/))
(S1.)
Sellado de cajas + 3 horas S/. 3.125 1 S/. 9.375

acomodo de cajas

en estantes

Cinta De Embalaje - S/. 5.00 2 S/. 10.00

Dispensador de - S/. 20.00 - S/. 20.00

cinta de embalaje

Total S/. 39.375
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CAPITULO 7: PALETIZACION

7.1 Fichatécnica del pallet seleccionado
El pallet es uno de los elementos mas importantes en la distribucion fisica
internacional de mercancias. Generalmente, se utiliza como soporte de la
mercancia, ya que facilita el levantamiento y manejo de la carga. Existen pallets
de madera, de plastico y de otros materiales (Diario del exportador, 2020).
El pallet utilizado debera cumplir con los requerimiento y estandares a nivel
mundial. Se cuenta con 2 tipos de pallet:
o Pallet europeo o europalet
o Pallet americano, isopallet o universal
Existen infinidades de ventajas para utilizar un pallet en la cadena logistica, a

continuacién, mencionaremos las mas importantes:

o Medida estandarizada

o Costo de mantenimiento bajo

o Vida util larga

o Facil de reciclar

. Higiénico

o El manipuleo es simple y gran aguante

. Reusable

o Las medias y peso hacen que el transporte pueda calcular los precios
exactos

Los pallets deberan contar con un sello claro, duradero e imborrable de la
norma NIMF-15, el cual se debera colocar al menos en dos lados del pallet y
deberan estar completamente visibles.

En el estado peruano, es necesario que los pallets de madera cuenten con un
adherente con caréacter obligatorio del SENASA demostrando que han sido

fumigados contra las posibles plagas.
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Tabla 40
Ficha técnica del pallet seleccionado

Pallet Americano

Material Madera

Color Madera

Capacidad Almacenamiento Estatico 4,000 kg

Capacidad En Carga Dinamica 1,200 kg
Medidas 1,200 mm x 1,000 mm x 145 mm
Peso 25 kg

7.2  Criterios usados para la seleccién del pallet
Los criterios para usar el pallet americano son los siguientes:

o La Medida universal de 1,200 x 1,000 permite ser tomada por maquinaria de
carga desde cualquiera de los 4 lados universal, por lo cual es la mas usada a
nivel mundial.

o Resistencia, la elaboracién de este tipo de pallet es de forma mucho mas sélida
y a la vez equilibrada, por lo que es estandar para el movimiento de liquidos y
material quimico. Asi mismo es utilizado por militares.

. Normalizacién, El estandar global de fabricacién de pallet (ISO) esta disefiado

con pallet americanos como estandar.
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7.3 Proceso de Paletizado
La paletizacion es el proceso logistico de agrupar mercancia encima de
un pallet con el fin de unificar una carga y que sea mas facil de transportar
mediante los diferentes equipos de manutencion.
La finalidad de la paletizacion es, ademas de facilitar el
transporte, proteger la mercancia desde que se inicia su paletizado
hasta su destino, manteniendo el producto en perfectas condiciones
hasta su siguiente proceso logistico o hasta que llegue al cliente final
(Mecalux Esmena, 2020).
Una vez que se tenga el producto esté debidamente envasado y con su
embalaje correspondiente se procedera a realizar el proceso de la paletizacion, para

ello presentaremos 2 tipos de paletizado:

Tabla 41
Paletizado Largo x Ancho
CONCEPTO CANTIDAD MEDIDA

Largo 1,176 Milimetros
Ancho 884 Milimetros
Altura 353 Milimetros
Numero de cajas por largo 4 -
Numero de cajas por ancho 4 -
Numero de Cajas Por Nivel 16 -
Peso Neto 231.2 Kilogramos

Peso Bruto 256.2 Kilogramos




Figura 24
Paletizado Largo x Ancho
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Tabla 42

Paletizado mixto

CONCEPTO CANTIDAD MEDIDA
Largo 1,176 Milimetros
Ancho 957 Milimetros
Altura 353 Milimetros
Numero de cajas por largo 4 -
Numero de cajas por ancho 3 -
Numero de Cajas por Largo volteadas 5 -
NUumero de Cajas Por Nivel 17 -
Peso Neto 245.7 Kilogramos
Peso Bruto 270.7 Kilogramos
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Figura 25
Paletizado mixto

Figura 26
Paletizacién de carga completa

LARGO X ANCHO MIXTO
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Dentro del proceso de la paletizacion es clave saber aprovechar al 100%
todas las dimensiones de un pallet. Como se muestra en la tabla 39, el paletizado
mixto seria la mejor opcion, ya que habria una caja mas en el nivel. pero por temas
de estética como se muestra en la ilustracion 22, el paletizado largo x ancho sera la

opcion elegida, ademas por el tema del peso final ambos son iguales.

7.4  Plano de estiba pallet

Para conocer el plano de la estiba correctamente, tenemos que considerar algunos

aspectos, para el paletizado final:

o Correas (zuncho de plastico negro), para ajustar bien las cajas.

o Separador por niveles, el cual cuenta con peso de 2 kg.

o Esquineros de cartdn, el cual cuenta con un espesor de 10 mm y un peso 2.05
kg.

o Stretch film manual que tiene como finalidad consolidar cajas.

Al aplicar los siguientes complementos las medidas y el peso cambian. A

continuacion, se procedera a mostrar.

Tabla 43
Resumen de la paletizacion final
CONCEPTO CANTIDAD MEDIDA

Largo del Producto 1,196 Milimetros
Ancho del Producto 904 Milimetros
Alto Producto + Pallet 865 Milimetros
N° Cajas por niveles 16 -
N° Niveles 2 -
Total, de cajas por paleta 32 Unidades
N° de Botellas x caja 12 -
N° de Botellas * pallet 384 -
Peso neto 482.80 Kilogramos
Peso bruto 507.80 Kilogramos

Nota: Al final se procedera a colocar el Stretch film en toda la paletizacion asi mismo,
se va a considerar 508 kg, ya que el decimal es mayor a 5.



Figura 27

Paletizacion final

8630
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7.5 Tiempos y costos del proceso de paletizacion

Tabla 44

Tiempos y costos del proceso de unitarizacion

PROCESO TIEMPO PRECIO X CANTIDAD COSTO (S/.)
EFECTIVO HORA
(S/)
Acomodo de cajas en 2 horas S/. 3.125 1 S/. 6.25
pallet
Zuncho De Plastico - S/. 14.00 1 S/. 14.00
Negro - (2kg)
Esquineros De - S/. 1.00 8 S/. 8.00
Carton
Stretch Film - S/. 20.00 1 S/. 20.00
Pallet Americano - S/. 25.00 1 S/. 25.00

Total

S/.73.25
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CAPITULO 8: CONTENEDORIZACION

8.1 Fichatécnica del contendor seleccionado
Los contenedores 0 containers son los recipientes de carga que permiten
almacenar la mercancia para transportarla tanto en camiones, trenes y barcos,
posibilitando asi el transporte intermodal. Habitualmente se utilizan para
transportar materiales pesados o0 mercancia paletizada. Se utilizan para
proteger la carga transportada de los golpes y las malas condiciones
climatologicas, asi como mantener intactos los productos almacenados

(Ruano, 2016).

Dependiendo el producto que se enviara, el contenedor puede variar en
espacio, armazon, componente, etc. Las dimensiones y otros parametros de los
contenedores en la actualidad estan estandarizados, de esta forma se pudo agilizar
el transporte sin la obligacion de estibar y desestibar la mercaderia a lo largo de la
travesia.

Los tipos de contenedores son:

o Estandar

o High Cube

o Dry-van o contenedor seco

o Reefer o contenedor congelado
. Open Top

o Flat Rack

o Open Side

. Tank o contenedor cisterna
° Flexi — Tank
o Contenedores plataforma

Para la exportaciéon del producto del pisco se procedera a utilizar el contenedor
tipo Dry-van o contenedor seco.

Este tipo de contenedor es el mas usado en el mercado, cuenta con armazon
basico y de metal, sellado hermenéuticamente sin ningun tipo de enfriamiento o
ventilacion. Es apropiado para una amplia variedad de carga. Los modelos son 20 y

40 pies.
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Dado al tamafio de la paletizacion del producto, el contenedor DRY-VAN 20’

era el mas indicado para €l envio de la mercaderia al pais destino.

Tabla 45

Ficha técnica del contenedor seleccionado

DRY-VAN 20°

{ -

l

I erafin nar
\

[ !
3
?_‘....
|

Peso Vacio 2,250 kg

Peso Maximo 28,240 kg
Capacidad Cubica 33.30 m?3
Medidas Externas Largo: 6,058 mm

Ancho: 2,438 mm
Altura: 2,591 mm

Medidas Internas Largo: 5,900 mm
Ancho: 2,350 mm
Altura: 2,390 mm

8.2  Criterios usados para la seleccién del contenedor

Los criterios utilizados para la eleccion del contenedor DRY-VAN 207, fueron

los siguientes:

Estan hechos de material sélido, asi mismo también son herméticos vy
estancos.

Se pueden utilizar como como mddulos para el almacenamiento, son idéneos
para guardar todo tipo de mercaderias, archivos, muebles, etc. Gracias a su
hermeticidad son super seguros.

El transporte de este contenedor es muy simple y no complicado.
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8.3 Proceso de Contenedorizacion

Una vez que el producto esté debidamente paletizado, se procederd a realizar
la carga de la mercaderia al contenedor, para ello se tendra que utilizar el
montacargas Kipor, el cual cuenta con una capacidad de 2.5 toneladas. Con esta
magquinaria la movilizacién de la mercaderia serd mucho mas rapida y eficiente.
Tabla 46

Ficha de la Contenedorizacion de la carga

CONCEPTO CANTIDAD MEDIDA
N° De Pallet Paletizado 1 Unidades
Peso Neto del Contenedor 508 Kilogramos

Peso Bruto del Contenedor

(Peso Neto + Tara) 2,758 Kilogramos

8.4  Plano de estiba del contenedor

A continuacion, el plano de estiba del producto en un contener DRY-VAN 20°,
en diferentes angulos:
Figura 28

Contenedorizacion de la carga — Vista Angular
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Figura 29

Contenedorizacion de la carga — Vista de Arriba

8.5 Tiempos y costos del proceso de Contenedorizacion

Con respecto a este proceso, estara a cargo de nuestro agente aduanero E
Group Logistics Pera Sociedad Anénima Cerrada - EGL Peru S.A.C.
Tabla 47

Tiempo y costo de contenedorizacion

SERVICIO TIEMPO COSTO
Transporte hacia el almacén DP World 6 HRS $ 36.33
Logistic SRL (Neptunia)
Consolidacién El mismo dia que $46.71
ingresa

Total $ 83.04
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CAPITULO 9: TRANSPORTE

9.1 Proveedores del transporte interno

Para el transporte interno del pisco elaborado y sus demas complementos,
existen diferentes tipos de vehiculos para su traslado. A continuacién, procedernos a
detallar el traslado.

Para el traslado se va a considerar el almacén de cada proveedor hasta el

almacén de Don Emiliano — Spirits Drink SAC.

9.1.1 Transporte Pisco elaborado
Para el traslado del pisco elaborado se procedera a utilizar un tipo de vehiculo
rigido, porque es el mas apropiado para que la mercaderia viaje sin ninguna complicacién
por carretera. Se procedera a considerar los siguientes elementos:
. Tanque de acero modelo Machinery, con una capacidad de 2,000 It, con una altura de
2.9 m. y peso vacio de 122.5 kg.

° Rollo Burbupack para proteger tanque de acero.

o Pallet Americano, que servira como base para el tanque.
o Correas de amarre para sujetar el tanque.

Figura 30

Elementos para el traslado del pisco elaborado
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Asimismo, el pisco es considerado una mercancia peligrosa por su naturaleza
inflamable, ya que contiene etanol (alcohol), el cual puede reaccionar con el aumento

de la temperatura. Por tal motivo el transporte debera contar con las siguientes

imagenes:
o IMO clase 3. Liquidos inflamables
. UN 3065

o Descripcion: BEBIDAS ALCOHOLICAS, con mas del 24% pero no mas del
70% de alcohol en volumen.

9.1.2 Transporte de envase
Para el transporte de los empaques (envases), se procedera a utilizar un
vehiculo rigido. A continuacién, se procedera a considerar los siguientes elementos:
o 394 botella burdeos de 750 ml, con un didmetro de 71.1 mm, altura de 345 mm
y peso de 550 grs.
o 16 cajas de cartdon simple para 24 unidades, con una medida de largo 428 mm,

ancho 286 mm y altura 353 mm y peso 450 grs.

] 1 caja de cartén simple para 12 unidades, con una medida de largo 294 mm,
ancho 221 mm y altura 353 mm.

° Pallet Americano, que servira como base para las cajas.
o Cubre pallets reutilizables, para ajustar la unitarizacion.
Figura 31

Elementos para el traslado de empaque




9.1.3 Transporte de etiquetas
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Para el traslado de las etiquetas, se procedera a considerar los siguientes

elementos:

o 135 planchas de 6 etiquetas autoadhesivas.

° 5 sobres manilas de tamario oficio.

Figura 32

Elementos para el traslado de etiquetas

9.1.4 Transporte de embalaje

Para el traslado del embalaje, se procederda a considerar los siguientes

elementos:

o 50 cajas de carton doble, agrupadas en 10 unidades.

o Zuncho color amarillo, para ajustar las cajas.



Figura 33

Elementos para el traslado de embalaje
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Tabla 48

Lista de proveedores para transporte de pisco elaborado y empaque

RAZON SOCIAL DIRECCION FLETE X TN ACTIVIDAD
Expreso Cargosur Cal. Alexander Von S/. 55.00 Transporte de
E.LR.L. Humbolt Nro. 504 - carga alta y baja

Lima - Lima - La densidad
Victoria
Logistics Av. México Nro. 252 S/. 60.00 Transporte de
Empresarial S.A.C. Int. 201 Lima - Lima - Carga,
La Victoria encomiendas vy
servicios courier
Romero Express Jr. C. Gutiérrez Nro. S/. 55.00 Transporte a nivel

SAC

520  Urb.
Domingo -

Santo
Lima -

Lima - La Victoria

nacional
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Tabla 49
Lista de proveedores para transporte de etiquetas y embalaje
RAZON SOCIAL DIRECCION WEB ACTIVIDAD
Faster Solution Cal. Edmundo http://www.fasters Mensajeria,

Servicios Generales  Zapatel Nro. 109 Int.
SAC 301 urb. San Joaquin

— Callao - Bellavista

olution.net/index.
html

courier, delivery

Olva Courier S.A.C Av. Gral. Alvarez De https://www.olvac

Arenales Nro. 1775
(C.C. Arenales) Lima

- Lima - Lince

ourier.com/

Servicio de
logistica integral

9.2 Costos de transporte interno

9.2.1 Costo de transporte pisco elaborado

Se procedera a trabajar con la empresa Expreso Cargosur E.I.R.L.

Tabla 50
Costo de transporte de servicio interno pisco elaborado
DESCRIPCION PRECIO CANTIDAD / COSTO
(s) SERVICIO (sl)
Pisco elaborado 293 It — 229 S/. 55.00 0.229 TON S/. 12.595
kg
Tanque acero modelo S/. 55.00 0.1225 TON x 2 S/. 13.475

Machinery movible 122.50 kg

Ruta San Miguel — La Victoria S/. 2.00 16.1 km x 2 S/. 64.40
— San Miguel
Total S/. 90.47




Figura 34

Ubicacion y ruta de almacén Bodega El Sol S.A.C.
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9.2.2 Costo de transporte de envase

Se procedera a trabajar con la empresa Expreso Cargosur E.I.R.L.

Tabla 51
Costo de transporte de servicio interno empaque
DESCRIPCION PRECIO CANTIDAD / COSTO
(S/) SERVICIO (S/)
16 cajas con 24 unidades de S/. 55.00 0.2184 TON S/.12.012
botellas por 750 ml
1 caja con 10 unidades de S/. 55.00 0.0059 TON S/. 0.3245
botellas por 750 ml
Ruta Lima — San Miguel S/. 2.50 10.5 km S/. 26.25

Total

S/. 38.59
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Figura 35

Ubicacion y ruta de almacén Envases De Vidrio SAC
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9.2.3 Costo de transporte de etiquetas
Se procedera a trabajar con la empresa Olva Courier S.A.Cy sevaa
considerar los siguiente:
o 5 sobres manilas de tamafio oficio, con 27 unidades de autoadhesivos en cada
sobre, con un peso por sobre de 39.98 grm.
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Figura 36

Costo de transporte de servicio de etiquetado
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9.2.4 Costo de transporte de embalaje

Se procedera a trabajar con la empresa Faster Solution Servicios Generales

SAC.
Tabla 52
Costo de transporte de servicio interno embalaje
DESCRIPCION PRECIO CANTIDAD / COSTO
(s) SERVICIO (S)
40 cajas vacias para 12 S/. 0.40 36.96 kg S/. 14.784
unidades con un peso 0.77 kg
por unidad
Ruta Comas - San Miguel S/.0.90 23.5 km S/. 21.15

Total S/. 35.934
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Figura 37
Ubicacion y ruta de almacén Faster Solution Servicios Generales S.A.C.
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9.3 Proveedores de servicio de transporte internacional

9.3.1 Transporte Maritimo

Tabla 53
Navieras de Transporte Internacional
LINEA NAVIERA DIAS DE FRECUENCIA DE RUTA
TRANSITO SALIDA
Msc 14 dias Semanal Costa Este EE. UU

Happag Lloyd 14 dias Semanal Costa Este EE. UU




9.3.2 Transporte Aéreo

Tabla 54

Aerolineas de transporte de carga internacional
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Unidos)

AEROLINEA TRANSITO FRECUENCIA DE RUTA
SALIDA
Delta Cargo 7h26m 2 veces ala Lima — México DF -
semana Nueva York
Latam Cargo 8h0lm 3veces ala Lima — Bogota — Nueva
semana York
Northern Air Cargo 6 h 2 vecesala Lima — Nueva York
semana
United Airlines 7h35m 2 veces ala Lima — Miami - Nueva
semana York
9.4 Cotizaciones de flete maritimo y aéreo
9.4.1 Costo del Flete Maritimo
Tabla 55
Flete maritimo
TIPO PUERTO PUERTO TARIAFA T™M / M3
CONTENEDOR DE ORIGEN DE PROMEDIO PROMEDIO
DESTINO
20 pies Callao (Peru) New York $ -
(Estados 2,650.00
Unidos)
40 pies Callao (Peru) New York $ -
(Estados 3,650.00
Unidos)
40 pies Callao (Peru) New York $ -
Refrigerado (Estados 4,800.00
Unidos)
Mercancia Callao (Peru) New York - $ 80.00
Consolidada (Estados
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Para estructurar el flete del de transporte maritimo, hay que considerar dos

aspectos, las cuales son:

1.

Tarifa basica, el cual es el costo Unico para transportar el producto entre dos
areas geograficas distintas.

Los recargos, es el importe complementario el cual se aplica a la tarifa basica,
para retribuir las variantes en el costo o en operaciones del buque. Dentro de
estos recargos tenemos:

B.A.F. (Factor de ajuste de combustible), se requiere mantener niveles de flete
estables ante cambios reiterados o imprevistos en el precio del combustible
(principalmente por fluctuaciones en la cotizacion internacional del petréleo) vy,
eventualmente, los costos de combustible que son irreversibles se incorporan
en el flete maritimo basico y queda un B.A.F. residual (Diario del exportador,
2018).

“C.A.F. (Factor de ajuste cambiario), se aplica desde que un porteador incurre

costos en diferentes monedas. Estos costos se ajustan en relacion con la moneda de

la tarifa, usualmente el délar americano” (Diario del exportador, 2018).

Para calcular el costo promedio del flete de transporte maritimo para la

mercancia, hay que considerar los siguientes aspectos:

Medidas de la unitarizacion final, largo 1,200 mm * ancho 1,000 mm * alto 865
mm y por ultimo el peso bruto: 508 kg.

Tabla 56

Célculo del costo de naviera

MERCANCIA
DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO CONSOLIDADA COSTO
$ T™ / M3 $
CBM 1.038 - $ 80.00 + IGV $94.40
B.A.F. 1.038 $ 10.00 - $10.38
C.A.F. 20% $ 94.40 - $18.88
Total $ 123.66
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9.4.2 Costo del Flete Aéreo
Tabla 57

Flete Aéreo promedio

CANTIDAD PRECIO
0-50kg $5.60
51 -100 kg $ 3.50
101 - 300 kg $3.35
301 - 500 kg $2.40
501 — 1000 kg a mas $2.39

Adicionalmente a los costos de la tabla de flete aéreo promedio, hay que

considerar otros gastos, tales como:

Tabla 58
Datos conexos al flete Aéreo promedio
DESCRIPCION PRECIO
FSC - (combustible) $0.60 x kg
UA - (uso de aeropuerto) $ 0.0425 x kg
SSCC - (seguridad de la carga) $0.10 x kg
Handling - (envio de documentos a destino) $ 60.00 + IGV

Corte de guia - (emision de documento emitido por lalinea $ 30.00 + IGV

aérea)

SSCC Corte de guia - (emisiéon de documentos emitido por  $ 20.00 + IGV

el agente de carga)

Para calcular el costo promedio para nuestra mercancia hay que considerar el
peso de la unitarizacion final:
o Peso Bruto: 508 kg x Pallet
o 1 Pallet

En base a los datos se procede:
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Tabla 59
Cotizacion de flete Aéreo promedio
DESCRIPCION PRECIO

Flete $1,214.12
FSC - (combustible) $ 304.80
UA - (uso de aeropuerto) $21.59
SSCC - (seguridad de la carga) $50.80
Handling - (envio de documentos a destino) $70.80
Corte de guia - (emision de documento emitido por la linea $ 35.40
aérea)
SSCC Corte de guia - (emision de documentos emitido por $ 23.60
el agente de carga)
Total $1,721.11
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CAPITULO 10: SERVICIO DE SOPORTE AL COMERCIO INTERNACIONAL

10.1 Agente de aduana

Tabla 60

Datos del agente aduanero

AGENTE

DIRECCION

WEB

SERVICIO

Aduamérica S.A.

Av. Federico
Fernandini Nro.
253 — Urb. santa
marina — sur —

Callao

https://aduameric

a.com/

Agenciamiento
de aduanas
Carga
internacional
Transporte de
carga terrestre
Almacenamien
to

Distribucion
Renting de

montacargas

E Group
Logistics Pera
Sociedad
Andnima
Cerrada- EGL
Peru S.A.C.

Cal. Mario
Cavagnaro Nro.
111 - Urb. La
Taboadita —
Bellavista - Prov.
Const. del Callao,

Peru

https://eglperu.co

m/

Transporte vy
distribucion
Agencia de
carga
Internacional
Agencia de
aduanas
Logistica
integral
Asesoria

Técnica
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10.2 Costos de agenciamiento

EL costo del agenciamiento esta a cargo de EGL PERU, el cual utilizara una logistica

integrada, bajo la consolidacién LCL hasta 25 CBM por BL:

Reserva con las distintas consolidadoras, El codigo de la oficina de registro y
carga se utiliza para gestionar la reserva de espacio para envios LCL en un
contenedor designado con diferentes consolidadores.

Transporte hacia almacén Neptunia, En colaboraciéon con Don Emiliano -
Spirits Drink SAC, el agente lleva la unidad a la bodega para cargar la
mercaderia y luego a la bodega Neptunia, donde trabajan las consolidadoras.
Ingreso de carga y descarga, procedera hacer el ingreso de la carga en el
almaceén de la consolidadora y se procedera con la descarga de la mercaderia
y SuU respectivo pesaje.

Tramites documentarios, se encarga de los documentos de exportacion
correspondientes requeridos por la linea naviera.

Gestidn en destino con el agente local (EE. UU.), Al tratarse de una red
internacional de agencias de carga, cuenta con socios en todo el mundo con
los que se coordinan tramites similares en el pais de destino.

Dichos costos o tarifario del agente se procederan a detallar:
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Tabla 61
Tarifario de carga consolidada LCL por EGL Pera SAC
SERVICIO TARIFA TIEMPO
Reserva con las distintas consolidadoras $80.00 + IGV 24 HRS
- Navieras B.A.F.+C.A.F.
Transporte hacia el almacén DP World $ 35.00 por 6 HRS
Logistic SRL (Neptunia) M3
Ingreso de cargay descarga $120.00 X 2 -4 HRS.
HBL
Visto bueno portuario $118.00 El mismo dia
de ingreso
Tramites documentarios $ 30.00 El mismo dia
de ingreso
Comision de aduanas y Gastos operativos $ 0.45 x kg -
Gestion en destino con el agente local $ 53.00 X HBL A la llegada
de la mercancia
Consolidacion $40.00 X M3/ El mismo dia
TON de ingreso
Gastos administrativos $25.00 -
Handling $50.00 -
Emision de HBL $ 35.00 -

Para calcular el costo para nuestra mercancia por nuestro agente aduanero,

hay que considerar las medidas de la unitarizacion final:

° Largo: 1,200 mm

J Ancho: 1,000 mm
o Alto: 865 mm

J Peso Bruto: 508 kg
o CBM: 1.038

En base a los datos se procede:
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Tabla 62
Costo de carga consolidada LCL
SERVICIO COSTO

Reserva con las distintas consolidadoras $123.66
Transporte hacia el almacén DP World Logistic SRL $ 36.33
(Neptunia)
Ingreso de cargay descarga $120.00
Visto bueno portuario $118.00
Tramites documentarios $ 30.00
Comision de aduanas y Gastos operativos $ 228.60
Gestion en destino con el agente local $55.01
Consolidacién $41.52
Gastos administrativos $ 25.00
Handling $50.00
Emisiéon de HBL $ 35.00
Total $863.12

10.3 Aseguradoras

“Una aseguradora o compaiiia de seguros es una empresa que se encarga de

asegurar riesgos a terceros, de tal manera que protege o resguarda los bienes

materiales de los riesgos a los que estos estan expuestos” (Galan, Aseguradora,

2016).
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10.3.1 Seguro transporte de mercaderia

10.4

Es un seguro que tiene como objeto amparar los riesgos inherentes al traslado
de mercancias de las empresas generadoras de carga de importacion,
exportacion, nacional y urbana en los trayectos asegurados por via aérea,
maritima, fluvial, férrea, terrestre o cualquiera de sus combinaciones. Entrega
cobertura desde el momento en que es despachada la carga hasta que se
entrega al destinatario (Chubb, s.f.).

Poliza de seguro

Para generar la péliza del seguro primero escogeremos a la compafia Chubb

Seguros Pera S.A., el cual se contratara un seguro flotante de transporte (maritimo),

con la siguiente cobertura (detalle general):

Cubrira riesgo de pérdida tangible o los percances fisicos que pudiera padecer
la mercancia durante el transporte.

Se aplica a todos los envios de mercancias entregados dentro del periodo
de validez especificado.

Proteccién de fallas inesperadas que perjudiquen la carga, mientras lo
compensan por otros costos de salvamento en los que se deberd incurrir para
la proteccion.

Costos patrticulares, que protegen de fallas inesperada.

La compafia de seguros se encargara de tomar las medidas para proteger los
derechos del contratante ante transportista, depositarios y cualquier otro
tercero.

Si es necesario de cobertura complementaria ante actos terroristas, huelga,
guerras, entre otros imprevistos, se podria complementar.

Asi mismo también el seguro contara con exclusiones, la cual se procedera a
detallar:

Actos ilegales o dudosos

Penalidades o multas
La suspension de la compaiiia

Plaga de insectos, roedores, entre otras



Figura 38
Formulario general de cotizacion para productos de transporte

Razdn Social:
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RUC del asegurado:

RUC del contratante:

Informacion Basica:

Siniestralidad ditimos 3 afios:

Movimiento anual estimado (US$ 0 S/):

Limite mdxamo por embargue (US$ 0 §/)

Radio de accitn

Materia asegurada:

Tipo de trinsito (Importaciones, Exportaciones y/o Transporte Local):

Medio de Traansporte {(Aérco, Maritimo, Terrestre, Fluvial, ete):

Medidas de seguridad durante ¢l traslado de mercaderia:

Figura 39
Costo del seguro

SERVICIOS ADICIONALES

Seleccione los servicios adicionales que fe gustaria agregar.

@ Seguro de carga - EUR 78.22 | RECO).'.END-&DO\A;

Ingrese el valor de la carga*

EUR 5890.18

Nota: La poliza del seguro, sera contratada y asumida por el importador.

Eliminar
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Figura 40
Resumen informativo seguro - |
" Chubb Segurus Pers S A L ¢ ra
San leidro ~ Lms 37
Perts
Seguro Flotante de Transportes
Resumen Informativo

1. Ublcacién, teléfono y correo electrénico, o medio de contacto via web de la COMPANIA.
Calle Amador Merino Reyna No. 267 Oficina 402 - San lsidro

Teléfono: (51-1) 417-5000 Fax (51-1) 227174

atencion segurosiichubb com / www chubb com/pe opeibn “Contictenocs™ — “Solicitud Electrénica™

2. Denominacién del producto.
Seguro Flotante de Transportes

3. Lugar y forma de pago de la prima.
LA COMPARIA. Véase las Condiciones Particulares y/o Convenio de Pago

4. Medio y plazo establecidos para el aviso del sinlestro.
Utilizando cualquiera de los medios acordades en Ia poliza, dentro de los tres (03) dins de o Begada, dar aviso
inmediato a la Autoridad competente y a la COMPANIA.

5. lm autorizados por la empresa para solicitar la cobertura del seguro.
La COMPANIA

6. Medios habilitados por la COMPARIA para que el ASEGURADO presente reclamos conforme
lo dispone la Circular de Servicio de Atencién a los Usuarios,
El CONTRATANTE, ASEGURADO Y/0 BENEFICIARIO puede hacer consultas o presentar reclamos por los
servicios prestados de forma verbal 0 escrita, a través de los mecanismos que 3 continuacion se detallan:

a En forma verbal o por escrito (carta simple) en ks oficing principal de la COMPANIA ubicada en Calle
Amador Merino Reyna N* 267 Of. 402 ~ San lsidro. Tdf (51-1) 417-5000 Fax (51-1) $22-7174 (*).

b. m;mwaumm a nuestro formulario web de Atencidn de
Consultas v Reclamos que se encuentra en ka direccibn www chubb com/pe opcidn “Contictencs™ -
“Solicitud Electrénica”.

¢. Llamando a las Ejecutivas de Atencidn al Cliente al teléfono 399-1212.
En los tres mecanismos sefalados. como requisito previo para atender el reclamo, se deberd presentar ka
P inf i

Nombee completo del usuario reclamante.

Fecha de reclamo.

Motivo de reclamo.

e Tipo de Seguro, Ndmero de Péliza y/o Certificado de Seguro contratado con Chubb Seguros Pertd (solo

para clientes).

e Detalle del reclamo.

7. Instancias habilitadas para que el ASEGURADO presente reclamos y/o denuncias, segin

Dm.m:&mdmwddsﬁmmmhmmmdmNMTkm
y/0 ASEGURADO puede recurrir a la Defensoria del Asegurado. Web: www.defaseg com pe Telefax: o1 g21-
0614, Direccién: Calle Amador Merino Reyna 307 Piso 9 San Isidro — Edificio Nacional.

Superintendencia de Banca, Seguros y AFP: Plataforma de Atencidn al Usuanio, Teléfonos: 0-800-10840,
(511) 200-1930, Direccidn: Av. Dos de Mayo N*1473, San Isidro - Lima, Web: www.shs gob. pe

INDECOPE: Direccidn: Calle de 1a Prosa 104, San Borja - Lima, Teléfono: (511) 224 7777, Web:
www_indecopi gob. pe




Figura4l

Resumen informativo seguro - I

8. Cargas,

« El presente producto presenta obligaclones a cargo del usuario cuyo incumplimiento podria
afectar el pago de la indemnizacion o prestaciones a las que se tendria derecho.

+ Dentro de la vigencia del contrato de seguro, el CONTRATANTE y/o ASEGURADO se
encuentra obligado a informar a la COMPANIA los hechos o circunstancias que agraven el

riesgo asegurado.

3. Informacion de 1la Pol

1. Riesgos Cublertos
El Articulo 1 de las Condiciones Generales del Seguro de Transporte dispone que con sujecion a todos los
términas ¥ condiciones que forman parte de la Poliza, la COMPARIA cubre:

11 Los bienes v/0 mercancias descritas como Materia Asegurada en las Condiciones Particulares
de esta Poliza, contra las pérdidas fisicas o dafios materiales que le ocurran durante su transporte, siempre ¥
cuando las pérdidas fisicas y/o daflos materiales sucedan durante ¢ periodo de cobertura como consecuencia
directa de los riesgos especificados en las Cliasulas contratadas que figuren expresamente en las Condiciones
Particulares.

12 La contribucidn del Asegurado en la Averia Gruesa y Gastos de Sahamento, ajustados o
determinados de acuerdo con el contrato de fletamento y/o la ley ¥ prictica que deba aplicarse, incurridos
para evitar, o en refacion con la evitacién, de la pérdida fisica o daflo material cubierto por la presente Poliza.

13 Los Gastos Particulares adecuada y razonablemente incurridos por o Asegurado, con el
propdsito de evitar o stenuar una pérdida fisica o dafo material cubierto por la presente Poliza, asi como
para adoptar las medidas necesarias con el propdsito de mantener y ejercer adecuadamente todos los

derechas contra los transportistas, depositarios, y cualquier otro tercero responsable de los dafios o pérdidas.

2. Exclusiones
El Articulo 2° de las Condiciones Generales del Seguro de Transporte dispone que la poliza no
2.1 Los daihos v/o pérdidas que, en su origen o extension, sean causados directa o indirectamente
poton-jmom&r
2.1 Actos de naturaleza frandulenta o dolosa, 0 acto intencional, o con negligencia
inexcusable, del Asegurado o Contratante o Beneficiario o Endosatario, o de los
Wh%h&“dmﬂdemﬂdyw&
afinidad, o de los accionistas o directores o Administracion del Asegurado.
2.1.2  Variaciones climatolégicas normales y el simple transcurso del tiempo.
2.1.3 Laaccién de insectos, roedores y otras plagas.
2.2 Los daidos o pérdidas por interrupcién de la explotacién comercial o industrial; por falta de

alquiler o uso; por suspensién o cesacion del negocio; por lento o resolucion de
contratos; por demora, por pérdida de mercado y/o lucro cesante,
intereses o costo de dinero, o pérdida de ; responsabilidad civil o penal de

2.3 Los daios y/o pérdidas a consecuencia del rechazo o no aceptacion de la mercaderia y/o
bicnes forman parte de la Materia Asegurada.

2.4 MPJ:mMMoMQMm.nanoMm
causados directa o indirectamente por, o surjan o resulten o sean consecuencia de:

Las exclusiones estipuladas en el presente articulo 2°, no son dispensadas o eliminadas por
cualesquiera Cliusulas que formen parte de esta Péliza.

Ademiés las Cliusulas Adicionales a las que se sujeta esta cobertura, coentan con exclusiones propias que
recomendamos revisar.

RO 200087
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3. Derecho de

Si o seguro es ofertado por comercializadores, ¢l ASEGURADO tiene derecho de arrepentimiento para resolver
1a Solicitud-Cerntificado sin expresién de cavsa ni penalidad alguna.

E plazo para ejercer el derecho de amrepentimiento aplicable a seguros grupales que no sean condicidn para
contratar operaciones crediticias no podrd ser inferior a quince (15) dias contado desde que el asegurado recibe
1a Solicited -Certificado
MW*MWMW@ME“M&“@y*
utilizados para la celebracién del contrato.

Fn caen ol ASECTTRADO sforra en derocha de arvopunt imisnto huego de pagads bs prima o pew parte de 1s
misma, la COMPANIA procederi a la correspondiente devolucion,

£l articulo 23° de las Cldusulas Generales de Contratacién Comunes a los Seguros de Riesgos Generales,

establece este derecho.

4. Derecho de resolver el contrato sin expresion de causa.

Tanto CONTRATANTE y/o ASEGURADO como la COMPANIA, segtn poeden resolver el Contrato
y/o la Solicitud-Certificado de manera unilateral y sin expresidn de causa utilizar los mismos

mecanismos de forma, lugar y medios empleados para su celebracidn, con no menos treinta (30) dias calendarnio
de anticipacién.

E articulo §* de las Cliusulas Generales de Contratacién Comunes 2 los Seguros de Riesgos Generales, establece

este derecho.
5. maumam.numaue—u—m
B SONTRATANTE /o s G e et e
y/o tiene derecho a ser informado sobre las modificaciones a las condiciones

mmmhMPARI&ME\w&IM

La COMPANIA esti obligads a comunicar por escrito al CONTRATANTE sobre ks modificacidn que quisiera
realizar, quien tiene derecho 3 analizar la propuesta y tomar una decisién dentro de los (30) dias calendanos
siguientes contados desde que recibid ka comunicacion.
mtmmfﬁmomhwmﬂmhm“mhww

informario a la PANIA dentro del plazo antes por escrito. La COMPANIA deberd emitir un endoso
ala Poliza constancia de la modificaciin efectuada,

La COMPAY WHMMJMWTM que & poagaen
conocimbento de los ASEGURADOS las Mwnmhmpuar;dm

En o caso que e CONTRATANTE 00 esté de acuerdo con la modificacitn propuesta por ks COMPARIA, o
contrato se mantiene vigeate en los términos originales, hasts su vendmiento, luego de lo cual no proceders la
renovaciin astomitica del contrato,

El articulo 21" de las Cliasulas Generales de Contratacidn Comunes a los Seguros de Riesgos Generales,
establece este derecho.

6. Referencia al procedimiento para la solicitud de cobertura del seguro,
haﬁabnhlm*hkudm 10" de las Condiciones Generales de Contratacsin
Comunes, ¢l CONTRATANTE y/0 ASEGURADO, est4 obligado a cumplir con las siguientes obligaciones en caso
de Sinlestro:

123 Wbmmdmmﬂonhm&dmd&knh
Condiciones Generales de Contratacion Comunes, o CONTRATANTE y/0 ASEGURADO:

1201 Ante la eventualidad de dafios o pérdidas reales 0 aparentes, deberd notificar a ka o al Perito
o Ajustador de Sinlestros designado, 3 mibs tardar dentro de un plazo de tres (3) dias siguientes
2 la Tegada de Ia Materia Asegurada,

La apertura de los bultos conteniendo la Materia Asegurada, deberi realizarse en presencia del representante de
1a Compatiia, o del Perito o Ajustador de Siniestros designado.
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1212 En & caso de exportaciones, si la constatacidn del dafio y/o pérdida tuviera que efectuarse en un lugar
donde no exists un Ajustador de Siniestros o Perito o Comisario de Averfas designado por la

mamm‘bWQdMdeﬂwM Lloyd's de
nhcuunocu de éste, del funcionario consular peruano v, a falta de éste, de la

local competente.

awamamoﬂwmmm pérdida de los derechos de indemnizacion,
impide 0 entarpece o dificulta Ia verificacién de Jos dafios 6 pérdidas, y/o si dificulta o

0 entorpece la o determinacion de la causa de los dafios y/o /o s dificulta o

T T

En caso ¢ incumplimiento dificulte o impida o entorpeaca, la recuperacidn potencial o real freate a los

responsables de los dafios o pérdidas, la pérdida de los derechos de indemnizacidn, estard limitada al perjuicio

causado por el incumplimiento a la Compafia

122 lmy/onwd&&awummwmm razonables con ¢
de garantizar que todos los derechos contra los transportistas, depositarios u otras personas,
_M&Mom&hmomwMMyM

1221 8 ¥ oportunamente, a los transportistas, autoridades portuarias y/o aeroportuarias
y/o terminales terrestres y/o ferrovianos, u otros depositarios, por cualquier pérdida de bulto.
1222  Encaso de alguna o dafio aparente, deberd pedir inmediatamente una inspeccion s los

o jer o dado encontrado en dicha
s e i ey o e
seguridad sean examinados inmedistamente por ¢ responsable oficial. Si el contenedor se entregara
dafiado, 0 con sus precintos de seguridad rotos o perdidos, o con precintos de seguridad diferentes a
los establocidos en los documentos de embarque. se deberd anotar ello en a gufa 0 en @ recibo de
Bmu&:dﬂn e g : N i

hd@ndmwwomaum.n“m&mm&
Materia Asegurada esté en condicién dudosa.

Notificar por escrito a Jos transpostistas o depositarios dentro de los tres (3) diss posteriores a la

entrega, si la pérdida o dafio no hubiera sido advertido ¢l dia de la entrega.

i de de estas obligaciones, dard ala de los derechos de

mwmmh?mamm mmm.mm&&

Compafia.

123 Presentar dentro de los treinta (30) dias calendarios siguientes de ocurrido el Siniestro, una declaracion
detallada de todos los demds seguros vigentes que amparen al Asegurado contra los dafios v/o pérdidas
cubiertas por la presente Poliza.

El deliberado ocultamiento de la existencia de otros seguros o polizas dwmh

i mm'““*'““““*“'m..ﬂ'm‘

¥, por tanto, se perderd todo derecho de Mmbw
por ¢l articulo 17* de las Condiciones Generales de Contratacién.

124 Complementando lo estipulado por el numeral 13.2 del articulo 13" de las Condiciones Generales de
Contratacion, el Asegurado deberd proporcionar:

1241 Una reclamacién formal dentro de los treinta (30) dias calendarios siguientes a la fecha del Siniestro, o
en cualquier otro plazo que la Compaiia le hubiere concedido por escrito. Dicha reclamacién formal
deberd constar de:

12.4.1.1 una relscién detallnda y desagregada, con Ia descripeidn y valorizacion de cada bien o partida

y
12.4.1.2 todos los documentos que sustenten tanto la preexistencia como el valor de cada bien o partida

reclamada.
12.4.2 Los siguientes documentos o informacién:
mlﬂnom&mmmahmmm

EE




Figura 44

Resumen informativo seguro - V

12.4.2 2Facturas de Embarque, conjuntamente con las especificaciones del embarque y/o notas de peso.
12.4.2.3Conocimiento de Embarque y/o Guia Aérea y/o Carta Porte y/u otro Contrato de Transporte y/o guis.
12.4.2.4Certificado de Averfas u otro documento que demuestre ¢l grado del dafio o péndida.

12.4.2.5Boleta de descarga v notas de pesaje en destino final.

12.4.2.6Correspondencia intercambiada con los transportistas v otros, respecto de sus responsabilidades en o
dato o pérdida.
12.4.2.7Todos los detalles, planos, proyectos, libros, registros, recibos, documentos justificativos, actas, copias
de documentos, presupuestos v, en general, cualquier tipo de documento o informe que la Compafia
Je solicite con referencia a la reclamacion, sea respecto:
12.4.27.1 dela causa del Siniestro; y/o
124.27.2 de las crcunstancias bajo las cuales kas pérdidas v/o dados se produjeron; v/o
124.27.3 quetengan relacidn con la responsabilidad de la Compadiia o con el importe de la Indemnizacién; v/o
12.4.2.7.4 quetengan relacibn con ¢l salvamento, o con la recuperacibn frente 4 los responsables de las pérdidas
‘ fisicas v/o dafos materiales.

Ningfin Siniestro sers consentido por ls COMPANIA, hasts que el CONTRATANTE y/o ASEGURADO cumpla
con estas obligaciones.
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10.5 Terminales de almacenamiento

Tabla 63
Terminales de almacenamiento en el Puerto del Callao
EMPRESA SERVICIO UBICACION TELEFONO
Medlog Peru Deposito de Av. Nestor 01 453-5050
S.A. contenedores / Deposito Gambetta Nro.
Temporal / Servicio de 358 — Prov.
transporte / Almacenes Const. Callao -
simples y metales / JRC Callao
Agencia de Aduanas
DP World Terminal  portuario / Av. Argentina 01 614-2800
Logistics Deposito Temporal Nro. 2085 -
S.R.L. Prov. Const.

Callao - Callao

10.5.1 Costo de almacenamiento

A continuacion, se procede a visualizar las tarifas de cotos por almacenaje:
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Tarifa de almacenamiento Medlog Pera S.A.
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Figura 46
Tarifa De Almacenamiento DP World Logistics S.R.L. — Parte |
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DP WORLD

LOGISTICS

IMPORTACION TARIFAS (Precios no inchayen IGV)
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TERMINALDFWORLD LOGISTICS CALLAO 10 phes 40 pees

TERMINAL DF WORLD LOGISTICS LURIN UNIDAD DE COBRO

L OTROS CASTOS UNIDAD DE COBRO
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Figura 47
Tarifa De Almacenamiento DP World Logistics S.R.L. — Parte Il
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CAPITULO 11: INFRAESTRUCTURA PARA LA DISTRIBUCION FISICA EN EL
PAIS DE DESTINO

11.1 Puertos, aeropuertos disponibles para la carga peruana

Los Estados Unidos de América es una de las principales economias del
mundo, asi como el principal importador de bienes y el segundo mayor exportador en
el comercio internacional. Cuenta con diversos aliados comerciales, sin embargo, uno
de los mas importantes es la Union Europea que es el segundo enorme destinatario
de las exportaciones de EE. UU.

Actualmente, hay alrededor de 300 puertos maritimos en los EE. UU. Sin
embargo, existe una lista de otros puertos de carga destacados que se destacan en
su logistica portuaria porque se encuentran bajo optimizacion tecnoldgica y
sustentable para brindar una mejor experiencia en la atencion del comercio exterior.

A continuacion, se detalla una lista de puertos estadounidenses mas
importantes:

o Costa Oeste: Puerto de Oakland (CA), Puerto de Long Beach, Los Angeles

(LA).

o Golfo de México, Puerto de Houston (TX), Puerto de Miami (FL).
o Costa Este: Puerto de Nueva York (NY), Puerto de Charleston (NC), Puerto de

Virginia, Norfolk (VA), Puerto de Savannah (GA).

Figura 48
Mapa de puertos principales de EE. UU.
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Estados Unidos es un pais grande en términos de aeropuertos, por lo que
tienden a ser mas grandes en comparacion con otros paises. El nombre "Aer6dromo"
sugiere el tamafio.

Estadisticamente, los aeropuertos estadounidenses se encuentran entre los
més grandes a nivel del mundo, ya que la cantidad de pasajeros y carga que manejan
es impresionante. Se estima que los aeropuertos de EE. UU. manejan alrededor de
la mitad del trafico aéreo mundial.

Actualmente, hay aproximadamente 13,000 aeropuertos en operacion que
experimentan los mayores volumenes de trafico. Asi mismo 16 de los 30 aeropuertos
méas transitados del mundo se encuentran en los Estados Unidos.

A continuacion, los principales aeropuertos:

J New York (JFK)

. Philadelphia (PHL)
o Chicago (ORD)

J Miami (MIA)

o Dallas (DFW)

. Los Angeles (LA)

11.2 Analisis de lainfraestructura del pais destino

Estados Unidos es un pais norteamericano con una superficie aproximada de
9.833.517 km2, de los cuales solo 9.17.593 km2 son tierra y 685.92 km2 son agua.
Limita al norte con Canada, el océano Artico y el mar de Beaumont. Limita con el
Océano Pacifico, el Mar de Bering y el Mar de Chikotka en el lado oeste. Por el lado

este con el Atlantico y por el lado sur con México y el Golfo de México.
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Figura 49
Mapa de EE. UU. y sus limites

Considerando el nivel de desarrollo del pais americano, cuenta con una de las
mas completas y eficientes infraestructuras de transporte que facilitan el movimiento
de personas y mercancias a través de los mercados interno y externo. La
infraestructura de puertos y aeropuertos es excelente a un alto nivel, por lo que ocupa

uno de los primeros lugares a nivel mundial en cuanto a manejo de carga.

11.3 Descripcién, analisis de los principales puertos y aeropuertos del pais

destino
Como ya habiamos mencionado, Estados Unidos posee una gran cantidad de

puertos y aeropuertos. A continuacién, se describira algunos:

11.3.1 Puertos Maritimo

o Puerto de Nueva York y Nueva Jersey, considerado uno de los mejores puertos
por naturaleza a nivel mundial, este puerto comprende unos 40 km de largo, el
cual empieza desde la Estatua de la Libertad, pasando por unos 1,050 km de
la ciudad de Nueva York y culminando al noreste de Nueva Jersey. El puerto
se ubica como el tercer puerto mas grande de todo Estados Unidos, y también

es el puerto mas activo de toda la Costa Este. En total, recibe unos 4,800
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barcos al afio, lo que significa que maneja alrededor de 3.200.000 TEU
anuales, su ubicacion es excepcional y le permite estar cerca de los
aeropuertos. Este puerto maritimo estéa ubicado en dos estados, Nueva York y
Nueva Jersey, su ubicacién exacta es el area metropolitana de Nueva York-
Newark.

Figura 50

Puerto de Nueva York
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Figura 51
Ruta Costa Este EE. UU., desde el puerto del Callao

osta Este
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x Tempo de rovesia: 17 - 18 dias

o Puerto de Houston (TX), es uno de los puertos mas avanzados y grandes del
pais. Se encuentra en la zona centro de Houston, Texas. En términos de
tonelaje, es el puerto mas transitado del pais y el decimotercero del mundo.
También se toman en cuenta los productos quimicos que se producen en la
region, pues parte del desarrollo y crecimiento del puerto es la demanda de

estos productos.
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Figura 52
Puerto de Houston (TX)

Figura 53
Ruta Costa Golfo EE. UU., desde el puerto de Matarani
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11.3.2 Aeropuertos

o New York (JFK), el aeropuerto internacional John F. Kennedy es el aeropuerto
més grande del pais, lo que lo convierte en uno de los aeropuertos mas
importantes, especialmente para vuelos internacionales de pasajeros. Fue
inaugurado en 1947 y esta ubicado a 30 km al sureste de Manhattan en el
barrio de Queens. Se cree que el aeropuerto ha manejado alrededor de 50,000
pasajeros por dia desde 2000. Cuenta con 6 terminales de pasajeros en las
gue operan unas 90 lineas aéreas internacionales. Estas terminales estan
conectadas por AirTrain, que es un tren gratuito. También cuenta con una
variedad de restaurantes y bares, asi como una variedad de articulos para
compras libres de impuestos, que incluyen dulces, bebidas, cosméticos, ropa
y mas.

Figura 54

Aeropuerto New York (JFK)

o Miami (MIA), Miami International Airport (MIA), es el aeropuerto mas concurrido
del sur de Florida; Al mismo tiempo, es una de las principales puertas de
entrada a paises de América Latina y el Caribe, por lo que ofrece méas pasajes
aéreos a estos lugares que cualquier otro aeropuerto del pais. Es el numero
tres de los aeropuertos mas concurrido de los EE. UU. para pasajeros
internacionales. Cerca de 100 aerolineas operan en el aeropuerto y es el
principal aeropuerto internacional de carga.
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Figura 55
Aeropuerto Miami (MIA)

11.4 Proceso de exportacion y nacionalizacion en el pais destino (Flujograma)

11.4.1Proceso de exportacion

Por tratarse de una operacién de exportacion, el producto se coloca en el
régimen de exportacion definitiva, que es un régimen aduanero que permite que las
mercancias nacionales o nacionales salgan del territorio aduanero para su uso final o
consumo en el exterior sin incurrir en impuestos.

La exportacion normalmente se realiza con la participacion de un funcionario
de aduanas, ya que el volumen de mercancias exportadas supera los 2000,00 délares
estadounidenses.

A continuacion, mencionaremos el proceso de la exportacion definitiva en 5
pasos de la siguiente manera:

o Numera la declaracién de exportacion, El consignatario aduanero solicita la
clasificacion aduanera al sistema de exportacion definitiva mediante
transmision electronica de datos de acuerdo con las estructuras de transmision
de datos publicadas en el portal de la Sunat y segun se especifica en el Anexo
I: Principales datos de la declaracién, el cual forma parte del Procedimiento
general de Exportacion definitiva DESPA PG. 02(V7).



99

Presenta la mercaderia para la asignacion de canal de control: Las mercancias
se presentan a la autoridad aduanera en el depdsito temporal en el lugar que
determine la autoridad aduanera o en el lugar que determine el exportador para
separar el canal de control a través del sistema informatico, que puede ser:
verde (ascensores automaticos) o rojo (sujeto a examen fisico).
Reconocimiento fisico: Si las mercancias son seleccionadas por el canal rojo,
el funcionario de aduanas o el exportador solicita un programa de inspeccién
fisica a través del portal Sunat dentro del plazo establecido por cada
administracion aduanera, indicando fecha y hora. La inspeccion fisica se
realiza en presencia del exportador, funcionario de aduanas o representante
del depdésito temporal, en caso de ser necesario. Si el funcionario de aduanas
no se presenta al examen fisico programado, las autoridades aduaneras
pueden realizarlo de oficio.

Embarque de las mercancias: Las mercancias deberan ser enviadas dentro
de los 30 dias naturales contados a partir del dia siguiente a la fecha digital de
la declaracién. El despachador de aduanas presenta los documentos al
funcionario de aduanas y verifica la conformidad de los documentos con la
informacion registrada en SIGAD (Sistema Integrado de Gestién Aduanera).
Si esta satisfecho, proceda con el examen fisico.

Regularizacion de régimen: El ajuste del sistema se realiza dentro de los 30
dias calendario a partir del dia posterior al final del envio. El exportador verifica
la informacion de la declaracion electrénicamente, lo que también puede hacer
un funcionario de aduanas bajo la responsabilidad del exportador. El sistema
informético valida los datos, que pueden ser ajustados o preevaluados
automaticamente. De ser el caso, se asignard automaticamente al funcionario
de la autoridad aduanera, quien verificara la informacién y, en caso de
conformidad, dejar4 constancia de la aceptacién del documento; De lo

contrario, se registrara el motivo del rechazo.
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Figura 56
Flujograma del proceso de exportacion y nacionalizacion
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11.5 Requisitos para exportar muestras sin valor comercial
Son muestras de productos o articulos que no tienen valor ni caracter comercial

y por tanto no pueden ser utilizados para ventas internas y de ser asi, no deberian
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ser de gran importancia para la economia del pais. El trAmite se podra gestionar
mediante la Declaracion Simplificada de Exportacion (RLGA, aprobado por DS 010-
2009-EF, Art. 191).

El plazo para el envio de estas muestras son de treinta dias calendarios
contados a partir del dia siguiente de la numeracién del documento de declaracion.
Asimismo, la adecuacién del régimen surtirda efecto a mas tardar treinta dias
calendarios después de finalizado el embarque.

Por otro lado, de acuerdo con la politica del Colegio Peruano de Bidlogos, una
muestra de un producto o mercancia debe ser marcada, rayada, cortada o pintada
con tinta liquida indeleble y rotulada bajo el siguiente signo “SAMPLE - MUESTRA”.
Figura 57

Declaracion simplificada para envio de muestras
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11.6 Datos de proveedores de servicios logisticos en el pais destino

Tabla 64
Empresas de servicio logistico en EE. UU.
RAZON SOCIAL DIRECCION SITIO WEB ACTIVIDAD
Masterpiece Estados Unidos  https://masterpieceintl.com/ Carga
Intenational — Nueva York Maritima y
aérea,
logistica de
almaceén.
Ryder System Estados Unidos https://www.ryder.com/ Carga
Inc — Miami terrestre,
Maritima y
aérea,
Gii International Estados Unidos http://giifreight.nyc Carga
— Queens - NY terrestre,
Maritima y
aérea,
logistica de
almacén.
Dumbo Moving Estados Unidos https://dumbomoving.com/ Carga
and Storage Nyc  — Brooklyn - NY terrestre




CAPITULO 12: DISTRIBUCION

12.1 Mapeo de la secuencia comercial proveedor-consumidor

Para ilustrar la secuencia comercial del producto, esta se detalla en la

siguiente figura:

Figura 58

Flujograma secuencial proveedor / consumidor

Fabricante
Empresa
Exportadora |
---------------------- Transito
E internacional
—_— Empresa
impottadora [T ,.
Minorista
Consumidor Final
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Nota: Se esta considerando a la empresa exportadora como fabricante del producto

porque participa en una de las etapas del proceso de fabricacion del pisco

(envasado).
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Identificacién y descripcién de canales de distribucion
Un canal de distribucion es la ruta o camino que toma un producto desde el

punto de produccién hasta el usuario final.

Hay dos tipos de intermediarios en el proceso de venta del canal:

Mayorista: se habla de mayorista, a todos aquellos comerciantes situado en la
primera linea de la cadena de distribucion, el cual cuentan con una capacidad
de comprar y almacenamiento de productos en gran escala. Dentro de este
comercio hay 2 cualidades que se debe tener en cuenta:

o No estd enfocada a la produccion: compra los productos de otras
empresas a un precio muy bajo y los vende. Esto les da una ventaja
monetaria cuando compran al por mayor.

o No venden al consumidor final: siempre hay un intermediario que se
encarga de distribuir la mercancia a las tiendas y que puede entregar la
mercancia al comprador final.

Minorista: también conocido como detallistas, esto se refiere a los
vendedores que son responsables de distribuir pequefas cantidades de
productos para la venta a los usuarios finales. Aunque no tienen tanta
capacidad de almacenamiento como los mayoristas, pero si tienen un gran
volumen de ventas.

Existen varios tipos de canales de distribucion, pero hablaremos de los dos

mas comunes en el mercado:

Distribucién directa: Aqui el fabricante es responsable de vender el producto

directamente al usuario final.

Distribucion indirecta: En este tipo de distribucion intervienen intermediarios

como minoristas y mayoristas, por lo que el costo del producto sufre un

incremento. Dentro de esta distribucion, el fabricante no tiene contacto con el

consumidor final. Asi mismo podemos identificar dos tipos de distribucion

indirecta:

o Canal corto: dentro de este canal solo existe un intermediario entre el
fabricante y destinatario final.

o Canal Largo: hay varios intermediarios en este canal, como proveedor,
minorista, mayorista o minorista y luego llega al usuario final. El costo

original del producto es muy alto.
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En base a lo expuesto lineas arriba, para la comercializacién del producto del
Pisco Quebranta, el tipo de distribucion que se utilizara sera el indirecto, bajo el canal
corto.

Figura 59

Canal de distribucion indirecto — corto

»

—

a2
Fabricante mncglsta Consumidor
Detallista b
Tabla 65
Informacion de empresa minorista
Empresa Broadway Spirits
TAXID 47-456-2354
Direccion 315 Broadway New York, NY 10007
Teléfono (212) 227-8200
Web https://www.broadwayspirits.com/
Facebook
Instagram
Twitter
Pinterest
Redes sociales Yelp
Gerente de Mercadeo e Shag A.
Inventario Shag@broadwayspirits.com

E-Mail — Atencion al

Cliente info@broadwayspirits.com
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Broadway Spirits, se fundo en el afio 2014 y comenzé como un suefio de su
propietaria Megha Duggal, que queria crear una experiencia minorista de vinos y
licores como ninguna otra tienda. Proveniente de los inicios del comercio minorista,
Megha siempre ha tenido buen ojo para los detalles en la gestién de tiendas, una
perspectiva que perfeccion6 en Fordham Business School y en un programa especial
en Milan.

En 2019, Broadway Spirits fue nombrada una de las "100 mejores tiendas" de
Park Avenue junto con Sherry Lehman. Eran las Unicas dos tiendas selectas en Nueva
York.

Hay tres maneras de poder realizar una compra de la tienda, las cuales son:

o De manera presencial (fisica), el cual cuenta con el horario de atencion de
lunes a viernes 9:00 am hasta 12:00 am, sabado 9:00 am hasta 11:30 pmy los
Domingos 12:00 pm hasta 9:00 pm.

o Por la pagina Web y La aplicacién movil, el horario de atencion es de lunes a
viernes 9:00 am hasta 4:00 pm.

o De manera telefonica, el cual cuenta con el horario de atencion de lunes a
domingo 10:00 am hasta 10:00 pm. Podran realizar sus pedidos al siguiente
namero (212) 227-8200.

Para las compras realizadas por los dos métodos anteriores, la empresa cuenta
con su propio departamento de entrega, que opera en los cinco condados de Nueva
York y en todo el pais. Cada pedido es recogido y entregado por un socio de envio
nacional.

Asi mismo la recepcion y firmar de entrega, debera ser decepcionada por una
persona mayor de 21 afios a mas.

Solo las bebidas espirituosas se pueden enviar dentro del estados de Nueva
York.
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Figura 60
Distritos del estado de Nueva York

Figura 61
Puerta de entrada de la comapaiiia
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Figura 62
Interior de la compafiia y distribucion de la mercaderia

Figura 63

Interior de la compafiia con clientes
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Figura 64
Ruta del puerto de desembarque hasta la compaiiia

12.3 Canal con mayor flujo comercial para las importaciones del producto

El mercado de bebidas spirits opera a un nivel detallista por medio de licorerias,
tiendas convencionales, supermercados Yy mercados institucionales como
(restaurantes, discotecas, bares y casinos).
Figura 65

Canales de comercializaciéon de las bebidas spirits

= Licorerias al por menor = Hipermercados y supermercados
= Restaurantes, casinos, bares y discotecas = Hoteles, ventas online y otros

= Otros mayoristas y establecimientos
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12.4 Identificacion y cuantificacion de los margenes de intermediacion,
condiciones de compra (60-90-120 dias, incoterms utilizados), voliumenes
minimos, etc.

12.4.1 Condicion de compra

Para este esquema de exportacion, el plazo fijo de pago se determin6 de acuerdo con

los siguientes conceptos:

o Se trabajara bajo la modalidad de transferencia bancaria, de esta forma
siempre quedara huella de la transaccion hecha. Asi mismo también se evitara
otros costos bancarios.

o Exportador - Banco Scotiabank Pera S.A.A.
o Importador — Bank of America NY
o El método de pago sera en efectivo (transferencia bancaria), dividido de la

siguiente manera:

o 60% por adelantado
o 40% posteriormente al embarque de la mercaderia
o Como en cualquier crédito, el riesgo asumido por este es del 40% alto, pero se

debe tener en cuenta que esta cubierto por el siguiente documento HB/L
(House Bill of Lading). Este documento nos garantiza la cancelacion del crédito
restante, ya que sin este documento no se puede nacionalizar la mercancia en
el puerto de destino (NY - USA).

12.4.2 Incoterms
Después de iniciar la compra y venta del producto, el primer paso en el proceso
es determinar y especificar en qué medio de transporte se transportara la mercaderia,
y asi tanto el exportador como el importador determinaran las condiciones y el
Incoterms a utilizar.
Incoterms 2020 son un conjunto de reglas creadas por la Camara de Comercio
Internacional (CCI) que definen los derechos y obligaciones de los
compradores y vendedores al enviar mercancias. Tienen como objetivo brindar
mayor claridad sobre la division de tareas, riesgos, seguros, fletes y otras
responsabilidades asociadas al transporte de paquetes (ESAN Graduate
School of Business, 2022).
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Para una empresa exportadora hay 2 tipos de incoterms, el cual son muy

provechosas para sus intereses:

EXW (Ex — Works o en fabrica), imponen obligaciones minimas al vendedor.
Este tipo de envio sefala que el comprador debe recoger la mercancia en un
lugar determinado por el vendedor. Por lo general, este sitio podria ser un taller,
almaceén o fabrica. Ello por supuesto dentro de los plazos acordados dentro del
contrato. Una vez entregada la mercancia, el comprador asume los riesgos y
costos que conlleva el traslado hasta su destino final (ESAN Graduate School
of Business, 2022).

FOB (Free On Board), sefiala que el vendedor es el encargado de cargar las
mercancias en el buque. No obstante, Incoterms 2020 indica que los riesgos y
costos una vez que estas se encuentren a bordo son asumidos por el
comprador. Asimismo, el vendedor despachard las mercancias para la
exportacion, no para la importacion (ESAN Graduate School of Business,
2022).

Para la exportacion del pisco quebranta al mercado de Estados Unidos —

Nuevo York se trabajara bajo el incoterm FOB (Franco a Bordo), el cual procederemos

a explicar mas detenidamente.

El Incoterm FOB es uno de los mas populares porque ofrece muchas ventajas

en términos de diferentes niveles de riesgo entre el exportador y el importador. En

cuanto obligaciones, bajo este incoterm podemos establecer lo siguiente:

Obligaciones Exportador:

o Prepara la mercancia conforme al contrato o acuerdo mercantil de
compraventa.
o Transferir la mercancia a una embarcacion que brinde transporte desde

el puerto de origen hasta el puerto de destino.

o Preparar los documentos necesarios, tanto la factura como la lista de
bultos. Si el importador presenta un documento adicional para recibir la
mercancia en la aduana, el exportador también debera sustentarlo.

o Una vez que la mercancia se envia al buque designado, el exportador
debe notificar al importador para su seguimiento.

Obligaciones Importador:
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o Debera ocuparse de pagar la mercaderia segun lo acordado entre
ambas partes.

o Asume los riesgos y costos desde la entrega de la mercaderia a bordo
del buque por parte del exportador.

Al utilizar el incoterm FOB brinda innumerables ventajas para las

transacciones. Dichas ventajas que se puede obtener bajo este acuerdo comercial
FOB es:

Conocer muy bien lo gastos puntuales que se van generando en el transporte
y seguros para el traslado de la mercaderia.

El exportador puede negociar el precio de importacion en relacion con el precio
de envio internacional. Esto evita que la empresa de transporte fije el precio.

El importador tiene la oportunidad de decidir cdmo se transportaran los bienes
comprados, en un contenedor consolidado o completo. También tiene la opcién
de seleccionar el puerto de salida y destino.

El importador elige la compafiia de seguros con la que trabajara.

En conclusion, un contrato comercial ofrece muchas ventajas tanto para el

importador como para el exportador.

Figura 66
Incoterm FOB 2020
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12.5 Perspectivas esperadas en materia de evolucion, diversificacion,
simplificacién o especializacién de los actores de los canales de distribucion y
comercializacion.

Actualmente, segun datos proporcionados por importadores de pisco (EE.
UU.), Nueva York es el estado con mayor consumo y degustacion de productos,
seguido de California y Florida. Por lo general, los mayores centros de consumo se
encuentran en las ciudades cosmopolitas, donde hay un alto nimero de inmigrantes
extranjeros, especialmente latinos. Casualmente, suele haber restaurantes mas
étnicos.

La demanda en el pais estadounidense y su consumo es super estable afio

tras afio. El pisco se puede consumir de diferentes formas:

o Como alcohol puro, sin ningan tipo de elementos afiadidos.

o Cocteles, mezclado con una variedad de frutas y elementos adicionales.

o En la cocina, marinar cualquier carne con pisco le dara un sabor muy personal
y agradable.

La expectativa esperada del producto es la aceptacion por parte del consumidor
final y para lograr esta satisfaccion es importante entregar un producto de alta calidad,
siendo muy exigentes en el proceso de fabricacion. Asi, a corto plazo, nuestra marca
sera reconocida mas rapidamente.

EL objetivo de la compafiia a corto plazo es haber obtenido el reconocimiento
de la marca. A mediano plazo se procederd a la diversificacion e innovacion de nuevos

productos en base a la preparacién de cocteles envasados listos para el consumo, tales

como:
o Pisco Sour
. Maracuya Sour
o Chilcano de fresa
o Chilcano de mango
o Coctel de Algarrobina
o Licor de crema de Pisco (lucuma, café, chocolate y coco)
o Pisco Tonic (Tangelo, Arandanos, Tropical)

Asi mismo el objetivo a largo plazo es tener una distribucion directa, sin intermediarios

y asi poder llegar a tener una comercializacion del producto al consumidor final.
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12.6 Tendencias actuales y su implicacibn para los méargenes de
comercializacion, exigencias de compray competencia de productos por canal.

Estados Unidos tiene una tendencia muy fuerte hacia las bebidas alcohdlicas.
En este mercado hay muchas opciones como cerveza, licores o bebidas espirituosas
(spirits) o espumantes. Se ha registrado un crecimiento muy favorable en este sector.
Es muy importante conocer las tendencias basicas del pais de destino, pues de esta
manera se pueden actualizar los productos que se ofrecen. Asimismo, se estara
atento a las nuevas necesidades de consumo del consumidor final.

La industria cervecera ha sido tradicionalmente una de las bebidas més
consumidas en el pais y por ello es el nimero uno.

En esta oportunidad nos enfocaremos netamente en el sector spirits, el cual se
encuentra el pisco.

Se considera una bebida espirituosa, aquel contenido de alcohol que proviene
de una destilacion directamente de la materia prima agricola, tales como (cereales,
frutos secos, uva, fruta, cafia, etc.).

Figura 67

Segmentacion del mercado spirits bebidas alcohdlicas en EE. UU.
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El mercado de bebidas alcohélica en los EE. UU. Cuenta con una variedad de

clases de bebidas con licor. Segun el grafico extraido de IblIsWorld (Wine & Spirits

Wholesaling in the US), el consume de bebidas alcohdlicas es liderado por los vinos

con un 38.20%, seguido por el Whisky con un 15%, luego el vodka con un 17.70%,

posteriormente el pisco con un 12.20%, asi mismos el ron con un 6.70%, aguardiente
3.80%, tequila 3,70% y por ultimo ginebra 2.70%.

En EE. UU. las bebidas espirituosas se clasifican en cuatro, las cuales son:

. Masivos, el precio borde entre los $ 12.99 a $ 13.99.
. Premium, el precio esta entre los $ 16.99 a $ 19.99.
o Super Premium, el precio esta entre los $ 20.99 a $ 27.99.
. Ultra Premium, el precio borde entre los $ 39.99 a $ 53.99.

Estas categorias basicamente se rigen por la definicion del precio del producto

al consumidor final.

Figura 68

Precio de venta por categoria de las bebidas espirituosas

Descripcion de producto
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Por otro lado, en el mercado estadounidense existen otras marcas de pisco de
exportaciéon con mayor experiencia, productos diversificados y precios competitivos.

Tabla 66

Marcas y precios de la bebida espirituosa en EE. UU.

PRECIO PUBLICO $

MARCA SIN IMPUESTO ORIGEN
Campo de Encanto 21.99 Peru
Pisco Porton 34.99 Peru
Barsol Pisco 32.99 Peru
Macchu Pisco 29.99 Peru
De la Motta 29.99 Peru
Kappa Pisco 29.97 Chile
Piscologia 27.99 Peru
Capel Pisco Moai 25.99 Chile
Santiago Queirolo Pisco 21.99 Peru
Tabernero Pisco 19.99 Peru
Alto del Carmen 19.99 Peru
Pisco Montesierpe 17.50 Peru
Capel 15.99 Chile

Nota: La siguiente informacién se sustrajo de Export Américas USA y los precios son

un aproximado.

El marketing de alcohol opera de manera multicanal gestionada por
compradores y postores para una mejor competencia. Los intermediarios que
participan a través de este canal requieren permisos de operacion especificos
emitidos por los gobiernos locales, federales y municipales.

Por reglamento de FAA, para restringir el control de los fabricantes de los
puntos de comercio de bebidas spirits, el canal para la distribucién esta integrado por
3 tipos de niveles:

o Nivel 1: Destiladores y Fabricantes

o Nivel 2: Importadores, distribuidores y mayoristas
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. Nivel 3: detallista, expendios de venta al consumidor final
Figura 69
Multicanal de distribucion de bebidas spirits
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CAPITULO13: MATRIZ DE COSTOS DE EXPORTACION

Tabla 67

Matriz de costos de exportacion
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COSTO DE PRODUCCION PARA EXPORTACION

Pisco Elaborado - 288 It S/ 4,608.00

Envase 750 ml - 384 u S/ 1,152.00

Etiquetado- 131 u S/ 262.00

Embalaje - 32 u S/ 76.80

Total costos Produccion S/ 6,098.80 $ 1,567.01

COSTO DE STOCK SEGURIDAD

Pisco Elaborado - 5 It S/ 80.00

Envase 750 ml - 10 u S/ 30.00

Etiquetado- 4 u S/ 8.00

Embalaje - 8 u S/ 19.20

Total costos stock S/ 137.20 $ 35.25

EXW S/ 6,236.00 $ 1,602.26
FLETE INTERNO

Transporte Pisco Elaborado S/ 90.47

Transporte Envase S/ 38.59

Transporte Etiquetas S/ 10.00

Transporte Embalaje S/ 35.93

Total costos flete interno S/ 17499 $ 44.96

COSTO DE ALMACEN

Fijo S/ 3,700.00

Variable S/ 550.00

Maquinaria - Valor cuota

mensual Préstamo 10% S/ 66.09

Total costo almacen S/ 4316.09 $ 1,108.96
OTROS GASTOS

Certificado Denominacion

Origen S/ 117.15 $ 30.10

Certificado de origen S/ 42.48 $ 10.91
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Costo embalaje y paletizacion S/ 97.00 $ 24.92
COSTOS LOGISTICOS

Costo Naviera $ 123.66
Costo Agenciamiento $ 739.46
FET - Impuesto Federal

$ 13.50 x gal - (76.0816 gal) $ 1,027.10
COSTO TOTAL - FOB $ 4,712.33
Utilidad - 25% $ 1,178.08
PRECIO TOTAL - FOB $ 5,890.41

PRECIO X UNIDAD - FOB

Precio x caja $ 184.075
Precio x botella $ 15.339

Nota: Se utilizar un tipo de cambio estandar $ 3.892
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ANEXOS

Documentacion 1

Carta de presentacion - Exportador

Av. Costanera 2810
San Miguel — Lima — Peru
16/05/2022

To: Broadway Spirits
Address: Broadway New York, NY 10007

Dear Shaq A,

It is a pleasure to cordially greet you and tell you that | had the pleasure of
meeting you during your visit to the Internal Fair of the Grape and its derivatives, which
was held on May 13 and 14, 2022 in Lima - Peru.

The reason for this letter is to introduce you to our company that distributes the spirit
drink, which has all types of Piscos of great variety and high quality, as was

demonstrated in the tasting that took place at the fair.

The company has a highly trained and qualified staff that guarantees the quality of our
product, the effectiveness and safety of our delivery.

| am totally convinced that the company can be one of your strategic partners for the
sale of Pisco in your liquor store of great prestige located in New York City - USA.

Without any other, | take leave of you, thanking you for your disposition to attend this
letter.

| look forward to your prompt communication.

Sincerely yours. " tp;aw@ ’4%

General Manager



124

Documentacion 2
Orden de compra Importador

Broadway Spirits

TAX ID 47-456-2354
ORDER TO PURCHA SE Nro: 1-0040388

DON EMILIAND - SPIRITS DRINK Monday 06/06/2022
SAC Terms of payment:
AV. COSTANERA 2310 - SAN MIGUEL

- LIMA *  60% In advance
+ 40% After shipment of goods
Phone: {(01) 423-1606

E-MAIL: piscodonemi@hotmail.com

fuantity Agreed
Item Code Product Dz i®) resquested Price Valu= Deliversy
Date
a1 5026  PISCO QUEERRNTA 750 ml 3E4.00 15 335 5,85%0.1B 14/07/30ZE

* Produocts without designation of origin are not accepted.
* This OfC will be cancelled after 7 days of not being attended or confirmed.

[sm: Total:  5E00IE Flete: 0.00 Gastos: 0.00 IV 0.00 (%): 0.00 ]
|D.'.'-|:1:|:|: 0.00 |

Valor Beto: Uss 5,59“.13
[Sm:mmmmmﬂ?l&flﬂﬂm ]

bservations:
Quotation under FOB Incoterm



Documentacion 3
Factura proveedor pisco elaborado

BODEGAEL SOLS.A.C. FACTURA
RUC: 20491306191 ot [

DIRECCION: NRO. S/N ANEXO LANGLA (CARRETERA A LUNAHUANA KM.25.200)
LIMA - CANETE - LUNAHUANA

FACTURAR A:

RUC: 20442425774
RAZON SOCIAL: DON EMILIANO - SPIRITS DRINK SAC
DIRECCION: AV. COSTANERA 2810 - SAN MIGUEL - LIMA

DESCRIPCION TOTAL

OC - 00271

{ALT CDRA 10 AV MEXICO) LIMA - LIMA - LA VICTORIA

293 LITROS DE PISCO ELABORADO - QUEBRANTA 5/, 3,972,881
CUATRO MIL SEISCIENTOS OCHENTA Y OCHO CON 007100 SOLES
SUBTOTAL S/.3,972.881
COMENTARIOS  TASALE WAUBSTO 18%
' IMPLESTO S.T15.118
EI PRODUCTO SERA RECOGIDO EN: s
PROLONGACION HUAMANGA NRO. 1281 ToTAL S/, 4,688.00
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Documentaciéon 4

Factura proveedor de envases

RUC: 20512516794
ENVASES DE VIDRIO SAC

FACTURA ELECTRONICA

RUFINO TORRICO NRO. 883 DPTO. 209 (ALT HOTEL CRILLCN) LIMA -

LIMA - LIMA FOO1- 65893

Fecha Emision: 091062022 Oc % m72

Senor(es): DON EMILIANG - SPIRITS DRINK SAC

RUC: 2443456774

Tipo Moneda:  SOLES

o Descripcion um VU PU. Cantided | npocte sin IGY

1 ENVASES DE VIDRIO MODELO BURDEOS - 750 ML ysd 2542 3.00 304 1,001 695
MIL CIENTO OCHENTA Y DOS CON 001100 SOLES
Total Valor de Venta 1,001 635
GV 180 305
Importe Total 1,182 000
COMENTARIOS
Dentro de la cobzacion se incluye 394 UNI de tapas de aluminio Pilfer Proof -
Dorado
Autonzado para ser Emmor electronco medante 1 Resolucdn de Intendencia N* 0180050000845/ SUNAT Pag. 1¢de!

pOIZTAY/SCLASGILALOMTdlo=
Para consultar of comprobanie ngresar hips Mportal efacturacon palappetacturacon
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Documentacion 5

Factura proveedor etiquetas

WD FACTURA
LOGOTEX o EEED

ENQUETAS AUTOADHESVAS PERY

0OC - 00273
RUC: 20109114864
DIRECCION: JR. MARISCAL LUZURIAGA NRO. 169
(ALTURA CUADRA 13 DE LA AV.BRASIL) LIMA -LIMA - JESUS MARIA
RUC: 20443455774
RAZCON SOCIAL: DON EMILIAND - SPIRITS DRINK SAC
DIRECCION: AV, COSTANERA 2810 - SAN MIGUEL - LIMA
134 PLANCHAS AUTOADHESIVOS TAMANA CARTA S!. 228814
DOSCIENTOS SETENTA CON 00/ 100 SOLES
SUBTOTAL S/.228.814
COMENTARIOS TASA O WPUESTO 18%
‘ IMPLESTO S/, 41.187
CADAPLANCHA CONTIENE & AUTOADHESIVOS Givo
TOTAL S/, 270.00
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Documentacion 6

Factura proveedor embalaje

/‘; Lo
.( s >
e

PRO S FACTURA

PACKING: e b

N° de Factura F001- 87556

0OC -00274
RUC: 20602706789
DIRECCION: AV. CHACRACERRO LOTE. 37B LIMA - LIMA -COMAS
RUC: 20443455774
RAZON SOCIAL: DON EMILIANO - SPIRITS DRINK SAC
DIRECCION: AV. COSTANERA 2810 - SAN MIGUEL - LIMA
40 CAJASDE CARTON DOBLE PARA 12 BOTELLAS S/ 81.356
DOSCIENTOS SETENTA CON 00/ 100 SOLES
SUBTOTAL 5/.81.358
COMENTARIOS TASA CE WPUESTO 18%
' INPLESTO
SE INCLUYE EL MARCAJE DE LAS CAJAS 0TR0 SHIO%
TOTAL S/.96.00

Representacion impresa de la factura
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Documentacion 7
Certificado de origen - Pisco

-’E CERTIFICADO DE ORIGEN CERTIICADD
M ASOCIACION LATINOAMERICANA DE INTEGRACION N* 009578
ASSOCIACAD LATINO-AMLRICANA DE INTEGRACAOD
PAIS EXPORTADOR: o PAIS IMPORTADOR: ESTADOS UNIDO$
N'Ge Occan (1) | NALADISA DENOMINACION DE LAS MERCADERIAS

1 2208.20.21.00| PISCO

DECLARACION DE ORIGEN
(DECLARACION JURADA)
DECLARAMOS que a3 mercacerias indicadas en al presenta formudario, comespondiente & Ia Factues Comercial N F001- 00092
cumplen con [0 establecido on las normas de ongen del Acuerdo (2) . . ACE N* 58. . de conformidad con el siguiente desgiose:

N* da Ovden (1) NORMAS (3)

001 Decreto Supremo N.* 001-31-ICTI/IND

Daclaro bago juramento. en cumplimients do ins normas ce ongen, que 1os daios consgnados son fdodgney) I,
Fecha: 23 JUNIO 2022 hp,“_, [ "‘pl
Sedo y firma del del © producto Gerente deneral

OBSERVACIONES: Fecha de doclaacion jurade de orgen 23 JUNIO 2022

cmnncncoonos ORIGEN
Cartico la veracdad de s oresente dectaracion. que | AT

alon 23 JUNIO 2022 ' | nwwfpmmom
LS FERNANCO R0 114

. Seko y hema Entidas *
Newan |~|mm~uq*-u-~mb” = SR PR CETESE £ 0000 87 M7 ASCeVE e
R a ni R -~y S o i e

m'w--m-ah—uamwoom”.CNWﬁm
130 B 05 COMNS 52 KOTFCET W "0 TN ONONR 00N OV CLIRE SOE TRIATET Iy dhaiiiade (0 b4 WD e O Ot
U MeTmulen re podes proseriae /o o0C. ®




Documentacién 8

House Bill of Lading

130

HOUSEBILL OF LADING HBIL No.: 1

Shipper

TO BE USED WITH CHARTER-PARTIES

DO EMILIAND — SPIRITS DRINK SAC

RUC 20443455774

A COSTAMERA 2810 - SAM MIGUEL - LIMA

LIMA 32 LIMA PERU
TEL: Q051142321808

Feference Mo.
MRCD0M23

Caonsignes

Broadwsay Spirits

315 Broadway Mew York
MY 10007

TAX ID: 47-456-2354

Iotify

Broadwsay Spirits

315 Brosdway Mew York
WY 10007

TAXID: 47-456-2354

Wessel
ABEYSEINLAN

Part of Loading
CALLAC - CAL PERU

Port of Dischargs

MNew Work — MY LISA

Shipper's description of goods

Gross weight

FISCO 1IN GLASE BOTTLES OF 750 ML, IN BOXES OF 12
UMITS

MNUMBER OF PACKAGES
NUMBER. OF BOTTLES
PALLET MUMEER

502,000 kg

384 u
32u

Tu

CUSTOM TARIF CODE f FARTIDA ARANCELARIA 2208 20.10.00

FREIGHT PAYABLE AS FER CHARTER FARTY

{Ofwhich  MIL on deck at Shipper's risk: the Camer not
being responsible for loss or damagse howsosver arising)

Freight Payable 2= Per Charter Party

SHIFFED at the Port of Losding in spparent good ordar
g_ned '_tfgrrlu:lmun on board the Vessel for camage to

of Discharge or so near thereto as she may safely get the
goods specified  sbove.
Wieight, quantity, condition, contents, and value unknown.

the number of Bills of Lading indicsted below gl of this tenor and
date, amy one of which being accomplished the others shall be

waid.

FOR COMDITIONS OF CARRIAGE SEE OVERLEAF

1N WATHESS whersof the Master or Agent of the =aid “essel has signed

Freight payabi= Flace and date of issue

5123266 CALLAD - CAL PERU

JUMIC 07, 2022

Murnber of original Bs/L Signature

TRICON STEAMSHIF AGEMCY, ING OMN BEHALF OF
THE MASTER. CAPT.

JACHK ALUBREY

MV ABYTESIMIAN

1{OME}
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Documentacién 9

Factura de Exportador

DOMN EMILIANO - SPIRITS DRINK SAC

COMMERCIAL

T TAX ID 47-456-2254
BROADWAY SPIRITS
315 BROADWAY NEW YORK,
MY 10007
(212) Z27-2200

MEAN S OF TRANSPORTATION: OCEAN
VESSEL: ABYSSIMIAN
LOADING PORT: TOHAMILTON AVE, BROODKLYM, NY 11221, ESTADOE UNIDOE

DISCHARGE PORT: NEW YORK — NY USA
BILL OF LADING DATE: Q7 JUNE 2022
BILL OF LADING No.: 1

PAYMENT TERMS:

BY BAMNK TRAMSFER OF FUNDS IN THE AMOUNT OF 60% IM
ADVANCE OF THE INVOICE TO THE SELLER'S ACCOUNT. THE
REMAINING 40% FROM THE DATE OF THE HOUSE BILL OF LADING

DESCRIPTION OF GOODS:

PISCO IN GLASS BOTTLES OF 750 ML, IN BOXES OF 12 UNITS

PISCO EN BOTELLAS DE VIDRIO DE 750 ML, EN CAJAS DE 12 UNIDADES
CUSTOM TARIF CODE/PARTIDA ARANCELARIA 2206.20.10.00

QUANTITY VALUE PER METRIC UNI
384 UNI FOB WALUE: F15.339 7UNI

TOTAL VALUE DUE DON EMILIANO — SPIRITS DRINK
SAC:

WE DULY CERTIFY AMD SWEAR THAT THIS INVOICE IS IN
ALl RESPECTS CORRECT AND TRUE, BOTH AS REGARDS
TO THE PRICES AMD THE DESCRIPTION OF THE GOOD
REFERRED TC'HEREIM.

RUC: 20442455774
DN EMILIANG — SPIRITS DRINK SAC
AV COSTAMERA 2310 - SAN MIGUEL -
LirnaA

{01) 4231008

INVOICE

DATED: 07 JUNE 2022
SAMN MIGUEL, LIM - PE

FOO1 - 00082
1-0040335
45667

INVOICE No.:
OFP.Ho.:
CONTRACT No.:

EANKING DETAIL5:

SCOTIABANK PERU 544

AV JUAN DE AROMA 808 LIMA — SAN ISIDRO
AJC:DON EMILIAMO — SPIRITS DRINK SAC
AIC Mo 4451193989

ABA: 111000012

SWIFT: BOFAUEIN

REFERENCE MNo.: N-280222-C 7 J8770

U5 DOLLARS TOTAL VALUE
usD 55,890.18

UsD  $5,890.18

RESPECTFULLY,

FOR AND ON BEHALF OF:
DON EMILIAMO — SPIRITS
DRIMNK SAC



Documentacion 10

Lista de empaque

LISTA DE EMPAQUE

REFERIDA A LA FACTURA Ne: F001- 00092

132

EXPORTADOR: DON EMILIANO — SPIRITS DRINK SAG IMPORTADOR: BROADWAY SPIRITS
DIRECCION: AV. COSTANERA 2310 - SAN MIGUEL - LIMA DIRECCION: 315 BROADWAY NEW YORK, NY 10007
TELF.: 01-4231608 TELEFONO (212) 227-8200
CIUDAD: LIMA CIUDAD: NUEVA YORK
PAlS: PERU PAIS: ESTADOS UNIDCS
FECHA: 24/06/2022 RUC: 20443455774
CANTIDAD DESCRIPCION DEL CONTENIDO DIMENSION PESO BRUTO
CAJA X CAJA
32 1-32/ CAJAS DE CARTON CORRUGADO 294 mm 14.45kg
DOBLE /12 BOTELLAS DE VIDRIO DE PISCO X
CADA UNA 221 mm
X
353 mm
NATURALEZA DEL PRODUCTO: Liquido Solido
Fragil Peligroso - Etanol (alcohol) — 40%
Otro
NUMERO TOTAL DE CAJIAS: 32
PESO NETO TOTAL: 43776 kg
PESO BRUTO TOTAL: 462 .40 kg




133

Documentacién 11

Certificado de seguro

Chubb Seguros Peru 5. A
Calle Amador Merino Reyna MNo. 267

- OF. 402 — San Isidro
CHUBB

CERTIFICATE OF INSURANCE

VESSEL : ABYSSINIAN

PORT OF LOADING - AV. CONTRALMIRANTE RAYGADA 110 — CALLAD - PERU
PORT OF DISCHARGE : NEW YORK — NY USA

DESCRIPTION OF GOODS : PISCO IN GLASS BOTTLES OF 750 ML, IN BOXES OF 12 UNITS

FISCO EN BOTELLAS DE VIDRIO DE 750 ML, EM CAJAS DE 12 UNIDADES
CUSTOM TARIF CODE/PARTIDA ARANCELARIA 2208.20.10.00

QUANTITY : 334 UNI
BILL OF LADING DATE : 24 JUNE 2022
TOTAL VALUE INSURED : UsD 5,890.13

SEIS MIL TRESCIENTOS CINCUENTA'Y TRES DOLLARS AND VEINTIOCHO CENTAVOS

INSURANCE AMOUNT : usD 78.22
SETENTA Y OCHOSOLLARS AND OCHENTA CENTAVOS

ORIGINAL

P

CHUBB SEGUROS PERU 5. A

BRITANY FAMBRO
INTERMNATIONAL OPERATIONS



Documentaciéon 12
Certificado Sanitario - DIGESA

Exp. N' 35766-2018-R
MINISTERIO DE SALUD
PERU

DIGESA REGISTRO SANITARIO
DIRECCION OENERAL DE Para la puesta en el mercado nacional
o Loy o Y de alimentos y bebidas de consumo humano

A. EMPRESA

DON EMILIANC — SPIRITS DRINK SAC

RUC: 20442455774

AV. COSTANERA 2810 - SAN MIGUEL - LIMA
TELEFONO: 01 423-1606

REP. LEGAL: MARIANO MANCO FERNANDEZ

B. ESTABLECIMIENTO

DON EMILIANC — SPIRITS DRINK SAC
RUC: 20442455774
AV. COSTANERA 2210 - SAN MIGUEL - LIMA

C. ALIMENTOS Y BEBIDAS Wb:.dd Registro
N7406818N
ENVASADO Y ETIQUETADO DE PISCO - ETANOL (ALCOHOL) YFIDAI

40% VOL — EN BOTELLAS DE VIDRIO.
EMBALAJE Y UNITARIZACION DE MERCADERIA

D. REGISTRO

La Direccion General de Salud Amblental & Inoculdad AFmaentara autonzae ta inscripodn o reinscripcidn en el

Regrstro Sanitario de Alimentos y Babidas de Consumo Humano de los productos descritos en 2l 2em C bajo

las sigulentes condiciones

a La empresa y su representante lagal son solidariamente responsables de que 10s producios descritos
en el em C sean puestos on el mercado nacional en condiciones INdCusY y aptas pars e consumo
humano,

b Cualipser cambio en el envase, presentacdn, requendcrd ura notificacdn a la DIGESA. la cual
Incorporara dicho cambio an o Registro, previa evaluacidn

c La vigencia de la presents autorizacion de inscripcidn o rainscripcion en el Ragistro Sanitario de
Alimentos y Bebidas as de cnco aftos a partr de la fecha de su axpadicion

d La empresa esta obligads a rotular el(los) producto(s), cuyo Registro Sanitario se otorga, con arregio a
1 establecido en el art. 117* del Decreto Supremo 007-98.SA. "Reglamento sobre Vigllancia y Control
S.deeh.mmoOym

B Esta Inscripcion esta sujela a vigilancia santaria por parte de DIGESA, la cual podrd revocaris

t La empress esta oblgada a comunicar por escria a la DIGESA cualquier cambio o modificacion en los
datos o condiciones bao las cuales se otorgd dmmmamMonomm
por Jo menos siete ( 7) dias habdes antes de ser afectuads. acompanando os recaudas o informacion
gue sustante dicha modficacién

g, En materia de inocuidad alimentaria, la vigilancia de rotulade, informacion y publicidad de alimentos, asl
como de pricicas fraudulentas o engafiosas, esta a cargo de las Autoridades Competentas tal camo
1o sefiala ol Aticulo 14" del Roglamento de s Loy de Inocuidad de los Aimentos. aprobado madiante
Decreto Supremo N* 034-2008-AG,
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Documentacién 13
Contrato de compra y venta parte |

CONTRATO DE COMPRAVENTA INTERNACIONAL

Conste por el presente documento el contrato de compraventa internacional de
mercaderiasque suscriben de una parte: DON EMILIANG - SPIRITS SAC, empresa
constituida bajo las leyes de la Repiblica DEL PERU, debidamente
representada  por  JOSE VICENTE MARIANO MANCO FERMAMDEZ, con
Documento de ldentidad N° 44345577, domiciliadoe en su Oficina principal
ubicado en AV. COSTANERA 2810 — SAN MIGUEL — LIMA - PERU a quien en
adelante se denominara EL VENDEDOR vy, de otra parte Broadway Spirits., con el
TAX — 1D 47-456-2354 Del Registro de Personas Juridicas de la Zona
Registral de ESTADOS UNIDOS, debidamente representade por su  Gerente
General Megha Duggal, identificade con Passaport Card N® C03005988 Y
sefialando domicilio 315 Broadway Mew York, NY 10007 ubicado en Repiblica de
Estados Unidos, a gquien en adelante se denominara EL COMPRADOR, que

acuerdan en los siguientes términos:

GENERALIDADES

CLAUSULA PRIMERA:

1.1.  Las presentes Condiciones Generales se acuerdan en la medida de ser
aplicadas conjuntamente como parte de un Contrato de Compraventa

Internacional entre las dos partes aqui nominadas.

En caso de discrepancia entre las presentes Condiciones Generales y cualquier
otra condicién Especifica que se acuerde por las partes en el futuro, prevaleceran

las condiciones especificas.

1.2, Cualquier situacion en relacion con este contrato que no haya sido expresa

oimplicitamente acordada en su contenido, debera ser gobernada por:

g) La Convencion de las Naciones Unidas sobre la Compraventa
Internacional de Productos (Convencidn de Viena de 1980, en adelante

referida como CISG, por sus siglas en Ingles) v,



Documentacién 14

Contrato de compra y venta parte ||

b)

13

14

—
LA

En aquellas situaciones no cubiertas por la CISG, se tomarda como
referencia la ley del Pais donde el Vendedor tiene su lugar usual de

negocios.

Cualguier referencia que se haga a términos del comercio (Como FOB, CIF,
EXW, FCA, etc) estard entendida en relacién con los llamados Incoterms,

publicados por la Camara de Comercio Internacional.

Cualguier referencia que se haga a la publicacién de la Camara de Comercio
Internacional, se entendera como hecha a su versién actual al momento

de laconclusion del contrato.

Minguna modificacion hecha a este contrato se considerara valida sin el
acuerdo porescrito entre las Partes.

CARACTERISTICAS DE LGS PRODUCTOS

CLAUSULA SEGUNDA:

21

Es acordado por las Pares que EL VENDEDOR vendera los siguientes
productos: 384 botellas de Pisco Guebranta de 750 ml, y EL COMPRADOR

pagara el precio de dichosproductos de conformidad.

También es acordado que cualguier informacion relativa a los productos
descritos anteriormente referente al uso, peso, dimensiones, ilustraciones,
no tendran efectos como parte del contrato a menos que esté debidamente

mencionado en el contrato.

136
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Documentacion 15
Contrato de compra y venta parte
PLAZO DE ENTREGA

CLAUSULA TERECERA:

EL VENDEDOR se compromete a realizar la entrega en un periodo de 37 dias

calendario, luego de la emision de la factura debidamente informada al comprador.

PRECIO

CLAUSULA CUARTA:

Las Partes acuerdan el precio de § 589018 por el envio del producte de

conformidad con la orden de compra por el comprador en 06/06/2022.

A menos que se mencione de otra forma por escrito, los precios no incluyen
impuestos, aranceles, costos de transporte o cualquier ofro impuesto.

El precio ofrecido con mayor frecuencia es sobre la base del Incoterms FOB ("Free

on Board”)

CONDICIONES DE PAGO

CLAUSULA QUINTA:

Las Partes han acordado que el pago del precio o de cualquier otra suma adecuada
por EL COMPRADOR a El VENDEDOR debera realizarse por pago adelantado
equivalente al CINCUENTA PORCIENTO {60 %) de la cantidad debitada precio al
embarque de los productos, y el restante CINCUENTA PORCIENTO {40%) una vez

notificado el embarque de la mercaderia.

Las cantidades adeudadas seran acreditadas, salvo otra condicién acordada, por
medio de transferencia electronica a la cuenta del Banco del Vendedor en su pais

de origen, y EL COMPRADOR considerara haber cumplido con sus obligaciones
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de pago cuando las sumas adecuadas hayan sido recibidas por el Banco de EL
VENDEDOR y este tenga acceso inmediato a dichos fondos.

INTERES EN CASO DE PAGO RETRASADQ

CLAUSULA SEXTA:

Si una de las Partes no paga las sumas de dinero en la fecha acordada, la ofra
Parte tendra derecho a intereses sobre la suma por el tiempo que debid ocurrir el
pago y el tiempo engue efectivamente se pague, equivalente al UNO POR CIENTO
{1 %) por cada dia de retraso, hasta un maximo por cargo de retraso de QUINCE
PORCIENTO (15 %) del total de este contrato.

RETENCION DE DOCUMENTOS
CLAUSULA SEPTIMA:

Las Partes han acordado que los productos deberdn mantenerse como propiedad
de EL VENDEDOR hasta que se haya completado el pago del precio por parte de
EL COMPRADOR.

TERMINO CONTRACTUAL DE ENTREGA

CLAUSULA OCTAVA:
Ambas partes de mutuo acuerdo optaran por trabajar bajo el Incoterms FOB (Free on
Board), donde:
EL VENDEDOR
» Preparar la mercancia segin se haya establecido en el contrato de compraventa,
embalarla, empaguetarla y marcarla adecuadamente en funcién del transporte.
» Transportar la mercancia y asumir los costes hasta entregarla a bordo del bugue
en el puerto de embargue designado.
» Aportar la documentacion pertinente: factura y lista de bultos. También debera
ayudar al comprador en caso de que éste solicite algin otro documento que sea
requerido para poder despachar la mercancia en la aduana de importacion.

» Nuotificar al comprador que la mercancia ha sido entregada a bordo del buque.
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» Realizar el despacho de exportacion (si procede) y obtener la documentacicn

necesaria para poder realizarlo.
EL COMPRADOR.

» Abonar el precio de la mercancia acordado en el contrato de compraventa.

» Contratar y asumir el coste del transporte maritimo de la carga que se encuentra
a bordo del bugue en el puerto de embarque. Si asi lo acuerdan, el vendedor
puede contratar el transporte maritimo, pero asumiendo el coste y el riesgo el
comprador.

» Recibir la mercancia y asumir los costes y riesgos desde el momento de la entrega
por parte del vendedor a bordo del buque en el puerto de embarque designado.
Esto incluye: transporte maritimo, despacho de importacidn, costes posteriores en

destino, y otros costes de operaciones o manipulaciones que puedan surgir.

BETRAS0 DE ENVIOS

CLAUSULA NOVENA:

EL COMPRADOR tendra derecho a reclamar a EL VENDEDOR el pago de dafios
equivalente al 0.5 % del precio de los productos por cada semana de retraso, a
menos que se comuniguen las causas de fuerza mayor por parte del EL
VENDEDOR a EL COMPRADOR.
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INCONFORMIDAD CON1OS PRODUCTOS

CLAUSULA DECIMA:

EL COMPRADOR examinara los productos tan pronto como le sea posible luego
de llegados a su destino y debera notificar por escrito a EL VENDEDOR cualquier
inconformidad con los productos denfro de 15 dias desde la fecha en que EL
COMPRADOR descubra dicha inconformidad y debera probar a EL VENDEDOR
que dicha inconformidad con los productos es la sola responsabilidad de EL
VENDEDOR.

En cualguier caso, EL COMPRADOR no recibira ninguna compensacién por dicha
inconformidad, si falla en comunicar al EL VENDEDOR dicha situacion dentro de

los 45 dias contados desde el dia de llegada de los productos al destino acordado.

Los productos se recibiran de conformidad con el Contrato a pesar de discrepancias

menores que sean usuales en el comercio del producto en particular.

Si dicha inconformidad es nofificada por EL COMPRADOR, EL VENDEDOR

debera tener las siguientes opciones:

a). Reemplazar los productos por productos sin dafios, sin ningin costo adicional

para el comparador; o.

t). Reintegrar a EL COMPRADOR el precio pagado por los productos sujetos a

inconformidad.

COOPERACION ENTRE | AS PARTES

CLAUSULA DECIMO PRIMERA.:

EL COMPRADOR debera informar inmediatamente a EL VENDEDOR de cualquier

reclamo realizado contra EL COMPRADOR de parte de los clientes o de terceras

partes en relacién con los productos enviados o sobre los derechos de propiedad
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intelectual relacionado con estos.

EL VENDEDOR debera informar inmediatamente a EL COMPRADOR de cualgquier
reclamo que pueda involucrar la responsabilidad de los productos por parte de EL
COMPRADOR.

CASQ FORTUITO DE FUERZA MAYOR

CLAUSULA DECIMO SEGUNDA:

Mo se aplicard ningdn cargo por terminacion ni a EL VENDEDOR ni a EL
COMPRADOR, ni tampoco ninguna de las partes sera responsable, si el presente
acuerdo se ve forzado a cancelarse debido a circunstancias que razonablemente
se consideren fuera de confrol de una de las partes.

La parte afectada por tales circunstancias debera notificar inmediatamente a la otra

parte.
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RESOI UCION DE CONTROVERCIAS

CLAUSULA DECIMO TERCERA:

A menos que se estipule de otra forma por escrito, todas las disputas surgidas en
conexion con el presente conirato deberan ser finalmente resueltas
por la ley de OMC - Organizacidn Mundial del comercia y seran competencia
exclusiva de la jurisdiccion de las cortes de Suiza, a las cuales las partes por este
medio nominan excepto que una parte deseara buscar un procedimiento arbitral en
concordancia con las reglas de arbitraje de  por uno o mas arbitros nombrados

de conformidad con dichas reglas.

ENCABEZADOS

CLAUSULA DECIMO CUARTA:

Los encabezados gue contiene este acuerdo se usan solamente como

referencia y nodeberan afectar la interpretacion de este.

NOTIFICACIONES

CLAUSULA DECIMO QUINTA:

Todas las notificaciones realizadas en base al presente acuerdo deberan constar
por escrito y ser debidamente entregadas por correo certificado, con acuse de
recibo, a la direccidn de la ofra parte mencionada anteriormente o a cualquier otra

direccion que la parte haya, de igual forma, designado por escrito a la otra parte.

ACUERDO INTEGRAL

CLAUSULA DECIMO SEXTA:
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Este acuerdo constituye el entendimiento integral entre las partes.

Mo debera realizarse cambios o modificaciones de cualquiera de los términos
de estecontrato a menos que sea modificado por escrito y firmado por ambas
Partes.

En sefial de conformidad con todos los acuerdos pactados en el presente
contrato, las partes suscriben este documento en la ciudad de Lima, 07 de junio
2022

—h

H|1En§ﬁ,} Vl!ﬂ*'?';f)l'r -
| - Megha Duggal

EL VENDEDOR EL COMPEADOR
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CONCLUSIONES

El pisco es uno de los productos estrella del Perl que cuenta con un gran
potencial en los mercados extranjeros, donde su principal consumidor es
Estados Unidos. Sin embargo, aun no se ha creado una eficiencia de
produccién apropiada y mas empresas que exporten el producto a mas paises.
Es importante analizar el tipo y naturaleza de la mercancia, de manera que se
pueda determinar el medio de transporte adecuado, ya que existen productos
aptos para un determinado tipo de transporte, asi como determinar el embalaje
adecuado para evitar dafios a la mercancia.

Una parte del éxito de un producto en otro pais es conocer bien a fondo las
leyes para poder introducir el producto. En el caso de estados unidos son muy
rigurosos y exigentes.

El medio de transporte preferido para la operacion es el maritimo, porque el
costo del flete es bajo en comparacion con el flete aéreo. Asi mismo el tiempo
de viaje esta dentro del rango de espera por parte del comprador.

Conocer los documentos necesarios es de suma importancia para exportar el
producto, ya que al tener el conocimiento adecuado no habra inconvenientes
en el proceso y no incurrira en costos excesivos.

Es importante conocer los intermediarios que intervendran en la distribucion
internacional de bienes fisicos, porque asi sabras si la cadena es eficiente y
satisfactoria.
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RECOMENDACIONES

El pisco ya se gand su nhombre a nivel internacional, pero para las empresas
gue deseen exportar, se recomienda trabajar de la mano con las entidades
locales como CONAPISCO y PROMPERU, asistiendo a conferencia, charla
informativa y eventos locales.

Se recomienda optar por un embalaje seguro y adecuado con material de alta
calidad de esta manera el producto no sufra dafios. Asi mismo escoger el tipo
de transporte va a depender mucho del tipo de mercaderia y la necesidad del
cliente (tiempo).

Antes de exportar algun tipo de mercaderia al pais destino, se recomienda una
asesoria legal para conocer a fondo las leyes y normas. De esta manera se
podra evitar caer en gastos innecesarios y contratiempos que es un factor clave
para logistica internacional.

Definitivamente el costo del flete maritimo es mucho menor al aéreo. Lo que
se recomienda para ganar mas tiempo en dicho transporte es poder conocer
bien los procesos tanto de produccion como logisticos. Trabajar de la mano
con el agente de adunas hara que se pueda reducir dias para el embarque.
Tener la documentaciéon completa en el tiempo correcto, hara que la venta de
exportacion no incurra en gastos excesivos.

Es importante siempre realizar una postventa al cliente, de esta manera se
mantendra una buena relacién y fidelizacién. Asi mismo se sabra si existe

algun tipo de inconveniente con el producto.



