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RESUMEN

La presente tesis se basa en la “PROPUESTA DE UN ECOMUSEO,
COMO ALTERNATIVA PARA EL DESARROLLO DEL TURISMO
SOSTENIBLE EN EL DISTRITO DE CATACAOS. PERIODO. 201 4: 2015",
idea que nace desde la perspectiva de incorporar un modelo de ecomuseo,
gue brinde un servicio de interpretacion y disfrute cultural/natural; donde se
hace exhibicién en vivo del conocimiento popular y la produccion artistica; a
través de una gestion turistica responsable del patrimonio cultural. Basado
en el respaldo de la participacion de la comunidad local, para investigar,
recuperar y preservar el patrimonio cultural; generando oportunidades en

turismo a partir de su identidad cultural.

Un ecomuseo puede convertirse en un motor de desarrollo de las
zonas mas vulnerables econdémicamente, al crear mecanismos de
participacién de la poblacion, para su propio desarrollo socio-econémico y la
conservacion del entorno. También enriquece la oferta turistica de un destino
al conseguir atraer un turismo respetuoso, que valora e integra su
experiencia con lo que ve; al satisfacer sus necesidades de conocimiento y

recreacion.

Con la propuesta de un ecomuseo se pretende gestionar, investigar y
difundir el conjunto del patrimonio territorial de manera responsable; y a
través de ello, realzar la oferta turistica, crear empleo en el sector turismo, al
mismo tiempo que se pone en valor la identidad cultural de la poblacion; de
este modo dar una alternativa de solucién a la problematica encontrada, con
respecto a la oferta turistica y el desarrollo del turismo sostenible en el

distrito de Catacaos.

Palabras Claves: Ecomuseo, patrimonio cultural, turismo sostenible, oferta

turistica.
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ABSTRACT

This thesis is based on the "PROPOSAL FOR AN ECOMUSEUM AS
ALTERNATIVE FOR SUSTAINABLE TOURISM DEVELOPMENT IN THE
DISTRICT OF CATACAOS. PERIOD 2014: 2015 ", an idea born from the
perspective of incorporate a model of ecomuseum, than offers an
interpretation services and cultural / natural enjoyment; where live show the
popular knowledge and artistic production; through responsible tourism
management of cultural heritage. Based on the support of the participation of
the local community, to investigate, recover and preserve cultural heritage;

generating opportunities in tourism from their cultural identity.

An ecomuseum can become an engine of development of the area’s
most vulnerable economically, to the create mechanisms for population
participation, for their own socio-economic development and environmental
conservation. Also enriches the tourist offer of a destination to get attract
friendly tourism, that values and integrates its experience with what they

sees; to the meet their needs for knowledge and recreation.

With the proposed an ecomuseum is intended to manage, investigate
and disseminate the whole territorial heritage responsibly; and through this,
enhance offers tourism, create jobs in the tourism sector, while at the same
time it puts in value the cultural identity of the population; thus providing an
alternative solution to the problems encountered with regard to tourism offers

and sustainable tourism development in the district of Catacaos.

Keywords: Ecomuseum, sustainable tourism, cultural heritage, tourism offer.

XVii



RESUME

Cette thése est basée en la "PROPOSITION D'UN ECOMUSEE
COMME UNE ALTERNATIVE POUR LE DEVELOPPEMENT DU
TOURISME DURABLE DANS LE DISTRICT DE Catacaos PERIO DE 2014
— 2015", une idée qui est née de la perspective d'intégrer un modéle de
ecomusée, lequel propose un service d'interprétation et de jouissance
culturelle / naturelle; ou se montre en direct la connaissance populaire et la
production artistiqgue; a travers d’'une gestion touristique responsable du
patrimoine culturel. Basé sur le soutien de la participation de la communauté
locale, pour enquéter, récupérer et préserver le patrimoine culturel; en

générant des opportunités dans le tourisme a partir de son identité culturelle.

Un écomusée peut devenir un moteur de développement des régions
économiquement les plus vulnérables, en créant des mécanismes de
participation de la population, pour son propre développement socio-
économique et préservation de l'environnement. Cette situation enrichit
également l'offre touristique d'une destination quand on obtient un tourisme
respectueux, qui apprécie et integre son expérience avec ce qu'on Vvoit; et qui
est satisfaite avec ses besoins en matiere de connaissances et de loisirs.

Avec le proposition d’un écomusée on a le but de gérer, d'enquéter et
de diffuser I'ensemble du patrimoine territorial d'une fagon responsable; et a
travers de cela, renforcer les offres touristiques, créer des emplois dans le
secteur du tourisme, au méme temps on donne une valeur a lidentité
culturelle de la population; en offrant ainsi une solution alternative aux
problemes rencontrés en matiere de tourisme et de développement durable

du tourisme dans le district de Catacaos.

Mots-Clés: Ecomusée, le tourisme durable, patrimoine culturel, offert

touristique.
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INTRODUCCION

Segun estudios realizados por la Comisién de Promocion del Peru para
la Exportacion y el Turismo (PROMPERU), el turismo interno en el Pert ha
logrado consolidarse como uno de los principales motores de desarrollo e
inclusion en el pais, y el turismo receptivo ha mantenido un crecimiento
sostenido en la dltima década, crecimiento que sin duda hace que se mejore
la oferta turistica en todo el pais; con la finalidad de llegar a cumplir con las

necesidades y expectativas del visitante.

En la presente tesis de investigacion denominada “PROPUESTA DE
UN ECOMUSEO COMO ALTERNATIVA PARA EL DESARROLLO DEL
TURISMO SOSTENIBLE EN EL DISTRITO DE CATACAOS” . Se concentra
en dar una alternativa para la gestion turistica responsable del patrimonio
cultural; para ello se propone incorporar un modelo de organizacion que
fomenta la investigacion del territorio para la preservacion de los recursos
culturales intangibles y tangibles, que son integrados a la cadena de valor
del turismo en pro de un desarrollo sostenible que genere oportunidades a la

poblacion a partir de su identidad cultural.

Esta investigacion tiene como objetivo general; proponer un
ecomuseo, que brinde un servicio de interpretacion y disfrute cultural/natural;
en un espacio donde el visitante pueda conocer, apreciar e interrelacionar
con la poblacion y su patrimonio; generando el menor impacto posible al
conjugar turismo y cultura, puesto que; el turismo en cierta manera esta
ligado al patrimonio cultural, cuyos recursos son fundamentales para el

desarrollo turistico de un destino.

En esta propuesta el término “eco”, no hace mencion exclusiva a temas
ambientales, sino que se refiere a su etimologia IOKOS, termino griego que
qguiere decir “hogar”, en el sentido de todo aquello que conforma al ser
humano; como es su historia, sus tradiciones, los modelos de
comportamiento, formas de trabajar, de relacionarse en el medio, los
paisajes, refiriéndose a diferentes dmbitos de un pueblo o una actividad

artesanal, etc.
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Para la presente investigacion se aplic6 encuestas al vacacionista
nacional, turista extranjero, a la poblacién estudiantil de dos distritos de la
provincia de Piura (Piura y Castilla) y a la poblaciéon artesanal del distrito de
Catacaos; asimismo se realiz0 entrevistas a los diferentes agentes

involucrados en el sector turismo y cultura.

Los capitulos que conforman el presente estudio se encuentran descriptos

de la siguiente manera:

El  primer capitulo corresponde al  “PLANTEAMIENTO
METODOLOGICO”, en el cual se presenta la realidad problematica del
entorno, donde se pretende llevar a cabo el estudio del ecomuseo; para ello
se considero el Modelo de Sistema Viable, técnica de CATWOE. Ademas se
planteé el objetivo general, objetivos especificos y la metodologia de la

investigacion.

El segundo capitulo se denomina “MARCO TEORICO”, en donde se
considera los antecedentes de la investigacion, bases tedricas, marco legal y

definicion de términos de la investigacion.

En el tercer capitulo denominado “PRESENTACION, ANALISIS E
INTERPRETACION DE RESULTADOS”, se realiza el estudio de mercado,
estudio técnico, organizacional, la evaluacién economica y financiera de la

propuesta.

El cuarto  capitulo  contiene las “CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES”, donde se presenta la matriz de conclusiones y
recomendaciones a las que se ha llegado luego de la investigacion realizada
con respecto a la propuesta del ecomuseo”; con la finalidad que contribuya
al desarrollo responsable del turismo; ademas que pueda servir como

antecedente para futuras investigaciones.
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CAPITULO I. PLANEAMIENTO METODOLOGICO
1.1. DESCRIPCION DE LA REALIDAD PROBLEMATICA

El potencial de crecimiento del sector turismo en el Peru es alto, esto
se debe bésicamente al turismo que viene creciendo fuertemente
impulsado por el aumento del poder adquisitivo de la clase media y el
incremento considerable del flujo de turistas por ocio, recreacion y
negocios dentro del pais. El turismo receptivo tiene una tasa de
crecimiento de arribo de turistas internacionales, que esta por encima de
la tasa promedio de la region Latinoamérica y por encima de la media
mundial'. Es por ello que, el Plan Estratégico Nacional de Turismo
(PENTUR) 2012 — 2021, dado el potencial turistico de nuestro pais,
propone una estrategia de crecimiento de un turismo multitemético

sostenible, respetuoso del patrimonio y de la diversidad.

A nivel regién Piura® el incremento del flujp de turistas es
significativo con respecto a los afios anteriores; mayormente los que
visitan Piura son los mismos piuranos (turismo interno — rutas cortas
interprovinciales, interdistritales), luego le sigue Lima, Lambayeque, La

Libertad, Tumbes etc. Entre los lugares mas visitados son: Catacaos por

Tasa de turismo receptivo en el Per( (8,1%), tasa promedio para Latinoamérica (3,7%), tasa
media mundial (2,2%), (PENTUR, 2012).

? El departamento de Piura se ubica en la costa nor occidental y sierra del Perd, entre 4° 04°
50" a 6° 22712 de latitud sur y 79° 13°15"" de longitud oeste del meridiano de Greenwich.
Cuenta con ocho provincias; su capital es la ciudad de Piura.
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su artesania, las playas de Vichayito, Los Organos y Canchaque por el
alto Piura.

El turismo sin duda es un sector que ira en incremento; y la ciudad
de Piura siempre serd un paso obligado para el turista nacional y
extranjero que viaja por via terrestre . Por algin motivo; ya sea porque
esti conectada a otras ciudades importantes y/o es conexion de salida e
ingreso al pais vecino, Ecuador o simplemente por el atractivo de sus
playas, o por alguna otra razén. Es por ello que el turista en su paso por
la ciudad de Piura, busca un lugar a donde ir, y es alli donde es frecuente

escuchar recomendar visitar Catacaos.

El distrito de Catacaos®, perteneciente a la provincia de Piura, se
encuentra a 12 km de la capital provincial; se le conoce con la
denominacién de “Heroica villa™. Cuenta con artesanos con gran
habilidad para confeccionar joyas en plata y oro en filigrana, artesania en
fiora vegetal, que sobresale por su calidad y delicadeza; asi como
también la artesania en madera que destaca por su disefio. Es por ello
que el estado peruano le ha concedido el titulo de Capital Artesanal de la

regién Piura®.

Es un distrito pintoresco renombrado que tiene historia en el &mbito
nacional e internacional por su gastronomia y su actividad artesanal, que
se caracteriza por su exposicion-venta; las cuales se realizan en la plaza
central de la zona urbana de Catacaos; conocido también por sus

manifestaciones culturales y porque produce la “famosa” chicha de jora.

Es un lugar visitado por muchos turistas locales, nacionales y
extranjeros; sin embargo la infraestructura basica, y desde luego la planta
turistica sigue siendo deficiente; es por ello que la ciudad de Piura

representa su centro de soporte aun en la actualidad. También es cierto

°El distrito fue creado en la época de la independencia. Por la ley del 21 de junio de 1825 se
elevo a la categoria de distrito.

“Ley del 11 de enero de 1828.

® Ley 25132 en el afio 1989.
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gue sus manifestaciones culturales han ido paulatinamente perdiendo
valor dentro de la poblacion local; las cuales han ido modificAndose y
algunas desapareciendo. Tal como lo sefiala el escritor cataquense Cielo,
Manuel (1993:70) en su obra “Catacaos, pasado y presente” en cual hace

referencia:

En la actualidad la semana santa esta perdiendo el recogimiento
espiritual (...) al recordar y comentar los actuales siete potajes, los
antiguos feligreses que fueron testigos de sus celebraciones,
aseguran que nunca mas se servira los platos que hacian de esta
tradicion, un almuerzo de finas atenciones (...) en los ultimos afos los

siete potajes lo han servido en uno o dos platos (...).

El desarrollo del turismo sostenible® en el distrito de Catacaos es
una actividad que aun no se desarrolla en su totalidad. La oferta turistica
es basicamente promocionar un turismo masivo; siempre o mismo, con
una mejora casi nula; entre la oferta turistica encontramos, la Casa del
Alfarero en Simbila, la calle Comercio, la Iglesia San Juan Bautista, el
Museo de sitio Narihuala y eventos en fechas especiales; pero casi todo
sigue concentrado en la plaza central de Catacaos urbano; por ende el

turista mas all4 de ello, no llega a conocer otros aspectos sobre el distrito.

Si bien es cierto que es conocido en el &mbito local y nacional por su
actividad turistica, artesanal y gastronomica, que atrae multitud; no cabe
duda, que todavia no termina de impresionar a los turistas que visitan el
lugar; puesto que existen sectores que se tienen que mejorar para
mostrar una imagen turistica de identidad propia, Unica y diferenciadora

de otros lugares.

®La Organizacién Mundial de Turismo (OMT) define el concepto de turismo sostenible como: “El
Turismo Sostenible atiende las necesidades de los turistas actuales y de las regiones
receptoras y al mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el futuro. Se concibe
como una via hacia la gestion de recursos de forma que puedan satisfacerse las necesidades
econdmicas, sociales y estéticas, respetando al mismo tiempo la integridad cultural, los
procesos ecoldgicos esenciales, la diversidad biolégica y los sistemas que sostienen la vida”
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El guia de turista o el poblador puede llegar a narrar relatos de
Catacaos, pero aun se obvian algunos detalles culturales importantes del
distrito; por ejemplo, su historia, informacién de los maestros artesanos,
reconocimientos ganados, proceso productivo de la artesania, de la
elaboracion de chicha, la algarrobina. Asi como informacion de otros
lugares arqueoldgicos que no son conocidos, sus personajes célebres
como: pintores, escultores, poetas, escritores, compositores; importantes
para la cultura y el turismo, asi como que son parte de su identidad y el

orgullo de su pueblo.

La oportunidad de creacion de un establecimiento especifico que
brinde un servicio, donde el turista tenga acceso a encontrar informacion,
conocer y deleitarse de la exhibiciéon en vivo del conocimiento popular y la
produccion artistica. Asimismo para que la poblacion local y el visitante
compartan y aprendan conocimientos de una manera ladico-formativa.
Hace que se convierta en algo necesario para la mejora de un desarrollo

turistico sostenible.

Después de captar la necesidad de incorporar un nuevo servicio de
turismo cultural; que contribuya al desarrollo de un turismo sostenible en
el distrito de Catacaos; es conveniente proponer un ecomuseo’, conocido
también como “museo vivo”, idea que nace desde la perspectiva de
incorporar un modelo de organizacién, que brinde un servicio turistico de
interpretacion y disfrute cultural/natural; donde se hace demostracion en
vivo del conocimiento popular y la produccion artistica; a través de una

gestion turistica responsable del patrimonio cultural.

Mayrand, Pierre (2009: 38) al respecto en el “Manual del proceder del

Ecomuseo” hace referencia:

El ecomuseo es una experiencia Unica planteada a largo plazo para la
gestion de un patrimonio (natural y cultural), de un territorio y de una

comunidad que lo habita y se desenvuelve en él. Es una forma

"“Museo vivo” del patrimonio territorial y comunitario de un lugar en especial.
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museal entendida para la retroalimentacion identitaria de un espacio
determinado que, como apunta la definicibn de museo del Consejo
Internacional de Museos (ICOM), esta al servicio de la sociedad y su

desarrollo.

Por ello la propuesta de un ecomuseo en el distrito de Catacaos
aportaria positivamente en el desarrollo del turismo sostenible; puesto
gue, se atiende las necesidades de los turistas, al mismo tiempo que se
protege y fomenta la preservacion del patrimonio cultural, dando
oportunidades para el futuro; a través del respeto, el compromiso con la
integridad cultural y el medio ambiente, tal como lo sefiala OMT para el

desarrollo del turismo cultural.

Para evaluar las condiciones de viabilidad se considera el Modelo
de Sistema Viable®; técnica de CATWOE, para identificar los principales
actores involucrados y beneficiarios en la investigacion; también
establecer lo que se quiere logar con el estudio. Estructurado de la

siguiente manera:

A. CLIENTE
Es aquella persona, institucion que compra o adquiere un
producto y/o servicio y que busca de alguna manera cubrir sus
necesidades y expectativas con la finalidad de satisfacerlas. En la
actividad turistica se denomina al cliente; “turista” o “excursionista”,

dependiendo de la duracion de la permanencia en el lugar.

» Turista: es toda persona que se desplaza a un lugar distinto al de
su entorno habitual por una duracion inferior a doce meses, cuya
finalidad principal del viaje, no es la de ejercer una actividad que

se remunere en el lugar o pais visitado, segun corresponda a un

8El Modelo de sistema viable, creado por StaffordBeer (2005) (VSM por sus siglas en inglés).
basicamente enumera, define y modela los prerrequisitos estructurales de una organizacion.
Se aplica primordialmente a modelamiento y disefio de sistemas socio — técnicos.
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visitante interno o un visitante internacional. (Naciones Unidas,
1994).

» En términos econdmicos, constituyen la unidad basica de la
demanda turistica y corresponde a personas que se movilizan de
un lado a otro por motivos o intereses turisticos. Existen 2 tipos de
turistas segun el tipo de procedencia. (SERNATUR, 2008)°.

Imagen N° 1: Turistas en la expo-venta en el Dia del Artesano

—

Fuente: Archivo propio

» Vacacionista Nacional: es aquella persona que viaja a otra
ciudad dentro de su mismo pais de origen o residencia, por un
periodo minimo de una noche y no mas de doce meses
consecutivos y cuyo principal motivo de viaje es diferente al de
realizar una actividad remunerada en el lugar que visita y/o reside

en el mismo.

» Turista Extranjero : es aquella persona que viaja a otro pais de
donde reside por un periodo minimo de una noche y no mas de
doce meses consecutivos y cuyo principal motivo de viaje es
diferente al de realizar una actividad remunerada en el pais o

residir en el mismo.

Departamento de planificacion - Gobierno de Chile.
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» Excursionista: toda persona que viaja a un lugar distinto de aquel
en el que tiene su domicilio habitual, por un periodo inferior a 24
horas sin incluir pernoctacién y cuyo motivo principal no es el de
ejercer una actividad que se remunere en el lugar visitado. (MEF;
MINCETUR, 2011).

B. AGENTE:
Son las instituciones, organizaciones; tanto publicas como
privadas, asociaciones, personas naturales, comprometidas con el
sector turismo y cultura; que fue necesario contactarlas para adquirir

informacion; que sirvid para la investigacion, entre ellos tenemos:

» Pobladores del distrito de Catacaos; agricultores, productores
agroindustriales, Asociaciones de Artesanos (son organizaciones
sin fines de lucro, constituidas con el objetivo de fomentar y
apoyar a la artesania, inscritas en el Registro Nacional de
Artesanos, cuyos miembros son artesanos o empresas de la

actividad artesanal que se encuentren en el distrito de Catacaos).

> Entre las asociaciones consideradas dentro del estudio son las

siguientes:
- Asociacion de artesanas “Nari-Walac”
- Asociacion de “Pequefios Productores Artesanos Unidos.

- Asociacién de Artesanas “Virgen Del Pilar” dirigida por la

Amauta de la Artesania Peruana®® 2013.

1% | os amautas son instructores del mas alto nivel, es decir, que tienen la capacidad de formar
a formadores. Ademas, es un premio otorgado por el MINCETUR, a través de la Direccion
Nacional de Artesania que reconoce y estimula a los maestros artesanos mas connotados del
pais. Citado en: MINCETUR - Guia artesanal Pert (2008).
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» La Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo -

DIRCETUR - Piura : Es el 6rgano regional competente, regulador
encargado del inventario de recursos turisticos en la region,
clasificador de recursos turisticos, asi como de los prestadores de
servicios turisticos que tiene como finalidad promover y difundir el

sector turismo y la actividad artesanal en la region Piura.

Municipalidad Distrital de Catacaos: Como entidad basica de la
organizacion territorial del estado, asi como también con la
finalidad de cumplir con la funcion de fomentar el turismo
sostenible y regular los servicios destinados a ese fin, en

cooperacion con las entidades competentes.

Direccion desconcentrada de Cultura Piura: Como organismo
publico descentralizado del Ministerio de Cultura, es el encargado
de la defensa, conservacion, difusion e investigacion del

patrimonio cultural de la nacion.
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C. TRANSFORMACION:

Con la propuesta del ecomuseo se pretende ofrecer un servicio
de turismo cultural diferenciador que fomenta un desarrollo del
turismo sostenible; trabajando en pro de un buen manejo de las
siguientes dimensiones; ambiental, social y econdémica. El estudio se

ha basado en un andlisis descriptivo y explicativo de dos variables.

» Variable Independiente: Ecomuseo.

Con la propuesta de un ecomuseo se pretende gestionar,
investigar, preservar, valorar y difundir el conjunto del patrimonio
cultural inmaterial y material, a través de despertar el valor de la
identidad cultural de la poblacion, con ello generar promotores de
cultura local, crear oportunidades de empleo en el sector turismo
para la poblacién local; llegando a lograr un desarrollo del turismo
sostenible; de este modo dar una alternativa de solucion a la
problematica encontrada en el andlisis del distrito con respecto a

la oferta turistica y el desarrollo del turismo sostenible.

Un ecomuseo puede convertirse en una herramienta de
desarrollo de las zonas menos favorecidas econémicamente, que
cuentan con recursos turisticos, no puestos en valor; pero que sin
embargo representan un potencial turistico, al atraer multitud de
turistas. “El museo vivo” al generar mecanismos de participacion
de la poblacién para la conservacién del patrimonio y su entorno,
permite satisfacer las necesidades de conocimiento del visitante y
con ello consigue también atraer un turismo respetuoso que valora

e integra su experiencia con lo que ve.

Entonces, el ecomuseo se convierte en un movimiento
econdémico generador de inversion, tanto publica como privada en
infraestructura, generara puestos de trabajo y pequefias empresas
de servicio (alojamientos rurales, restaurantes, tiendas de

artesania, entre otros), en su entorno; se podria considerar como
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un ente dinamizador de la economia que ademas incorpora valor

al producto turistico local.

Variable Dependiente: Desarrollo del turismo sostenible.

El ecomuseo fomenta el desarrollo del turismo sostenible;
puesto que maneja con responsabilidad los recursos culturales,
respeta la cultura, el medio ambiente, sobre todo, promueve la
armonia social, ademas de logar salvaguardar determinadas

costumbres, practicas y conocimientos representativos del lugar.

Este, a través de un manejo de buenas practicas
ambientales, bienes y manifestaciones culturales, sera un ente
promotor de sostenibilidad; ya que su principal interés es lograr el
equilibrio entre las dimensién econdmica, social y ambiental,
priorizando asi la conservacion de los recursos patrimoniales
inmateriales y materiales que son rentabilizados a través del
turismo para el beneficio local y el reforzamiento de la identidad
cultural, logrando asi que los recursos utilizados en el turismo

cultural perduren en el tiempo.

Imagen N° 3: Transformacion- Ecomuseo en Catacaos

Fuente: Archivo Prop
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Fuente: Elaboracion Propia

E. DUENO
Para la consolidacion real de esta propuesta se requiere la
participacién activa de la poblacion civil y el apoyo de la Municipalidad
Distrital de Catacaos en coordinacion con el Gobierno Regional
Piura; asi como, también se requiere de una institucion privada, como
una cooperacién internacional o fundacién; para un trabajo conjunto

para alcanzar las metas propuestas.
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F. ENTORNO
A través del ecomuseo; logar motivar a la conservacion y a la
difusién del patrimonio cultural materiales e inmateriales; sobre todo
los conocimientos, saberes y actividades que conforman la cultura del
distrito de Catacaos; creando conciencia en la poblacion sobre la
importancia del valor cultural, social y econémico que generan los

mismos.

Desarrollar una actividad turistica que genere el menor impacto
posible, sobre el entorno cultural y natural, fortaleciendo asi el nexo
entre turismo, cultura y la comunidad para un desarrollo del turismo

sostenible.

Ofrecer un ecomuseo que brinde una calidad turistica que genere
un nivel de satisfaccidon en los visitantes propios y foraneos, mediante
lo apreciado y lo aprendido; sobre todo, logar transmitir y sensibilizar
a la poblacién sobre el valor de los conocimientos, asi como lograr
identificar las nuevas oportunidades que brinda el turismo y la cultura

en el sector de servicios turisticos.

1.2. DELIMITACION DE LA INVESTIGACION
1.2.1. DELIMITACION ESPACIAL
El lugar destinado para realizar el estudio de tesis fue el distrito de

Catacaos ubicado en:

Pais: Peru
Region: Costa
Departamento: Piura

Provincia: Piura

YV V V V V

Distrito: Catacaos

Segun el Plan Estratégico Institucional 2011 — 2014, en el cual

hace mencion sobre los Limites del distrito de Catacaos son:

> Norte con los distritos de Piura y Castilla.
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» [Este con las provincias de Morropon y Lambayeque.
» QOeste con la provincia de Paita.
» Sur con los distritos de la Arena y Cura Mori y la provincia

de Sechura.

Imagen N° 4 : Mapa del distrito de Catacaos

PluRa '
= CASTILLA

CHULUCANAS

EL TALLAN
CATACAOS

_ 2,569. 78 Km?
CRISD
VALGA

[ DISTRITO DE CATACAOS |  ~ CHuma

Fuente: Imagenes google

El &rea de estudio corresponde al distrito de Catacaos, ubicado
a 12 kilbmetros al sur este de la ciudad de Piura, es uno de los
nueve distritos que conforman la provincia de Piura del
departamento de Piura. Esta conformado por diversos
asentamientos humanos, urbanizaciones, pueblos, caserios y
comunidades campesinas que se ubican en todo el ambito

geografico.

Su superficie territoriales de 2565, 78 km?. Situado a una altitud
promedio de 23 m.s.n.m. Geogréaficamente, se encuentra entre las
coordenadas 5°15'42” de latitud sur y 80°40°27” de longitud oeste;

en una zona de bosque seco tropical a 25 m.s.n.m.(Cornejo, 2006)
Es caluroso la mayor parte del afio y con una temperatura que

oscila entre los 16°C como minimo y 33°C como maximo; con una

humedad promedio anual de 66%.
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1.2.2. DELIMITACION SOCIAL
La presente investigacion tiene como objeto de estudio al
distrito de Catacaos; como actores involucrados encontramos a la
poblacion local y la Municipalidad distrital de Catacaos, también los
vacacionistas nacionales, turistas extranjeros y excursionistas que
visitan el lugar, los cuales resultan beneficiados con la propuesta

del ecomuseo.

La poblacion del distrito asciende, aproximadamente, a
71.703 habitantes, dividido entre hombres 35.751 y mujeres
35.952. El 96,45% de las viviendas se ubican en area urbana esto
representa un aprox. de 14 854 viviendas; mientras que el 3,55%
de las viviendas se ubica en area rural con aprox. de 547

viviendas. (Municipalidad Provincial de Piura, 2012).

Sus antepasados se concentra en la cultura Tallan; actualmente su
poblacion se dedica a la agricultura y a la artesania. Aunque
predomina el sector agricola; puesto que, esta rodeado del valle
més fértil de la regién con una extensién de 2.567,78 Km? que
produce el algarrobo, signo tutelar piurano; el sapote, el carrizo,
junco, calabaza y en un tiempo atrds producia el tan cotizado,
algodon pima y el algodén nativo. (Municipalidad Distrital de
Catacaos, 2011)

Particularidades:
> El estado peruano declaré a Catacaos Capital Artesanal de la

region Piura, por la Ley N° 25132 en el afio 1989.

> La Filigrana declarada Patrimonio Cultural de la Nacién™. La
filigrana de plata de Catacaos, técnica ancestral utilizada por

orfebres del pueblo piurano, fue declarada patrimonio cultural

' Declarado patrimonio el 19 de marzo del 2010, esta distincion fue hecha por el Instituto
Nacional de Cultura.
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de la nacién por sus disefios, por el conocimiento y la habilidad

gue implica y por contribuir a la identidad de esa localidad.

» Sombrero de paja Toquilla, declarado patrimonio cultural de la

nacion; por su delicadeza y finura de su tejido.

» Catacaos cuenta con una artesana reconocida por el estado

como Amauta de la Artesania Peruana®?.

1.2.3. DELIMITACION TEMPORAL

El estudio sobre la propuesta del ecomuseo, empezd en
primera instancia con la busqueda de la idea que se queria
investigar para plantearlo en el protocolo de tesis, después de la
evaluacion previa, asi como de la identificacion del lugar que retna
las caracteristicas que se requiere para las instalaciones de un
ecomuseo, se prosiguid a observar cual es la problematica
existente en lugar; asi como los involucrados en la investigacion.
Dicho inicio se dio en febrero y en diciembre del 2014 se culmino
con la asesoria metodolégica, tal como se observa en el siguiente

cronograma de actividades:

Imagen N°5: Cronograma de Actividades
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Fuente: Elaboracién propia

Premio otorgado por el MINCETUR, a través de la Direccién de Nacional Artesania, que
reconoce y estimula a los maestros artesanos mas connotados del pais. Los amautas son
instructores del mas alto nivel en lo que se refiere al manejo de técnicas en artesania.
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1.2.4. DELIMITACION CONCEPTUAL
La presente tesis se concentra en dos variables guias, que

permiten realizar el estudio preciso en la investigacion, estas son:

A. Ecomuseo
El MINCETUR (2012:88), al respecto en el “Manual de

Adecuacion Turistica de Talleres Artesanales” hace referencia:

A un ecomuseo se le conoce también como “museo vivo”
del patrimonio territorial; es un lugar especializado en
alguna actividad de un pueblo o barrio, donde un conjunto
de productores tradicionales desarrollan su actividad y la
muestran al publico. Ademas de la interpretacion de las
actividades productivas tradicionales, en el ecomuseo se
organiza una serie de eventos, demostraciones,
degustaciones y venta de productos. El objetivo de este es
aumentar las ventas y generar puestos de trabajo en
turismo, y poner en valor la identidad cultural de un

territorio y de su comunidad.

La mayor parte de los habitantes del lugar se relacionan a
las actividades del ecomuseo ya que sacan provecho
econdémico y se sienten mas orgullosos de su cultura. El
ecomuseo gestiona, estudia, valora y difunde el conjunto
del patrimonio comunitario de un territorio, incluyendo

también su medio ambiente.

B. Desarrollo del Turismo Sostenible
El MINCETUR (2012:25), en el “Manual de Adecuacién

Turistica de Talleres Artesanales” se refiere al respecto:

El turismo sostenible debe dar uso 6ptimo de los recursos
ambientales, respetar la autenticidad sociocultural de las

comunidades anfitrionas y, asegurar la distribucién justa de
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los beneficios socioecondmicos a la vez que reporta un alto

grado de satisfaccidon a los turistas y representa para ellos

una experiencia significativa, que los haga mas conscientes

de los problemas de la sostenibilidad y fomente en ellos

unas practicas turisticas sostenibles:

>

Valora el desarrollo del emprendimiento turistico de los
pobladores y comunidad, brindando igualdad de

oportunidades para mujeres y jovenes.

Promueve el desarrollo econdémico local integrando la
produccion local agricola y artesanal a la cadena de

valor turistico.

Fortalece el orgullo de la comunidad por lo que tiene,
es decir, su cultura, su idioma, sus creencias, su arte,

sus valores sociales, entre otros.

Valoriza el uso de los materiales locales, los
conocimientos técnicos del poblador y sus ganas de

progresar con honradez.

Promueve el encuentro de personas de realidades y
culturas distintas (poblador - visitante) y la construccion

de aprendizaje mutuo.

1.3. PROBLEMAS DE LA INVESTIGACION

Para tener una diagnosis de la situacion actual de la actividad

turistica del distrito de Catacaos, se realiz6 varias visitas al lugar de

estudio; con la observacién de campo y la consulta a los pobladores

locales, artesanos, en los meses de febrero del 2014, se recopild

informacion para formular las situaciones percibidas y asi se planteé6 la

problematica de la siguiente manera:

Interpretacion:
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La Imagen N° 6, mapa estratégico establecido para encontrar la
problematica que serd prioridad para el estudio de la presente tesis. Se
colocaron quince situaciones percibidas encontradas en el distrito de
Catacaos; y se seleccionaron cuatro problemas, a los cuales se les
establecié las soluciones respectivas. El resultado obtenido de las
situaciones percibidas priorizadas fueron las siguientes: S2, S4, S10,
S11, S13.

Imagen N° 6: Mapa estratégico

PROPUESTA DE UN BOOMUISED COMO LA ALTERNATIVA PARA BL DESARROLLO DEL TURRISASD SOSTENIBLE EN EL DESTRITO DE CATACAOS. PERIODG: M4 - 215

MAPA ESTRATEGICO
(CUADA( DE MARDD INTEGRAL

RUTA DE ESTUDNO: 52 - 54 - 57 - 511 - 513

FINANCIERD
Oportuniad de creaciin de un estzblecmienty especifico gue
bonde: un senvicy de inlerpredacion y dsinute culuralmabural
que Emente un kursmo sostenible.

&

CLEENTE i 9 Falta de nicsativa por parte de kas mstuciones plblico y privadss en

Tomentar propuestas innovadoras que culiven & frabagp conpunio entre:
RESMO Y cultra

PROCESQ = 5 G
5 ] 513
@

Focomierés por parte de las empresas tunsheas y culfurales en realzar
estidios de impiacto socioculral y ambeental

APRENDIZAJE a h 4 05

-Escaza mvestigaciin sobve ecomuseos en el distitn de Calacaos
- Eltunsma sostenble. es una aciidad que aun no se desamolia en su totalidad, es un lunsmo masivo.

Fuente: Elaboracién propia

S2: El turismo sostenible es una actividad que aun no se desarrolla en

su totalidad; lo que encontramos es un turismo masivo.

S4: No existen antecedentes, estudios previos sobre ecomuseos en el

distrito.

S10: Poco interés por parte de las empresas turisticas y culturales en

realizar estudios de impacto socio cultural y ambiental.

S11: Falta de iniciativa por parte de las instituciones publico y privadas
en fomentar propuestas innovadoras que cultiven el trabajo conjunto

entre turismo y cultura.

S13: Inexistencia de un establecimiento especifico que brinde un
servicio de interpretacion y disfrute cultural/natural; que fomente un

turismo sostenible.
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1.3.1. PROBLEMA PRINCIPAL

¢De qué manera la creacibn de un ecomuseo aportaria al

desarrollo del turismo sostenible en el distrito de Catacaos?

El ecomuseo incorpora valor al producto turistico local, al
aportar positivamente en brindar una oferta turistica diferente,
novedosa. Puesto que se basa en una gestidn turistica
responsable del patrimonio cultural; comprometido en fomentar la
preservacion, proteccién y la difusion de las manifestaciones
culturales, los recursos turisticos culturales/naturales y la identidad
territorial. Convirtiéndose en un servicio que en la actualidad no se

puede apreciar en ninguna parte del distrito de Catacaos.

1.3.2. PROBLEMAS SECUNDARIOS

A. ¢Cudles son las caracteristicas de la oferta y la demanda

turistica del distrito de Catacaos?

B. ¢Cudles son los elementos necesarios para realizar el estudio
técnico y organizacional del ecomuseo en el distrito de
Catacaos?

C. ¢En qué medida afectaria un ecomuseo alimpacto sociocultural

y ambiental del distrito de Catacaos?

D. ¢En qué medida la viabilidad econdmica, permitiria la inversion

en un ecomuseo en el distrito de Catacaos?

1.4. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
1.4.1. OBJETIVO GENERAL

Proponer la creacién de un ecomuseo como una alternativa
para el desarrollo del turismo sostenible en el distrito de Catacaos.

Un modelo de ecomuseo que brinda un servicio de interpretacion
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dindmico y el disfrute cultural/natural; mediante demostraciones en
vivo del conocimiento popular y la produccién artistica. Basado en
una gestion turistica responsable del patrimonio cultural; y en el
respaldo de la comunidad local para investigar, recuperar,

preservar y difundir los recursos culturales/ naturales.

1.4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

> Realizar un estudio de mercado para conocer las
caracteristicas de la demanda y oferta del mercado turistico

del distrito de Catacaos.

» Determinar el estudio técnico y organizacional para la gestion

del ecomuseo en el distrito de Catacaos.

» Determinar el impacto sociocultural y ambiental del ecomuseo,

en el distrito de Catacaos.

> Elaborar el plan de evaluacion economica del ecomuseo,

mediante indicadores de rentabilidad.

1.5. HIPOTESIS Y VARIABLES DE LA INVESTIGACION

1.5.1. HIPOTESIS GENERAL

La propuesta de creacion de un ecomuseo aportaria
positivamente al desarrollo del turismo sostenible en el distrito de
Catacaos, puesto que se pretende incorporar un modelo de
ecomuseo que se basa en una gestidn turistica responsable con el
patrimonio cultural, en el respaldo de la comunidad local para
investigar, recuperar, preservar y difundir los recursos culturales/
naturales.De este modo lograr incorporar valor al producto turistico

local.

La propuesta de un ecomuseo, como alternativa para el

desarrollo del turismo sostenible en el distrito de Catacaos, periodo
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15.2.

2014 — 2015; se convierte en la primera guia que va a permitir

desarrollar el proyecto.

La presente investigacibn es de caracter exploratorio, no

experimental, por ende segun los autores Sampieri et al (1991),

recomiendan

no establecer

hipétesis para este

tipo de

investigacion, lo que se puede formular son conjeturas iniciales.

VARIABLES (DEFINICION CONCEPTUAL Y OPERACION AL)

Variable Independiente:

Ecomuseo.

Variable Dependiente: Desarrollo del turismo sostenible.

Tabla N° 1: Matriz de operacionalidad

Ecomuseo

Estudio de
mercado

Propuesta de
valor

Demanda turistica
Perfil

- Vacacionista
nacional

- Turista extranjero
Estudiante
(excursionistas)

Oferta Turistica
-Recursos turisticos

Nivel de novedad e
innovacion

Infraestructura

Nivel de
aceptabilidad

- Efecto en el flujo
turistico

- Prolongacion de
permanencia
-Disponibilidad de
pago

Objetivo de visita
Temporada que
prefiere viajar.
Modalidad antes de
realizar la visita.
NUmero de
integrantes del grupo
familiar o amigos.
Medios de
comunicacion que
utiliza para informase.
Lugares mas
visitados.

Conocimiento del
término Ecomuseo.

- Facilidades de
acceso.

Visitaria el Ecomuseo.

- Dias adicionales de
permanencia.

- Tarifa de ingreso.
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Servicios adicionales

- Localizacion

Estudio técnico . .
-Manifestaciones

culturales
-Actividad artesanal

- Conciencia turistica
- Identidad cultural

- Diversificacion de la
oferta turistica

Desarrollo
del
turismo
sostenible

Impacto socio-
cultural y

ambiental. Nivel de participacion

de la poblacién

Contribucién en la
conservacion del
patrimonio territorial

Fuente: Elaboracion propia

1.6. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
1.6.1. TIPO DE INVESTIGACION

A. Investigacion Exploratoria:

Lo que espera
encontrar.

En acuerdo con la
implementacion del
Ecomuseo.

Condiciones para la
creacion.

Participacion en
programas de
sensibilizacion y
capacitacion en
turismo.

Genera beneficios.

Estaria en acuerdo en
participar en las
actividades del
ecomuseo

Participacion activa.

Hernandez R; Fernandez C; Baptista P. (2003), hacen

referencia en Metodologia de la Investigacion:

Los estudios exploratorios se efectian normalmente
cuando el objetivo es examinar un tema o problema de
investigacién poco estudiado o que no ha sido abordado
antes. Es decir, cuando la revision de la literatura revelo
gue Unicamente hay guias no investigadas e ideas
vagamente relacionadas con el problema de estudio (...) se
utiliza para organizar, analizar y

recoger, presentar,

generalizar los resultados de las observaciones. Este
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implica el examen del tema o problema poco estudiado del

cual se tiene muchas dudas o no se ha abordado antes.

La metodologia empleada en la presente tesis permitid
analizar la actividad turistica en el distrito de Catacaos. El
método exploratorio facilité la recopilaciéon de datos; ya que al
no existir estudios anteriores con respecto a ecomuseos se
necesitd buscar informacion primaria; identificar el numero de
turistas que llegan al distrito de Catacaos, la diversificacion de
la oferta, cuales son los potenciales recursos culturales y/o
naturales materiales e inmateriales de la zona, asi como
analizar la demanda actual con respecto a turismo cultural;
saber si los turistas conocen sobre ecomuseo al mismo tiempo
que se mide la aceptacion; con el fin de realizar el andlisis que

sustente la presente tesis.

. Investigacion Descriptiva:

Zorrilla (1986), con respecto a investigacion descriptiva refiere:

Se utiliza para recoger, organizar, resumir, presentar,
generalizar, los resultados de las observaciones. Este
método implica la recopilacion y presentacion sistematica
de datos para dar una idea clara de una determinada
situacion. En el estudio descriptivo el propésito del
investigador es describir situaciones y eventos, es decir,

como es y se manifiesta determinado fenémeno.

El método descriptivo permitié presentar de forma detallada
los datos encontrados en diversos aspectos de la investigacion;
de los resultados obtenidos del estudio de mercado, estudio
técnico, a través de la aplicacibn de encuestas, entrevistas,

entre otros.

43



1.6.2. NIVEL DE LA INVESTIGACION
El nivel de la investigacion realizada es original y especifico,
ya que es nueva, por ende se convirti6 en Unica, creada con el
propédsito de establecer la propuesta de un ecomuseo como una
alternativa para el desarrollo del turismo sostenible en el distrito de

Catacaos.

A. Original:
Es original puesto que se establece un procedimiento para
el analisis de acuerdo al lugar de estudio, las cuales llevaron a
encontrar la problematica y més aun a establecer las posibles
soluciones, para finalmente poder lograr los objetivos

propuestos.

B. Especifico:

El estudio del ecomuseo se realizé en Catacaos, cuya
valides es de aplicacién interna. Orientado en una propuesta
para la creaciébn de un ecomuseo que brinda un servicio de
turismo cultural, donde se aplica buenas practicas de
sostenibilidad, respaldado en la preservacion del patrimonio
cultural y el fortalecimiento de la identidad cultural de la
poblacion. Para lograr diversificar la oferta turistica; y que con
ello dinamizar el flujo de turistas nacionales y extranjeros en el

distrito de Catacaos.

1.6.3. METODO DE LA INVESTIGACION
En la elaboracion de la presente tesis se utiliz6 una
metodologia mixta; la cual se bas6 en la Metodologia Cientifica y el

Lienzo del Modelo de Negocio.

A. Metodologia Cientifica:
Tamayo y Tamayo, Mario (1998: 142) citado por Valderrama

(2007) al respecto hace la referencia:
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El método cientifico es un instrumento que emplea el
investigador para resolver diversos tipos de problemas que
se plantea. “Se define el método cientifico en funcion de los
procedimientos o técnicas que se utilizan para resolver los
problemas planteados. Uno de los objetivos béasicos del
método cientifico es llegar a la comprension de los

fendbmenos o hechos que se estudian.

Los pasos del método cientifico a saber son:

» Observacion

» Acumulacion de datos
» Hipdtesis

» Experimentacion

» Teoria

» Ley

Pretx, Jorge (2006), en Investigacién de Mercados, hace

referencia:

El método de la investigacion cientifica debe reunir toda la
informacion que pueda encontrar sobre el problema.
Después de mucho estudio y observacion formula una
hipotesis, los grados en una investigacién cientifica son:
Formular el problema, Bosquejar el objeto de investigacion,

Reunir los datos de acuerdo al disefio de la investigacion.

Avila, Roberto (2001:36-37), en Metodologia de la
Investigacion establece tres las funciones de la investigacion

cientifica:

» Descripcion.- es el elemento estructural indispensable en la
investigacion, ademas es la primera funcion, la mas simple,

puesto que sin ella no se puede explicar ni menos predecir.
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La descripcion responde a la pregunta: ¢ Como es el objeto
de estudio?, trata de informar sobre sus componentes y

caracteristicas.

» Explicacién.- responde a la pregunta: ¢Por qué es asi el
objeto de estudio? La explicacion se preocupa por conocer
la raz6n o motivo de un hecho, trata de demostrar que lo
aparentemente singular o natural. La explicacion sucede a la
descripcion, y nadie puede explicar aquello que aun no ha

sido descrito.

» Prediccion.- toda prediccion es una estimacion o resultado
esperado, que se deduce o basa en un conjunto de
supuestos y/o proposiciones operacionalmente sustentados
en un modelo. La prediccion responde a las preguntas:
¢, Qué sucedera?, ¢ Como sucedera?, ¢Cuanto resultara? La
prediccion es la estimacién o proyeccion para un futuro

basado en hechos ocurridos.

B. Lienzo del Modelo de Negocio
Osterwal, Alexander (2005), es quien creador del método
de El Lienzo del Modelo de Negocio, “consiste en dividir el
proyecto en nueve modulos que tratan de explicar cobmo puede

ser capaz de generar ingresos y valor”.

Shafer, Smith y Linder (2010), hacen referencia al respecto:

El modelo de negocio describe los fundamentos por los
cuales una organizacion, realiza elecciones estratégicas
para la creacion, captura y distribucién de valor a través de
la entrega de productos y/o servicios a sus clientes,
obteniendo una rentabilidad tanto para la propia

organizacién como para la sociedad donde opera.
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Tabla N° 2: Descripcion detallada de los nueve elementos

ELEMENTOS

SEGMENTO DE
MERCADO

PROPUESTA DE
VALOR

CANALES

RELACIONES
CON LOS
CLIENTES

(Se identifican los
modos para
mantenerse en
contacto los clientes y
establecer relaciones
a largo plazo).

FLUJO DE
VENTAS
(Identificar los
ingresos que
provienen de cada
segmento de clientes,
y el sistema de pago;
con el fin de tener una
vision global de que
segmento son de
mayor rentabilidad.)

RECURSOS
CLAVES

(las personas, medios
intelectuales,
tecnoldgicos Yy fisicos,

PUNTOS CLAVES
¢Para quién estamos creando valor? Segmentacion
¢ Quiénes son nuestros clientes importantes?
¢podemos clasificarlos en grupos homogéneos?

¢Productos y servicios que crean valor para un
segmento especifico?

¢ Qué necesidades estamos satisfaciendo?

¢,Qué problemas estamos ayudando a resolver?
¢,Qué soluciones estamos aportando?

¢,Qué caracteristicas tiene el producto o servicios
para cada segmento de cliente?

¢,Cudl es la razon de que los clientes nos compren?
Grado de innovacion. Hecho a la medida, diserio,
marca, precio, reduccion de costo.

¢épuede promover alguna actividad en el entorno?

¢,Como nos comunicamos y llegamos a los
segmentos de mercado para entregar la propuesta
de valor? ¢ propios / socios? ¢ directos / indirectos?
¢ A través de que canales prefiere ser atendido cada
segmento de clientes?

¢,Como podemos integrarlos en las actividades de
los clientes?

¢Hay canales alternativos que puedan ser
interesantes?

¢,Qué hacer para convencerles mejor del valor del
producto / servicio ofrecido?

Tipo de relacidon que se establece con segmentos de
clientes especificos.

Adquisicion, retencion de clientes, incrementar
participacion

Personales hasta automatizadas

¢, Qué coste tiene el tipo de relacién con los clientes?
¢Jexiste en el mercado otras formas de relacion
exitosas?

¢, Qué tipo de relacion cultivan los mejores
competidores?

¢ se tiene alguna relacion que permita anticipar las
expectativas de los clientes?

El dinero que se genera de cada segmento de
mercado

Cada flujo puede tener diferentes mecanismos de
precios.

Dos tipos de flujos: transaccionales, recurrentes.
¢,Como prefieren pagar?

¢ées eficaz la forma de pago?

¢,Cuéanto aporta cada fuente de ingreso a los
ingresos generales?

¢,Cudl es la mecanica para logar beneficios?

Los activos mas importantes requeridos para que
funcionen el modelo de negocio: fisicos,
intelectuales, humanos, financieros.

¢, Qué recursos claves se requiere para la puesta de
valor?
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sinlos cuales nohay | « ; Qué personas son necesarias para, los canales de
negocio) distribucion, relacion con el cliente, fuentes de
ingreso, etc.?
¢ ¢Quiénes son los aliados claves, proveedores,
colaboradores?

* Produccion
ACTIVIDADES * Solucién de problemas
CLAVES  Plataforma/ red

* Red de proveedores y socios que hace que el
SOCIOS CLAVES modelo funcione

» Alianzas
» Cooperacion con competidores
¢ Relacién proveedor — consumidor.

e ¢Cuales son los costos mas importantes? ¢ Qué
ESTRUCTURA recursos y actividades claves son mas costosos?
DE COSTOS

Fuente: Modelo de Negocio Innovador. ElaboracitpR

Imagen N° 7 : Nueve Bloques del Lienzo del Modelo de

Negocio

“ % 4 o‘_wa"

¢ . Activi, ,

" ""dﬂdos & ,avo. 5
@ 6. Recursos claves

Fuente: Modelo de Negocio Innovador - Fur@aPremio Nacional de Tecnologia, A.C.(2010)

1.6.4. DISENO DE LA INVESTIGACION
El disefio de investigacion de la propuesta de un ecomuseo
como una alternativa para el desarrollo del turismo sostenible, es
un disefio de investigacion no experimental, transeccional —

exploratorio y descriptivo.
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Imagen N° 8: Disefio de Investigacion

/ Responder preguntas de la investigacion
Propésito

7N

Cuyo Cumplir con los objetivos del estudio

L

Disefio de
Investigacion

—

Tipo

\

No experimental

Recoleccion de
datos en un Unico

Caracteristicas {
momento

. —_—
Transeccionales o
transversales

) Exploratorios,
Tipo descriptivos

Fuente: Metodologia de la investigacion, Hernar&kmpieri et al (1991).

A. Disefio de investigacion no experimental

Hernandez, R; et al. (1991), al respecto hacen referencia:

Es la que se realiza sin manipular deliberadamente
variables; es decir, se trata de investigaciones donde no
hacemos variar intencionadamente las variables
independientes. Lo que hacemos en la investigacion no
experimental es observar fendmenos tal y como se dan en

el contexto natural, para después analizarlos.

B. Investigacién Transeccional:

Hernandez, R; et al. (1991), se refieren al respecto:

Los disefios de investigacion transeccional recolectan datos
en un solo momento, en un tiempo Unico, su propdsito es
describir variables y analizar su incidencia e interrelacion
en un momento dado. A su vez los disefios se dividen en

exploratorios, descriptivos.
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» Disefios transeccionales exploratorios: el propésito es
comenzar a conocer una variable o un conjunto de
variables, una comunidad, un contexto, un evento, una
situacion. Se trata de una exploracién inicial en un
momento especifico. Por lo general se aplican a problemas

de investigacion nuevos o0 poco conocidos.

» Disefios transeccionales descriptivos: tiene como objetivo
indagar la incidencia de las modalidades o niveles de una o
mas variables de la poblacién. El procedimiento consiste
en ubicar en una o diversas variables a un grupo de
personas, objetivos, situaciones, contextos, fenémenos,

comunidades, y asi proporcionar su descripcion.

1.7. POBLACION Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION

1.7.1.

1.7.2.

Poblacién

La poblacion de referencia fue delimitada de la siguiente
manera; vacacionista nacional, turistas extranjeros, poblacion
estudiantil, poblacién artesanal de Catacaos y entes promotores de

turismo y cultura.

Muestra
En primera instancia se utiliz6 el tipo de muestra

probabilistica’®>, por estratos, ya que este tipo de muestra se
caracteriza por la divisién de la poblacion en subgrupos o estratos,
esto debido a que las variables principales que deben someterse a
estudio presentan cierta variabilidad o distribucién conocida que es

importante tomar en cuenta para extraer la muestra.

¥ Son esenciales en los disefios de investigacion por encuestas donde se pretende hacer
estimaciones de variables en la poblacion, estas variables se miden con instrumentos de
medicion y se analizan con pruebas estadisticas para el andlisis de datos donde se presume
que la muestra es probabilistica. Citado por Hernandez, et al (1991). Metodologia de la
Investigacion, p. 214.
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Para ello se selecciona de cada estrato las unidades
muestrales, hasta obtener la cantidad definida de cada uno de
ellos, al azar simple. Puesto que; se realizé encuestas para hacer
estimaciones de ciertas dimensiones de las variables, las mismas
que se miden y se analizan con pruebas estadisticas para el

obtener resultados referenciales.

Para los estratos de la poblacion se consideré a los turistas
extranjeros; la poblacion estudiantil de los distritos de Piura y
Castilla, pobladores del distrito de Catacaos. También se considerd
a los principales entes promotores de turismo y cultura
(DIRCETUR, direccién de cultura, municipalidad de Catacaos,
teniente gobernador).

A. Tamafno de la Muestra

p = probabilidad de éxito Formul a muestras infinitas
g = probabilidad de fracaso
P-q
e = error n= 5
: . e
z = nivel de confianza -
-4

n = tamafno de la muestra

N = tamafio de la poblacion

Sustituyendo en la férmula antes mencionada se obtiene el

siguiente resultado:

p=0.5
q=0.5
e =5%
z =196

N = Cantidad actual de grupos de la poblacién de referencia

n = 384 encuestas aplicadas a la poblaciébn de referencia
(vacacionista nacional, turista extranjero, poblacién estudiantil
de los distritos de Piura y Castilla; poblacion artesanal y entes
de turismo y cultura).
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Tabla N° 3: Tamafio de la muestra por estratos

Grupos de la Total de Fraccién de Muestra de
poblacién de cada grupo grupos los grupos
referencia
Vacacionista 404897 0,25 95
nacional**
Poblacion estudiantil*® 127541 0,65 250
Turistas extranjeros'® 24076 0,04 15
Poblacién artesanal*’ 849 0,05 20
Entes promotores de 4 0,01 4
turismo y cultura
Total N = 557367 1,00 n =384

Fuente: Elaboracién Propia

1.8. TECNICA E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
1.8.1. TECNICAS

Para la recoleccion de datos pertinentes sobre las variables
involucradas en la investigacion se consideré la técnica de

observacién de campo, encuestas, cuestionarios.

A. Observacion de campo
Segun Haynes (1978), citado por Sampieri et al. (1991, 316),

La observacion consiste en el registro sistematico, valido y
confiable de comportamientos o conducta manifiesta. Puede
utilizarse como instrumento de medicion en diversas
circunstancias. Menciona que es un método mas utilizado por

guienes estan orientados conductualmente.

La observacién permiti6 hacer una diagnosis del estado y
de los participantes del desarrollo del sector turismo en el
distrito de Catacaos. Se reunié datos en base a las

necesidades de informacion para la identificacion de la

1 Turismo interno histérico de Piura, BADATUR — Observatorio Turistico del Peru.
!> Compendio estadistico provincial de Piura 2012.

% Turismo receptivo histérico de Piura, BADATUR — Observatorio Turistico del Peru.
" Registro Nacional de Artesanos 2014, Direccion de artesania Piura.
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problemética y los objetivos especificos de la propuesta de

investigacion.

Esta técnica permiti6 conocer la problematica, inquietudes
u opiniones de los artesanos y de la poblacién en general. Asi
mismo, analizar la planta turistica, servicios turisticos que se
ofrecen, los recursos turisticos potenciales y conocer los

proyectos que involucran al distrito de Catacaos.

. Encuesta

Para el andlisis del estudio de mercado se aplicaron 357
encuestas entre vacacionistas nacionales, turistas extranjeros,
las mismas que se realizaron en los meses de mayo Y junio del
2014; en la plaza mayor y calle comercio del distrito de
Catacaos; puesto que es donde suelen acudir los turistas que

se ajustan al perfil requerido.

También se aplicd encuestas a la poblacion estudiantil de
los distritos de Piura y Castilla de la de la provincia de Piura, se
considero estos distritos, debido a la cercania al lugar donde se
plantea la propuesta. Las preguntas de la encuesta fueron del
tipo cerradas, con alternativas para marcar y obtener
informacion acerca de los gustos y preferencias que tienen los

turistas y conocer la aceptacién con respecto al ecomuseo.

La manera en que se realizo el andlisis fue comparando los
resultados de cada uno de los segmentos antes sefialados; se
extrajo lo mas posible tratando de no perder de vista la
informacion que se pudiera obtener de cada uno de ellos y asi

tener un perfil de cada segmento.

También se aplico otro formato de encuesta para el estudio

técnico del ecomuseo, como medio para el proceso de consulta
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a la poblacién del lugar, para medir la factibilidad de la

propuesta.

C. Cuestionarios
Hernandez, R. et al. (1991), “Es cuestionario consiste en un

conjunto de preguntas respecto a una o mas variables a medir”.

Esta técnica se aplicé para recolectar datos de los agentes
involucrados, los cuales son promotores de turismo y cultura en
la region Piura. Las preguntas que se presentaron fueron diez

(10), con respuestas abiertas.

1.8.2. INSTRUMENTOS
A. Microsoft Excel: esta herramienta de microsoft office permitio
elaborar el sistema viable y mapa estratégico; planteando las
situaciones percibidas encontradas en la observacion de campo

en el distrito de Catacaos.

B. SPSS-20: es un programa informatico que permitié procesar,
analizar y emitir resultados en cantidades y porcentajes de las
encuestas aplicadas, mediante tablas y gréaficos estadisticos.
Ademaés permite identificar la media, mediana, moda, varianza,

entre otros; requeridos para el analisis del estudio de mercado.
C. MS Project: es un programa que se utilizé para la elaboracion

del cronograma de actividades a realizar en todo el periodo que

conlleve la realizacion de la presente tesis.
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1.9. JUSTIFICACION, IMPORTANCIA Y LIMITACIONES DE LA
INVESTIGACION

1.9.1. JUSTIFICACION

La presente tesis se formula a raiz de la oportunidad crear un
ecomuseo donde se concentre y se exhiba de manera dinamica e
interpretativa el patrimonio cultural inmaterial; a través de una
gestion turistica responsable, en un ambiente que integre a la
poblacion local, los recursos culturales y naturales de la zona; de
modo que logre satisfacer las necesidades de conocimiento y
recreacion de gran parte de los visitantes, que buscan un servicio

de disfrute del turismo cultural.

Con esta propuesta se trata de dinamizar el tipico museo, que
se encuentran actualmente en la regién, donde el visitante solo
aprecia objetos y afiches con informacién limitada; en cambio un
ecomuseo no solo se trata de mostrar objetos, sino que el

observador interactlie con el entorno.

Un lugar diferente donde el atractivo son las personas y sus
conocimientos, su talento para realizar algo; como es el caso de
los artesanos, pintores, escritores, pobladores que guardan
conocimientos de vida muy importantes para dar valor a su cultura

y al desarrollo del turismo.

Desde esta perspectiva se pretende que el ecomuseo llegue a
convertirse en un medio, una herramienta que contribuye a
despertar el interés del poblador en preservar sus manifestaciones
culturales, sus recursos turisticos culturales y naturales. Se
pretende explotar la forma amplia e interdisciplinar del ecomuseo,
a través de fomentar la participacion de la poblacion para la
investigacion del territorio y su patrimonio cultural. También

demostrar que el ecomuseo es culturalmente Util; ya que, es como
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1.9.2.

un recurso productivo generador de cultura y desarrollo para la

comunidad que lo adopta.

El “Museo Vivo” tiene como objeto de estudio, la relacién
existente entre un territorio, la comunidad que lo ocupa y su
sentido de identidad, con el desarrollo del turismo sostenible. Con
el propésito de integrar y generar nuevos alcances, ideas, como
parte de la conservacion, investigacion, difusion y, sobre todo,
orientar un conjunto de actividades culturales y educativas hacia

una proyeccion turistica sostenible para una nueva generacion.

IMPORTANCIA

Un ecomuseo representa un centro museistico poco
convencional adecuado para el &rea de influencia, donde su
principal caracteristica es la presencia de artesanos y sus
manifestaciones culturales (Patrimonio cultural inmaterial);
entonces esta propuesta resulta beneficiosa dadas las condiciones
mas idoneas que tiene para fomentar el turismo sostenible y de
brindar un lugar de entretenimiento y de aprendizaje tanto para el

visitante como para el mismo poblador.

Considerando que en la actualidad aun el distrito de
Catacaos no cuenta con un tipo de servicio de interpretacion
dindmico para el disfrute cultural y natural; entonces la propuesta
resulta interesante, al ser algo novedoso, poco comun en Perq,
no es un término muy conocido ni difundido en el pais; por ende
resulta importante aplicar esta investigacion con el animo de
cambiar la perspectiva de solo vender el turismo cultural desde el
lado arqueoldgico, monumental, sino que también se puede
incentivar un turismo cultural desde el punto de vista de las
personas, del conocimiento, el arte y sus manifestaciones

culturales en conjunto con los recursos naturales de la zona.
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Es importante que en el sector turismo en nuestro pais y
sobre todo en nuestra regién, se le vaya incorporando conceptos
gue incentiven cada vez mas un turismo responsable
comprometido con su cultura, la naturaleza y su gente; porque no
solo se trata de vender un recurso turistico en” bruto” por si solo,

sino productos turisticos.

Sin embargo, en nuestro pais es muy comun ver a empresas
prestadoras de servicios turisticos ofrecer hoy en dia recursos
turisticos, sin adecuacion e instalaciones que respalden su
sostenibilidad; entonces, solo se genera un turismo de multitudes,
destructivo, desplazamientos infundados con poca calidad a traves
de solo vender por vender un destino que no supera las

expectativas de los visitantes.

Un crecimiento del turismo separado de la cultura, es un
crecimiento desordenado sin controles ni lineamientos. Es verdad
gue el turismo es una actividad econdmica, pero también debe
promover la conservacion, tener un compromiso en proteger el

ambiente y la cultura.

Ademas, es de importancia este tema para que en nuestro
pais se empiece a generar cambios en la gestion del turismo y
cultura, para que se creen politicas y lineamientos en conjunto y se
deje de ver el turismo y la cultura por separado; puesto que en la
actualidad solo genera obstaculos para un desarrollo sostenible en
ambos sectores. Debe verse desde el punto de vista que turismo,
sin cultura no funciona y cultura sin turismo no generaria
sostenibilidad econdmica para el desarrollo de nuevos proyectos

turisticos culturales.

Esta propuesta propone generar empleo, beneficios a la
poblacion, impulsar a la investigacibn para salvaguardar el

patrimonio cultural/natural y reafirmar la identidad cultural de la

57



1.9.3.

poblacion, al mismo tiempo involucrar al turista en el desarrollo
sostenible para que a la vez se sienta mas satisfecho con el
servicio ofrecido. Un modelo de gestion de cultura y turismo

sostenible que pone en valor todo un territorio.

LIMITACIONES

La presente investigacion se basa en la propuesta de un
ecomuseo, como alternativa para el desarrollo del turismo
sostenible del distrito de Catacaos. Las limitaciones que se han

presentado en dicha investigacion son:

» La busqueda de bibliografia sobre ecomuseo.

» El estudio topografico para el disefio de planos del ecomuseo,
se consultd con un ingeniero civil, el cual realizé una
simulacibn de planos y una aproximacion del costo de

construccion del ecomuseo.
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CAPITULO Il. MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

El ecomuseo es una forma de fomentar la actividad turistica de
manera sostenible en una comunidad, a través de conservar el patrimonio
cultural inmaterial y material, generando dinamizar la economia a traves
de la identidad de su poblacién sin caer en la superficialidad de olvidar la

esencia de su origen.

Para realizar la presente tesis se ha tomado en cuenta diferentes
fuentes de informacién sobre ecomuseo, los cuales se mencionan a

continuacion:

A. En el Pert:

1. Aleman, Ana M. (2011), Profesional de Turismo y Hoteleria
elabor6 una investigacion titulada “LOS  MUSEOS
COMUNITARIOS PARTICIPATIVOS - UNA APROXIMACION A
LA NUEVA MUSEOLOGIA”. Universidad San Martin de Porres,
Lima. Cuyo objetivo fue: Recopilar y analizar las terminologias,
definicién y origen sobre Ecomuseo, museos comunitarios y la
nueva museologia; y el desarrollo de los mismos en el Pery; asi
como la importancia y sus ambitos de aplicacion. Concluye, que
este tema es de importancia porque la nueva museologia
relaciona el museo y la comunidad; la nueva tendencia en la

museologia mundial es la de dejar de ver a los museos solo como
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depdsitos de patrimonio histérico y artistico de un lugar, sino que
los reconoce como una institucion integrada al contexto social y
territorial, estrechamente relacionada con la comunidad en la que
se desarrollan sus actividades y que en el Pert no es una practica

muy extendida.

. Armas, Carlos E. (2011), realiz6 un estudio de tesis para optar el
grado académico de Doctor en Derecho y Ciencias Politicas,
titulado: “MARCO JURIDICO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA;

ESTRATEGIA DE ORDENAMIENTO PARA EL DESARROLLO

SOSTENIBLE DEL TURISMO NACIONAL". Universidad
Nacional Mayor de San Marcos, Lima. Cuyo objetivo de estudio
fue: Proponer estrategias para alcanzar un equilibrio entre la
actividad turistica y el desarrollo sostenible en turismo,
considerando las politicas de estado que regulan y fomentan el
desarrollo sostenible responsable; a través de la preservacion de
los recursos naturales y -culturales junto con el desarrollo
econdémico, la mejora de la calidad de vida de la poblacién del
lugar donde se realiza. Concluye, hacer referencia a las leyes
gue rigen el pais con respecto al sector turismo en el cual, resalta
la necesidad de una ley general que impulse el desarrollo
sostenible del turismo, que conlleve a un ordenamiento turistico
legal que involucre a todo el pais en un crecimiento sostenible en

turismo.

. Dupont, Melisa J. (2010), realizé un estudio de tesis para optar el
titulo en Arquitectura, titulado “ECOMUSEO DE LIMA NORTE”",
Universidad Peruana de Ciencia Aplicadas; Lima. Cuyo objetivo
de la propuesta fue: Plantear la creacion de un Ecomuseo
dedicado a reforzar la identidad cultural de los pobladores de Lima
Norte. En el cual concluye que la creacion de un ecomuseo
reforzard la identidad cultural de los pobladores de Lima norte

mediante la difusion de aspectos fundamentales para el
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. En

entendimiento de la poblacién y su territorio. Asimismo que el
proyecto se concibe como un gran parque publico donde un gran
eje peatonal atraviesa el proyecto a manera de edificio puente,
interconectando dos zonas del distrito separadas por una avenida
principal; en este eje se ubican estratégicamente las salas de

exposiciones temporales favoreciendo asi la captacion de publico.

. Lau, Dally; Vargas, Vicky (2010), realizdé un estudio de tesis

para optar el titulo profesional de licenciada en Administracion en
Turismo y Hoteleria, titulado: “PROPUESTA DEL FESTIVAL MEC
NOM PARA DIVERSIFICAR LA OFERTA DEL TURISMO
CULTURAL DE NARIHUALA ”; Universidad Cesar Vallejo.
Piura.Cuyo objetivo fue: Proponer el festival Mec Nom para
diversificar la oferta del turismo cultural de Narihuala. En el cual
concluye, que el festival propuesto beneficia a la poblacion,
mejorando la calidad de vida a través de la generacion de
ingresos adicionales a sus familias, pero siempre y cuando se
realice mediante un trabajo coordinado entre la poblacion,
organizadores y autoridades, llevando a que el complejo
arqueologico y la nacién Tallan destaquen. También hace
referencia al fomento del interés en el turismo tanto histérico como
cultural, que se genera a través del puesto en escena de la
representacion de la vida Tallan para que se puedan observar las
vivencias de esta nacion, y con ello la poblacién se identifique con

su cultura ancestral.

el extranjero:

. Urquizo, Cristina (2013), realizé un estudio de tesis para optar el

titulo de Ingenieria en Ecoturismo, titulado:"ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN ECOMUSEO
ARQUEOLOGICO EN LA HACIENDA LUSO - COMUNIDAD DE
AIRON, CANTON CHAMBO, PROVINCIA DE CHIMBORAZO.”
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Escuela Superior Politécnica de Chimborazo. Chimborazo,
Ecuador. Cuyo objetivo fue: Elaborar el estudio para medir la
factibilidad para la creacién de un ecomuseo arqueoldgico en la
hacienda de luso en la Comunidad de Airon, Canton Chambo.
Resaltando la importancia del mismo en la recuperacion,
conservacion e interpretacion del patrimonio arqueoldgico
mediante el cual se podia crear una oferta turistica viable que
permita beneficios en la poblacion a través de la generacion de
empleo e ingresos econOmicos y de esta manera aportar al
desarrollo de las comunidades locales. En el cual concluye, que el
proyecto es factible, ya que genera beneficios sociales,
ambientales y economicos. Ademas recomienda a Radiofénicas
Populares del Ecuador continuar con las prospecciones
arqueologicas para incrementar los bienes arqueoldgicos, asi
como tomar decision de implementar el proyecto ya que se

comprobé que su factibilidad.

. Webster, Maria (2011), realiz6 una monografia de graduacién,
para la Licenciatura en Turismo, titulada: “ECOMUSEQS,
ESTUDIO DE CASO: LAS COMUNIDADES MAPUCHE".

Universidad Nacional de Mar de La Plata. Argentina. Cuyo
objetivo fue: Plantear la creacién de un ecomuseo que refleje el
patrimonio cultural de las comunidades Mapuche asentadas en la
zona circundante a la ciudad de los andes, constituyéndose el
mismo en un referente comun de la poblacion que representa,
posibilitando asi acercamiento entre esta, la poblacion residente
de la zona no perteneciente a alguna de las comunidades y los

visitantes que acceden a la region.

En el cual concluye que a partir del analisis de la documentacion
existente, hacer hincapié en esté, como una institucion que
cumple una funcién recreativa, complementado con la oferta
turistica local, a la vez que cumple un rol de integracion entre dos

culturas con sus visitantes, a través de impulsar la participacion
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de las comunidades en la investigacion, conservacion y difusion
de su propia cultura; fomentando y fortaleciendo diversas
iniciativas culturales, a la vez que el turismo representa una nueva
alternativa economica que intentara diversificar las actividades

productivas tradicionales.

. Wells, Cynthia (2006) , realiz6 un estudio de tesis para optar el
titulo de Antropdloga y el grado de Licenciada en Antropologia,
titulada: “HACIA LA CONSTRUCCION DE MUSEOS
COMUNITARIOS: FUNDAMENTOS PARA UN MUSEO
TERRITORIAL COMUNITARIO EN EL IAFKENMAPU, COMUNA
DE VALDIVIA. X REGION". Universidad Austral de Chile.
Valdivia, Chile. Cuyo objetivo fue: Aproximar a la poblacion del
sector costero con el Museo de sitio Fuerte de Niebla, a través de
una exhibicidon participativa del patrimonio natural y cultural del
sector, desde la perspectiva y narraciones de sus habitantes,
propiciar la toma de conciencia critica acerca de sus valores
culturales y naturales; para asi presentar un analisis de lo ocurrido
histéricamente con el concepto de museo y sus aplicaciones

practicas en Chile y en el mundo.

En el cual concluye que si se aproxima a la poblacion del sector
costero con el Museo de sitio Fuerte de Niebla, a través de una
exhibicion participativa del patrimonio natural y cultural del sector,
desde la perspectiva y narraciones de sus habitantes, propiciara
la toma de conciencia critica acerca de sus valores culturales y
naturales. Para asi presentar un andlisis de lo ocurrido
histéricamente con el concepto de museo y sus aplicaciones
practicas en Chile y en el mundo, puesto que su estudio lo
presenta como un medio de reflexion en torno al ambito
museoldgico, en el contexto de la antropologia aplicada.
Convirtiendose de esta manera en un documento informativo de

debate sobre museos territoriales comunitarios.
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2.2. BASES TEORICAS DE LAS VARIABLES DE LA INVESTIG ACION
2.2.1. BASES TEORICAS DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE

A. LANUEVA MUSEOLOGIA

En los afios sesenta al interior de la UNESCO/ ICOM®® dio inicio
una corriente tedrico-metodolégica como propuesta de
museologos consientes de la necesidad de renovar o inclusive
superar la institucién museo. Estos planeaban la necesidad de
generar diversas experiencias donde el museo integrara con
dindmica propia la investigacién, preservacién y comunicacion
del patrimonio natural y -cultural con las comunidades,
fortaleciendo asi su identidad cultural®®. (ICOM, 2014)

El movimiento de la llamada Nueva Museologia tuvo su origen
oficial en dos importantes reuniones: en 1971 cuando se llevo a
cabo la IX Conferencia Internacional del ICOM en Grenoble,
Francia, donde se gesto el concepto de “Ecomuseo”; y en 1972
cuando se realizo la mesa redonda. La importancia y desarrollo
de los museos en el mundo contemporaneo, organizada por
UNESCO en Santiago de Chile, donde se acordd desarrollar
experiencias con base en el concepto de “museo integral”.
(ICOM, 2014).

En esta reunion una docena de musedlogos latinoamericanos
acompafiados por expertos en urbanismo, agricultura,
educacion e investigacion cientifica, determinaron las grandes
lineas de definicibn de un “museo integral” respondiendo a las
condiciones econdmicas, sociales, culturales y politicas de
América Latina. (ICOM, 2014).

Entre los principios rectores de estos nuevos museos se

sefnalan:

8 UNESCO (Organizacion de las naciones unidas para la educacién la ciencia y la cultura),
ICOM (Consejo Internacional de Museos)
% Citado en Museo y comunidad; el concepto de comunidad y la nueva museologia.
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La funcién basica del museo es ubicar al publico dentro de
su mundo para que tome conciencia de su problemética
como hombre individuo y hombre social (...) Debe
propenderse a la constitucién de los museos integrados, en
los cuales sus temas, sus colecciones y exhibiciones estén
interrelacionadas entre si y con el medio ambiente del
hombre, tanto el natural como el social. (...) Esta
perspectiva no niega a los museos actuales, ni implica el
abandono del criterio de los museos especializados, pero
se considera que ella constituye el camino més racional y
l6gico que conduce al desarrollo y evoluciéon de los museos

para un mejor servicio a la sociedad.®

De Varien, Hugues(1971).*'es quien introduce el concepto de

Ecomuseo:

Un ecomuseo es una nueva variedad en el mundo de los
museos, ¢Es una excusa para nuestra incapacidad de
transformar instituciones deprimidas? Tal vez sea cierto y
se presente como una excusa. Pero es una excusa valida.
Sobre todo cuando pensamos en fuentes de trabajo y
reactivacion econdmica. Y es mas valida sobre todo si se

actla, invierte en la preservacion de nuestro patrimonio.

De esta manera lo define: “Ecomuseo es un centro museistico
orientado sobre la identidad de un territorio y sustentado en la
participacion de sus habitantes, que ayuda al crecimiento del
bienestar y del desarrollo de la comunidad”.

*esa Redonda, celebrada en Santiago de Chile en 1972
2L Musedlogo francés, presidente en aquel entonces del ICOM (Consejo Internacional de

Museos)
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Reviere, Georges (1980), fue quien fundamento la definicién

evolutiva del ecomuseo. Como su principal definicion se tiene:

Un ecomuseo es un instrumento que el poder politico y la
poblacion conciben, fabrican y explotan conjuntamente. El
poder, con los expertos, las instalaciones y los recursos
gque pone a disposicién; la poblacién, segun sus

aspiraciones, sus conocimientos y su idiosincrasia.

De Varine, H., Riviere, H. (1980)%, son los dos personajes que
han sido los grandes tedricos y promotores de los ecomuseos;
gue en la IX Conferencia General de Museos, organizada por la
ICOM, en 1971 en Francia dieron a conocer el concepto de
ecomuseos, aprobando de esta forma la creacién de los mismo
para integrarlo al mundo de la nueva museologia. (UNESCO,
1980).

El término “eco” en estos casos no se hace referencia exclusiva
al medio ambiente, sino que se refiere a su aceptacion
linglistica; IOKOS, que en griego significa “hogar”, en tal
sentido concierne todo lo que conforma la historia, tradiciones,
formas de trabajo, modelos de comportamiento y su relacion

con el entorno natural.

Este término puede aplicarse a diferentes dmbitos; como un
pueblo, un barrio de una ciudad, una actividad artesanal o
industrial determinada. Habitualmente, suelen situarse en zonas
rurales, aunque existen casos donde se encuentran en zonas

urbanas.

Otras definiciones sobre ecomuseo son:

“Ambos fueron en su momento presidentes de la ICOM, en sus gestiones se caracterizaron
por darle un impulso y revolucionario a los muesos
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Mayrand, (2009), expresa en el Manual proceder del

Ecomuseo:

El ecomuseo, que se sitla en un parque natural, en un
barrio urbano, en medio rural o insular o en zonas mixtas,
como una empresa cultural, utilizando entre otras cosas las
funciones del museo dentro de un sistema de
interrelaciones territoriales y humanas causadas por la
accion museal, con el fin de reforzar y matizar estos
vinculos a favor de un desarrollo compartido de los
patrimonios comunes, sin distincion de grupos sociales,
tanto al beneficio de la comunidad territorial como a las
poblaciones proximas y visitantes deseosos de tener
acceso a su significado profundo. Se puede asi
considerarse a la vez como filosofia de compartir, como
una escuela de sensibilizacion de un territorio vivo, como
una porcion no indiferente del planeta: el ecomuseo es la
expresion de una poblacion en un tiempo y un espacio, en
relaciobn a un territorio y un patrimonio natural y cultural
dado.

Natural History Committee del ICOM, define ecomuseo
como; “Una institucion que gestiona, estudia y valora (con
finalidades cientificas, educativas, culturales y en general) el
patrimonio general de una comunidad especifica, incluido el

ambiente natural y cultural del medio”.

La Red Europea de los Ecomuseos, se refiere: “Un
ecomuseo es un proceso dindmico con el cual las comunidades
preservan, interpretan, y valorizan su patrimonio para el
desarrollo sostenible. Un ecomuseo se funda en un acuerdo

con la comunidad”.
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Navajas, (2008). “El ecomuseo es el museo que juega a la
cultura contra la cultura, con el pasado, el presente y hacia el
futuro. Un museo que es un proceso continuo e inacabado
porque sigue haciendo referencia a la evolucion de la

comunidad en el que esti asentado”.

Reyes, (2004). Los ecomuseos se presentan en la
actualidad en todo el mundo como una alternativa econémica y
social de explotacién que permiten generar fuentes de trabajo,
espacios culturales y ambientales protegidos, y zonas de
atraccion turistica y recreativa. En el encuentro de ecomuseos,
celebrado en Biella (Italia), en octubre del 2003 se aprobo lo

siguiente:

» El ecomuseo es una realidad que nace y crece por deseos
de la comunidad. Esto implica la no imposicion por parte de
agentes externos que solo deben presentar apoyo

profesional organizado.

» Desde conformarse una responsabilidad compartida en
todos los niveles de la comunidad para lograr construir el

ecomuseo.

» La participacion de la poblacién que habita el territorio
donde se desarrolla el ecomuseo es fundamental para la
toma cotidiana de decisiones que eviten situaciones

conflictivas.

» Un territorio determinado, convertido en ecomuseo, debe
prever una actividad de investigacion (en su dimension
cultural, ambiental y econémica) para mantener el control

sobre la evolucién del mismo.

» Se expone la necesidad de la formacion del personal del
ecomuseo, de los voluntarios, de los operadores

economicos, etc., con el fin de armonizar, métodos y
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lenguajes que permitan compartir el proyecto de forma

completa.

Mayrand, Pierre (2009) al respecto en “Manual del proceder

del Ecomuseo” hace referencia sobre los Indicadores para

ecomuseos:

>

>

Gobernado por las comunidades locales.

Permitird la participacion publica de las partes interesadas
y grupos de interés en todos los procesos de toma de

decisiones y actividades de forma democratica.

Pondra el énfasis en los procesos de gestion del patrimonio

antes que en los productos patrimoniales para el consumo.

Dependera de solidos esfuerzos de voluntariado a cargo de

las partes interesadas.
Se centrara en la identidad local y el “sentido del lugar”.

Abarcara un territorio que pueda ser definido por diferentes
caracteristicas compartidas.

Promover4d la preservacion, la conservacion y la

salvaguarda de los recursos patrimoniales in situ.

Concedera igual atencion a la cultura material mueble e

inmueble y a los recursos patrimoniales inmateriales.
Estimulard un desarrollo y uso de los recursos sostenibles.

Tendrd en cuenta el cambio y el desarrollo por un futuro

mejor.

Favorecera el desarrollo de un programa de
documentacioén sobre las formas de vida pasada y presente
y sobre las interacciones del hombre con los factores
medioambientales (incluyendo los de tipo fisico,

econdmico, social, cultural y politico).
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» Tratara de ilustrar las relaciones entre: tecnologia/individuo,

naturaleza/cultura y pasado/presente.
» Facilitard la interfaz entre patrimonio y turismo responsable.

» Aportara beneficios a las comunidades locales, por
ejemplo, orgullo/confianza en si mismos, regeneracion y/o

ingresos.

Afos después en 1983 se crea el MINOM (Movimiento
Internacional para una Nueva Museologia) y en 1984 se
realiza en Québec, Canada, el “I Taller Internacional sobre los
Ecomuseos y la Nueva Museologia” de la cual resultd la
Declaracion de Québec, considerando como el segundo
documento importante del movimiento. El coordinador del
taller asi lo resume: “La nueva museologia es algo mas que un
intento de innovaciébn museoldgica permanente. Moviliza a
quienes abogan por una transformacion radical de las
finalidades de la museologia y, en a consecuencia, preconiza
una mutacion profunda de la mentalidad y las actitudes del

museologo”. (Mayrand, 2009).

En el mismo afio 1984 en Morales, México, se realiza la
reunion “Ecomuseos: El hombre y su entorno” que dio como
resultado la Declaratoria de Oaxtepec, en la que se defini6 el
ecomuseo como “Un acto pedagdgico para el eco-desarrollo”
para nuestro medio latinoamericano, entendiéndose con ello el
desarrollo integral hombre-naturaleza con finalidad de
ecomuseo, y no Unicamente como elemento de identidad a la

europea. (Lacoutore, 1996).

Lacouture, Felipe (1994), de acuerdo con el “museo” que

propone la Nueva Museologia, los principales conceptos que
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integran la nueva museologia los cuales se definen en los

siguientes términos:

Conceptos del nuevo museo: cada objeto tiene un significado.

>

>
>
>

El significado lo da el hombre.
El objeto deviene simbolo de una realidad.
El hecho musedlogo confronta al hombre con su realidad.

La realidad es la totalidad naturaleza — hombre.

El Nuevo Museo:

>

Conforta al hombre con elementos naturales/ seres vivos/
objetos /monumentos.

Transforma al museo tradicional; de un edifico hace una
region/ de una coleccién hace un patrimonio regional/ de un

publico hace una comunidad participativa.

Tratar de recuperar identidad natural y cultural de los
espacios regionales y nacionales a través de las imagenes

y memorias colectivas.

Objetivos del nuevo museo:

>

Fomentar la identidad y la conciencia patrimonial de las
comunidades que conforman el nuevo museo, mediante su
accion conjunta en el rescate, conservacion, mejor uso y
difusiéon de su patrimonio natural y cultural en un verdadero
acto pedagogico para el eco-desarrollo.

Fomentar el conocimiento de ambos patrimonios mediante
el turismo cultural y social, tanto regional interno como

nacional o ajeno a la region.

Confrontar al visitante con los objetos culturales y con su
realidad natural en el &mbito y contexto originales,
prefiriéendoles a la concentracién patrimonial limitante del

museo tradicional.
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» Coadyuvar al mejor aprovechamiento del territorio de los

recursos culturales y los recreativos.

El intento de continuar y revitalizar esta propuesta se
establece en la Declaracion de Caracas en 1992. “A veinte
afios de la Mesa Redonda de Santiago de Chile, y ante la
proximidad del nuevo milenio, el museo se presenta en
Latinoamérica no solo como la institucién idonea para
valorizacion del patrimonio, sino como un instrumento Gtil para
lograr un desarrollo humano equilibrado y un mayor bienestar

colectivo. 23

El interés de las instituciones museologicas
latinoamericanas, sobre la necesidad de desarrollar los
mecanismos que les permitan trabajar con la comunidad en la
proteccion del patrimonio y de hacer coparticipes a la
comunidad en las politicas y decisiones del museo, ha sido
puesto de manifiesto en diversos foros. Esto se evidencia
reiteradamente en los resultados y recomendaciones de los
encuentros y reuniones llevados a cabo en la region, a partir

de la reunion de Caracas.?

Imagen N° 9 : Propuesta de la Nueva Museologia
Propuesta de la Mueva Museologia (MNM)

un territorio un patrimonio una comunidad

T -~ Y

— —
/Ternto ric /\ Poblacion \
{ nacional __ - —__nacional )

\a/_ \/ _\,_\;Lf-»f/ |
\ Patrimonio /

nacional
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Fuente: Vigencia de La Nueva Museologia en Amdratana Conceptos y Modelos; De Carli,G (2003).

2 Conclusiones del seminario: “El museo en Latinoamérica hoy, nuevos retos”, en la

“Declaracion de caracas” Venezuela, 1992.

* Entre estos Eventos, los mas importantes han sido: Agenda para la Accién: “Museos y
Comunidades Sostenibles”(1998), Declaratoria Ciudad de México: “Conservacion Identidad y
Desarrollo”(1999), Carta de Principios : “Museo y Turismo Cultural’(2000), Conclusiones de las
Reuniones de Trabajo del ICOFOM-LAM (1993-2003).
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2.2.2. BASES TEORICAS DE LA VARIABLE DEPENDIENTE
A. TURISMO

Asociacion Internacional de Expertos Cientificos del
Turismo (AIEST); acepta la siguiente definicibn de turismo:
“Turismo es el conjunto de las relaciones y fendmenos
producidos por el desplazamiento y permanencia de personas
fuera de su lugar habitual de residencia, en tanto dichos
desplazamientos y permanencia no estén motivados por una

actividad lucrativa principal permanente o temporal”.

Organizacion Mundial del Turismo (OMT); define: “El
turismo comprende las actividades que realizan las personas
durante sus viajes y estancia en lugares distintos al de su
residencia habitual por lo menos de un afo y con fines de ocio,

negocios, estudios, entre otros”.

El turismo es una préactica, una forma particular de emplear
el tiempo libre y de buscar recreacion. El turismo es una
actividad multisectorial muy compleja que genera, directa e
indirectamente, una serie de beneficios a los distintos niveles
de la sociedad, para ello moviliza a diversos agentes y grupos

sociales de manera ordenada y planificada. (MINCETUR, 2009).

El turismo es considerado un fendmeno propio de la
sociedad actual; que posee caracter social, puesto que esta
dirigido a satisfacer las necesidades de las personas. También
tiene naturaleza economica, ya que es capaz de generar
divisas al pais receptor de los flujos turisticos. Implica lo
politico, porque responde a los lineamientos y planes de
desarrollo de los sistemas de gobierno. Comprende el entorno
cultural, porque permite conocer la vida e idiosincrasia de
personas de diferentes realidades geogréficas y concierne la
parte educativa, puesto que puede ser un medio de formacién
personal e intelectual. (MINCETUR, 2009).

73



B. DESARROLLO DEL TURISMO

Es en los ultimos veinte afios que el turismo paso a ser
analizado como herramienta para el crecimiento econémico. En
los afios 1960 y 1970, la expansion del turismo en regiones en
desarrollo creo expectativas optimistas de que las actividades
relacionadas al turismo promoverian el desarrollo de las
poblaciones locales. Ademas se atribuy6 al turismo una gran
potencial para mejorar indicadores econémicos como el
empleo, el ingreso, la balanza de pagos y la recaudacion
tributaria. (Stabler; Papatheodorou &Sincliar, 1997; 2007).

Los gobiernos de los paises en desarrollo han incentivado
la actividad turistica, en la cual participan con fuertes
inversiones en la infraestructura basica y la construccién de los
destinos turisticos. Sin embargo, la experiencia acumulada con
el turismo de masa durante las Ultimas cinco décadas conllevo
a un consenso entre especialistas en que la relacién entre el
turismo y el crecimiento econémico del pais que es destino para
los viajeros no es automatica, o un resultado inevitable de las

fuerzas del mercado. (Ventura, 2011).

En muchos paises la expansion del turismo trajo beneficios
para empresas y personas, sin generar empleos de calidad
para la economia local y divisas netas para la economia
nacional, ademés de contribuir negativamente para la
contaminacion de las playas, rios, tierras cultivables y el
aumento de la criminalidad. Por su propia naturaleza, el turismo
interviene en los componentes econdmicos, fisicos y sociales
del bien estar de los residentes de los destinos turisticos, que
deben ajustarse a los cambios introducidos por la actividad

turistica en una regién.>

SLa preocupacion con el impacto econémico del turismo cobro impetu a partir de la
Conferencia Mundial Enzo Paci, sobre la Evolucion de la Incidencia Econdmica del Turismo,
celebrada en Niza en junio de 1999, en que genero el documento metodolégico de la Cuenta
Satélite del Turismo (OMT 1999).
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Los estudios demuestran que el turismo necesita de
politicas publicas para lograr convertirlo en un instrumento
efectivo del desarrollo, lograndose asi el uso equilibrado de los
recursos naturales y del patrimonio cultural de los paises, la
capacitacion continua de la mano de obra local, junto con la

expansion de las actividades turisticas en el pais. 2

C. DESARROLLO SOSTENIBLE
Brundtland, (1987); El concepto de desarrollo sostenible fue
introducido por la Comision Mundial sobre Medio Ambiente y
Desarrollo en el informe de definiéndolo: “Como aquel
desarrollo que satisface las necesidades del presente sin
comprender la habilidad de las generaciones futuras para

satisfacer sus necesidades propias”.

Una actividad sostenible sera aquella cuyos impactos
econdémicos, sociales y ambientales permitan complacer las
necesidades del presente, sin limitar la habilidad de
satisfacerlas, con el mismo grado de plenitud y disfrute en el
futuro. Un desarrollo sostenible o la sostenibilidad se alcanza
cuando se atiende de forma equilibrada, cumpliendo con tres

principios bésicos: (Rainforest Alliance, 2005).

» Econdmico.- la actividad se desarrolla con base en préacticas
empresariales adecuadas, las cuales aseguran el
crecimiento y mantenimiento en el tiempo de la empresa,
con lo cual se beneficia a los propietarios, empleados y

vecinos de la comunidad donde se desarrolla el negocio.

» Ambiental.- la actividad se desenvuelve considerando, a su
vez, la forma en que se utiliza los recursos naturales e

idealmente aportando a su conservacion y cuidado.

%y/ganse Blanquezand Cafiada 2011; Bonilla y Mordt 2011; Cordero Ulate 2006, 2008, Cafiada
2010; Gascon 2011.
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» Socio- cultural.-la actividad se realiza sin perjudicar o afectar
el tejido social existente en la comunidad donde se
desarrolla, por lo cual se prevean todas las acciones
posibles para respetar la cultura local, preservarla y

revitalizarla.

D. TURISMO SOSTENIBLE
La historia sobre el concepto de turismo sostenible toma
una importante relevancia en la década de los noventa, el
concepto de turismo sostenible comienza a tener mayor

prioridad en las instituciones gestoras en turismo:

Asociacion Internacional de Expertos Cientificos del
Turismo - AIEST (1991), en la celebraciéon de su 41 congreso,
por primera vez se aplica el término de turismo sostenible al

concepto de turismo.

En la Cumbre de Rio (1992), una nueva tendencia
comienza a generarse para integrar el desarrollo sostenible en
la actividad turistica. También la Union Europea aprueba el V
programa comunitario de politica y actuacién en materia de

medio ambiente.

En la conferencia Euro Mediterranea sobre Turismo y
Desarrollo Sostenible (1993) la OMT defini6 el término de

turismo sostenible?’:

El turismo sostenible atiende las necesidades de los
turistas actuales y de las regiones receptoras, al mismo
tiempo que protege e incrementa las oportunidades para el
futuro. Se concibe como una via hacia la gestion de todos

los recursos de forma tal que necesidades econdmicas,

*’Documentotitulado “tourism the year 2000 and beyond qualitative aspects”
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sociales y estética pueden ser satisfechas, mantenimiento
a la vez la integridad cultural, los procesos ecoldgicos
esenciales, la diversidad biologica y los sistemas que

sostienen la vida.

Blasco, (2005). Hace referencia al respecto sobre las
definiciones sobre este concepto encierran ideas especificas

para el desarrollo:

» Sostenibilidad ecolégica.- es decir, que el desarrollo del
turismo no cause cambios irreversibles en los ecosistemas

de los diferentes destinos turisticos.

» Sostenibilidad social.- capacidad que tiene una comunidad

para absorber el turismo.

» Sostenibilidad cultural.-la poblacién local ha de ser capaz
de retener o adoptar sus propias caracteristicas culturales

distintivas ante la cultura del turista.

» Sostenibilidad econdémica.- Que asegure el nivel de
ganancia economica que requiere el sector, para que sea

viable.

La Organizaciéon Mundial del Turismo en la Agenda 21
(1994), publica “For the Travel and TourismiIndustry, Towards
Environmentally Sustainable Development”, documento en que
se integran principios basicos en relacion a turismo y medio
ambiente. Para garantizar la sostenibilidad de la actividad

turistica y el desarrollo local de las regiones.

La Organizacion Mundial del Turismo OMT, (1997); publica
la guia practica para el desarrollo y uso de indicadores de
turismo sostenible. En este mismo afio surge la declaracién de

Berlin sobre Diversidad Bioldgica y Turismo Sostenible, con el
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objetivo de plantear los principios del Convenio de Diversidad
Biolégica, firmado en la Cumbre de Rio en 1992, a la actividad

turistica.

Rainforest Alliance, (2005) en la guia de “Buenas Practicas
para Turismo Sostenible” orientado al sector empresarial de

servicios turisticos, al respecto da a conocer:

En el turismo se han planteado Criterios globales de turismo
sostenible a partir del 2007, una coalicion de 26
organizaciones, la Alianza para los Criterios Globales de
Turismo Sostenible, se unié para desarrollar los criterios.
Donde se han contactado a mas de 80 mil partes
interesadas, analizando mas de 4 500 criterios y mas de 60
normas de certificacion y directrices voluntarias ya
existentes, y se han recibido comentarios de mas de mil
personas. Los criterios globales de turismo sostenible han
sido desarrollados de acuerdo con el codigo de buenas

practicas de la coalicion ISEAL.

La Alianza concibe los criterios globales de turismo
sostenible como el principio de un proceso para establecer
la sostenibilidad como la practica modelo en todas las
formas de turismo. Los criterios son un esfuerzo para
alcanzar un entendimiento comun del turismo sostenible, y
representan los principios minimos de sostenibilidad a los
que una empresa turistica debe aspirar. Esto se organiza

alrededor de cuatro temas principales:

» Demostrar una gestién sostenible eficaz.

» Maximizar los beneficios sociales y econdmicos a la

comunidad local y minimizar los impactos negativos.
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» Maximizar los beneficios para el patrimonio cultural y

minimizar los impactos negativos.

» Maximizar los beneficios para el medio ambiente y

minimizar los impactos negativos.

Imagen N° 10: Politicas de sostenibilidad de una empresa turistica

Reciclaje efectivo de Eficiencia en el uso de
los desechos sélidos \ /_ los recursos e msumos
Preservacion del

Dimension
Ambiental Estabilidad financiera

/_

Desarrollo constante de Dimensidn ; .
s v i — Clientes satisfechos
habilidades del personal

Limension
Social

_/ \_ Apertura de muevos mercados
Ambiente saludable y

Seguro para nuestros
empleados
Promotores de la cultura regional
Oportunidades de empleo
directo e mdirecto para las
personas de la comumdad

Fuente: Buenas Practicas para Turismo SosteniRkirforest Alliance. (2005)

2.2.3. DIMENSIONES DE LA INVESTIGACION

A. TURISMO CULTURAL
Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion la
Ciencia y la Cultura (1982); en la Conferencia Mundial sobre

Politicas culturales, sefiala que turismo cultural corresponde:

A una dimensién cultural en los procesos socioecondémicos
para lograr un desarrollo duradero de los pueblos”, como
un “modelo de desarrollo humano integral y sostenible. Es
considerada una actividad que no solo contribuye al
desarrollo econémico, sino a la integracion social y al
acercamiento entre los pueblos; siendo el turismo cultural

una modalidad en la que convergen politicas culturales y
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turisticas, portador de valores y respeto por los recursos

tanto naturales como culturales.

La OMT (1985). “El turismo cultural es el movimiento de
personas debido esencialmente a los motivos culturales como
viagje de estudios, viajes a festividades u otros eventos
artisticos, visitar sitios y monumentos, viajes para estudiar la

naturaleza, el arte, el folclore y las peregrinaciones”.

El Consejo Internacional de Museos, ICOM, propone
nuevas propuestas museoldgicas; “La ética en el turismo
cultural demanda de los agentes actuantes, que el visitante
combina el conocimiento creativo con el disfrute de su tiempo
libre, favoreciendo principalmente que participe de un contexto
social que, siéndole desconocido, le invita a participar en la vida

y saberes locales de la comunidad anfitriona”

Jafar (2002). Define: “El turismo cultural es la manifestaciéon
comercializada del deseo del ser humano de ver como viven
otras personas. Se basa en satisfacer las exigencias del turista
curioso de ver de cerca otros pueblo en su entorno “auténtico” y
poder disfrutar de las manifestaciones de su forma de vida que
se reflejan en sus piezas de arte y productos de artesania, la
musica la literatura, la danza, las comidas y bebidas, las
diversiones, las actividades o destrezas tradicionales, el idioma

y otros rituales”.

Segun Marin (2012). En el médulo de turismo, hace
referencia al respecto a este tipo de turismo se puede

considerar:

> Como una alternativa a otras formas de turismo.
» Como forma de unir a los pueblos.

» Como palanca de desarrollo econémico.
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B.

Como principales ventajas se considera:

» Oportunidad para conservar el patrimonio cultural.

» Grandes inversiones en la conservaciéon y rehabilitacion del
patrimonio con ingresos por turismo.

» La préctica, generalmente, un turista mas preparado, mas
exigente que no suele ser accidental.

» No depende de factores climaticos.

» Su éxito depende de una buena gestion.

TURISMO Y PATRIMONIO CULTURAL
Velasco (2004) expresa en el articulo gestion turistica del
patrimonio cultural: enfoques para un desarrollo sostenible del

turismo cultural:

El verdadero valor del patrimonio es que sea reconocido
como valioso por los miembros de la sociedad en la que
estd inserto. Esta conexion permite que los bienes
mantengan su capacidad simbdlica y trasmitan los valores
de las gentes a las que representan, aunque se haya

modificado el uso original de los bienes de patrimonio.

El auge del turismo y la diversificacién en las actividades
de los turistas se convierten en una oportunidad para dar a
conocer bienes culturales de un territorio que empieza a
ser percibido como atractivo de un destino turistico. Pero, al
mismo tiempo, la masificacion, la falta de autenticidad, las
resistencias a reinvertir parte de los beneficios obtenidos
por el turismo en los bienes de patrimonio, aparecen como

amenazas graves para los mismos.

Para analizar esta probleméatica es necesario ser
consciente de la importancia de un factor intangible. La mayor

de las dificultades para la gestion turistica del patrimonio
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cultural reside en el hecho de que el uso turistico de los bienes
de patrimonio pone en contacto dos ambitos de la realidad muy

diferentes; el sector turistico y el sector del patrimonio cultural.

La gestion responsable de un destino turistico implica “que
los actores publicos, privados y del tercer sector, relacionados
con cualquiera de los subsectores bésicos alojamiento,
manutencién, intermediacién, transporte 0 actividades
complementarias, trabajen de modo coordinado para la
construccion de diferentes productos turisticos. En este proceso
todos los actores implicados utilizan bienes materiales e
inmateriales de naturaleza tanto publica, como privada”.
(Velasco, 2004)

Por su parte, también se pude entender que los bienes de
patrimonio cultural forman parte de un sistema en el que estan
representados diferentes actores, con intereses diversos, que
realizan actividades vinculadas con cualquiera de las facetas de
gestion de  patrimonio cultural que componen el

conjunto.(Velasco, 2004)

Imagen N° 11: Patrimonio cultural como sistema

EL PATRIMONIO CULTURAL COMO SISTEMA
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Fuente: Velasco (2004
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Imagen N° 12 : El Turismo como Sistema

EL TURISMO COMO SISTEMA

o= Actividades
Transportes
complementarias
Intermediacion

Alojamiento y y I\_.:-i_, 3
restauracién I Tu

ACTORES
Entorno !

maritimo
PRODUCTOS

TURIsTICOS
e ptbns | Entorno
lu" natural | Entorna | l Entorno I TS0 I
RISMO RELIGIOSO

urbano cuftural
TURLSMO
TUATSMD DE TS 40 DE SALLD

LD UL TURAL

I TURISMO B TURISMO
- RELNICRES IDIOMATICE
ACTIVO TURISHO DE TURISMO DE
concresas || gesectAccs

Fuente: Velasco (20C

C. PATRIMONIO CULTURAL
Es el conjunto de bienes, materiales e inmateriales, que
son identificados por una sociedad concreta como portadores
de valores culturales propios de la comunidad. Son bienes
tangibles e intangibles que tienen un alto contenido simbdlico,
lo que les hace merecedores de una especial proteccion no
solo relacionada con su conservacion sino también con el uso

gue se pueda hacer de ellos. (Hernandez, 2002).

El patrimonio cultural esta constituido por todos aquellos
elementos y manifestaciones tangibles o intangibles producidas
por las sociedades, resultado de un proceso histérico en donde
la produccién de las ideas y del material, se constituye en
factores que identifican y diferencian a ese territorio. (Santana,
2003).

Todo aquello que sirve de testimonio de una época y
puede ser objeto de estudio para comprender el pasado y

reforzar la memoria colectiva. (Pardo, 2004).
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D. PATRIMONIO INMATERIAL

El patrimonio inmaterial o intangible de un territorio son los
valores culturales, creatividad artistica, idioma, significados
simbolicos de la iconografia, conocimientos ancestrales,
creencias tradicionales, entre otros. Las riquezas inmateriales o
intangibles son expresiones que no siempre se pueden tocar
con las manos.Para una oferta turistica exitosa es necesario
identificar, recuperar y aumentar el nivel de nuestros
conocimientos sobre el patrimonio inmaterial asociado a
nuestra cultura e identidad.(MINCETUR, 2012).

La “cultura viva” representa la capacidad de valorar nuestra
cultura inmaterial y, a partir de ella, seguir creando e innovando.
Ser innovadores incluye por ejemplo toda la creatividad que
plasma en la artesania, las danzas y la gastronomia. Un destino
turistico con “cultura viva” es valioso para el visitante como para
el poblador ya que ambos se enriquecen no solo “con lo que se
ve” sino también con lo que “se siente y se comprende”. Una
comunidad dindmica y orgullosa promueve una actividad
competitiva. (MINCETUR, 2012).

El MINCETUR (2012:34), al respecto en el “Manual de

Adecuacion Turistica de Talleres Artesanales” hace referencia:

Tener una cultura viva requiere esfuerzos para recuperar
nuestros conocimientos ancestrales, transmitirlos y promover
nuevas oportunidades a partir de ellos. Algunas

recomendaciones para lograr lo expuesto:

> ldentificar los conocimientos existentes en nuestro territorio.
¢Quiénes son los que aun conocen y difunden los

conocimientos ancestrales? ¢Donde se encuentran?,
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¢, COmo transmiten sus conocimientos? ¢Qué utilidad siguen
teniendo estos conocimientos?, ¢(COmo y por quién son
valorizados hoy en dia? ¢Cémo podemos relacionar estos
conocimientos con el mercado y asi seguir creando valor en

nuestra comunidad?

» Transmitir y sensibilizar a la comunidad sobre el valor de los
conocimientos asi como de las nuevas oportunidades que
brindan. Se pueden difundir programas radiales, videos,
cartillas, actividades en las escuelas, organizar ferias y

eventos.

» Crear nuevos productos y servicios inspirados por estos
conocimientos en los mercados. Generando

emprendimiento econdmico a partir de conocimientos

recuperados.
El todo de
conocimientos
Las tradiciones y adquiridos a través de
diferentes expresiones comportamientos
artisticas. PATRIMONIO cpno_luctas, pract:lca(;s y
INMATERIAL técnicas desarrolladas

en su relacién con el

Es el resultado de la medio ambiente.

El “capital social” o log experiencia historica
valores, normas, forma$ y ingividual y colectiva.

mecanismos de
organizacion que permiteh
el funcionamiento del
grupo social y aseguran
sus lazos con otras
instituciones de la
sociedad.

Fuente: Carmen Villegas

. TURISMO Y CULTURA
OMT; UNESCO (2015) en la conferencia mundial sobre

turismo y cultura expresan al respecto:
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El turismo cultural a demostrado su capacidad de
incrementar la competitividad, crear oportunidades de
empleo, frenar el éxodo rural, generar ingresos para invertir
en conservacion y cultivar un sentimiento de orgullo y
autoestima entre las comunidades receptoras. Sin embargo
para promover y salvaguardar de manera efectiva el propio
patrimonio del que depende el turismo cultural, es crucial

formular un enfoque sostenible y a multiples bandas.

Samdech Akka Moha Sena Padei Techo Hun Sen, (2015)
Primer Ministro del Reino de Camboya, al inaugurar la reunién

afirmo:

Para promover el desarrollo sostenible del turismo cultural,
necesitamos politicas transversales (...) Esta Conferencia
representa una importante contribucion a la promocién de
los futuros Objetivos de Desarrollo Sostenible a través del

vinculo entre turismo y cultura.

Taleb, Rifai (2015) Secretario General de la OMT al inaugurar la

Conferencia, afirmo:

El patrimonio cultural cuenta la historia de la humanidad,
cuenta nuestra historia. Si se gestiona adecuadamente,
este puede proteger y revitalizar este patrimonio, generar
nuevas oportunidades para las comunidades locales, y
fomentar la tolerancia y el respeto entre pueblos y

naciones.

Bokova, (2015) Directora General de la UNESCO, en su

mensaje a la Conferencia contribuyd:

Cada turista debe ser un guardian del patrimonio mundial,

un embajador del didlogo entre culturas. Por eso, la
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salvaguarda del patrimonio cultural debe ir de la mano del
turismo sostenible (...) Esta es la filosofia que guia
nuestros esfuerzos por promover la cultura como motor y
artifice del desarrollo sostenible, algo que nunca ha sido
tan importante como en esta época de cambios, cuando los
paises estan configurando una nueva agenda mundial de

desarrollo sostenible mas alla de 2015.

El Rey Simeodn Il (2015) ex Primer Ministro de Bulgaria,

afirmo al respecto sobre turismo y cultura:

(...) Tenemos que asegurarnos de que el turismo cultural
figure en la agenda de desarrollo sostenible de la
comunidad internacional, con la vista puesta en los nuevos

Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Nassir, Abdulaziz (2015) representante de las Naciones

Unidas para la Alianza de Civilizaciones subrayé que:

La diversidad -cultural ha sido reconocida como un
poderoso instrumento para alcanzar los Objetivos de
Desarrollo del Milenio y seguira siendo un elemento
esencial de la agenda de desarrollo de las Naciones Unidas
después de 2015. En este contexto, el turismo desempefia
un papel protagonista a la hora de ayudar a las personas
de diferentes culturas a entenderse entre si y eliminar las

barreras culturales.

La conferencia se centr6 en como pueden trabajar juntas
las administraciones de turismo y cultura para desarrollar un
marco de gobernanza idoneo para un turismo cultural
sostenible, que contribuya al desarrollo socioeconémico de las
comunidades receptoras, promueva los intercambios

interculturales, y genere recursos para la conservacion del
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patrimonio. En la importancia de crear estructuras
institucionales comunes para planificar y gestionar el turismo
cultural, garantizar la participacion y el empoderamiento de las
comunidades y fomentar la cooperacién con el sector privado.
(OMT; UNESCO, 2015).

Las sesiones técnicas se centraron en la conservacion
cultural, las rutas culturales, el turismo y las industrias creativas
y la regeneracion urbana a través del turismo cultural. Con
ocasion de la Conferencia, Camboya, Etiopia, Guatemala,
Paraguay, Peru y la Republica de Corea firmaron el Acuerdo
para la constitucion de la Organizacion Internacional ST-EP
(Turismo Sostenible - Eliminacién de la Pobreza) en presencia
del Secretario General de la OMT y la Presidenta del Comité
Director de la Fundacion ST-EP, la Embajadora Dho Young.
(OMT; UNESCO, 2015).

F. EL TURISMO NARANJA
Tresserras, Juan. (2014) “El color del turismo cultural y
creativo, una alianza estratégica entre los sectores cultural y

turistico”.

Buitrago, Pedro; Duque, Ivan (2013) presentaron el manual,
“La economia naranja: una oportunidad infinita”. En él
acordaron que si la economia cultural y creativa es economia
naranja el turismo cultural y creativo tenia que ser turismo

naranja.”®

El turismo naranja es un turismo sostenible y generador de
desarrollo cultural, econébmico y social a partir de la gestién

turistica responsable del patrimonio cultural, la produccién

®Editado por el Banco Interamericano de Desarrollo. La propuesta fue presentada al debate en
2013 en el marco del XIl Congreso de la Organizacion de Ciudades Patrimonio Mundial de la
UNESCO celebrada en Oaxaca (México)
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artistica y las industrias culturales y creativas.Es un articulador
y potenciador de la economia cultural y creativa, contribuyendo
a generar oportunidades para la comunidad local a partir de su
identidad y mediante la configuracibn de destino naranja,
territorios o clUster turisticos con identidad cultural. (Tresserras,
2014).

El destino naranja es un territorio con identidad cultural, un
destino con recursos culturales y creativos que tiene la
economia naranja como uno de sus ejes de desarrollo
enddgeno y genera una capacidad de atraccion suficiente para
inducir a un viajero a realizar los esfuerzos necesarios para

desplazarse hacia él. (Tresserras, 2014).

Esté debe disponer de un portafolio de productos derivados
de la accidn creativa de la comunidad local, o de la interaccion
de esta con el turista. Consiste en un destino con un imaginario,
un(os) icono(s), con una marca, un precio y un lugar en el
mercado, con una comunidad que participa, se identifica y
ejerce de anfitriona, y que mantiene durante una gran parte del
aflo un flujo de visitantes y turistas lo suficientemente
numerosos como para convertir esta actividad en una de las

bases de su economia. (Tresserras, 2014).

La labor de la UNESCO es clave gracias al impulso de
iniciativas como la Lista del Patrimonio Mundial, la Lista de
Salvaguarda del Patrimonio Cultural Inmaterial o la Red de
Ciudad Creativa. Es fundamental desarrollar recomendaciones
qgue contribuyan, cuando sea preciso, al desarrollo responsable

y sostenible del turismo naranja.(Tresserras, 2014).

Para ello proponen replantear politicas y estrategias de
turismo naranja que armonicen sinergias y acciones que

satisfagan los objetivos de salvaguardar, conservar, activar y
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valorar el patrimonio, las artes y las industrias culturales y
creativas, transversalmente con las seis convenciones
UNESCO relativas a la cultura, para activar la economia
naranja y a la vez construir mancomunadamente productos y
servicios eficientes e innovadores, que consoliden destinos
turisticos de calidad, competitivos, sostenibles, responsables e
inclusivos y generadores de desarrollo cultural, econémico y

social para la comunidad. (Tresserras, 2014).

Varios territorios con identidad del espacio cultural
iberoamericano tienen gran potencial para ser un destino
naranja. Los que ya lo son cuentan con entes o agencias de
promocion turistica que articulados con el sector cultural y
creativo, ordenan la promocion de su oferta turistica con la
segmentaciéon de productos y servicios incorporando la
economia naranja de forma transversal como elemento de
diferenciacion del destino. Por lo general estructuran ofertas
especificas por lineas de negocio por tipologia de destino,
actividad principal o complementaria 0 segmento de

publico.(Tresserras, 2014).

En el dmbito del turismo naranja los nichos que estan
manifestando un mayor desarrollo son los vinculados al turismo
patrimonial, al turismo artistico, al turismo de festivales y sobre
todo al vinculado con las industrias culturales y creativas, con
nichos especificos como el turismo artesanal, el turismo
cinematogréfico, el turismo idiomético, el turismo literario, el
turismo gastronémico, el turismo musical y de baile. Cabe
destacar, especialmente, el turismo creativo que implica una
mayor participacion e interactividad por parte del turista que
suele desear ser viajero y desarrolla su potencial creativo a
través del aprendizaje, la experimentacion, la creacién o la
exhibicion de su talento mediante el formato de experiencias

turisticas vivenciales singulares.(Tresserras, 2014).

90



Los principales indicadores que cabe considerar es analizar
su motivacién, sea principal o complementaria; la actividades
culturales y creativas realizadas, en particular el nimero y la
duracién de las mismas; el consumo en productos y servicios
de economia naranja; el grado de beneficio directo e indirecto
gue genera para la comunidad; sobre todo, sus habitos de
organizacion del viaje (pre, durante, post), ya que gracias al
mundo digital que vivimos el turista naranja puede ser nuestro
promotor y prescriptor. Tenemos que ser exigentes ya que
contamos cada vez mas con turistas mas cultos y preparados,
gue conocen otros destinos y comparan no solo el precio sino
los contenidos y las experiencias. Su satisfaccion y su
prescripcion en forma de valoracion positiva se convertiran en

una herramienta clave de promocién. (Tresserras, 2014).

Son muchos los retos de futuro, la clave esta en el trabajo
en red entre las administraciones publicas, el sector privado
organizado, las asociaciones profesionales, las universidades y
los organismos internacionales, que sumando estan logrando
articular este proceso. Es necesario desarrollar proyectos
creativos también en su conceptualizacion con fuertes dosis de
imaginacion, no sujetos a modelos existentes. (Tresserras,
2014).

. MERCADO TURISTICO PERUANO
Hauyon Dall” Orto (2006) al respecto expresa sobre el mercado

turistico peruano:

Los productos inteligentes; las posibilidades que tienen
para el pais, los segmentos de mercado mas cotizados en
el mercado internacional. Una administracion eficiente del
sector turismo peruano con conocimiento de los

movimientos de las grandes corrientes de viajeros y sus
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inclinaciones de compra, conduce directamente a
reformular integramente las formas de vender nuestros
productos. No hacer promocion sino aplicar marketing
moderno. Se hace esta distincion porque en el mercado
internacional. Una administracion eficiente del sector
turismo peruano con conocimiento de los movimientos de
las grandes corrientes de viajeros y sus inclinaciones de
compra, nos conduciria directamente a reformular

integramente las formas de vender nuestros productos.

Se hace esta distincién porque en el mercado también han
prosperado ciertos atractivos que no constituyen recursos
arqueoldgicos o monumentales de esos que se ha vendido
sin cesar durante afios. Tampoco son los de carécter
ecoturisticos relativos a la biodiversidad. Existen en el
mercado internacional grandes creaciones que generan
una gigantesca demanda de visitantes, por lo tanto ingente
rigueza. Un par de estos casos son los siguientes: el
primero de ellos es la famosa Torre Eiffel de Paris. Su
atractivo no lo significa subir a su segundo o tercer nivel. Es
también observar Paris de dia o de noche, disfrutar de los
restaurantes, tiendas y boutiques, adquirir libros, postales
videos y sobres todo tomarse las clasicas fotografias. Una
segunda version de lo indicado es el famoso Pan de Azulcar
de Rio de Janeiro. Su solo nombre indica subir hasta su
cima para observar todo el panorama maravilloso. No es
ningun atractivo natural o arqueoldgico pero produce
rigueza. Anualmente ingresan a este monumento cerca de

un millén de visitantes.

¢Por qué no crear un atractivo inteligente que por si solo
sea capaz de atraer riqueza? Esta interrogarte tiene el
propoésito de plantear diversas alternativas que tenemos

para establecer una oferta semejante dentro del marco de
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una necesaria politica de inversiones, fomentar el empleo y

fundamentalmente riqueza.

Las oportunidades de negocio, en este vasto escenario,
cualquier peruano puede invertir para generar una
oportunidad de negocio en los segmentos mas rentables de
turismo internacional. Tal como sefiala la Constitucién
Politica del Estado: La economia nacional se sustenta en la
coexistencia de diversas formas de propiedad y de

empresa.

Lineas directrices para identificar oportunidades de
negocio; la primera es cuando sencillamente no hay
competidores a la vista ni directos e indirectos. Aqui las
inversiones tienen un caracter de urgencia (...) Esta
alternativa hay que aprovecharla lo mas que se pueda en el

tiempo hasta que aparezca el primer rival comercial.

2.3. MARCO LEGAL
2.3.1. LEY GENERAL DE TURISMO N° 29408

Tiene por objetivo promover, incentivar y regular el desarrollo

sostenible de la actividad turistica en el Peru.

Articulo 3°.- Principios de la actividad turistica: La actividad
turistica se respalda en once principios estos son: desarrollo
sostenible, inclusidén, no discriminacion, fomento de la inversion
privada, descentralizacion, calidad, competitividad, comercio justo

en el turismo, cultura turistica, identidad y conservacion.

» Desarrollo sostenible: El desarrollo del turismo debe procurar la
recuperacion, conservacion e integracion del patrimonio
cultural, natural y social; y el uso responsable de los recursos

turisticos, mejorando la calidad de vida de las poblaciones
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locales y el fortaleciendo su desarrollo social, cultural, ambiental

y econdémico.

» Inclusion: El turismo promueve la incorporaciébn econdmica,
social, politica y cultural de los grupos sociales excluidos y
vulnerables, y de las personas con discapacidad de cualquier
tipo que limite su desempefio y la participaciéon activa en la

sociedad.

» Fomento de la inversion privada: El estado fomenta y promueve
la inversion privada en turismo que contribuya a la generacion
de empleo, mejora de la calidad de vida de la poblacion
anfitriona y transformacion de los recursos turisticos en

productos turisticos sostenibles.

» Cultura turistica: El estado promueve la participacion y
compromiso de la poblaciébn en general y de los actores
involucrados en la actividad turistica en la generacion de
condiciones que permitan el desarrollo del turismo, fomentando

su conocimiento, fortalecimiento y desarrollo sostenible.

» ldentidad: El desarrollo del turismo contribuye a fortalecer el
proceso de identidad e integracion nacional, promoviendo en
especial la identificacion, rescate y promocion del patrimonio
inmaterial con la participacion y beneficio de las poblaciones

locales.

» Conservacion: El desarrollo d la actividad turistica no debe
afectar ni destruir las culturas vivas ni los recursos naturales,
debiendo promover la conservacion de estos. La actividad
turistica estad sustentada en el rescate y revalorizacion de la

cultura ancestral.

Articulo 4°.- Competencia del organismo rector: Corresponde al
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo MINCETUR, aprobar y

actualizar el Plan Estratégico Nacional de Turismo (PENTUR) asi
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2.3.2.

como coordinar y orientar a los gobiernos regionales y locales en
materia de turismo, fomentando el desarrollo del turismo social y la
implantacién de estrategias para la facilitacion turistica, inversion y

promocién del turismo interno y receptivo entre otras.

Articulo 6°.- Funciones de los gobiernos regionales y gobiernos
locales: Los gobiernos regionales en materia de turismo cumplen
las funciones que prescribe la ley n® 27867, Ley Organica de los
Gobiernos Regionales, y las que adicionalmente delegue el
MINCETUR. Los gobiernos locales en materia de turismo, cumplen
las funciones establecidas en la Ley N° 27972 Ley Organica de
Municipalidades.

Articulo 17°.- Diversificacion de la oferta turistica: El Ministerio
de Comercio Exterior y Turismo, en coordinacion intersectorial,
promueve el desarrollo e innovacion de productos turisticos
sostenibles, propiciando la responsable e idonea diversificacion de
la oferta turistica nacional, integrandolos a través de corredores y
circuitos de acuerdo con las exigencias del mercado nacional e

internacional.

LEY ORGANICA DE MUNICIPALIDADES - N° 27972
En esta ley, el titulo preliminar, nos muestra en sintesis cuales
son las competencias y facultades atribuidas que estan

relacionados con el sector turismo.

Articulo 6.- Promocion del Desarrollo Econdémico Local; los
gobiernos locales promueven el desarrollo econémico local, con
incidencia en la micro y pequefia empresa a través de planes de
desarrollo econémico local aprobados en armonia con los planes
politicos, planes nacionales y regionales de desarrollo; asi como el
desarrollo social, el desarrollo de capacidades y la equidad en sus
respectivas circunscripciones.
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2.3.3.

Articulo 7.- Las Municipalidades Provinciales y Distritales; son
organos de gobierno local que tienen dentro de su competencia la
facultad de promover los recursos turisticos de su localidad,
ejecutando las acciones y programas en dicha materia, acorde con
los principios basicos del Estado y con los objetivos y estrategias
gue formule el Ministerio de Industria, Turismo, Integracién y

Negociaciones Comerciales Internacionales.

En el Capitulo V encontramos los siguientes articulos:
Articulo 73, inciso 4. En materia de desarrollo y economia local;
planeamiento y dotacion e infraestructura para el desarrollo local;
fomento de la artesania, fomento del turismo sostenible; fomento

de programas de desarrollo local.

Articulo 82, Inciso 15. Fomentar el turismo sostenible; y regular
los servicios destinados a este fin, en cooperaciébn con las

entidades competentes.

LEY DEL ARTESANO Y DEL DESARROLLO DE LA ACTI VIDAD
ARTESANAL Y SU REGLAMENTO - LEY N° 29073.

La presente ley establece el régimen juridico que reconoce al
artesano como constructor de identidad y tradiciones culturales,
que regula el desarrollo sostenible, la proteccion y la promocion de
la actividad artesanal en todas sus modalidades, preservando para
ello la tradicién artesanal en todas sus expresiones, propias de
cada lugar, difundiendo y promoviendo sus técnicas Yy
procedimientos de elaboracién, teniendo en cuenta la calidad,
representatividad, tradicion, valor cultural y utilidad, creando
conciencia en la poblacion sobre su importancia econdmica, social

y cultural.

Articulo 10°.- Ente rector: El Ministerio de Comercio Exterior y

Turismo, es la entidad competente para ejecutar la promocion,
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2.3.4.

orientacion y regulacién de la artesania de acuerdo a la ley N°
27790, ley de organizacion y funciones del MINCETUR. En el
ambito regional, son competentes los gobiernos regionales,
ejerciendo las funciones establecidas en la Ley N° 27867, Ley
Organica de Gobiernos Regionales y su Modificatoria, la Ley N°
27902. En el ambito local, los entes competentes son las
municipalidades provinciales y distritales de acuerdo a la Ley N°

27972, Ley Orgéanica de Municipalidades.

En el Capitulo V — Articulacion entre Turismo y Artesania
Articulo24°.- Integracion entre Turismo y Artesania: El estado
reconoce a la artesania como recurso turistico incorporable en
todos os productos turisticos del Perl. Para tal efecto las distintas
entidades publicas en el ambito nacional, regional y local
incorporan componente artesania en la normatividad del sector
turismo, en los programas, proyectos de desarrollo y de promocién

turisticos.

Articulo 25°.- Incorporacién de los pueblos o conglomerados
artesanales al producto turistico: Las entidades publicas vinculadas
a la actividad turistica y actividad artesanal, en coordinacién, con
organismos privados del sector turismo y gremios artesanales,
diseflan, ejecutan y supervisan programas Yy proyectos para
incorporar a las poblaciones o conglomerados artesanales a los

circuitos y/o productos turisticos.

LEY GENERAL DEL PATRIMONIO CULTURAL DE LA NA CION -
N° 28296

Tiene por objetivo establecer politicas nacionales de defensa,
proteccidn, promocion, propiedad y régimen legal, el destino de los

bienes que constituyen el Patrimonio Cultural de la Nacion.

97



Articulo 2°.- Definicion, Se entiende por bien integrante del
Patrimonio Cultural de la Nacion toda manifestacién del quehacer
humano —material o inmaterial- que por su importancia, valor y
significado paleontoldgico, arqueoldgico, arquitecténico, historico,
artistico, militar, social, antropologico, tradicional, religioso,
etnolégico, cientifico, tecnolégico o intelectual, sea expresamente
declarado como tal o sobre el que exista la presuncion legal de
serlo. Dichos bienes tienen la condiciébn de propiedad publica o

privada con las limitaciones que establece la presente Ley.

Articulo 3°.- Presuncion legal; se presume que tienen la
condicién de bienes integrantes del Patrimonio Cultural de la
Nacién, los bienes materiales o inmateriales, de la época
prehispanica, virreinal y republicana, independientemente de su
condicion de propiedad publica o privada, que tengan la
importancia, el valor y significado referidos en el articulo
precedente y/o que se encuentren comprendidos en los tratados y

convenciones sobre la materia de los que el Peru sea parte.

Articulo 4°.- Declaracion de interés social y necesidad publica;
Declarese de interés social y de necesidad publica la identificacion,
registro, inventario, declaraciéon, proteccién, restauracion,
investigacion, conservacion, puesta en valor y difusion del
Patrimonio Cultural de la Nacién y su restitucion en los casos

pertinentes.

Articulo 5°.- Proteccion; Los bienes integrantes del Patrimonio
Cultural de la Nacion, independientemente de su condicion privada
0 publica, estan protegidos por el Estado y sujetos al régimen
especifico regulado en la presente Ley. El Estado, los titulares de
derechos sobre bienes integrantes del Patrimonio Cultural de la
Nacion y la ciudadania en general tienen la responsabilidad comudn
de cumplir y vigilar el debido cumplimiento del régimen legal

establecido en la presente Ley.
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El Estado promoverd la particion activa del sector privado en la
conservacion, restauracion, exhibicion y difusién de los bienes
integrantes del Patrimonio Cultural de la Nacién y su restitucién en
los casos de exportacion ilegal o cuando se haya vencido el plazo

de permanencia fuera del pais otorgado por él.

Articulo 7°.- Organismos competentes del Estado; El Instituto
Nacional de Cultura, la Biblioteca Nacional y el Archivo General de
la Nacién, estan encargados de registrar, declarar y proteger el
Patrimonio Cultural de la Nacién, dentro de los &mbitos de su

competencia.

Capitulo I.- Disposiciones generales

Bienes Inmateriales.- Integran el Patrimonio Inmaterial de la
Nacion las creaciones de una comunidad cultural fundadas en las
tradiciones, expresadas por individuos de manera unitaria o grupal,
y que reconocidamente responden a las expectativas de la
comunidad, como expresion de la identidad cultural y social,
ademas de los valores transmitidos oralmente, tales como los
idiomas, lenguas y dialectos autéctonos, el saber y conocimiento
tradicional, ya sean artisticos, gastrondmicos, medicinales,
tecnologicos, folcloricos o religiosos, los conocimientos colectivos
de los pueblos y otras expresiones o manifestaciones culturales

gue en conjunto conforman nuestra diversidad cultural.

Articulo 2°.- Propiedad de los bienes inmateriales: Los bienes
culturales inmateriales integrantes del Patrimonio Cultural de la
Nacién, por su naturaleza, pertenecen a la Nacién; ninguna
persona natural o juridica puede arrogarse la propiedad de algun
bien cultural inmaterial, siendo nula toda declaracion en tal sentido,
haya sido o no declarado como tal por la autoridad competente.
Las comunidades que mantienen y conservan bienes culturales

inmateriales pertenecientes al Patrimonio Cultural Inmaterial, son
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los poseedores directos de dicho Patrimonio. El Estado y la

sociedad tienen el deber de proteger dicho Patrimonio.

Capitulo | - Colecciones Privadas
Articulo 40.- Conformacion de colecciones privadas.

40.1 El propietario particular de bienes muebles integrantes del
Patrimonio Cultural de la Nacién podra conformar colecciones
privadas, siempre que los bienes guarden vinculacién entre si, con
el fin de que permanezcan como una unidad indivisible. El caracter
de coleccion privada lo determina el organismo competente a
solicitud de parte.

40.2 La coleccion se identifica con el nombre del coleccionista y se

inscribe en el registro correspondiente.

Articulo 41.- Obligacion del coleccionista.: El titular de una
coleccion esta obligado a llevar un inventario que debe contener un
catalogo descriptivo y fotografico de cada una de las piezas que la
integran, y a su conservacion como tal, siendo responsable
administrativa, civil y penalmente por el deterioro o dafios que

sufran como consecuencia de actos de negligencia.

Titulo IV- Colecciones y Museos Privados

Capitulo Il - Museos Privados

Articulo 43.- Constitucién de museos privados

43.1 El propietario de bienes integrantes del Patrimonio Cultural de
la Nacién que cuente con la infraestructura adecuada para realizar
investigacién, conservacion, exhibicién y difusion de ellos y que
ademas cumpla los requisitos técnicos y cientificos que sefale la
autoridad competente, podra constituir un museo. La condicion de
museo la determina exclusivamente el Instituto Nacional de

Cultura.

43.2 El museo serd inscrito en el Registro Nacional de Museos
Publicos y Privados a solicitud de parte, la cual es requisito

indispensable para su funcionamiento como tal.
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Articulo 44.- Obligacion de registro

El propietario de un museo esta obligado a solicitar el registro y
catalogacion de los bienes integrantes del Patrimonio Cultural de la
Nacién a su cargo ante el organismo competente. Es responsable
administrativa, civil y penalmente por el deterioro o dafios que

sufran dichos bienes como consecuencia de actos de negligencia.

Titulo V- Recursos Econémicos e Incentivos Tributarios

Capitulo I- Recursos Econdmicos

Articulo 45.- Recursos econOmicos: Son recursos para la
proteccion del Patrimonio Cultural de la Nacion:

a) Las asignaciones del Tesoro Publico.

b) Los recursos directamente recaudados por los organismos
competentes.

c) Las donaciones y legados.

d) Los provenientes de la Cooperacion Internacional.

e) El porcentaje que determine el reglamento de la presente Ley,
en base a la valorizacién asignada a cada bien integrante del
Patrimonio Cultural de la Nacién en la pdliza de seguro a la que se
refiere el articulo 34 de esta Ley, en los casos de exhibiciones

realizadas en el extranjero.

Capitulo Il - Incentivos Tributarios

Articulo 46.- Impuestos municipales

Las personas naturales o juridicas que sean propietarias de bienes
culturales muebles e inmuebles gozan de los siguientes beneficios

tributarios:

1. No estan gravados con el Impuesto Predial los predios
declarados monumentos integrantes del Patrimonio Cultural de
la Nacion por el Instituto Nacional de Cultura de conformidad con
lo dispuesto en el segundo parrafo del inciso 1) del articulo 17 de
la Ley de Tributacion Municipal aprobada por el Decreto

Legislativo N° 776 y normas modificatorias.
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2. No estan gravadas con el Impuesto de Alcabala las
transferencias a titulo gratuito u oneroso de bienes inmuebles
integrantes del Patrimonio Cultural de la Nacion que efectue el
Gobierno Central, Regional y las Municipalidades, de
conformidad con la presente Ley a favor del Instituto Nacional de

Cultura, Biblioteca Nacional y Archivo General de la Nacion.

Articulo 47.- Deduccion por donaciones

Las donaciones que efectien las personas naturales o juridicas,
para conservar, restaurar y valorizar los bienes culturales a favor
del Sector Publico Nacional y entidades sin fines de lucro seran
deducibles como gasto de conformidad con lo dispuesto en el
inciso x) del articulo 37 e inciso b) del articulo 49 del Texto Unico
Ordenado de la Ley del Impuesto a la Renta aprobado por Decreto

Supremo N° 054-99-EF y normas modificatorias.

Articulo 48.- Internamiento de bienes culturales en el pais; No
estdn gravados con el Impuesto General a las Ventas y los
derechos arancelarios, la importacion de los bienes integrantes del
Patrimonio Cultural de la Nacibn con la certificacion

correspondiente expedida por el Instituto Nacional de Cultura.

2.4. DEFINICION DE TERMINOS

» Actividad turistica

Es aquel acto que realiza el consumidor para que acontezca el
turismo. Son el objetivo de su viaje y la razon por la cual requiere
gue le sean proporcionados los servicios (OEA, 1978). La actividad
turistica, en conjunto con los atractivos de un lugar, constituyen la
motivacion basica del viaje. Se podria decir que no es posible un
desarrollo turistico si el visitante no puede realizar actividades,
aungue en muchos casos se traten solo de contemplar el paisaje.
(MINCETUR, 2012).
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» Artesano:
Persona natural que se dedica por cuenta propia o de terceros a la
elaboracion de bienes de artesania y que desarrolle una o mas de
las actividades sefialadas en el clasificador de lineas artesanales.
Ademéas de producir, el artesano también puede comercializar
directamente o a través de terceros sus productos artesanales.
(MINCETUR, 2012).

> Artesania

Es la actividad econdmica y cultural destinada a la elaboracion y
produccion de bienes, ya sea totalmente a mano o con ayudad de
herramientas manuales, e incluso medios mecanicos, siempre y
cuando el valor agregado principal sea compuesto por la mano de
obra directa y este continte siendo el componente mas importante
del producto acabado, pudiendo la naturaleza de los productos estar
basada en caracteristicas distintivas, intrinsecas al bien final ya sea
en términos del valor histérico, cultural, utilitario o estético, que
cumpla una funcién social reconocida, empleando materias primas
originarias de la zona de origen y que se identifique con el lugar de
produccion.(MINCETUR, 2010).

» Culturas vivas
Son las manifestaciones culturales y sociales de algunas
poblaciones o comunidades, las mismas que han sabido mantener y
transmitir de generacion en generacion a través de sus costumbres y
tradiciones. (PROMPERU, 2013: B).

» Demanda turistica
Comprende el total de personas que viajan o desean viajar para usar
las instalaciones y servicios turisticos ubicados en lugares distintos
al de residencia y trabajo de los usuarios. (MINCETUR,2012).

> Diversificacion de la oferta turistica

103



Sobre la base de la demanda nacional e internacional, para la
efectiva diversificacion de la oferta turistica debe considerarse lo
siguiente: La demanda, las condiciones de la oferta, la rentabilidad
esperada a corto, mediano y largo plazo; asimismo apostar por
nuevas férmulas que permitan posicionarse en un entorno
globalizado; segmentar los productos y destinos; y analizar las
tendencias actuales en todo el mundo y su pertinencia.(PENTUR,
2012 -2021).

Etapas de vida de un producto turistico
La OMT considera en las etapas de vida de un producto turistico;
explotacion, involucramiento, desarrollo, consolidacion,

estancamiento, rejuvenecimiento. (PENTUR, 2012 -2021).

Excursionista (Visitante del dia)

Es aquella persona que realiza un viaje fuera de su entorno habitual
y que no pernota en el lugar visitado. Dicho viaje se realiza por
cualquier motivo diferente al de ejercer una actividad remunerada en
lugar visitado. (PROMPERU, 2013: A).

Oferta turistica

Corresponde al conjunto integrado por tres componentes basicos, a
saber, atractivos turisticos, planta turistica e infraestructura; los
cuales pueden ser puestos en el mercado mediante procesos de
gestion, desarrollados por los empresarios turisticos, por las propias
municipalidades y por otros actores.(PROMPERU,2013: B).

Paquete turistico:

Conjunto de servicios entre los que normalmente se encuentran
incluidos; el alojamiento, el transporte, la alimentacién y las visitas
turisticas. Los diversos servicios detallados en un paquete turistico
se venden a un precio global y generalmente, en un solo acto de
compra. (PROMPERU,2013: B).
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» Prestadores de servicios turisticos
Son prestadoras de servicios turisticos las personas naturales o
juridicas que participan en la actividad turistica con el objeto principal
de proporcionar servicios turisticos directos de la utilidad béasica e
indispensable para el desarrollo de las actividades de los
turistas.(Ley General de Turismo, 2009).

» Producto turistico

Conjunto de componentes tangibles e intangibles que incluye
recursos, atractivos, infraestructura, actividades recreativas,
imagenes y valores simbdlicos, que son percibidos como una
experiencia turistica y permiten satisfacer motivaciones y
expectativas. Un producto turistico de calidad es la combinacion
adecuada de atractivos, servicios y facilidades capaz de motivar la
decision de viaje, y de brindar una experiencia plenamente
satisfactoria, al visitante, atendiendo a dos criterios principales; las
fortalezas y potencialidades de la oferta y las motivaciones,
necesidades, preferencias e intereses de los segmentos y nichos de
la demanda que pueden sentir atraccion por esta oferta posible.
(CALTUR; MINCETUR, 2008).

» Segmento de mercado
Diversas categorias de visitantes potenciales, divididos por criterios
demograficos (edad, renta, procedencia), intereses especificos o
procedencia de viaje. (OMT, 1996).

» Servicio Turistico

Es todo tipo de servicio ofrecido a los turistas o0 a sus proveedores:
agencias de viaje, operadores turisticos y guias de turismo, entre
otros. si bien son basicamente intangibles y no dan como resultado
la propiedad de algo, su presentacion es facilitada por un adecuado
equipamiento turistico. Entre los principales servicios turisticos se
incluye el alojamiento, la alimentacion, la organizacion de viajes y las
excursiones guiadas. (PROMPERU, 2014: B).
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» Visitante
Es toda persona que se desplaza a un lugar distinto a su entorno
habitual, por una duracion inferior a doce meses y cuya finalidad
principal del viaje, no es la de ejercer una actividad que se remunere
en el lugar o pais visitado, segun corresponda a un visitante interno

o internacional.(Naciones Unidas, 1994).

2.5. DE LA PROPUESTA DE INVESTIGACION
2.5.1. PERFIL DEL LUGAR

El lugar de estudio fue el distrito de Catacaos, uno de los
nueve distritos de la provincia de Piura, departamento de Piura.
Ubicada al sur este de la capital provincial de Piura, a una
distancia media de 12 km. a unos 15 minutos en auto de la ciudad
de Piura. Por ser la puerta de entrada al bajo Piura, es también un

activo centro agricola y agroindustrial.

Etimolégicamente, la palabra CATACAQS, deriva de las voces:
“CATAC” que quiere decir “Llano grande” y “CAOS” exuberante, o
sea “Valle grande exuberante”. El territorio Cataquense fue
poblada por los Tallanes, siendo posteriormente invadida por
Mochicas y Chimus. Durante la colonia Catacaos fue “Encomienda
de Indios”, recibiendo el nombre de san Juan de Catacaos, al

crearse la comunidad de indigenas. (Ramirez, 1989).

Catacaos es una localidad tipica de gran colorido por su
tradicién, sus costumbres, comidas y bebidas tipica; su bien
distinguida y variada artesania, como son la filigrana elaborada con
finos hilos de plata y oro; los tejidos en fibra vegetal como; la paja
toquilla, corteza de éarbol; tejidos en algoddn; su infinidad de
articulos en madera torneada; entre otros. Los cuales pueden
apreciarse todos los dias del afio en la conocida calle Comercio de
mas de dos siglos de antigiedad, convertida en un largo y

pintoresco mercado de artesania y galeria de arte; puesto que se
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encuentra una diversidad de los cuadros mas bellos de arte

popular, de artistas cataquenses.

Otra de sus caracteristicas es la vigorosa religiosidad popular,
por su devocién y magnitud con la que celebran sus habitantes la
festividad religiosa de Semana Santa, que atrae mucha gente tanto

nacional como extranjera en los meses de marzo, abril.

Catacaos es la cuna de pintores, escultores y sobre todo de
artesanos; la gran mayoria de su poblacién tiene talento para las

artes.

A. Historia
El territorio de Catacaos fue poblada por los Tallanes, bajo
la direccién de Mec Non, y luego por Narihulac, quienes luego
de instalarse se organizaron y formaron la nacion Tallan. Su
Dios fue Walac y en su honor fue que edificaron un enorme
santuario, posteriormente fueron invadidos por los Mochicas y

Chimus.

Durante la época de la colonia fue encomienda de indios,
recibiendo el nombre de San Juan de Catacaos al crearse la

comunidad indigena.

Iniciada la época de la Republica rechazaron la presidencia
vitalicia de don Simén Bolivar en 1828, por esta razéon el
Congreso Constituyente le otorgo el titulo de “Heroica Villa”. El
28 de octubre de 1868, fue elevada a la categoria de “Ciudad” y
por ley N° 25135 promulgada el 7 de diciembre de 1989 es
declarada “Capital artesanal de la regiéon Grau”. La ciudad de
Catacaos, es también cuna de ciudadanos ilustres que han
destacado en diferentes campos de la realizacién humana y de
aquellos que aun siguen brillando con luz propia en los

diferentes predios de la cultura como son: Dr. José Cayetano
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Heredia Séanchez, Padre de la “Medicina Peruana”; Arq.
Josefina Ramos Cabredo de Cox; Prof. Jacobo Cruz Villegas y
Prof. Carlos Edmundo Zapata Anton estos Uultimos fueron

historiadores de la Patria Chica.

B. Relaciéon de alcaldes del distrito de Catacaos

Tabla N° 4: Alcaldes del distrito de Catacaos

NOMBRES PERIODO

SR. LUIS FELIPE CASTRO CORREA 1953 — 1956
SR. ARMANDO NAVARRETE MURIOZ 1962

SR. JOSE CHIROQUE SULLON 1963

DR. DOMINGO SANCHEZ CRUZ 1964 -1965
SR. NICOLAS SANDOVAL MARTINEZ 1966

SR. PEDRO MORES CHINGA 1967 — 1969
SR. HUMBERTO REQUENA OLIVA 1970 — 1980
PRF. FRANCISCO CASTRO VILCHEZ 1981 — 1983
DR. LUIS R. PIZA ESPINOZA 1984 — 1986
DR. JOSE M. MORE LOPEZ (2(1)?8)0 — 1995) (2007-
DR. JOSE L. MURIOZ VERA 1996 — 1998
LIC. CESAR A. YARLEQUE CABRERA 1999 — 2002
DR. MANUEL A. SANDOVAL VALDIVIEZO | 2003 — 2006
LIC. JOSE P. CASTRO LOPEZ 2011 — 2014
SR. JUAN CIEZA SANCHEZ 2015 -2018

Fuente: Municipalidad Distrital de Catacaos

C. Centros poblados de Catacaos

» Lalegua
San Jacinto, al oeste de Catacaos
Simbila, al norte de Catacaos

Narihuald, al sur de Catacaos

YV V V VY

La Rinconada
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D. Accesibilidad
Es accesible desde Piura a través de una carretera
asfaltada; las principales vias de acceso al area de estudio

desde Piura son las siguientes:

» A través de la Av. Sanchez Cerro continuando por la Av.
Guardia Civil, Av. Luis Montero, Av. Progreso cruzando la

Panamericana Norte.

» A través de la Av. Grau, Av. Gullman y por la
Panamericana Norte hasta el desvio a la Legua,
cruzando los puentes San Jacinto y La Legua, luego

tomando el desvio a la ciudad de Catacaos.

E. Clima
El clima de la zona se caracteriza por ser del tipo célido en
el verano y templado en el invierno, el promedio de temperatura
ambiental que se registra en los meses de diciembre a marzo es
de 36° C como maxima y en los otros meses es de 20° C a 13°
C como minima. La humedad es de 66% como promedio anual,

la presién atmosférica media anual es de 1008,5 milibares.

La direccion predominante del viento es norte-sur. Las
precipitaciones pluviales son escasas con un promedio de 20 m.
Siendo de mayor intensidad durante los meses de enero a
marzo, disminuyendo en los meses de abril a diciembre. Sin
embargo es necesario resaltar el fenémeno “El Nifio®”, que se
da en el Pertu y el Departamento de Piura, en particular, donde
son las precipitaciones mas fuerte y abundantes, alcanzando un

promedio de 60 mm.

*Es un sistema complejo de interacciones Océano-Atmosférico, cada vez mas recurrentes en
el ambito global que contribuye en el cambio climatico del Mundo.
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Todos estos factores hacen de Catacaos un ambiente y clima
agradable, ya que es caluroso durante la mayor parte del afo;
las horas de sol diario en promedio se presentan entre las 10 a

11 de la mafana.

F. Ecologia y vegetacion
El territorio de Catacaos segun la clasificacion por zonas
ecolégicas es un bosque seco, subtropical, cuya vegetacién
natural es escasa del tipo arbérea y arbustiva; donde lo que
predominan son los arbustos y plantas mayores, entre las que
destacan los algarrobos, sapotes, faiques, etc. caracteristica

gue le confiere alto potencial agricola a la zona.

El espacio fisico del suelo del distrito comprende una
pequefia llanura aluvial apta para la agricultura igualmente
presenta extensas areas con topografia suave y ondulada, que
son suelos de contextura franco arenosa y arenosa en donde
se practica la ganaderia y selvicultura y el resto del territorio

forma parte del extenso desierto de Sechura.*

Imagen N° 13: Llanura aluvial apta para la agricultura

Fuente: Municipalidad de Catacaos

Gestion Ambiental del distrito de Catacaos — Municipalidad Distrital de Catacaos, por el
alcalde Lic. Pablo Castro Lépez, periodo 2011 - 2014
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G. Fisiografia.
El relieve de Catacaos es de una topografia plano ondulado
con pequefias depresiones donde se acumulan las aguas

provenientes de las precipitaciones pluviales.

El distrito de Catacaos estd compuesto por 24
Asentamientos Humanos- AA.HH, 12 caserios, 3 centros
poblados y 2 villas (municipalidades delegadas) distribuidas en

ambas margenes del rio Piura.

H. Geologia

La ciudad de Catacaos se asienta sobre una superficie
suavemente ondulada, en parte corresponde al valle del rio
Piura. El suelo en general, est4 conformado por arenas limosas
de color marrén oscuro, hiumedo, poroso y permeable con
horizontes de material arcilloso. La alta salinizacibn que
presenta el suelo tiende a afectar a las viviendas y edificios
publicos y privados, malogrando los cimientos por accion de las

sales.

I. Infraestructura basica en el distrito de Catacao S:

La poblacion del distrito de Catacaos dispone del servicio
de agua potable un aprox. de 75.9%, y el 27.1% se abastece
de agua potable mediante cisternas y pilones publicos. (INEI,
2007).

En cuanto a la disposicion de alcantarillado y eliminacion
de aguas residuales, solo el 33% accede al servicio de
alcantarillado, el 20% elimina excretas a través de pozos

sépticos, pozo ciego y el 47% lo hace a campo abierto

El servicio de electricidad el 77% dispone del servicio, el

resto utiliza velas entre otros recursos. (INEI, 2007).
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Tabla N° 5: Servicios Basicos

Agua potable Bueno 75.9%
Energia eléctrica Bueno 77%
Alcantarillado Regular 33%
Planta de tratamiento de aguas Deficiente %
Relleno sanitario No cuenta

Fuente: Elaboracion propia

Imagen N° 14: Viviendas que cuentan servicio de agua

Tpode abaskeamenk de agua
Disnb, #ea wham y .| Redpiblcafuera | Fign . .
urd, Bpo de vivierday ot | Towl ?;fm "g"ﬁ de la vivenfa| de 10 g?b""m" ;’;m )
de oapanespEsenes o pem  den | plbliocy Fom | Vecno | Ot
Vienea | ge 1a ediicacin| gua | U 010 i
(aga polebe) similar o similar
(aguapoble) | polble)
DISTRITO CATACAOS
Viverdas paricuare s 14,158 10,864 20 9 B 09 (8 2048 | 412
Owupanksprsenes 86,276 53080 1412 1070 | M4 54 (4 815 | 183
Poreeniaes 100%  7866% 205% 197% |023% [ 1196 009% | 14470 | 335%

Fuente: INEI - censo 2007

En la imagen anterior se pude apreciar que el 76.66% de
las viviendas, cuentan con el servicio de agua potable por red
publica dentro de la vivienda, y el 2.05 % a través de la red
publica fuera de la vivienda, el resto 0.23% de las viviendas se

abastase mediante camion cisterna.

En el distrito de Catacaos, el 81.69% de las viviendas
disponen de agua potable todos los dias de la semana, el resto

no dispone de agua potable todos los dias, 18.31%.

Tabla N° 6: Transporte Terrestre

Transporte terrestre

Tipo Conservacion Empresas de Destinos Distancias
De carretera transporte en km.
Asfaltado, Piura
S Empresas de
Via Piura— | Infraestructura en Catacaos
transporte ) 12 km
Catacaos buen estado, falta Lo La union
e publico
de sefializacién Sechura
Via .
. Piura
Catacaos Asfaltado, en Cor_nbls, _ Catacaos 5 km
- buen estado, falta | motaxis, taxis . .
Narihuala

Narihuala de sefializacion
Fuente: Elaboracién propia
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Red vial urbana.- las principales vias de acceso urbano
estan pavimentadas, pero son pocas las que se encuentran en
buen estado, entre las que destaca: Av. Cayetano Heredia, Jr.
Comercio, Arequipa, San Francisco, Tumbes, Piura, San
Sebastian, La Libertad, Ica y Trujillo. Otras presentan tramos
deteriorados como es el caso de los jirones Mario Dias,
Chorrillos, Macedonio Guerrero, Cuzco, entre otras. Sin
embargo todavia existen numerosas calles transversales que
no han sido pavimentadas. La gran mayoria de las vias
existentes en los asentamientos humanos y centros poblados
solo son caminos carrozables que se transforman en inmensos

charcos de agua durante los periodos lluviosos.

Tabla N° 7: Medios de Comunicacion

Telecomunicaciones

Tipo Estado Comentario
Bueno | Regular | Malo

Sistemas telefénicos X Movistar

fijos

Sistemas telefénicos X Movistar y Claro

moéviles Entel

Sistema de telefonia X Movistar

publica

Sistema de acceso a X Movistar y claro

internet

Sistema de X Directv, claro

radiodifusién, sonora y

television

Fuente: Elaboracion propia

Seguridad Ciudadana.- esta actividad estd a cargo de un
organo de linea que depende de la gerencia municipal y la
policia nacional de la comisaria de Catacaos, que tiene como
objetivo desarrollar actividades necesarias para garantizar la
seguridad de las personas, prestando los servicios
correspondiente en coordinacién con la Policia Nacional, con
la finalidad de dar las condiciones adecuadas de la seguridad

publica para el libre transito y uso de los espacios publicos.
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Las incidencias frecuentes que se presentan mayormente
en seguridad son por los robo menores. En la dependencia
policial en afio 2013 y en lo que va del afio 2014 hasta agosto,
no se han registrados casos de robos o asaltos. Las
incidencias registradas mayormente en el caso de los turistas
nacionales por condiciones en estado de ebriedad, en lo que
va del afio se registran 11 papeletas M-02 por delito de peligro
comun condicion en estado de ebriedad, mayormente es el

caso de aquellos que van con vehiculo propio.

La infraestructura de los servicios basicos existentes
permite el funcionamiento de la planta turistica en Catacaos,
no obstante es sumamente necesario seguir generando

inversiones para lograr una mayor cobertura de servicios.

2.5.2. ANALISIS EXTERNO

A. Analisis del entorno general
A partir del andlisis de documentos, revistas, entrevistas
con agentes involucrados en el sector turismo y el trabajo de
campo realizado en el proceso de elaboracion de la tesis, se

identifica los siguientes factores:

1. Factores Econémicos
» Incremento del interés en inversién publica y privada en

el &mbito nacional e internacional en el sector turismo.

» El Perl posee 18 acuerdos comerciales con otros
paises, lo cual favorece al turismo de negocios la

atraccion de inversiones del sector y la conectividad.

» Crecimiento de la clase media considerada por los
expertos, la que mayormente realiza viajes, turismo
interno.
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» Politicas de promocion en turismo por parte del gobierno

central.

» En el distrito de Catacaos una de las actividades
generadoras de ingreso a la poblacién, es el comercio
de artesania, junto con esta actividad se articula la

demanda de turistas tanto nacionales como extranjeros.

2. Factores Tecnoldgicos
» En el @mbito turistico de Catacaos, casi no se perciben

avances tecnoldgicos tanto en equipos como técnicas.

> En el distrito de Catacaos falta mecanismos informéaticos

para el desarrollo de software en la municipalidad

» Los equipos de computo de algunas dependencias estan
obsoletos, lo cual no permite el rapido intercambio de

informacién oportuna para la rapida atencion.

3. Factores Politicos
> A nivel nacional existe el PENTUR que define objetivos y
planes de accion para la sostenibilidad econdmica,

sociocultural y ambiental del turismo.

» Dentro de este objetivo también se encuentra el
programa: “De mi Tierra un Producto”, el cual cuenta con
planes de accion para fortalecer y articular a la
comunidad y prestadores de servicios turisticos dentro

de la cadena de valor del turismo.

» A nivel regional se cuenta con un PERTUR, es un

instrumento de planeacion de las actividades turisticas.

» Normatividad que permite tomar en cuenta al turismo
como una actividad generadora de desarrollo
econdémico, profesional e innovacion a nuevos

mercados.
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4. Factores Sociales

>

Alto grado de incumplimiento de la normatividad vigente
por parte de las empresas prestadoras de servicios
turisticos, y escasos recursos para la fiscalizacion por
parte de los entes rectores de turismo en los tres
niveles de gobierno, conllevan a mantener en el sector la

aplicacién de précticas informales.

Alto grado de actividad artesanal que impacta

positivamente al posicionamiento del sector turismo.

Débil liderazgo de las autoridades locales y sectoriales
para impulsar la actividad turistica responsable, la
proteccion y preservacion del patrimonio cultural en sus

diversas expresiones.

Débil conciencia turistica responsable para preservar el

patrimonio cultural.

Deficiente promocién turistica de la regiobn en los

mercados nacionales y fronterizos.

Deficiencia en la calidad de servicios de transporte

interprovincial

5. Factores Demograficos

>

El distrito de Catacaos posee una poblacién total de
66,308 habitantes posee una poblacién urbana
correspondiente a 63,799 habitantes de la cual el
96.93% (64.273) estd conformada por la poblacion
urbana y el 3.07% (2.035) est4d conformada por la
poblacion rural. (Municipalidad Distrital de Catacaos,
2011).

De la poblacion entre edades de 03 a 98 afios el

84.41%(52,290 habitantes) afirman saber leer y escribir
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y el 15.59% (9,654 habitantes) afirman no saber leer y
escribir. (Municipalidad Distrital de Catacaos, 2011).

6. Factores Ambientales

>

Inadecuado sistema de eliminacion de desechos de
residuos solidos (ausencia de rellenos sanitarios y pozo
de oxidacioén). Aunque en la actualidad tiende a mejorar,
se esta manejando una gestion y planes adecuados por

parte de las autoridades locales municipales.

Los habitantes de distrito adn no presentan una
adecuada educacion ambiental, su cultura

medioambientalista es relativamente baja.

Se presenta contaminacion en el area periurbana del
distrito de Catacaos, la cual es monitoreada y controlada
por la Direccion de Salud Ambiental del CLASS de
Catacaos y la sub Gerencia de Fiscalizaciéon de la

Municipalidad.

Ausencia de ordenamiento territorial en diversos d&mbitos
del pais, que permita garantizar una mejor calidad para

el poblador y la conservacion del entorno.

En el sector industrial, los impactos contra el medio
ambiente son leves ya que este sector no tiene una
gran dimensién, puesto que las industrias existentes son
de produccién de aceites y otros derivados del
algodonero; industria panificadora, la industria artesanal
de miel de abejas y algarrobina, se encuentra también
en pequefa escala la produccion semi industrial de
ladrillos, bloquetas y ladrillos de arcilla artesanal, y la

industria de la construccion.
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2.5.3. ANALISIS DEL ENTORNO COMPETITIVO

A. Andlisis cualitativo de la demanda turistica

de

Para este diagnéstico se ha revisado informacion obtenida

fuentes secundarias especificamente de estudios

elaborados por las entidades oficiales de turismo del estado
peruano como el MINCETUR y PROMPERU. Estos son los
siguientes:

>
>

El perfil del turista extranjero 2013
El perfil de vacacionista nacional 2013

Perfil del turista que visita la ciudad de Piura - 2013

Perfil del Turista Extranjero

Es una publicacion de la comision de la promocion del
Peru para la exportacion y el turismo, es el resultado de un
estudio elaborado para conocer el comportamiento de los

turistas extranjeros que vienen al Perl por turismo.

Para su realizacion se llevaron a cabo encuestas a
turistas extranjeros de 15 afios a mas, que permanecieron
en el Perd por lo menos una noche y cuyo motivo de viaje
fue diferente al de la residencia o trabajo remunerado en el
pais. La investigacion se realiz6 en el Aeropuerto
Internacional Jorge Chaves de Lima, como punto de ingreso
principal de extranjeros, asi como los puestos de control
migratorio de Santa Rosa (Tacna), Kasani (Puno) y Aguas
Verdes/ CEBAF (Tumbes), que concentraron el 93% de las

llegadas de turistas extranjeros durante el 2013.

A continuacién se presenta el resumen ejecutivo del
perfil del turista extranjero, que llega al Peru, sus aspectos
socio- demogréaficos y sus motivaciones, preferencia vy

actividades de viaje.
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Tabla N° 8: Resumen ejecutivo — Perfil del turista extranjero 2013

ASPECTOS SOCIO — DEMOGRAFICOS
Género: Masculino 62%.

Edad: 39 afios en promedio.

Educacion: El 87% tenia instruccién superior.

B @f B #

Motivo de viaje: El 61% vino al Perd por vacaciones o recreacion el 14% para visitar
familiares y amigos, el 13% por negocios y el 12% por otros motivos (salud, asistir a
seminarios 0 congresos, entre otros)

5. Gasto total del turista: En promedio fue de US$ 985 durante todo su viaje (sin incluir
pasajes de ingreso y salida del pais)

Gasto diario: US$ 99 en promedio

Estadia: El turista extranjero permanece en promedio 10 noches en nuestro pais.

Origen: el principal emisor de turistas hacia el Perd es Chile. Le sigue Estados Unidos.

©| @ N @

Mercados competidores: Por las caracteristicas de su oferta 14 paises compiten con el

Perl en la captacion de turistas: China, México, Egipto, India, Argentina, Brasil, Jordania,

Chile. Camboya, Costa Rica, Colombia, Guatemala, Ecuador y Nepal.

10.Mercados de interés: Son 14 los paises que presentan mejores perspectivas y potencial
para emitir el tipo de turistas que el Perl ha priorizado: Alemania, Argentina, Australia,
Brasil, Canada, Chile, Colombia, Espafia, Estados Unidos, Francia, Italia, Japén, México y
Reino Unido.

11.Lugares visitados: El 72 % estuvo en Lima. Los departamentos del circuito sur (Arequipa,
Cusco, Ica y Puno), concentraron el mayor nimero de visitas. Tacna también figuré entre
los primeros particularmente por el notable flujo de turistas chilenos.

12.Internet: El 83% buscé informacion en internet para su viaje. Los lugares para visitar (los
atractivos turisticos) son la informacién que los vacacionistas priorizan. Le sigue el
alojamiento y el paisaje aéreo.

13.Gastronomia: Para los turistas de algunos paises latinoamericanos como Ecuador,
Colombia y Chile, cobro relevancia conocer la ciudad de Lima y probar la comida peruana.

14.Preferencias: Como conocer Machu Picchu continué siendo la razén mas importante para
visitar el Pert (73% del total de menciones).

15.Cultura ancestral: Esta es una actividad que el 47% considera indispensable en su
itinerario al realizar viajes internacionales por vacaciones o recreacion.

16.Mejor prospecto: Conformado por el 26% del total de turistas extranjeros. Su gasto
promedio fue mas del doble que el del turista convencional (US$ 2171).

17.Ingreso de divisas: El 2013 el Peru recibié 783 474 vacacionistas extranjeros del segmento
“mejor prospecto” (26% del total), quienes gastaron US$ 1701 millones.

18.Turistas de negocios: El 2013, arribaron 391 740 turistas de este segmento, quienes
gastaron US$ 376, 30 millones.

Fuente: Perfil del turista extranjero 2013, Elsmo en cifras — MINCETUR
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Imagen N° 15: Destinos que visita el turista extranjero
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Fuente: MINCETUR - 2014.

En la imagen se puede apreciar que el departamento de Piura se encuentra
en el puesto seis en llegada de turistas extranjeros con un 4,7%. Parte de
este porcentaje de turistas debi6 pasar por la ciudad Piura la cual
representa el centro de soporte del distrito de Catacaos. Puesto que es de
donde mayormente parten los circuitos turisticos ofrecidos.

Imagen N° 16: Destinos mas visitados por el vacacionista
nacional
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Fuente: Perfil del Vacacionishacional 2013, PROMPEF

En la imagen se puede apreciar que el departamento de Piura se encuentra
en el puesto seis en llegada de turistas nacionales, con un 6,1%. De este
porcentaje de turistas nacionales que llegaron a la ciudad  Piura,
mayormente lo que visitan dentro del entorno es Catacaos.
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2. Perfil del vacacionista nacional

Es el resultado de un estudio que tiene como objetivo
conocer las caracteristicas, comportamientos, experiencias
y necesidades del peruano que realiza un viaje de
recreacion, descanso, diversion u ocio en el interior del
pais. Esta investigacion se realiz6 en diferentes ciudades,
consideradas las principales emisoras de turistas internos,
entre los cuales se encuentra Arequipa, Chiclayo,
Huancayo, Lima y Truijillo. Participaron hombres y mujeres
entre 18 y 64 afios, pertenecientes a los niveles

socioeconomicos A, By C.

Imagen N° 17: Actividades turisticas que realizan

4B¢

[ X ] Dulces tipicos 24%,

= Visitar aguas kermales 6%

Fuente: perfil del vacacionista nacional 2013ygsmo en cifra— MINCETUR

Los vacacionistas nacionales muestran clara preferencia por el turismo cultural, lo
que resulta bastante evidente, ya que lo que particularmente realizan al llegar a
un destino es visitar la plaza de armas, la catedral y museos; los cuales se
considerada dentro de este segmento turistico.
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Tabla N° 9: Resumen del perfil del vacacionista nacional

ASPECTOS SOCIO — DEMOGRAFICOS
Género: El 59% son mujeres.

2. Edad: El 59% son mayores de 35 afios, siendo la edad promedio 39
anos.

3. Nivel socioeconémico: El 61% pertenece al estrato C.

4. Educacion: El 70% tenia una carrera técnica o universitaria
completa.

5. Empleo: El 33% trabaja en el sector privado.

6. Motivo de viaje: El 43% viaja para descansar y relajarse.

7. Interés: El 54% se anima a viajar por los comentarios y experiencias
de sus familiares ya amigos.

8. Eleccion: El 52% escoge un lugar por sus paisajes naturales.

9. Financiamiento: El 71% pago el viaje con sus ahorros.

10.Estacionalidad: El 38% viaja en cualquier mes del afio.

11.Grupo: El 43% viaja con su familia (padres e hijos)

12.Lugar: El 32% prefiere visitar el departamento de Lima y le siguen
Ica, Arequipa y La Libertad.

13.Transporte: El 72% utiliza el servicio de émnibus interprovincial.

14.Informacion: El 84% no busca datos turisticos antes de realizar el
viaje. Los pocos que si lo hacen usan internet (72%) principalmente
para averiguar los costos y caracteristicas.

15.Permanencia: El 49% pasa hasta tres noches en el lugar visitado.

16.Alojamiento: El 55% usa un hospedaje pagado por lo general un
hotel (29%) un hostal (26%)

17.0rganizacion: La mayoria viaja por cuenta propia, en tanto un 7%
contrata un tour guiado en el lugar visitado

18.Gasto: El desembolso promedio es de S/. 458 por persona en todo
el viaje, pero un interesante 25% invierte mas de S/. 600, sobre todo
los que viajan en pareja y los que visitan lugares nuevos.

19.Actividades: El 48% recorre iglesias, catedral e inmuebles historicos.

20.Los lugares de interés para el vacacionista Nacional
Cuatro departamentos (Lima, Ica, Arequipa y La Libertad)
concentran mas de la mitad de las visitas realizadas a nivel nacional
(58%); siendo Lima el destino mas visitado. Cabe mencionar, que
los viajes dentro de la propia region se hacen mas importantes y
representan el 35% del total.

Fuente: Perfil del vacacionista nacional 2013uBEsmo en cifras — MINCETUR

Lo

3. Perfil del turista que visita el departamento d e Piura
A continuacion se analiza las caracteristicas del turista
gue llega a la ciudad de Piura; dado que es la ciudad donde
la gran mayoria de los turistas nacionales y extranjeros
llegan; es punto de conexion con otras ciudades, provincias
y distritos de la region Piura. Por ello se considera como el

centro de soporte para el distrito de Catacaos, al contar con
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una infraestructura turistica mas adecuada como

restaurantes, hoteles, hostales, aeropuerto, concentracion
de
entretenimiento, etc. Entonces el visitante primero llega a la

lineas de transporte interprovincial, centros de
ciudad de Piura, se instala en algun alojamiento de
hospedaje, para luego visitar Catacaos y regresan a

pernotar a Piura.

PROMPERU

(departamento de inteligencia de mercados turisticos) El

Este estudio fue elaborado por

universo fue hombres y mujeres de 18 afos a 64 afos de
edad de los niveles socioeconomicos A, B y C, residentes
en las ciudades de Lima, Arequipa, Trujillo, Chiclayo y
Huancayo. Con una muestra de 3359 encuestas (6%

visitaron el departamento de Piura).

Tabla N° 10: Perfil del vacacionista nacional que visita
Piura

ASPECTOS SOCIO — DEMOGRAFICOS

Género: Femenino: 53%

Edad Hombres y mujeres: De 45 a 64 afios en
promedio (39%)

Estado civil : El 62% es parte de una pareja.

Nivel socioeconémico 57% del segmento C

Procedentes: Lima, Arequipa, Truijillo, Chiclayo y Huancayo.

Grado de instruccion: Superior universitaria completa (38%)
Ocupacion Principal: El 25% es profesional ejecutivo y otro 25%
son empleados en servicios, comercio,
vendedores.

41% trabaja para el sector privado.

Un 73% tiene hijos.

Sector donde trabajan
Tenencia de hijos

ASPECTOS PREVIOS AL VIAJE

El motivo de viaje: La motivacion del viaje es descansar /
relajarse (50%) y salir con la familia un (25%)

Medio que despierta interés
en viajar

Aspectos que toman en
cuenta para elegir un lugar
para viajar

Busqueda de informacion
turistica antes de realizar el
viaje

Tipo de informacion
buscada antes de realizar el
viaje

Lugar de
informacion

busqueda de
antes de

Comentarios y experiencias de familiares y
amigos (56%)

Paisajes/ naturaleza 48%

Clima calido (42%)

No (81%)

Costos de alojamiento y sus caracteristicas
(79%)

Internet (73%)
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realizar el viaje.

Busqueda de informacién en
el lugar visitado

Razones por las que no
busco informacién antes del
viaje

Lugar de blsqueda de
informacion en el lugar
visitado

No (81%)

Tengo familia/ amigos que conocen el lugar
(33%)

Con los pobladores del lugar (41%)
Consultando en el hotel que me alojaba (30%)

CARACTERISTICAS DEL VIAJE

Noches de permanencia en
el lugar visitado
Grupo de viaje

Medio de
utilizado
Tipo de alojamiento utilizado
Organizacion del viaje

Gasto por persona durante
el viaje

Rubros en los que realizo
sus gastos

transporte

Contratacion de tours
guiado en el lugar de visita
Financiamiento del viaje
SATISFACCION DEL VIAJE
Satisfaccion general con el
lugar visitado

De 4 a 7 noches (60%)

De 1 a 3 noches (26%)

En grupo familiar directo (padres e hijos)
(35%)

Omnibus/ bus interprovincial (69%)

Hotel (44%)
Viaje totalmente por cuenta propia (99%)
De 600 soles a mas (47%)

85% en restaurantes y bares.
80% transporte terrestre.
74% alimentos y bebidas.

No (94%)

Ahorros (70%)

=  Totalmente satisfecho (54%)
=  Satisfecho (39%)

= Indiferente (1%)

= Insatisfecho (2%)

= Totalmente insatisfecho (4%)

Fuente: Perfil del vacacionista nacional 2013, PRERU

Imagen N° 18: Actividades que realizan los vacacionistas

ACTIVIDADES REALIZADAS

TURISMO DE CULTURA

Visitar iglesias, catedrales, conventos 37
Visitar museocs 18
Visitar sitios arqueolégicos 18
Visitar inmuebles historicos y monumentos 14
Participar en festividades locales 8
Visitar comunidades nativas / andinas / campesinas 5
City tour guiado 2
Participar en festividades religiosas 2
TURISMO DE NATURALEZA 47
Observacién de fiora o fauna en su ambiente natural 26
Visitar areas / reservas naturales 25
Pasear por lagos, lagunas y rios 19
Observacion de aves 12
TURISMO DE SOL Y PLAYA 75
Ir a la playa a pasar el dia 73
Acampar en [a playa 1"
COMPRAS 45
Artesania 25
Dulces tipicos 23
Productos comestibles no dulces 17
Articulos de vestir 8

Fuente: perfil del vacacionista nacional 201®nfperd
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B. Andlisis cuantitativo de la demanda turistica
1. Turista extranjero
El arribo de turistas extranjeros al Perl ha mantenido
un crecimiento sostenido en la Gltima década, lo mismo que
las divisas generadas. Si el 2004 llegaron 1,135 millones de
turistas que gastaron US$ 1 232 millones durante su
estadia, el 2013 esas cifras se multiplicaron 2,3 veces y 3,2

veces, respectivamente.

El 2013, el Peru recibi6 a 3,16 millones de turistas
internacionales, quienes durante su estadia gastaron un
total de US$ 3 925 millones.Las llegadas de turistas
extranjeros se incrementaron 11%, en tanto que las divisas
registraron un crecimiento de 19%. (PROMPERU, 2014)

Imagen N° 19: Evolucion de las llegadas de turistas al Peru

Evolucion del turlsmo extranjero en el Peru

Fuente: Perfil del turista extranjero 2013

2. Vacacionista nacional
El turismo interno ha logrado consolidarse como uno de
los principales motores de desarrollo e inclusion en el Peru.
Se estima que hoy en dia la poblacién viajera supera el
millén y medio de personas, con mas de 4,5 millones de

viajes anuales dentro del territorio nacional.
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Durante el 2013, las principales ciudades emisoras de
vacacionistas generaron un total de 4 513 445 viajes de

recreacion a nivel nacional.

Arribos de visitantes nacionales y extranjeros a la
region Piura:

Se analiza el numero de arribos y pernoctaciones de
turistas nacionales y extranjeros que llegan a la regiéon Piura
en el periodo 2012 a 2014.

A continuacién en la tabla n°® 11 se observa cierto
crecimiento en el flujo de Vvisitantes nacionales vy
extranjeros, frente a un leve decrecimiento en el ultimo
periodo 2014, en el flujo de visitantes nacionales. Esto nos
revela un escenario complejo por lo que se hace necesario
analizar los motivos de ese comportamiento.

Tabla N° 11: Arribos y pernoctaciones de turistas al
departamento de Piura

Anual 2012 2013 2014

Total de 992,031 1,046.875 1,053.054
arribos

Nacionales 925,565 976,717 970,738
Extranjeros 66,466 70,158 82,316
Total 1,464,279 1,569.308 1,609.700
pernoctaciones

Nacionales 1,307,958 1,403.085 1,425.104
Extranjeros 156,321 166,223 184,596

Fuente: Direccién de Comercio Exterior y TurismarRi

Llegada de turistas nacionales y extranjeros a | distrito
de Catacaos

La llegada de turistas nacionales y extranjeros se ve en
aumento en los meses de febrero por motivo de los

carnavales; asimismo en el mes de marzo o abril en el cual
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se celebra semana santa; en el mes de junio que es el

aniversario del distrito y agosto por las vacaciones.

Tabla N° 12: Flujo de turistas en Catacaos — periodo 2013

Enero 632 115
Febrero 1182 115
Marzo 888 82
Abril 311 77
Mayo 1194 433
Junio 1194 259
Julio 965 635
Agosto 1460 663
Setiembre 779 674
Octubre 777 459
Noviembre 394 390
Diciembre 965 110
TOTAL 10741 4012

Fuente: Oficina de informacion turistica de la hipalidad distrital de Catacaos

Grafico N° 1: Flujo de turistas nacionales y extranjeros
2013
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Fuente: Oficina de informacion turistica de la mipalidad de Catacaos;
Elaboracion propia

C. Analisis de la oferta turistica en el distrito d e Catacaos
El distrito de Catacaos, cominmente es promocionado por
las agencias de viaje y algunos hoteles de Piura, como parte de
los paquetes y/o circuitos turisticos de la ciudad de Piura, entre

ellos, tenemos por ejemplo:
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City tour PIURA — CATACAOS (Full day) **
Museo Vicus, Casa Miguel Grau, Plaza de Armas de Piura,
Catedral, Casa de Alfarero, calle Comercio de Catacaos, centro

Arqueoldgico de Narihuala. Demostracion danza de tondero.

En la guia que ofrece la oficina de Iperade la ciudad de Piura,
cuya funcién es brindar informacion y asistencia al turista, da a

conocer los siguientes recursos turisticos:

» Localidad de Catacaos.- a 12 km al suroeste de la ciudad
de Piura (15 minutos en auto). Este pueblo relne a
excelentes artesanos dedicados al tejido de paja y algodon y

a la elaboracién de filigranas en oro y plata. (Iperu, 2014).

» Restos Arqueolégicos de Narihuald (Fortaleza de
Narihuald).- desde la localidad de Catacaos se recorren 3
km hasta el sitio arqueoldgico. (5 minutos en auto). Visitas:
L-D 8:00-18:00.

Considerada capital de wuna cultura preinca local
denominada Tallan. Las construcciones estan formadas por
plataformas de adobe con argamasa de barro organizadas
en cuatro sectores. El area total es de 6 hectareas. (Iperu,
2014)

» Alfarero de Simbila.- a cinco minutos antes de llegar a
Catacaos, ubicamos el caserio de Simbila, tierra de
alfareros famosos por los cantaros, ollas, jarras para fines
domeésticos, los cuales asombran a estudiosos y curiosos al
comprobar la manera en que el artesano piurano utiliza
como herramienta de trabajo dos paletas, una vasija para el
agua, una piedra de rio, un lienzo y una selladora; en la

posicion de sentados ¢ arrodillados fabrican en

*'Agencia de viaje Dry Forest Expeditions
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innumerables cantidades de objetos de diversidad estética.
(Iperd, 2014).

Iglesia San Juan Bautista .- construida sobre terrenos
donde existia la Cabafa Tallan, lugar para realizar los
Concejos de Curacas y Capullanas. Este templo es el
tercero en lo que va del tiempo. El primer templo construido
en el mismo lugar en 1547, fue destruido por el terremoto de
1912; la 2da, Casa de Dios se comenz6 a reconstruir en
1915; pero fue seriamente afectada, en sus estructuras a
causa de las lluvias de 1983. En 1984 se iniciaron los
trabajos de reconstruccion y culminaron en 1995.Este
templo ha sido calificado como una réplica de la "Capilla
Sixtina”, por la cantidad de murales que presenta en su cielo
raso; obras de artistas Cataquenses y Trujillanos. (PERTUR,
2005 - 2015).

Gastronomia
En el Plan Estratégico Regional de Turismo, (2005 —

2015) hacen referencia al respecto sobre los platos tipicos

de la regién destacan:

* Seco de chéavelo: guiso de cecina o0 carne seca, con
platano amasado.

* Seco de cabrito con frijoles: guiso de cabrito tierno
macerado en chicha de jora y vinagre, con frijoles
aderezados en cebolla y ajos.

» Cebiche: filete de pescado cortado en trozos, cocido con
limoén, cebolla y aji.

* Majado de yuca con chicharron: yuca cocida y
machacada con aji y acomparfiada de chicharrén.

 Chifles: platanos fritos en hojuelas.

» La bebida tradicional es la chicha de jora (bebida a base

de maiz hervido y fermentado en cantaros de barro).
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D. Diagrama de Contexto

Imagen N° 20: Dlagrama de contexto del distrito de Catacaos

Comunicaciones

Fuente: Elaboracion Propia

2.5.4. ANALISIS INTERNO- RECURSOS Y CAPACIDADES

A. EVALUACION RECURSOS TURISTICOS TANGIBLES
El atractivo del distrito de Catacaos esta orientado a un
turismo cultural, arqueolégico; pero se basa mayormente en
recursos culturales intangibles considerado por los expertos
como artes espaciales; entre ellos, la artesania y la
gastronomia; estas dos fuentes generadoras de empleo y de
desplazamientos hacen de Catacaos una pieza fundamental en

la cadena de valor del turismo.

Catacaos destaca por la produccion de joyeria y orfebreria. En
joyeria, los artesanos destacan en la técnica de la filigrana de
doble hilo, que en su caso es una demostracion artistica muy
distinta a las demas zonas del pais. El oro y la plata habilmente
trabajados se transforman en hilos con los que se confeccionan
artisticos collares, aretes, sortijas, prendedores, dijes,

brazaletes. Catacaos cuenta con el CITE Joyeria Catacaos, que
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tiene como misién promover la produccion joyera y orfebre en el
marco de la competitividad a nivel internacional. Ademas de la
joyeria, Catacaos es reconocido por la elaboracion de bellos

sombreros en paja bombonaje o toquilla.

1. Filigrana
La Filigrana, técnica concebida con hilos de plata que
permiten el trasluz y la transparencia, combinada mediante
el trabajo lento y refinado, el disefio y la levedad del encaje
con la solidez que proviene de la plata. Los hilos de distintos
espesores y en algunos casos retorcidos, cubren espacios y
dejan otros vacios, formando un tejido traslicido que se

asemeja a las técnicas de bolilla y del crochet.

En Catacaos las méas populares son las llamadas
"dormilonas”, aretes compuestos por una parte superior
redondeada ("aroma"”) y una parte inferior colgante
("dormilona™), armados en base a una urdimbre de metal

adelgazado en hebras.

La mayoria de los artesanos poseen talleres propios y
emplean "aprendices" o "asalariados", pero son los mismos
duefios o los familiares mas cercanos los que tienen el
control de la industria y generalmente los talleres se

encuentran ubicados en su propio hogar.

Imagen N° 21: Filigrana de Catacaos

Fuente: Imagenes goo
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2. Alfareria
La alfareria o elaboracion de objetos de ceramica
representativos son las ollas, cantaros y jarras; presupone
dar forma plastica a un pufiado de arcilla himeda para luego
someterla a altas temperaturas, con lo que adquiere

extrema dureza.

Los accesorios utilizados por un alfarero tipico
cataguense son dos paleta de madera de algarrobo de 15
cm. de largo, fabricada en Catacaos, y un pedazo de piedra
de rio, de 8 a 12 cm. una vasija para el agua, un lienzo y

una selladora.

Los alfareros de Simbil4 suelen emplear un tipo de
sello llamado "labradora”, de forma ovalada, y que contiene
peculiares figuras o conformaciones, ya sea un ramo de
flores o un circulo, por ejemplo. Algunos objetos llevan
decoraciones geométricas hechas por medio de una
pequefia astilla de madera o un gancho de metal, de esos

gue usan las mujeres para sostener el cabello.

Después del secado, juntan las piezas con una
solucién amarilla de limonita (6xido de hierro) que procede
de yacimientos de los alrededores de Paita, Tablazo,
Baydvar, etc. Le llaman "lustre almadre”, y se utiliza para
cubrir las manchas ocasionadas por la coccion. Durante el
horneado, el "lustre almadre"” adquiere ese color rojo

uniforme que es caracteristico de la alfareria de Simbila.

Simbila, ubicada a 10 minutos de la ciudad de Piura y
es cuna de alfareros que principalmente elaboran ceramica
utilitaria en hornos ancestrales. Es una cuna de alfareros

gue desde hace siglos se dedican a esta actividad por

132



contar con una cantera que tiene buena calidad de arcilla y

estd muy cercana.

Imagen N° 22: Alfareria en Simbila

S Ay g
-

P
i,

‘Fuente: Municipalidad de Catacaos

3. Artesania en fibra vegetal
En Narihuala y Pedregal Grande dos pueblos se
encuentran a pocos minutos de Catacaos, y se caracterizan
por sus famosos sombreros de paja toquilla que usan los
domingos, €l de uso diario es hecho de junco. En la
actualidad, elaboran sus productos utilizando modernos

disefios.

Imagen N° 23: Artesania en fibra vegetal

Fuente: Archivos propios

4. Artesania en torneado de madera
Este tipo de artesania segun datos recogidos en la
observacién de campo, se lleg6 a la conclusién que aunque

por afios se ha exhibido y vendido diversos articulos en
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torneado madera, existe un numero reducido de artesanos
en esta linea artesanal registrados que sean del mismo
Catacaos; al parecer se fabrican en la zona del medio Piura;
como castilla para luego ser llevados y vendidos en la Calle
Comercio de Catacaos. Donde destaca la artesania en
madera dura (hualtaco) y sapote, que asombra por su

belleza y disefio.

Imagen N° 24: Artesania en Torneado de Madera

uente: Archivos propios )

Gastronomia

Catacaos es también un importante referente
gastrondmico que ofrece en sus decenas de picanterias la
sorprendente y sabrosa culinaria piurana, cuyos platos mas
embleméticos son los tamales verdes, el seco de chavelo, el
majado de yuca, la carne alifiada, el seco de cabrito, las
conchas negras, el cebiche y el sudado de pescado, que se
acompafian con los tradicionales chifles y la chicha de maiz
o el popular clarito.. La Chicha de Jora "Néctar de los Incas"
es preparado con harina de maiz en grandes cantaros de

barro cuyo proceso dura casi una semana.

También encontramos a la algarrobina, que es un
producto tradicional de Catacaos extraido de la vaina de la

algarroba, principal riqueza natural de Piura.

Por ello es conocida por sus comidas y picanterias,

entre sus platos mas conocidos se tiene:
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» El ceviche: pescado crudo cocido con limén agrio,
cebolla, sal y aji picante, puede ser de mero, cabrilla o
cachema, acompafiado de una buena “trama” de
(camote, yuca o zarandaja)

> El pasado: pescado salpreso® pasado por agua
caliente y se sirve con zarza criolla de cebolla salpicada
de culantro y aji, acompafado de camote y yuca
sancochados o arroz blanco. El pescado puede ser

mero, cabrillén, peje blanco y ojo de uva.

» La malarabia: plato preparado a base de platano
maduro sancochado, majado y mesclado con queso y

aceituna.

» Seco de chéavelo: a base de platano verde frito, molido
con carne seca Yy aderezo con aji panca, cebolla,

tomate, sal.

» Chicha de Jora: omo bebida principal, preparada a base
de maiz (amarillo duro), pasado por fermentacion, se

sirve en jarras de barro y en “potos” o “cojuditos”.

6. Festividades
> Bajada de los Reyes, 06 de enero.- Se celebra en el
centro poblado de Narihuala; es una fiesta en la que
cada 6 de enero se presentan una serie de danzas,
musica de mini cencias aborigenes y mestizas, llenas
de colorido musical y de teatralizacion popular. Ademas
en esta celebracion se puede degustar tipicos potajes y
bebidas, como el copus, pepian de pavo, chicha de jora

y clarito.

¥previamente salado con un dia de anterioridad
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» Carnavales 20 de enero — miércoles de Ceniza **.- Es
una de las fiestas mas populares después de la
Semana Santa en Catacaos, que se celebra cada 20 de
enero en el dia de San Chabaco con platillos, bombos,
tambores y panderetas, danzan por todas las calles
mujeres, hombres y nifios se dan cita a esta maravillosa
fiesta, que con vestimenta ligeras de colores formados
segun bandos, rojo, amarillo, verde, azules, blancos;
convierten a Catacaos en multicolor y auriverde,
escenario para danzarines. También “churres” como se
les llama popularmente a los pequefios van con

pantalones cortos.

La Fiesta del Rey Momo, con todas sus banderas
culmina el miércoles de ceniza con el corzo de carros
alegdricos, tumba de yunzas, quema de carnavalotes y

el incontrolable llanto de viudas y entenados.

» Semana Santa .- Es la celebracion mas representativa
de Catacaos, con una singularidad de su manifestacion
religiosa, ya que es considerada una fecha importante

dentro del calendario turistico nacional.

Se inicia el dia Domingo de Ramos; donde se
estratifica el pasaje biblico en el que ingresa al pueblo
Jesus en un burrito blanco, conocido en la zona como la
burrita de Ramos. De lunes a miércoles se realiza
procesiones de las imagenes de Jesus y sus Santos. El
jueves y viernes Santo se guarda absoluto respeto y
solo se comen los siete potajes, el cual se brinda a

todos los visitantes propios y foraneos.

%Esta fiesta se oficializo el afio 1994, con el gobierno del Dr. José More Lépez. Con el
propésito de recuperar el esplendor que tuvo en afios pasados esta espectacular fiesta.

136



Todos los afios se reciben gran cantidad de
visitantes nacionales y extranjeros, los cuales
acompafian las procesiones con respeto y devocion,
paseando las imagenes religiosas en grandes andas por
las calles principales acompafiados de bandas de

musicos y autoridades locales.

Tabla N° 13: Proceso de la Semana Santa en Catacaos
SEMANA SANTA EN CATACAOS

Con el advenimiento de los espafioles a los valles Tallanes advino
también la religiébn cristiana, imponiendo como accion prioritaria la
conquista, el sometimiento a la religion cristiana de todos los pobladores
integrantes del sefiorio Tallan.

La manifestacion religiosa, hoy en dia, considerada como una de las
fechas méas importantes dentro del calendario turistico nacional; y se

inicia:

» Con el Domingo de Ramos, dedicado a recordar la llegada triunfante
de Jesus a Jerusalén. Este ingreso lo hace montado en una burrita

blanca muy conocida en Catacaos, como "La Burrita de Ramos".

» El lunes Santo recuerda la expulsion de los profanadores del
Templo y estan dedicados a exhibir la imagen de Jesus. El lunes es
la devocion al "Cautivito", quien luce sus mejores galas y su brillante

corona de oro, en este dia son los ritos del Santo Quinario.

» El martes Santo, se recuerda la despedida de Jesucristo de
Jerusalén, se oficiaron misas y sale la procesion de imagenes de
Juan el Evangelista acompafiado de la Dolorosa Madre, con ritos y

misas varias hasta el anochecer.

» El miércoles Santo, hacen misa, procesion, arreglos en memoria de
la presencia del Sefior de Betania. Ademas es el dia del
"despedimiento” de Cristo a sus fieles y a Catacaos, se realiza en la
procesion tras el encuentro con su Madre y el acompafante Juan y
los infaltables "ay sefiorcito, ay papito lindo, ay diosito" de los dolidos
devotos, luego habran misas y congojas de reflexion.

> El jueves Santo es el dia de la ultima cena y se ofrecen los 7

potajes, asi en este dia de tristeza general, es oficiada la misa de
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Lavado de Pies a cargo del parroco de la localidad, doce pobladores
los mas modestos de Catacaos han sido invitados para el caso, los
pies ya estan descalzos, y el Sacerdote con tinaja en mano, agua y
pafio, representa asi- una vez mas la humildad de Cristo frente a sus
apostoles, tal ceremonia es por la mafiana frente a la plaza de armas
en el "atrio lateral" de la Iglesia, los toscos pies curtidos por el trabajo
del campo reciben asi la bendicion de Dios. En este dia el
"depositario" recibe las clericales "Llaves de Oro" y él hace el
ofrecimiento publico a miles de presentes para pasar a su domicilio y

servir "Los Siete Potajes”. Luego vendra la Misa de Tarde.

El viernes Santo es dedicado a evocar la pasién y muerte de
Jesucristo, es dedicado al Santo Sepulcro, se oficia la Misa del
Sermdn de las tres horas, el "doliente” vestido de luto hace el
"desprendimiento del cuerpo de Cristo junto a los varones" y luego
acompafiado de los principales nos invita a su domicilio donde
comeremos los "Siete Potajes de Viernes", pero esta vez hechos
todos a base de pescado, con Mala Rabia incluida y todas las
banderas de las chicherias se visten de cinta negra.

Todos estos eventos son acompafiados de musica dolida ejecutada
por la banda del pueblo, también se le hace procesion y
"devotamiento" a Gestas y Dimas "los Santos ladrones, uno de ellos

el arrepentido”.

El sdbado Santo es de adoracién y el Domingo de Resurreccién. El
sabado es de gloria y de jubilo también, pronto se anunciara la
resurreccion, lo que acontece el domingo, la gente ha amanecido en
la parroquia, se participa de la Misa y de la procesion en la que Juan
"el anunciador" anuncia a las tres Marias - La Luz, la Veronica y la
del Transito- la Resurreccion de nuestro Sefior. Mas alld en el
parque, sobre pista alfombrada de flores, junto a la Comuna distrital,

Maria la madre divina se encuentra con Cristo, su hijo ya resucitado.

Fuente: Pagina web Municipalidad distile Catacaos

Semana Turistica en Catacaos - dia central 21 de
junio 3 _ Se caracteriza por sus ferias de artesanos,
festivales gastrondmicos, pasacalles y musica, que hacen de

este lugar un orgulloso pueblo Talléan.

34 Instaurada en el afio 2007, por el Dr., José More Lépez, en aquel entonces Alcalde del

distrito de Catacaos.
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7. Restos Arqueoldgicos de Narihuala
A 5 km de la ciudad de Catacaos se encuentra la mas
importante evidencia de la etnia tallan; la fortaleza
Narihuala.Considerada capital de una cultura preinca local
denominada Tallan. Las construcciones estan formadas por
plataformas de adobe con argamasa de barro organizadas

en cuatro sectores. El area total es de 6 hectareas.

El escritor e investigador del pasado histérico de
Catacaos, Jacob Cruz Villegas (1981), es a quien se le
atribuye la valiosa informacién que se tiene sobre la
fortaleza — templo de Narihuald y sobre el culto que en esta

zona tallan se habria rendido a un Dios denominado Walac.

Imagen N° 25: Restos Arqueoldgicos de Narihuala

By b

8. Calle Comercio

Histérica calle principal, cuya antigiedad es de
aproximadamente mas de dos siglos, en la cual sea
expuesto siempre el trabajo local de sus habitantes, miles
de mercaderes que han comercializado sus productos. Es
aqui donde se exhiben los trabajos en fibra vegetal, madera,

ceramica, cuero y en plata y oro.
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Imagen N° 26: Calle Comercio

Antes Actual

Fuente: Municipalidad de Catac

9. Iglesia San Juan Bautista — Arte Sacro

En la plaza de armas de la ciudad de Catacaos se
yergue orgullosa la iglesia de San Juan Bautista, construida
sobre terrenos donde existia el palacio Tacllan donde se
reunian el consejo de curacas y capullanas; el cual es el
tercero, puesto que el primero fue construido en 1547 y fue
destruido por el terremoto de 1912; se inicia su
reconstruccion en 1915, pero esta nuevamente fue destruida
en 1983 por las lluvias del fendbmeno EI Nifio. La
construccion de la tercera version se inicia en 1995, la que
es calificada como una réplica de la capilla Sixtina, por su
belleza y su decoracion similar, la cual fue realizada por
artesanos locales. Es aqui el corazon de la celebracion de
Semana Santa una de las ceremonias mas sonadas y

majestuosas de la region.

Imagen N° 27: Iglesia San Juan Bautista

Fuente: Archivo Prop



10.Recursos naturales:
» Flora; existente en el distrito especies caracteristicas del
bosque seco tropical, como el algarrobo, el sapote, el
carrizo, junco, fenco, el algodén nativo de colores, frijol

de palo, entre otros.

Imagen N° 28: Bosque seco tropical

» Fauna; entre estas destacan; el zorro nortefio, la
ardilla, el huanchaco, el chilalo, la chiroca, la putilla,
la luisa. Entre los reptiles, la iguana, el pacaso, la

lagartija, el coral y el macanche.

B. Capacidades de Infraestructura Turistica
A continuacién se presenta un resumen de la informacion de los

servicios turisticos:

1. Servicio de alojamiento:

Como se observa en la siguiente tabla n° 14, del distrito
de Catacaos no cuenta con hoteles, solo tiene 2 hostales
categorizados y 5 establecimientos de hospedajes no
categorizados. Por ende se concluye que el servicio de

alojamiento es muy deficiente.
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Tabla N° 14: Establecimiento de hospedajes en Catacaos

Hospedaje

Nariwalac Hostal ** Jr. Arequipa 769
El Aribalo Hostal * Trujillo 1285 —
Monte Sullén
H. Turistas Hospedaje sin categoria | ---------=-=mmmmm---
Catacaos
Chocheritas Hospedaje sin categoria | ----------------mmmmmm-
La Parcela Hospedaje sin categoria | ----------------=-mm---
El Farol Hospedaje sin categoria | -------------------—--
SunRais Hospedaje sin categoria | -------------------—--

Fuente: Elaboracién Propia, 2014

2. Servicio de alimentos y bebidas:

El distrito de Catacaos registra un promedio de 25
establecimientos de alimentos y bebidas, en el cual el 99%
de la oferta de restaurantes no cuenta con una categoria,
por lo que se evidencia una baja calidad de servicios de
alimentos. Sin embargo a principios del 2015 la direccion de
turismo junto con la municipalidad distrital de Catacaos
viene realizando una campafia de fiscalizacion u orientacion

con la finalidad de brindar un mejor servicio.

Tabla N° 15: Restaurantes en Catacaos

DENOMINACION DIRECCION ATENCION ESPECIALIDAD

Restaurante Jr. Trujillo cdra. 2 todos los dias Platos tipicos
ANDRE

Restaurante Jr. Trujillo cdra.2 Todos los dias Pescados y
SAZON DE mariscos
TIMANA

Restaurante Jr. Ica - frente la Todos los dias Seco chabelo

SABOR Y ARTE | plaza de armas

Restaurant LAS Av. Bolognesi s/n Todos los dias Pescados y

REJAS costado de la mariscos
comisaria

Restaurant EL Jr. Josefina Ramos Todos los dias Platos tipicos

TALLAN de Cox

Restaurant EL Jr. Josefina Ramos Todos los dias Platos tipicos

TONDERO de Cox

Restaurant EL Jr. Alejandro 756 Domingos, Pescados y

BOSQUE lunes 'y mariscos

feriados

RESTURANT TURISTICO

Restaurant Jr. San francisco Todos los dias Pescados Y
turistico LA 210 Mariscos
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FINCA

Restaurant
campestre EL
RANCHO

Restaurant
campestre EL
AMIGO

Pefa show
CHAGUI
CHAGUA

Pefia shovy LA
ROSALIA

RESTAURANT CAMPESTE

Jr. Mariano Diaz
cdra. 01

Jr.Zepita cdra. 01

Todos los dias

Séabado,
domingo y
feriados

RESTAURANT PENA SHOW

Jr. Piura cdra. 8

Jr. Grau cdra. 05

Fuente: Elaboracién propia, 2014

Lunes, martes

y feriados

Lunes, martes

y feriados

Pescados y
carnes

Pescados y
carnes

Pescados

Pescados

Tabla N° 16: Picanterias en Catacaos

RAZON SOCIAL DIRECCION ATENCION ESPECIALIDAD

Picanteria EL
GANZO AZUL

Picanteria EL
GALLERO

Restaurant LAS
REJAS

Picanteriala _
PEDREGALENA

Picanteria LA
MENA

Picanteria LA
CHAYO

Picanteria Ml
LUCHITA

Picanteria EL
SABOR
CATAQUENSE

Picanteria el
RINCONCITO
CATAQUENSE

Picanteria EL
ESTADIO

Picanteria
COPA DE ORO

Picanteria LA
PERICAY

Picanteria EL

Jr. Josefina ramos
de cox 503

Jr.
Josefina ramos de
cox 507

Av. Bolognesi s/n al
costado comisaria

AA.HH. Lucas
Cutivalu- boulevard

AA.HH. Lucas
Cutivalu

Jr. San francisco
497
Jr. Zepita 412

Jr. Zepita 507

Jr. Zepita cdra. 2

Jr. Zepita cdra. 04
Jr. Comercio 1297
AA.HH. Nvo.

Catacaos

AA.HH. Nvo.

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias

Todos los dias
Sab, domy
lunes

Domingos y
lunes

Domingos y

Pescados y
mariscos

Pescados y
mariscos
Pescados y
mariscos
Platos tipicos
Platos tipicos
Mero
Pescados y

carnes

Ronda criolla

Ronda criolla

Cabrito

Copus

Pescados

Pescados
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ANZUELO Catacaos lunes

Picanteria LA Jr. Tumbes cdra. 10 | Sabados a Carne seca
CHOLITA martes

Picanteria LA Jr. Tumbes cdra. 02 | Sab, dom, lunes | Ceviche
CASA DEL y feriados

PICHON

Picanteria LA Jr. Tumbes cdra. 10 | Sab, dom, lunes | Pescados y
PERCI y feriados mariscos
Picanteria EL Jr. Tumbes cdra. 02 ' De domingos a | Costillas de
MAL MANDAO martes chancho
Picanteria LA Jr. Arequipa cdra.03 | Vier, sab, domy | Comida tipica
BOQUITA lun

BORRACHA

Fuente: Municipalidad de Catacatshoracién propia

3. Servicio de agencias de viajes
En Catacaos solo existe una agencia de viajes
registrada en DIRCETUR®, el nombre de la agencia de

viajes Tour Operador Oscar Alberto Calle Zapata.

4. Guias de turismo
Usualmente son orientadores turisticos, puesto que son
los mismos pobladores, la moto- taxistas quienes llevan a
los visitantes a diferentes lugares. Por ende se trata de
personas empiricas en guiado, mas no son guias

profesionales.

5. Transporte turistico:
Existen empresas de taxis 0 asociaciones de taxistas
gue brindan servicios de traslados hacia Catacaos, pero no

ofrecen servicios complementarios como guias.

Las agencias de viaje de Piura, suelen utilizar el servicio

de transporte por grupos en combis y coaster,

promocionando paquetes turisticos con traslado, comida y

guia incluido.

*Direcciéon Regional de Comercio Exterior y Turismo
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6. Tipos y numeros de operadores

¢, Quiénes comercializan en la ciudad de Piura?

Tabla N° 17: Directorio de agencias de viaje y turismo en Piura

RAZON SOCIAL NOMBRE DIRECCION DISTRITO
COMERCIAL
Aquitours Las Las Capullanas | Jr. Santa Maria— 296 - | Piura
Capullanas EIRL Urb. Santa Isabel
Clan Tours SAC Clan Tours Calle Huancavelica 221 | Piura
- cercado
Delta Delta Reps Jr. Libertad 640 - Piura
Representaciones cercado
EIRL
Promotora de Nuevo Mundo Av. Libertad — 654 - Piura
Turismo Nuevo cercado
Mundo S.A.
Servicios Generales Turismo Per( Jr. Cuzco — 624 - Piura
Turismo Pera EIRL Norte cercado
SKP Travel Piura SKP Travel Castilla
S.R.L. Piura Las PonceanasMza. V1
Servicio&Turism | Lote- 15Urb. Miraflores
0
Mario Laura J&J Av. Grau — 231Cercado | Castilla
Caballero Carrion Excursiones
North Vision Group GRUOP S.R.L. Calle Arequipa— 970 - Piura
S.R.L. cercado
Walac Tuors Walac tours Piura
Servicios Generales Mza. J Lote — 26 - A.H.
EIRL Quinta Julia
Delta Reps EIRL Delta Reps Jr. Libertad - 64 Piura
Viajes Falabella S.A. | Viajes Falabella | Calle Arequipa — 802 - Piura
cercado
Viajes Pert SAC Viajes Perd SAC | Calle cusco 2do. Piso - | Piura
775
MHPERUTRAVEL MHPERUTRAV | CalleLos Jazmines P- Piura
EL 36 Sta Maria del Pinar
Turismo Buss SRL " Turismo Buss Av. Bolognesi— 762 - Piura
Turismo " SRL "Turismo" cercado
Dry ForestExpedition Dry Av.Grau — 937 - Piura
EIRL ForestExpeditio | cercado
n EIRL
Algarrobos & Chilalos | Algarronos Urb. Angamos Mza. Piura
Peru SRL &Chilalos Lote 4 - cercado
Calle Zapata Oscar Agencia de Jirén Trujillo — 261 - Catacaos
Alberto Viajes 'y Tour cercado
Operador
Cesar Pifarreta ECOTERRA Calle Arequipa — 970 - | Piura
Mezones T6A cercado
Pedro Arcenio Flores | Mi Bella Urb.La AlboradaMz13 Piura

Calle

Durmiente de
Frias

Fuente: DIRCETUR - Lista de Agencias de viajerawincia de Piura, elaboracion propia
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2.5.5. ANALISIS ESTRATEGICO
A. Andlisis FODA

Fortalezas

» F1: Diversidad de recursos culturales intangibles

» F2: Artesania amplia y variada con proyeccién a micro
empresas.

» F3: Gastronomia reconocida.

» F4: Acceso en via terrestre: carretera pavimentada en buenas
condiciones.

» Fb5: Festividades religiosas reconocidas a nivel nacional.

Oportunidades

» O1: Crecimiento en el interés mundial por el turismo cultural.

» 02: Normatividad apropiada: politicas de promocion de
desarrollo de turismo interno y receptivo.

» 03: Aprovechar el interés de instituciones privadas y publicas,
para desarrolla el sector turismo de manera sostenible.

» 0O4: Acceso a la moderna informacion tecnolégica de mercados
(internet).

Debilidades

» D1: Falta de un plan integral de desarrollo turistico

» D2: Limitada asignacion presupuestal para la actividad turistica
en Catacaos.

» D3: Falta de ordenamiento y zonificacion turistica.

» D4: Infraestructura y servicios basicos deficientes.

» D5: Deterioro de los recursos turisticos.

Amenazas

» Al: Presencia del fenébmeno del nifio y/ o otros desastres de la

naturaleza.

» A2: Problemas socioldgicos (delincuencia, marginacion)

» A3: Seguridad publica ineficiente.

» A4: Presencia de empresas industriales que no respeten las

normas de salubridad y ordenamiento territorial.
» A5: Extincion de recursos culturales y naturales como la flora y

fauna.
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B. MATRIZ FODA

O1: Crecimiento en el interés
mundial por el turismo
cultural.

02: Normatividad apropiada:
politicas de promocion de
desarrollo de turismo interno

y receptivo.

0O3: Aprovechar el interés de
instituciones privadas Y
publicas, para desarrollar el
sector turismo de manera
sostenible.

O4: Acceso a la moderna

© Las

Tabla N° 18: Matriz FODA del distrito de Catacaos

D1:Falta de un plan de desarrollo
turistico.

D2: Limitada asignacion presupuestal para la
actividad turistica en Catacaos.

D3: Falta de ordenamiento vy
turistica.

D4: Infraestructura y
deficientes.

D5: Deterioro de los recursos turisticos.

integral

zonificacién

servicios basicos

ESTRATEGIA (DO)

autoridades competentes deben crear
lineamientos de desarrollo del turismo sostenible,
gue integren al distrito de Catacaos, a los objetivos
regionales y nacionales.

e Buscar el apoyo de cooperaciones internacionales, y

el compromiso de la participacién de la poblacion
local y los prestadores de servicios turisticos.

e Alianza con las universidades para que los alumnos

desarrollen propuestas de estudio de los lugares
para zonificacion turistica.

e Usar la tecnologia para hacer contacto con

instituciones u organismos internacionales que se
interesen en la conservacién y el desarrollo del

ESTRATEGIA (FO)

F1: Diversidad de recursos culturales intangibles.

F2: Artesania amplia y variada con proyeccion a
micro empresas.

F3: Gastronomia reconocida.

F4: Acceso en via terrestre: carretera pavimentada
en buenas condiciones.

F5: Festividades religiosas reconocidas a nivel
nacional.

Promocion turistica de Catacaos desde la perspectiva
de las artes espaciales (artesania y gastronomia).

Dar prioridad y facilidades en los tramites de
formalizacion de los talleres artesanales y
establecimientos gastronémicos, asi como también
brindar capacitacion financiera y de comercializacion.

Comprometer a las empresas con el desarrollo social
local, a través de firma de una carta de compromiso y
publicacién en el periddico mural y pagina web de la
municipalidad a fin de afio sus logros con respecto a su
compromiso.

Creacién de un sitio web integral, exclusivo para
promover el turismo donde se convierta en un punto de
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informaciéon tecnolégica de
mercados (internet)

Al: Presencia del fenémeno
del nifio y/ o otros desastres
de la naturaleza.

A2: Problemas socioldgicos
(delincuencia, marginacion)

A3: Seguridad
ineficiente

publica

A4: Presencia de empresas
industriales que no respeten
las normas de salubridad y
ordenamiento territorial.

A5: Pérdida paulatina de
recursos culturales y
naturales como la flora y
fauna, fundamentales para un
atractivo turistico.

Fuente: Elaboracion Propia

turismo y la cultura, para la obtencion de
conocimientos en conservacion.

ESTRATEGIA (DA)

* Considerar en los planes de desarrollo del distrito, la
evaluacion de las zonas turisticas vulnerables, y
tomar las medidas correspondientes.

e Incorporar a la poblaciéon joven a las actividades
propuestas para el distrito, en cuanto a participacion
de deportes y cultura.

 Asignar y/o hacer cumplir las normas de
ordenamiento territorial, realizando las respectivas
verificaciones a las empresas; asimismo hacer que
las mismas se comprometan con apoyar a la
actividad turistica del distrito como parte de la
responsabilidad social de las empresas.

* Realizacion del inventario de recursos turisticos no
solo los tangibles, sino que también los intangibles
(manifestaciones culturales), fundamentales para el
desarrollo turistico.

e Incorporar en el plan de desarrollo turistico, las
medidas de conservacion y preservacion de los
recursos turisticos.

encuentro para empresas privadas, turistas, artesanos,
y empresas turisticas.

ESTRATEGIA (FA)

Incorporar talleres de sensibilizacion turistica para
fomentar una cultura turistica en la poblacion mas
joven.

Capacitacion a los agentes del orden con respecto a
la normatividad de los artesanos y centros
gastronomicos, para que estén preparados a leves
inspecciones y reportes, para asegurar la calidad de los
productos y/o servicios turisticos.

Desarrollo de un programa de voluntarios civiles para la
realizacion del fomento y rescate de los recursos
turisticos.

Desarrollo de capacitaciones dindmicas en temas de
turismo y servicio para los artesanos, agentes del
orden, empresas prestadoras de servicios turisticos y
voluntarios civiles. A fin de cada actividad hacer un
reconocimiento publico por su empefio y dedicacion por
el logro de los objetivos.
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CAPITULO Ill. PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACI ON DE
RESULTADOS

3.1. PRESENTACION DE LA PROPUESTA DE VALOR
3.1.1. PRESENTACION DEL ECOMUSEO

La propuesta de un ecomuseo, es la creacion de un servicio de
turismo cultural que tiene por finalidad disefiar un modelo de
organizaciéon que despierte el interés para la valorizacion y
conservacion del patrimonio cultural inmaterial, como una solucién
a los problemas actuales con respecto a la gestion turistica
responsable del patrimonio cultural; una manera de gestionarlo
para la sostenibilidad en el uso de bienes y manifestaciones
culturales; elementos que son expuestos constantemente en el

fomento del turismo.

El ecomuseo se encontrara ubicado en el distrito de Catacaos,
provincia y departamento de Piura, brindara el servicio de
interpretacion y el disfrute cultural/natural, un espacio donde el
turista podréa conocer, apreciar e interrelacionar con el legado de la
cultura Tallan, la cultura de trabajo, saberes tradicionales, la
gastronomia, el proceso productivo de la artesania, la tradicion oral
y fiestas tradicionales; atendido por los propios artesanos y
pobladores locales, asi como también podran apreciar sembrios de

maiz, arroz, algodon nativo de colores (rescate del famoso algodén
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“oro blanco”)®, frijol de palo y areas de almacigos de algarrobos y
sapotes, diamelas, entre otros. Un area de conservacion y
exposicion del perro sin pelo, el pie ajeno y cabras; animales

domeésticos simbolos de Catacaos y el bajo Piura.

Es una alternativa de atractivo para el desarrollo del turismo
cultural®” responsable, que genere el interés de los visitantes, como
un organismo de desarrollo sin fines politicos ni religiosos, cuyo
propésito sera utilizar los recursos culturales y naturales, para
afianzar identidad cultural de la poblacién generando un mejor nivel

de vida social y econdmica favorable.

El ecomuseo es una institucion donde se permite participar a la
sociedad civil, asociaciones de artesanos, productores locales vy
un grupo de investigacion interdisciplinaria, para que se promueva
la recuperacion y conservacion de los recursos patrimoniales
inmateriales y materiales que se encuentra en el territorio de

Catacaos.

Esté contard& con los siguientes &reas: cuatro talleres
interpretativos y de demostraciones en vivo del proceso productivo
de artesania (fibora vegetal, torneado de madera, joyeria y
alfarerfa), una sala gastronémica de los 5 sentidos®® que consta de
tres ambientes para representacién de una picanteria (proceso de
la chicha de jora y platos tipicos) y otra para el proceso productivo
de la algarrobina; Sala de la Cultura, (consta de informacion en
guién museografico de la historia, iconografia®y valores simbélicos
en los cuales se interprete los modos de vida local, un ambiente de

teatro y una biblioteca); sala de exposicion-venta; sala de

*°Es un algodén de las mejores variedades en el mundo por el largo de su fibra.

$“Es el tipo de turismo que satisface el deseo de conocer la historia del lugar y admirar
atractivos culturales, sitios arqueoldgicos, monumentos arquitecténicos, inmuebles histéricos y
museos, asi como también conocer el arte y las manifestaciones culturales contemporaneas.”
Perfil del turista cultural — PROMPERU (2012)

®para interpretar sensitivamente el lugar por medio de la vista, el oido, el tacto, el gusto y el

*Recuperacion de iconografia ancestral, disefios olvidados o recientemente descubiertos de
las lineas artesanales.
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restauracién y conservacion, alojamiento para investigadores, una
Sala de conferencias, talleres y exposiciones temporales, area de
oficinas de direccion, administracion y los servicios higiénicos, un
almacén - mantenimiento; y la parte natural de conservacion de los

sembrios y animales.

Entre las actividades que se podrian realizar en el ecomuseo
para su sustentabilidad seria que desde él se podria llevar a
cabo el inventario, catalogacion y diagndstico de los recursos
patrimoniales, ademéas de realizar trabajos de restauracion y la
catalogacion a partir de la base de datos, concedida por el
Ministerio de Cultura y DIRCETUR. Publicar y coordinar la
publicacién de una revista monografica del ecomuseo, con una

periodicidad anual.

Como no existe difusion sin investigacion se elaborard un
proyecto de investigacion que sera el soporte cientifico del
ecomuseo, integrando a diferentes investigadores, universidades e
instituciones, realizando una serie de convenios de colaboracion

con distintas instituciones y universidades publicas o privadas.

Asi también, las actividades formativas a partir de este, son
muy importantes, por ello se organizar4 una serie de eventos y
cursos talleres de capacitacion para la sensibilizacion vy
conocimiento de ciertos temas concernientes a turismo y cultura,

dirigidos no solo al personal, sino a toda la poblacién involucrada.

Con una periodicidad semestral o anual convocar también los
campos de trabajo de servicio voluntario, donde jévenes
nacionales y extranjeros participen en actividades ludico-formativas
con la poblacion local. También seria bueno contar con alguna
fundacion de artes plasticas, donde artistas genere en las
instalaciones, video creacion, performance, teatro tallan,

dramatizacién de las costumbres y tradiciones cataquenses; asi
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como también pasacalles, festivales de comidas tipicas,

conferencias, exposiciones temporales, entre otras.

En primer lugar para establecer un ecomuseo se debe
transmitir y sensibilizar a la comunidad sobre el valor de los
conocimientos asi como de las nuevas oportunidades que brindan

para el sector turismo.

En segunda lugar identificar los conocimientos existentes en el
territorio cataquense: ¢Quiénes son los que aun conocen y
difunden los conocimientos ancestrales? ¢Donde se encuentran?
¢Como transmiten sus conocimientos? ¢Qué utilidades siguen
teniendo estos conocimientos? ¢ Como y por quien son valorizados
hoy en dia? ¢Como se puede relacionar estos conocimientos con
el mercado para crear valor a las comunidades? (MINCETUR,
2012).

Para finalmente crear un servicio inspirado en los
conocimientos populares, el arte y el talento humano. Generando
emprendimiento econémico a partir de conocimientos recuperados.
Ademas se busca que el ecomuseo se adecue para participar en la
actividad turistica, lo cual permitird ganar competitividad en el

sector turistico a nivel regional.

Diagnéstico del area de estudio
Se inicia con la identificacion del area de estudio, definiendo la
“unidad productiva de turismo” (“producto cultural” + centro de

soporte + accesibilidad entre ellos)
» Producto: Ecomuseo (en el distrito de Catacaos)
» Centro de soporte: Ciudad de Piura - Catacaos.

» Accesibilidad entre ellos: Es accesible desde Piura a
través de una carretera asfaltada. Las principales vias de

accesos desde la ciudad de Piura son las siguientes:
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= A través de la Av. Sanchez Cerro continuando por la
Av. Guardia civil, Av. Luis Montero, Av. Progreso
(distrito de Castilla) luego se cruza a la carretera
Panamericana Norte, siguiendo la carretera al bajo

Piura.

= A través de la Av. Grau, Av. Gulman, panamericana
norte hasta el desvio de la Legua, se cruza los puentes
de San Jacinto y la Legua, luego se hace el desvio a la
cuidad de Catacaos, siguiendo la carretera al bajo

Piura.

Tabla N° 19: Caracteristicas del ecomuseo
CARACTERISTICAS

Nombre: Ecomuseo

Clasificacion: Turismo Cultural

Categoria: Manifestaciones Culturales — Artes espaciales
Tipo: Museografico

Subtipo: Edificaciones

Fuente: Elaboracion propia

A. Objetivo General
Crear un ecomuseo que se constituye en una gestion
turistica responsable del patrimonio cultural, con la finalidad de
recuperar y salvaguardar el patrimonio territorial al integrarlo a

la actividad turistica.

B. Objetivo Especifico
» Dar a los conocimientos populares y la produccion artistica
de la poblacién local, un espacio especial dentro de los
atractivos turisticos, mostrando el valor y el significado
histérico cultural que representan para cultura y para

nuestra region.

» Ofrecer al producto turistico local, un servicio de
interpretacion dinamica del patrimonio territorial inmaterial,

para el disfrute cultural/ natural a través de actividades
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3.1.2.

ludico-formativas, pedagdgicos, audiovisuales y

demostraciones en vivo.

» Contrarrestar y crear condiciones para el desarrollo del
turismo sostenible a situaciones de abandono y
degradacion de la identidad cultural; con la finalidad de
despertar el interés de los pobladores, turistas nacionales,

extranjeros, excursionistas que visitan Catacaos.

> Dar a conocer la cultura viva*®; difundir los conocimientos,
saberes y actividades que conforman la cultura de
Catacaos, creando conciencia en la poblacién sobre la
importancia cultural, social y econémica para el lugar

donde se desarrolla.

INSTALACIONES DEL ECOMUSEO

La infraestructura del ecomuseo sera preferentemente
edificada con el sistema de paneles EMEDVE, paneles material
Tecnopor con un disefio adaptable al clima del lugar, considerando
que debe propiciar la buena respiracion, una adecuada
temperatura y suficiente luz que permita el desarrollo adecuado de

las actividades. El cual contard con los siguientes ambientes:

A. Area de direccion &administracion
Area comprometida con la gestion y fomento de las
actividades del ecomuseo, que tendra contacto directo con todo
los miembros de este. Area encargada de disefiar y planificar
las actividades a realizarse todo el afio en conjunto con el

personal de las diferentes areas.

“°Son las manifestaciones culturales de algunas poblaciones o comunidades, las mismas que
han sabido mantener y transmitir de generacion en generacion a través de sus costumbres y

tradiciones
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B. Area de recepcion
Conformado por los artesanos, profesionales en turismo,

voluntarios culturales, etc. quienes atenderan al visitante.

C. Area de conservacion & restauracion
Es el area dedicada a la investigacion local con respecto a
la cultura y medio ambiente. Para la preservacion, conservacion

de los bienes culturales tangibles de la zona.

D. Area de mantenimiento
Dedicada al mantenimiento de las &area publicas y privadas
de las instalaciones del ecomuseo, conservando el orden y la
limpieza, asi como el buen funcionamiento de los equipos,

accesorios, muebles, etc.

A cargo también el almacén es el ambiente requerido para
guardar los utiles de oficina, de limpieza, equipos, muebles,

accesorios, etc. que no se estén usando en el momento.

E. Sala de la cultura “Catac Caos”

Es un area de 421 m? que consta de material interpretativo
que da inicio al recorrido por el ecomuseo, es la introduccion
para conocer Catacaos.Para el guion museografico de este
ambiente se debe contar con la asesoria de profesionales de la
direccion desconcentrada de cultura Piura. Dentro de los temas

gue se podrian considerar son los siguientes:
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TEMAS A DESARROLLAR EN EL GUION INTERPRETATIVO DEL  ECOMUSEO

SALA DE LA CULTURA “CATAC CAOS”

« Caracteristicas geograficas
e Medio Ambiente
EL TERRITORIO
e Produccion tradicional
» Localizacién geogréfica de los tallanes
* Costumbre tallan
e Religion tallan
LA CULTURA
e Alimentacion tallan
TALLAN
e Vestimenta tallan
« Listado de zonas arqueolégicas y su ubicacion
Se presentara la investigacion y recuperacion de la
; iconografia ancestral, disefios olvidados. La aplicacion de la
ICONOGRAFIAY ) )
iconografia en las diferentes lineas artesanales.
VALORES L . .
3 Mantenimiento de elementos del estilo tradicional, asi como
SIMBOLICOS ] ! ]
el desarrollo de la nueva iconografia y objetos de la nueva
cultura popular cataquense.
e Evolucién histérica
e Vestimenta tipica
CATACAOS
* Influencias artistica
» Fiestas tradicionales
e Cultura de trabajo y saberes tradicionales
e Oficios tradicionales
TRADICIONES
« Actividades tradicionales complementarias
» Estilo de vida y viviendas tradicionales
* Maestros artesanos, productores agroindustriales
* Poetas
PERSONAJES
e Escritores
ILUSTRES DE
e Pintores
CATACAOS
e Artistas plasticos
; e Cantantes
MUSICAY
* Cantautores
DANZAS
e Bailes
. Historias de vida
ANECDOTAS o
Curiosidades del pueblo

Fuente: Elaboracién propia
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TERRITORIO

Caracteristicas Geogrdficas Catacaos

Expendicion: 2,565. 78 km’ & 4

CASTILLA

Poblacion: 75 mil habitantes aprox.

Ubicacion: Catacaos esta ubicado a
25 m.s.n.m. encontrandose entre los
80° 31'de longitud oeste del
meridiano de Greenwich; 5° 2'de

CATACAOS B j

2,569. 78 Km?
CRISD NS
VALGA

latitud sur. [ DISTRITO DE CATACAQS |

Geogrdficamente se encuentra enclavado en la parte sud oeste de la ciudad de
Piura, a cuya provincia pertenece.

Limita por el norte y por el este con los distritos de Piura y Castilla separados de
ellos por los caserios de Coscomba, Puyuntala, y Simbila; por sur con el distrito
de La Arena y con el Tablazo de Paita.

Fuente: Catacaos, pasado y presente, Manuel Giskbb S

Centro Poblado Narihuala

Narihuala es un centro poblado que cuenta con aproximadamente 1300
habitantes y estd ubicado a 15 minutos de Catacaos o a 30 minutos de Piura.

Narihuala es también una zona arqueologica de la Cultura Tallan, donde se
podra encontrar un pequenio Museo de Sitio en el que se exhibe algunos restos
arqueologicos como el Perro Viringo, Vasijas Ceremoniales y Herramientas de la
cultura Tallan.

Su aniversario es el 27 de Septiembre y tiene como fiesta tradicional la "Bajada
de Reyes", todos los 6 de Enero.

Fuente: Municipalidad distrital de &zo0s.
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CULTURA TALLAN

Localizacion geogrdfica de los Tallanes

Los valles del Chira y Piura fueron promisorios lugares
donde el bosque y manantiales eran espejo de vida de sus
pobladores.

La costa fue el lugar preferido de los Tallanes y los
pueblos donde ellos vivieron han permanecido con el
tiempo.

Tumbes, Negritos, Colan, Paita y la Bahia de Sechura aun

mantiene costumbres ancestrales.

Costumbres Tallan

Los Tallanes eran gente que
gustaba de la bebida y de la buena
vida, habia dias de fiesta en la que
participaba todo el pueblo, donde
se comia, bebia y cantaba.

Eran gente muy hospitalaria, el
forastero  era  siempre  bien
recibido, si este era una persona
noble, se le hacia una celebracion
en su honor una ‘“comilona”

durante las cuales se bebia mucho.

Durante las festividades
programaban luchas, donde los
luchadores se agarraban por la
cabeza o la parte superior del
cuerpo tratando de derribarse uno
a otro.

La posicion del Tallan para comer
era sentado, con las piernas
dobladas por delante en tal forma
que las rodillas se quedan altas a

altura de la barbilla.

En el mes de diciembre, se celebraba en toda la costa norte de
Perii y en la region Tallan, una fiesta muy singular que duraba
siete dias y siete noches. Donde hombres y mujeres jovenes se
reunian en una pampa completamente desnudos, y las mujeres
corrian hacia un cerro de poca altura. Después de un rato
salian los hombres a perseguirlas y la que alcanzaban, la
poseian delante de todo el pueblo reunido. Esta celebracion
perduro muchisimo tiempo después de la existencia de la
Colonia. La parte central del festin era una fiesta a la que

Hermann Buse llama el “goce erdtico”.

Para su transporte utilizaron la llama, donde trasladaban leria
y agua.

En Catacaos los vestigios arqueologicos encontrados son:

®  Simache

®  Sullon

®  Bocara

®  Santa Maria

® Alto de la Cruz — La Legua
Fuente: Recopilaciéon de campo

®  Alto de la Campana
®  Alto Cachaco

®  Alto de la Paloma

®  San José

® Repiz
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Trueque comercial

Los Tallanes acomodaban los maices de color )
Al terminar el trueque, los pobladores regresaban a sus

rojizo y los frutales para ser comercializados &= )
viviendas y muchos de ellos celebraban compartiendo los

esperando que sean las seis de la mariana para ]
productos donde se sentaban en piedras grandes

empezar con el trueque como lo hacian cada nueve ) ) ;
esperando a las mujeres quienes eran las que traian los

dias. Mientras que silenciosamente uno de los ) ) . B
potajes preparados en cocinas de lefia; como frijoles,

miembros de cada grupo. Pasado de tiempo en
pescado crudo; ya sea tollo, bonito, raya, pez espada,

tiempo en tiempo entre cada truequero y sus , ) , . .
caballa, cachema, cazon, tiburon, tintorera, pez perico,

producto, con mucha calma y sin apuros caminaban, ) )
lobo  marino, langosta y conchitas, que eran

observaban con los que iban a hacer intercambio y . } ) ]
acompariados con chicha de jora, entre otros platillos
después de unos cuantos minutos estaban satisfechos . . e
como lagartijas con aji y el ‘jupisin”, el cual era
por el intercambio comercial, ademds era una )
preparado a base de algarroba con pasta dulce y harina

costumbre dar una fraccion muy pequeiia de algun J ]
e maiz.

producto.

Religion Tallan

Los tallanes eran profundamente supersticiosos, pero no practicaron la sodomia. Dentro de la multiplicidad de
dioses que tenian; los tallanes adoraban al mar. Segun el padre Murua dice: los indios de los llanos
reverenciaban y adoraban al mar, para que estuviese siempre manso y no se embraveciera contra ellos y les

diese mucha abundancia de pescado, y con esto le echaban harina de maiz banco, almagre y otras cosas.

Entre otras deidades tenian a la Luna; asi como también a deidades de piedra e imdgenes de madera como sus
“Mitras”. Una deidad impuesta por los incas fue el sol, al igual que los idolos de piedra al cual denominaron

Guantan representada por el remolino de viento y polvo.

Utilizaron el oro y la plata en sus ornamentos; los sacerdotes vestian de blanco guardando absoluta castidad,

estaban prohibidos de comer aji y guardaban abstinencia. Asi también desarrollaron una gran veneracion por los

muertos y respeto por las sepulturas; conservando en buen estado grandes cementerios.
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Alimentacion Tallan

Los tallanes no siempre tuvieron los mismos habitos
alimenticios. El desarrollo los fue cambiando, los primeros
pobladores que no radicaron en forma fija en un lugar
fueron pescadores en la costa y cazadores, mds en el
interior. En ambos casos también fueron recolectores.

Los primitivos piuranos llegaron a conocer el fuego desde el
principio. Los alimentos eran asados; pero el pescado se
comia crudo o semi-crudo. En la etapa pre-agricola, sus
primeros alimentos logrados por su esfuerzo fileron los
pallares y las calabazas. Con el tiempo y el avance de la
de los tallanes fue

agricultura la  alimentacion

diversificandose.

Lengua Talldn
La lengua de los tallanes es denominado como Sec.
Asimismo ellos tenian tres dialectos muy marcados, la
diferencia segun parece haber sido la zona de Sechura,
Colan y Catacaos; el obispo de Trujillo Martinez
Comporion en el siglo XVIII, identifico cuarenta y tres de

cada uno de estas poblaciones.

Arquitectura Talldan

WY
-

7

REPRESENTACION - FORTALEZA NARIHUALA

Vestimenta Tallan

Las mujeres tallan, de cabellos negros y largos, en sus
rostros se apreciaba un color cobrizo con pomulos
salidos; las que ante el tremendo sol y la brisa del mar
estaban vestidas de una tunica negra que venia desde la
garganta hasta los pies con orificios para los brazos, con
aretes adornando sus orejas y labio inferior los que
brillaban al dar la luz del sol, asi como también usaban

las chaquiras colgadas de sus cuellos.

Palacios urbanos

Era donde habitaba la aristocracia; construyeron
aposentos grandes, con muchos pilares de adobe y
grandes terrazas; otros portales cubiertos de
esteras y en el centro en circuito se habilitaban
una plaza grande la dificaban con adobes de

curiosa coloracion azul y rojo.

Viviendas domésticas
El tallan comun habitaba en viviendas de aspecto
muy precario a manera de ramadas y paredes de

quinchas con enlucidos de barro.
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La figurina

Particularmente en la ceramica Tallan se observa

una figurina humana; la que aparentemente £
representa un  personaje mitologico, cuyas : } w
caracteristicas son cara ovalada, ojos rasgados y

oblicuos, nariz y boca franjeados culmina con un

barrete; con brazos extendidos con las manos en

igual actitud. :

La representacion es un recuadro de dos lineas
paralelas con decoracion simple, en la base
presenta forma de olas de mar y otros simbolos

lineales.

La iconografia tallin se caracterizo por el uso de
lineas geométricas. Se utilizaron lineas rectas,
estas podian ser lineas paralelas, mayas romboides
y en menos proporcion lineas oblicuas angulares y
ondulares, como complemento era existente el uso
de circulos (lunares), agrupados formando un
rectangulo o lineas colocadas generalmente en el .

cuerpo del objeto pudiendo ser vasijas, ollas,

botellas o cuentas.
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La historia de Catacaos, se remotaa
muchos siglos atras, fundado por
Mec Non, enigmdtico guerrero
venido de Centro de América que se
enamoro de la frondosidad del valle
v la hermosura de esta tierra a la
que llamo Catac Caos, que en
idioma Sec significa “Llano Grande
v Exuberante” sus pobladores se
dedicaron a las labores agricolas
empleado  con  maestria  una
herramienta de labranza llamada
taclla, de donde deriva la
denominacion TALLAN, con que se

conoce a esta grande nacion.

Las bondades de esta tierra

atrajeron  a  otros  ilustres
personajes Nari Walac, quien le
imprimio la tonica espiritual a la
labor emprendida por Mec Non y
Jjuntos forjaron la grandeza de esta
tierra. Catac Caos, tuvo su
evolucion un breve dominio e
influencia Chimu y posteriormente
inca, sin perder jamds la esencia
de su cultura, identidad que se
conserva aun con el dominio
espariol, en que fue encomienda
dependenciadirectamente de la

corona de Esparia.

Evolucion de Catacaos

Este pueblo no renuncia jamads a
derecho de la propiedad de sus
tierras, a las que incluso compro
(1578) 'y luego hizo una
recompra de las mismas (1645) y
fue gestando la formacion de una
de las comunidades mds grandes
del “COMUNIDAD
CAMPESINA SAN  JUAN

BAUTISTA DE CATACAOS”,

Peru

que subsiste hasta hoy y cuyo
territorio comprende a cinco
distritos, Catacaos, La Union, La

Arena, Cura Mori y el Tallan.

En el ario 1547 el pacificador
La Gasca ordena levantar el
templo San Juan Bautista, alli
donde existia el Tambo de los
curacas 'y  oficializa la
denominacion de las cinco
comunidades tallanes con los
de

nombres San  Juan de

Catacaos, San Francisco de
Paita, San Martin de Sechura,
Santo Domingo de Olmos y San
Lucas de Colan. Catacaos fue
parroquia  desde 1645 y
pertenecia al Partido de Piura

v al Departamento de Trujillo.

El 21 de junio de 1825, Catacaos
es elevado a la categoria de
distrito por decreto firmado por
el General Don Simon Bolivar.
El 11 de enero de 1828 recibe el
titulo de “Heroica Villa” para
perpetuar la accion de sus
pobladores al pronunciarse de
manera franca y abierta contra
la  Constitucion Vitalicia del
Gral. Simon Bolivar y el 28 de
octubre de 1868 es elevado a la
categoria de ciudad por la Ley
expedida por el Congreso de la
Republica

El distrito de Catacaos, cuenta en la actualidad (segun INEI 2007) con los siguientes centros poblados: Buenos Aires de Cumbibirda , La Campiiia, Mocara, San Pablo, El Gredal,

Catacaos, Pedregal Grande, Simbild, , Viduque, Paredones, Nuevo Pedregal, La Piedra, La Legua/San Jacinto, Pedregal Chico, la capital del distrito se encuentra ubicada a 11 Km.

de la ciudad de Piura, esta edificada en la parte llana del valle a poca distancia de la margen izquierda del rio Piura.

Fuente: Catacaos, pasado y presente, Manuel Qs S
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VESTIMENTA TRADICIONAL

Vestimenta de Semana Santa = Para la procesion del santo sepulcro las mujeres
vestian de riguroso luto, en sus cuellos de oro,
en las orejas las preciosas dormilonas o quintos
y en el cabello largo y negro las olorosas
diamelas blancas (flores naturales), y pies
descalzos, no usaban zapatos.

Los hombres por costumbre desde sus
antepasados vestian pantalon negro, camisa
blanca, saco color oscuro, sin importar la talla,

y sombrero de paja blanca con cinta negra.

La mujer cataquense después de la conquista
Vestimenta tipica del

poblador cataquense

T

espaniola usaba polleras negras, con blusas de
telas luminosas con aplicaciones de encajes en
las mangas bombachas y solapa, estin podian
ser de color blanco, melon o rosado, entre otros
colores. Su cabello largo lo trenzaban en dos
partes, a cada lado; y sus orejas las adornaban

con dormilonas en oro o plata.

En la actualidad las artesanas para
presentaciones especiales se visten de esta
forma.

Los hombres usan camisa blanca, pantalon
arremangado, sujeto a la cintura  por un
_ cinturon tejido de rayas, sombrero de paja y pies

descalzos.
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Fiestas Tradicionales

Historia y representacion de las fiestas de se llevan a cabo en el distrito de Catacaos.

Laicas: Como el Carnaval, aniversario del distrito el 21 de junio.

Religiosas: El distrito es muy religioso, se realiza la festividad al Nifio Dios en Narihuala. Asi

como una de las mas grandes fiestas es la Semana Santa de Catacaos y Bajadas de Reyes.

Festividad del Niiio Dios
En la localidad de Narihuala se suele realizar cada afio a través de la sociedad del
Divino Nifio Dios, la primera festividad del ario en este lugar, para lo cual estan
invitados todos aquellos que deseen acompariar.
Se inicia aproximadamente a las nueve de la maniana con la solemne eucaristia para

recibir el santisimo sacramento.

Luego entre las once de la mariana hacen su llegada las diferentes delegaciones
folcloricas entre ellas “La danza del negrito de Narihuald”, “negro chistoso”, “el

hacendado”, “danza de las pastorcitas y pastorcitos”; “los hijos del sol”, entre otros,

quienes acompanian el recorrido de la procesion del Divino Nifio Dios.

Después de ello se comparte la sopa de novios, el copus acompanado de clarito,

chicha, entre otras bebidas, con todos los presentes.

Por la tarde, se dan los encuentros deportivos, para luego de las tres de la tarde dar
inicio a prepararse para la llegada de los reyes magos, quienes parten desde Monte

Sullon a Catacaos a compartir la buena nueva de la llegada del salvador.

Quienes luego de las cinco de la tarde deben arribar hasta Narihuala; acompariados
de bandas de musicos en medio del jolgorio de danzarines, con bailes tipicos de la
zona, para finalmente dar cierre de las actividades por la noche con el tradicional

baile popular dando rienda suelta a la euforia colectiva.
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La Bajada de Reyes en Narihuala

Desde la plaza de Armas de Catacaos,
cabalgan los Tres Reyes Magos hacia
Narihuala, Capital de la Nacion Tallan, lo
hacen acompaiiados de una caravana de
personajes  "biblicos", entre los que
destacan: Los Pastores de Belén, y los

ilustres visitantes al Nifio Dios, adelante

de ellos," guidndolos" un Angel, y con una
gran estrella de Plata, "la Estrella de la Anunciacion de la Buena Nueva", en cierto momento y
en medio del camino encuentran en sus aposentos a Herodes. La fiesta dura toda la primera
semana del mes de enero, pero el acontecimiento principal se realiza el dia 06 de dicho mes.
Miles visitan esta feria tradicional, como siempre concurren hacia ella turistas tanto
nacionales como extranjeros, para vivir no solamente hermosos pasajes religiosos, también
para "adentrarse” en nuestra historia piurana a través de los vestigios arqueologicos alli
presentes El "Palacete” de Narihuala ruinas de nuestra antigua “Piuranidad” Los Tallanes" y
la presencia en este caserio y en tales ruinas del Perro Peruano, el perro sin pelo el viruano o

viringo.

Formas de Trabajo Agricola
Desde tiempos antiguos sus pobladores se dedicaron a la labranza agricola empleando con

maestria una herramienta de labranza llamada taclla, de donde se deriva la denominacion

Tallan.

La actividad agricola constituye la principal ocupacion de la poblacion economicamente activa
albergando el 32.1% de ella; por la grave crisis que atraviesa este sector no constituye el motor

capaz de poner en accion la economia distrital.

Cultivos como el algodon, ayer considerado el Oro Blanco norterio que tenia en las exuberantes
tierras Cataquenses las mejores condiciones para brindar cosechas generosas, hoy solo forma
parte secundaria de la cédula de cultivo agricola donde el arroz ha pasado a ocupar el papel

principal, tanto por el area instalada como por sus produccion obtenida.
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Estilo de vida y sus viviendas tradicionales
Las tipicas viviendas de los pobladores cataqueses son sus casas modestas y sus chozas
de caria de guayaquil y de “pdjaro bobo”.
Sobre las mesas | Alli se pasan el poto de
rusticas de madera, se mano en mano y de boca
llenan “los potos” — en boca, los “blancos”
calabazas pulidas y \ piuranos que humedecen

sus paladares con la

bebida del indio. Alli los

vacias- que levantan la

espuma del ‘“claro” y

“del destilado”. Y en cholos en mangas de

torno a los cantaros camisa, los indios del
pequenios, campo, de la comunidad,
“chirihuacos”- 'y el “secan” los potos de un
poto que debe llenarse solo “bebe”, para limpiar

cuando se encuentra la garganta reseca con el

bien seco, para que la polvo del algodonal y la
chicha  levante  su fatiga de la rigurosa
espuma sedosa y fresca, “paiia” de las motas
se sientan los piurano blancas.

a calmar su sed.

166



PERSONAJES ILUSTRES DE CATACAOS

MAESTROS ARTESANOS CATAQUENCES RECONOCIDOS

OSCAR AQUINO
IPANAQUE

MAESTRO
REGIONAL DE LA
ARTESANIA
PIURANA

2001

EUFEMIA VILLEGAS
MENDOZA

GRAN MAESTRA
ARTESANIA
PIURANA
2007

JOSE CALIXTO
ESPINOZA LAZO

PREMIO PRESIDENTE
DE LA REPUBLICA
2007

MARIA MARTHA SOSA
VILLEGAS

GRAN MAESTRA DE LA
ARTESANIA PIURANA
2009

LEONIDAS FLORES
JUANA SOLANO CHAVEZ IRIS CHERO MENDOZA
CORTEZ
PREMIO PRESIDENTE DE AMAUTA DE LA ARTESANIA MAESTRA REGIONAL EN
LA REPUBLICA PERUANA FIBRA VEGETAL
2012 2013 2013

Fuente: Elaboracién propia
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F. Sala de conferencias y exposiciones temporales
En este ambiente se realizaran eventos programados por el
ecomuseo 0 eventos por alquiler de ambiente, como
exposiciones de arte, de literatura, conferencias, seminarios,

conversatorios, capacitaciones, talleres, etc.

Dentro de las actividades programadas se encuentra la
exposicion pictorica y escultérica de los grandes artistas
cataquenses involucrados histéricamente con el amor étnico
Tallan. Entre los artistas que podrian participar en la exhibicion

son:

José Ipanaqué Trelles
Joaquin Ramos Alarcon
Claudio Chunga

Juan Pulache Sernaqué
Victor Rivas Farrofian
Cristébal Silupu Yamunaqué
José Fernandez Adanaqué
Fanny Silupu Pasache

Luis Alberto Carcamo Ruiz

Oscar Aquino Ipanaqué

YV V.V V V V V V V V VY

Lelis Rebolledo Herrera (Poeta y Pintor)

Imagen N° 29: Exposicion Pictorica, Escultorica

Fuente: web Diario EI Comercio
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G. Teatro de tradicion oral “TALLAN”.- Presentacion de
escolares, jovenes voluntarios de la localidad, escenificando
cuentos, leyendas, mitos, cumananas, rueda de chistes, fiestas
religiosas, danzas, frases comunes, refranes; en un lenguaje
propio de la zona. Se representara las costumbres transmitidas
de generacion en generacion, que son parte del dia, dia de la

poblacion. La sala se secciona de la siguiente manera:

» Cuentos y leyendas
» Lenguaje local y refranes
» Rituales (antepasados tallanes, después de la colonia, las

bodas y las velaciones)

CUENTOS Y LEYENDAS

El lagarto de oro

Cuando el sol resplandeciente desaparecia, para los Tallanes era hora de
tomar descanso, para que al dia siguiente sea un dia productivo y prometedor;
pero cuando el ocaso caia, las personas permanecian en sus casas, y todo
oscurecia, habia algo extraiio que sucedia por la ciudadela Tallan, el tiempo
parecia correr lentamente y fijaba las tres de la madrugada, cuando ante la
fortaleza Tallan se producia un encuentro misterioso, lleno de mitologia
aborigen que hasta el dia de hoy nadie sabe explicar; solo los servidores
tallancas fueron quienes tuvieron este acercamiento y pudieron divisar lo que
paso esa madrugada. Vicassa Arac, Cuccum Arac, Mocca Arac, Y
Tampulerec, se juntaron para invocar al Lagarto de Oro, esto lo hacian todos
los dias a la misma hora donde les llevaban ofrendas como ceramios que ellos
mismos elaboraban, vasijas de cobre, entre otros objetos que alistaban todo
para la ceremonia de invocacion, donde empezaban a poner las ofrendas una
tras otra, a danzar 'y orar llamando al gran lagarto de oro; mientras Vicassa
Arac hacia sonar los cascabeles como semillas. De pronto las aguas del rio
empezaban a  brillar, moviéndose agitadamente; se escuchaban sonidos
extrafios como si fuesen aullidos de animales, piedras resonantes; cuando
aparecia un lagarto de gran tamario con ojos brillosos, dientes muy afilados de
enorme tamario que se acercaban cada vez mas; todo era brillante, los
tallanes se cegaron de ver tanta luz en el cuerpo del lagarto, que se arrastraba
poco a poco lentamente, ya que era muy pesado y grande; solo pasaba unos
minutos donde recogia las ofrendas y volvia a entrar a sus aguas. Se dice que
este gran lagarto luminoso era el guardian de la Fortaleza Tallan. Por ello los
tallanes lo veneraban con ofrendas, canticos y banquetes para que puedan
estar protegidos.
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Toma de mando de la mujer Tallan

Las mujeres tallan fueron verdaderas lideresas locales, con
influencia en el sur y el oriente. Eran quienes sustituian a los
caciques capturados por los chimues e incas o recibian el

mando por viudez.

Tenian muchas posesiones, manejaban la economia local rica en

productos del mar y el intenso comercio en la zona.

Cuenta la historia que en aquellas épocas, existio un curaca que
era muy reacio, de cardcter dominante, guerrero dispuesto a

luchar por su pueblo.

Este curaca tenia una linda esposa de buen rostro, una divinidad

de mujer, de cabellos largos sueltos; que con el viento

descubrian su bello rostro, el cual adornaba con horadados en
el labio inferior que eran de oro los que brillaban con la luz del sol; a la vez que
dejaban notar una mirada profunda y rebelde, una mirada fuerte que hacia sentirse
intimidado por tal mujer; entre los aires fuertes que levantaban el polvo, se marcaba la

silueta de su cuerpo a través de su capuz que se cefiia al cuerpo de tal bella mujer.

Todos obedecian al curaca y su esposa; pero por esas épocas donde los tallanes
quisieron abarcar mads territorio; eran los jefes quienes guiaban a su pueblo a no dar
marcha atras y a seguir defendiendo sus fronteras, expandiendo sus territorios; por
esos dias, donde guerreros tallanes iban a conquistar territorios; el curaca resulto

gravemente herido siendo trasladado de inmediato a su hogar.

En casa lo esperaba su esposa e hijos menores, junto a ellos sus fieles servidores de
confianza. Con el cuerpo ya agonizando, el curaca dejo su mandato a su bella esposa,
quien era su persona de confianza y a quien le habia enseriado a gobernar el pueblo. El
curaca fallecio y fue enterrado junto a su mascota fiel y otros guerreros leales, luego

de la tragedia del curaca, su esposa asume el mando otorgado por su difunto esposo.

Mientras se preparaba chicha de jora y platillos para la celebracion del pueblo de
recibir a su nueva curaca y jefe del pueblo; asumio su cargo siendo llamada “Apu
Llanta” o “Capullana’ (jefe local), a quien de ahora en adelante debian obedecer y ser

fieles servidores.
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Mec Mom y Nari Walac

Cuando Mec Nom piso el exuberante valle de Catac Caos, junto con su
harén de esposas se quedo sorprendido del hermoso paisaje, en el que
sobresalia el bosque de algarrobo, con un aire fresco, que lo acogieron en
estas tierras. Para él era como el paraiso desconocido que quiso explorar,

el cual contemplaba como tierra fructifera para asentarse.

Los rayos de sol penetraban la piel y Mec Nom mirando al horizonte se

asento para hacer de los tallanes personas prosperas a la vista de los demds
pobladores quienes se acercaron a él; ese dia de su llegada celebraron con banquetes. A Mec Nom le

encantaba la carne de paloma, el pescado entre sus platos favoritos.

Mec Nom fue el jefe, y a él debian todas las ordenes y obediencia; empezaron a trabajar con la flora y
fauna silvestre; sus viviendas de carrizo y materiales de la zona, ensefiados por este ser mitologico y
primer habitante tallan, quien era muy asediado por las mujeres porque imponia majestuosidad a cada
paso que daba. Muchas mujeres tallan deseaban ser la mujer de Mec Nom, el cual era muy celoso de sus
esposas, pobre de aquel hombre que se atreviera a conquistar a una de sus mujeres; por que
inmediatamente mandaba a un guerrero a matar al hombre que estuviese enamorando de alguna de sus
esposas. Mec Nom tuvo muchos hijos a quienes ensefiaba los oficios de la pesca, la agricultura y el

cuidado de animales silvestres.

Un dia cotidiano donde el sol parecia enfurecerse y el viento soplaba ventarrones dejando correr la tierra
caliente; aparecio un hombre que hasta el momento era desconocido, llego con una actitud predominante,
con garbo y con piel brillante; como si hubiese tenido dias muy soleados, con mirada dominante, manos
gruesas que daban a notar el arduo trabajo del dia a dia pero ;jquién era este hombre misterioso que
habia venido? Su nombre era “Nari Walac” en ese momento los pobladores tallanes corrieron a avisarle
a Mec Nom de la llegada de aquel hombre misterioso, quien llegé con su sequito de personas. Nari Walac
se presento ante Mec Nom y todos los pobladores miraban asombrados la escena; Mec Nom convencido
de trabajar conjuntamente con Nari Walac decidié acogerlo en esta tierra dandole la bienvenida con

danzas y comida, presentandolo a todo el pueblo Tallan.

Nari Walac, al poco tiempo se hizo respetar por toda la poblacion, haciendo de la nacion Tallan una

nacion respetada, de buen manejo en sus tierras, trabajando en plena armonia con Mec Nom.

Nari Walac, era un lider en su amplitud quien siguié conquistando pueblos vecinos y enseiio a los

pobladores nuevas costumbres y curacazgos dando inicio a una etapa de progreso y apogeo.
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RITUALES

Ritual Corte de Pelo y Ufias

El corte de unas es una tradicion que se hace a los bebés en los primeros meses de vida, y el corte de

pelo se realiza particularmente a los afios de edad en una animada ceremonia familiar.

En el corte de pelo se reunen familiares, vecinos, los cuales asisten y participan cortando un mechon
de cabello del nifio, a este se le llama fiaca, y como ofrenda se depositan en las tumbas o huacas de los

allegados. Particularmente los padres del nifio, ayunan el dia de la ceremonia, pero luego se come y se

libaba en abundancia.

Ritual a la Cosecha y a la Pesca

Hacer honor a la cosecha y a la pesca; en agradecimiento por las bondades de la naturaleza o de ruego

para mostrarse propicia.

Ritual de Curanderismo

Dicho ritual consistia en que los cuaranderos tallanes pasaban en el cuerpo del enfermo, sobre las
partes adoloridas o donde se suponia estaba mal, trozos de sebo o de cuy, lagartijas o sapos. Este ritual
de pasar batracios sobre vientres enfermos son prdcticas que aun en algunos lugares se han

conservado en las zonas rurales del alto, medio y bajo Piura.

El curandero practicaba una pequeria incision en el lugar afectado y chupaba sangre, luego mostraba

al paciente la sangre malograda.

En algunos casos se utilizaba el maiz molido el cual se frotaba en el cuerpo enfermo, en ocasiones se
hacia ofrendas a los dioses, con las mismas especies que se utilizaban como remedio, como el sebo, y

restos de carne de cuy.

Para los curanderos los males contraidos por los enfermos podian ser ocasionados por otras personas
por algun maleficio, algun hechizo o consideraban que podrian ser presa de espiritus malignos a los

que habia que extirpar con practicas magicas.

4

ADORACION A LA LUNA

Los Catac Caos tuvieron como Diosa la Luna, de la
produccion, de la pesca, de la procreacion, y del frio.

Cuentan que cuando los antepasados querian tener hijo
varon le pedian a la Diosa Luna que les conceda un
varon, para ello aprendieron a tejer utilizando la totora,
hacian las esteras y para la procreacion decian que

tenian que hacerlo en el suelo, sobre la estera.

En cambio si se querian hija mujer se pedia a la diosa
luna danzando, pero la procreacion debia ser sobre la

tarima.

Fuente: Historiador Mathias Cruz Sandoval
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Ritual Funerario Del Perro Peruano Sin Pelo
Adoracion al Dios Wantdn(remolino o viento fuerte)

Antiguamente los padres sacrificaban a sus
hijos, la cabeza y el cuerpo lo enterraban, de
lo contrario tenian la costumbre de sacrificar
a un perro viringo, pensando que iban a
guiar desde el mas alld sus dioses.

2 ;
Los tallanes entre sus costumbres y creencias, estaba dar grandes ofrendas para
los que ellos consideraban sus dioses, que generalmente eran figuras hechas a
mano, de madera, entre otros; pero también adoraban diversas deidades como, a
“los remolinos de viento, polvo y arena” al cual denominaban Dios Wantan.

Para venerar a este Dios realizaban sacrificios que eran todo un festin; salian de
procesion con imdgenes de madera o animales vivos, y las personas que iban a ser
sacrificadas como ofrenda a los dioses. Muchas de las familias tallanes ofrecian a
sus hijos al Dios Wantdn; quienes antes de empezar la ceremonia eran bariados,
para ellos era un acto de fe, el cual les permitiria ser guiados en otra vida hacia
sus dioses. Las personas y animales que serian sacrificados eran paseados,
acompariados de cantos y ruidos que hacian con los caracoles, gemidos y alaridos,
hasta llegar al punto donde a los sacrificados se les cortaba la cabeza, dejando de
lado el cuerpo para luego quemarlo, las cabezas eran enterradas, y al mismo
tiempo se oian alabanzas y canticos al Dios Wantan; quienes precedian esta
ceremonia eran las personas de mayor edad; con los curacas y padres del
sacrificado. También se sacrificaban animales si la pareja no podia tener hijos
donde mayormente eran los perros sin pelo, quienes eran los sacrificados en este
tipo de ceremonias.

Los tallanes hacian gran veneracion a sus muertos, los que consideraban que
vivian con gran deleite y placer en el otro mundo; de gran importancia era el
entierro de un noble, pues se iba acostado en una “cama de carrizos” al mas alla
llevandose no solo sus cosas mds preciadas sino que incluso sus mujeres, también
se llevaba voluntariamente a su servidumbre, esto después de someterse al “xati”,
que era una especie de suicidio colectivo de los “criados, mujeres y acomparnantes
del noble finado”’, para servirlo en el “otro mundo”. Motivo por el cual las tumbas
tallancas eran grandes bovedas con compartimientos para los voluntarios
acomparniantes,; antes de partir al mas alla, tales tumbas eran rociadas de Chicha
de jora.

H. Biblioteca
Este ambiente es necesario para exhibir todas las
investigaciones, publicaciones que se lleven a cabo en el
ecomuseo con respecto a Catacaos. Asi como también,
recopilar libros de escritores locales para darlos a conocer al
publico en general. Asi como incorporar publicaciones de

escritores e historiadores cataquenses como:

173



Jacobo Cruz Villegas
Manuel Cielo Sosa
Matias Cruz Sandoval

Lelis Rebolledo

YV V V V V

Entre otros

Ademés se recopila diversos libros donados que puedan
servir para enriguecer los conocimientos de los nifios, jévenes y

adultos de la comunidad.

En otro ambiente se contara con un ambiente de videoteca
para videos, reportajes, documentales de la zona y otros.
También se incorpora una sala de CDoteca; para CD de
musica de cantantes y compositores cataguences, o algun
archivo digital que contenga informacion relevante para que el

visitante y el poblador tengan acceso.

Area de restaurante

Espacio que se ofrece a los duefios de los diferentes
restaurantes y picanterias del distrito de Catacaos que acepten
trabajar a través de una alianza con ecomuseo. Donde se les
brindara esta area para que ellos puedan publicitar,
promocionar y vender sus servicios, a cambio de ofrecer
pequefias muestras de platos tipicos, para la degustacion de
los concurrentes al ecomuseo; dicho compromiso seré sellado a

través de un contrato por escrito.

Esta area estara disefiada e implementada para que los
interesados elaboren y ofrezcan sus platos a los visitantes; en
un lapso de tiempo de un mes o el tiempo convenido; luego se
rotard a otro interesado, dando oportunidad a que todos los
restaurantes y picanterias den a conocer su servicio; ademas
de que cuenten con un lugar donde publicitar y captar posibles

contactos que ayuden en su progreso.
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Los restaurantes y/o picanterias comprometidas con la
difusién de nuestra gastronomia regional en el ecomuseo, se
les brindara constantes capacitaciones y asesoria para la
formalidad con la finalidad de que cada vez brinden un mejor
producto y/o servicio. Para ello el ecomuseo debera trabajar
con la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo —
Piura, especificamente con la direcciobn de Turismo, 6rgano
encargado de la certificacion, reglamentacion y difusion. En el

rubro gastronémico de la regién Piura.

J. Area Gastronémica de los cinco sentidos
Espacio independiente del area de restaurante; que consta

de tres ambientes interpretativos y de demostraciones en vivo:

> Representacion de una tipica picanteria** cataquense, este
se adecuara para la representacion de una picanteria donde
el atractivo es mostrar en vivo el proceso de elaboracion de
la chicha de maiz, el clarito y el destilado; asi como también
hacer demostraciones en vivo de la preparacion de algunos

platos tipicos locales.

> Presentacién del proceso productivo de la algarrobina® y
sus productos derivados. Donde el visitante podra apreciar
en vivo como se elabora la algarrobina, dulces, cocteles,

etc. también se contara con material interpretativo del tema.

» EIl tercer ambiente es para la degustacion de productos
locales y platos tipicos; también para la presentacion de los
insumos més utilizados para la elaboracién de los platos
tipicos. Ademas la historia de la chicha de jora en la vida de

la poblacion cataquense.

*! Declarado patrimonio cultural de la nacién

2 Declarado Patrimonio cultural de la regién Piura; se produce también en las ciudades
Chulucanas y Sechura. Por acuerdo municipal N° 034 del afio 2003, la municipalidad de Piura
institucionalizo el 15 de marzo el “Dia de la Algarrobina.”
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Entre la informacion que se podra observar sera:

CEVICHE MALARRABIA SECO CHABELO

PESCADO PASADO POR
AGUA CALIENTE

SOPA DE NOVIOS COPUS

Plato tradicional que se servia
en cada boda o fiesta
importante del pueblo, este
estd hecho a base de pan
remojado, fideos (los cuales se
ponen a cocinar y se les
agregan pasas secas), se sirve
con arroz blanco y estofado de
carne, y se decora con un

refrito, aceituna y huevo duro.
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Elaboracion de la Chicha de Jora

Para la elaboracion se tiene una taberna (cocina en el suelo) con 13
ollas de barro, 8 tinajas para recibir, enfriar y cernir el afrecho, 18
viejitas (palos de zapote), dos taqueras para el cernido, chiculas,
huases y 8 cantaros donde fermenta la chicha.

Se prepara un saco de pachucho (5 arrobas), empleando 45 a 50 latas

de agua y 200 palos de lefia de algarrobo para el cocido y recocido.

Se carga ollas con harina y agua. De inmediato prende el fuego que
lentamente consume 100 palos de lefia por un aproximado de 12
horas.

En plena coccion el afrecho es constantemente agitado para evitar que
se humee.

Pasadas las 12 horas el afrecho pasa a las tinajas para el enfriado,

usando las viejitas.

Fuente: Catacaos, pasado y presente

Luego el afrecho queda en reposo por 12 horas mads, para
que tome dcido.

El siguiente paso es sacar el claro, cuando es necesario y la
separacion del afrecho usando un cedazo, dejando el

liquido listo para el recocido.

Al dia siguiente el liquido libre del afrecho, es nuevamente
depositado en las ollas de la taberna para el recocido de
siete horas aproximadamente con otros 100 palos de lefia.

Terminada la coccion la chicha es depositada en los
tinajones para el enfiriado, dejandola en reposo hasta el

momento del cernido final.

El tercer dia se lleva a cabo el cernido y llenado.

Es el penultimo paso en la elaboracion de la chicha de jora.
Para este trabajo se emplean las taqueras generalmente de
tocuyo y la mano de obra que cumple largo y penoso
trabajo de fuerza y sincronizacion de movimientos de brazos
y cintura.

Luego en el ultimo paso del proceso el liquido con sabor
dulce es depositado en los cantaros para el dia siguiente

brindar a los parroquianos la famosa chicha mellicera.
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La Semana Santa, tradicional fiesta catolica en Catacaos, de
resonancia nacional e internacional, se inicia con el ingreso
triunfal de Jesus a Jerusalén el Domingo de Ramos.

Al margen de los solemnes actos que recuerdan la pasion del
Divino Salvador la feligresia se prepara para degustar los
siete potajes que se sirven en forma gratuita los dias jueves y
viernes santo.

Pero estas costosas atenciones de antaiio con perfiles
paganos, desde hace un tiempo, van perdiendo su tradicion y
costumbre que segun la historia se remonta al afio 1547.

Al recordar y comentar los actuales siete potajes, antiguos
feligreses que fueron testigos de sus celebraciones aseguran
que nunca mas se servira los platos que hacian de esta
tradicion un almuerzo de finas atenciones y de exquisito
placer al mas exigente paladar.

“En tiempos pasados habia dinero, mucha plata y todo era
barato”. “En estos ultimos aiios, los siete potajes los han
servido en uno o dos platos”.

Segun narraciones que hizo EL TIEMPO, un arrepentido
Depositario, ofrecio los siete potajes de carne el jueves Santo
a los distinguidos componentes de la Mesa de Justicia (todos
autoridades de Piura y Catacaos) y mds de 300 personas,

entre invitados y asiduos concurrentes por costumbre, fueron:

Fuente: Catacaos, pasado y presente

Y VY

YV V VY

>

LOS SIETE POTAJES

Primer potaje: Coctel de Pisco.

Segundo potaje: Galletas de tarro con jamon, queso y

aceitunas de botija.

Tercer potaje: Caldo de gallina criolla.
Cuarto potaje: Arroz con pato.

Quinto potaje: Picante de gallina.

Sexto potaje: Pavo horneado con pastel de fuente y pan

de huevo.

Séptimo potaje: Coctel de frutas o duraznos al jugo.

Los Siete Potajes que ofrecia el Doliente el viernes Santo a

las mismas autoridades y a igual numero de invitados eran a

base de productos marinos.

>

Y VYV V

Primer potaje: Coctel de langostinos.
Segundo potaje: Atun con galletas y aceitunas.
Tercer potaje: Ceviche.

Cuarto potaje: Chupe de mariscos.

Quinto potaje: Almuerzo de viernes de cuaresma —
malarrabia.

Sexto potaje: Bacalao con galletas.

Séptimo potaje: Coctel de frutas.

Estos fueron los verdaderos Siete Potajes que hace
anos, Depositarios y Dolientes, imitando a Arimatea, el
rico llamado José, hicieron en la celebracion, derroche
de dinero para mantener la tradicion de la Semana
Santa, cuyos dias fueron los ultimos de Jesucristo,
entre sus hermanos buenos y malos en la tierra.

La celebracion del jueves santo segun las primeras
normas establecidas por Fray Juan Sosa, aqui en
Catacaos antes del ario 1540, la inicia el Depositario
asistiendo a las fiestas de Afio Nuevo y Domingo de
Ramos.

El mismo Jueves Santo el depositario y su comitiva se
dirigen al local municipal para invitar al alcalde
distrital y a su cuerpo edilicio a la celebracion de la
solemne misa donde el parroco le coloca la llave de
oro del Taberndculo, que lucira solemnemente hasta el
Domingo de Pascua, el dia de la resurreccion.

Al terminar la misa el depositario invita a su domicilio
a su comitiva a degustar los Siete Potajes y a beber lo
que apetezcan: Whiski, vino, pisco, cerveza, chicha y
gaseosa.

En los antiguos y recordados siete potajes, las
atenciones al publico eran hasta las ocho de la noche,
pero las puertas del domicilio del depositario se
mantenian abiertas para continuar con las atenciones

en los siguientes dias hasta el domingo de Pascua.
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EL 15 DE MARZO ES DIA DE LA ALGARROBINA

Es wun producto tradicional que se
produce en Catacaos y Chulucanas.

La algarrobina es un producto natural
que posee sustancias nutritivas y es un
alimento energético y fortificante para el

desarrollo de actividades que generan el

desgaste fisico e intelectual del ser
humano.
Categoria : Folclore

Tipo: Gastronomia

Proceso productivo:

Se realiza un proceso de infusion del fruto del algarrobo (la algarroba), de donde luego se
adquiere una miel obscura, espesa y de agradable sabor. Su produccion implica seleccionar el
fruto de algarrobo (algarroba en vaina) en buen estado y lo mds maduro posible.

Empleo de la algarrobina en la gastronomia:

" Mousse de Algarrobina " Mero en salsa de algarrobina,

" Las Natillas " Milhojas de algarrobina,

" Tofees " Tarta de Algarrobina

" Tortas " Costillos de cerdo en salsa de algarrobina,
"  Rompope

Fuente: Inventario turistico del MINCETL

Imagen N° 30: Dulces Artesanales de Algarrobina
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Fuente: Archivo Propio
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K. Talleres del proceso productivo de artesania:

Cada &rea de taller sera de 70, 52 m? .La idea de mostrar
estos talleres es con la finalidad de dar a conocer los inicios;
origenes de la tradicion de la artesania en Catacaos, puesto
que el turista cuando compra una artesania quiere saber quien
la ha producido, que tipo de materiales se ha usado, que
historia esta detras del objeto, que significan sus simbolos, sus
disefios, colores, etc. el turista puede resultar una persona muy
curiosa; quiere saber todo lo que esta detras y cuando lo
descubre comienza a ver la artesania no como una cosa bonita
sino como algo valioso y lleno de cultura. Es muy importante
dar a conocer estos pequefios detalles, la historia que
contamos de cada objeto es un valor agregado que invita al
turista a descubrir y entender, el arte y la gente de un pueblo.
(MINCETUR, 2012).

Asi también se les brinda a los turistas la oportunidad de
aprender a realizar uno o varios procesos de la elaboracion, se
brinda una ensefianza corta de “iniciacion” (tejido de la paja,
modelado o pintura, etc.) o actividades de aprendizaje de varias
horas (cursillos) hasta de varios dias 0 semanas (pasantia).
(MINCETUR, 2012).

Los talleres del proceso de la elaboracién de las piezas
artesanales de muestra al publico seran talleres de artesania en
fibra vegetal, torneada de madera, joyeria y alfareria. Donde el
turista hard un recorrido de visita organizada de acuerdo a las
etapas productivas, asi pues conocera de dénde, cdmo y qué

se utiliza para elaborar estos productos.
1. Taller de artesania en fibra vegetal

Se podra apreciar la produccion artesanal que se dividird en

dos partes:
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La primera parte son los primeros pasos, donde se
dard a conocer a través de material interpretativo como es;

la recogida de hojas, cortado coccion y el secado al sol.

En la segunda parte viene la exhibicion en vivo, del
entrelazado, tejido y el llamado remate final el cual se refiere

al lavado, blanqueo, tefiido, planchado y decoracion.

El lugar estar4d debidamente ordenado y sefializado,
decorado sin saturar los ambientes con muchos objetos, se
requiere mostrar en este ambiente los valores de la cultura

local, la historia y tradicién de la comunidad.

También se implementa el rescate de la técnica del
tejido fino de sombrero de paja de Catacaos, puesto que en
la actualidad se esta perdiendo debido a los problemas de
su comercializacion ocasionado por la competencia de otros

sombreros procedentes de Ecuador y Cajamarca.

Para el guién interpretativo del taller el turista conocera

las siguientes historias con respecto al tejido en paja:

» Historia del artesania local — tejidos en paja

» Sombrero de paja toquilla Patrimonio Cultural de la
Nacion

» Sombrero mas grande del mundo

> Lista de asociaciones de artesanas en fibra vegetal.

» Historia de vida de las artesanas.

» Informacion técnica de los productos.

> Entre otros
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TEJIDOS DE PAJA

Una de las tradiciones vivas de Catacaos son los tejidos de
paja toquilla (carluduvicapalmata). Planta que abunda en
la vecina provincia de Paita, actualmente en San Miguel del
Faique y a lo largo de la costa del Peru y que en las
magicas 'y privilegiadas manos de las artesanas,
transforman en los mds asombrosos articulos de cesteria,
como canastas, utileria para el hogar, porta vasos,
recipientes, alfombras, pantallas para lamparas, bolsos,

carteras, abanicos musiecos y los afamados sombreros.

La manufactura de estos tejidos
ocupa a buena parte de la
poblacion de Catacaos, en
especial en los caserios de
Narihuala, Pedregal Chico y
Pedral Grande, donde adultos,
jovenes y nifios, se dedican a
esta actividad cuando no estan
ocupados en la agricultura.
Todos ellos renuevan
cotidianamente un  auténtico
arte popular que involucra
desde la postura para tejer
sobre el piso hasta los distintos
instrumentos especializados,
pasando por la hora adecuada
de trabajo y por los secretos
para fabricar objetos cada vez

mas finos.

Tipo de materia prima que se
utiliza para la elaboracion de

la artesania:

Origen y procedencia de la materia prima utilizada; ya hace algun tiempo
la paja toquilla es traida de San Miguel del Faique, distrito de
Huancabamba, Departamento de Piura.

Anteriormente, era extraido del pais vecino del Ecuador o de la Selva
Peruana Rioja y Tingo Maria. Puesto que dicha planta crece en zonas

dridas costeras.

Paja toquilla, junco, raices de arboles

FuenteTesoros de Vanguardia, MINCETUR (20
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Lista de asociaciones de artesanos en fibra vegetal

Asociacion de Artesanas. “Nari Walac”
Presidenta Sra. Maria Cristina Mendoza Silva
calle comercio N° 089 — Narihuald — Catacaos

www.artenariwalac.com

artesanianariwalac@gmail.com

Asociacion de Artesanas. “Virgen del Perpetuo
Socorro”

Presidenta Sra. Mercedes Flores Chunga

Calle Comercio N° 115 Narihuala — Catacaos

www.artesanasnarihuala.com

info(@artesanasvirgenperpetuosocorro.com

Asociacion de Mujeres Artesanas “Virgen de la
Puerta”

Presidenta Maria Témpora Castro Villegas
Calle Comercio N° 029 — Narihuala — Catacaos

http://artesanianarihuala.blogspot.com

maritempo64@hotmail.com

Asociacion de Artesanas “Virgen del Pilar”
Presidenta Sra. Juana Solano Chavez
Calle Grau — Cdra. 1 — La Campiiia

juanasolano@pajatoquilla.org

www.pajatoquilla.ore

Asociacion de Artesanas “Pedregal Grande”
Presidenta Sra. Maria Martha Sosa Villegas
Calle Comercio N° 149 — Pedregal Grande

artesaniagemlas@hotmail.com

Fuente: Elaboracién Propia
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HISTORIAS DE VIDA

Nacio en el Centro Poblado de Narihuald un 10 de agosto de 1958. Se inicio en el arte del tejido a la
edad de 10 arios, aprendiendo de su madre que tejia sombreros de paja toquilla y bolsones de junco,
siendo este el trabajo de las mujeres de su pueblo, una tradicion que viene de gemeracion en
generacion. Se caso a los 18 arios con Isidoro Yarleque Zapata con el cual tiene 6 hijos, 4 varones y
2 mujeres, a pesar de todas las dificultades que paso al principio logro salir adelante, ya que el arte

de tejer lo lleva en las manos, y con este trabajo ayuda en los gastos de su familia.

Ha sido Presidenta del “Club
de Madres San Martin”, el cual
organizo para trabajar por los
nifios, ancianos y madres de su
pueblo que necesitaban un
comedor, y asi aprovecho sus
habilidades del tejido,
asociandose con las madres
para emprender la tarea de
promover y  difundir la
artesania de las mujeres de
Narihuala y en especial los

sombreros de Paja Toquilla.

Mercedes Flores fue una de las
pioneras en crear un comité de
artesanas para sobresalir en
esta actividad, y con la ayuda
del Ing. Guillermo Carrasco y
la Sra. Consuelo Ugarte,
consiguio que las integrantes
del  comité  reciban  sus
primeras capacitaciones,
logrando  formalizar la
Asociacion de Artesanas en
Paja Toquilla “Virgen del

Perpetuo Socorro” de

Narihuala.

MERCEDES FLORES CHUNGA DE YARLEQUE

A lo largo de sus 43 aiios dentro de la actividad artesanal, ha participado en diferentes eventos
nacionales e internacionales, ha sido expositora en ferias regionales como Expo artesania 2007, el 1]
Congreso Internacional de Banano Organico (2009), ha presentado sus trabajos en la Embajada de
Brasil (2010), en el Encuentro de Mujeres Empresarias Rumbo a APEC 2008, en la Feria Nacional
de Cariamanga — Ecuador (Octubre 2010), y en la I Convencion de Actividades del Sur de Ecuador y
Norte del Perti (Agosto 1999).

Fuente: Direccién de Artesania, DIRCETUR
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Bolsos y Carteras - INFOMACION TECNICA DE PRODUCCION

®  Tejidos en paja toquilla

®  Hecho a mano

Disefios y Modelos
®  Con forro interior
®  Diferentes modelos
®  Diferentes tamarios
®  Ovaladas
*  Cuadradas
Formas

®  Redondas

®  Mas formas a pedido

. Con yute
. Con paja

Ad d i0
ornos y decoracion ®  (Con Tela

®  Otros materiales

® Llano
®  Aromo
Tipo de tejido
*  Tul
Tiempo de o

4 dias por cartera

produccion aprox.

Fuente: Asociacién de Artesanas

l

Fuente: Archivo Propio
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SOMBREROS - INFOMACION TECNICA DE PRODUCCION

Tejidos en Paja Toquilla Los productos son tejidos en paja toquilla, hechos a
mano, en color natural o a eleccion entre una amplia
gama de vivos colores. Ademads son acomparados de
diferentes elementos de decoracion, adornos, a eleccion
del comprador.

Todos los productos son hechos a mano por mujeres

artesanas cataquences.

Existen diferentes tipos de Tejidos:

®  Grueso e Tul

®  Semi grueso ®  Punto Cuadro
* Fino ®  FEspiral

®  Delgado * Zigzag

® Llano *  Aromo

Tiempo de elaboracion
El tiempo de elaboracion de cada producto dependera
de muchos factores como son el tipo de tejido, la talla o

los tamarios, los adornos y decoraciones, entre otros.
®  Tejido grueso: 7 dias por sombrero
®  Tejido semi grueso: 10 dias por sombrero

®  Tejido Fino: 20 dias por sombrero

®  Tejido Delgado: 30 dias por sombrero

Modelos

®  Chaldn (de color natural, con adorno de correa de

cuero)
®  Clasicos (de color natural, con ala de 5cm a 10cm).

®  Para damas (variedad en formas, tejidos, acabados,

adornos, colores)

®  Diferentes tallas: segun contorno de la cabeza

Tallas
(varia segun edad)
®  Diferentes tamarios: segun el "ala" del sombrero (de
Tamarios 10cm, de 15¢m, de 18cm o personalizado)

®  Diferentes modelos de ala.

Fuente: Asociacion de Artesa

186



LOS FAMOSOS “PANAMA HATS”

La estrella de este
rubro de tejido son los
sombreros  conocidos
como “Panama Hat”,
debido a que, aunque
son comunes en todo
centro América y las
Antillas, Panama era el
pais que mas importaba
y comercializaba estos
sombreros  originarios
del Peru y Ecuador.
Por su forma pueden

ser de dos clases: de

tarro o  cilindricos,
caracterizados por
tener una copa de

mayor altura que la
longitud del ala, y
cuadrados con ambas
medidas  exactamente

iguales.

Por su calidad, pueden ser
de tres tipos: de partida,

entrefino y fino.

Los primeros se venden en

grandes lotes, mientras
que los ultimos son hechos
a pedido y tan finos que
pueden doblarse y
colocarse en el bolsillo
superior del saco como si

fueran wun panuelo. Los

entrefinos son de una
calidad intermedia.

Los sombreros de
Catacaos  se  hicieron

famosos en todo el mundo
a finales del siglo XIX y a
comienzos del siglo XX,
cuando el Peru llego a
exportar mas de 180. 000

sombreros anuales.

Fuente: Tesoros de Vanguardia, MINCETURO®}

Si bien este auge declino a
fines de los afos cincuenta,
principalmente debido a la
aparicion  de  articulos
sustitutos mas baratos. Los
“Panama Hats”
cataquenses, hechos a mano
continuan siendo

demandados los

por
conocedores, y su precio
puede llegar hasta algunos
cientos de dolares en caso

de los mas finos.

Hoy en dia los artesanos de

Catacaos  han  anadido
diserios innovadores a sus
sombreros, en armonia con
la  moda contempordnea,
pero manteniendo el
concepto de la produccion
manual artesanal de alta
calidad 'y gran valor

utilitario.
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2. Taller de artesania en ceramica y alfareria

En este ambiente se podra apreciar en vivo el proceso
productivo de la artesania en alfareria y ceramica, aqui se
distingue la zona de modelado y pintado, la zona de
preparacion y de almacenamiento de los moldes de yeso,
asi como el ambiente de horneado donde se instalara
hornos tradicionales y/o semi-industriales. Las actividades
que se explican al visitante son: ¢(COmo se preparan las
arcillas? ¢Como se elaboran las piezas? ¢Como se lleva a

cabo el secado de las piezas en el horno?

También los temas a desarrollarse en el guidn
interpretativo en el taller son:
» Lista de asociaciones de artesanos alfareros.
» Historia de los artesanos ceramistas del taller.
» Historia y evolucién del arte tradicional local.
>

Actual forma de trabajo ceramico en el taller y nuevos

disefos.

Asociacion de artesanos “Alfareros Tallanes”
Presidente Sr. Santos Lopez Martinez

Casa del Alfarero Simbild

P /
Fuente: Elaboracién Propia
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3. Taller en artesania en torneado de madera
Aunque en la informacion recogida de la observacion de
campo, la artesania en torneado de madera, es poco
producida en Catacaos. Sin embargo por muchos afios se
ha exhibido y vendido en la calle Comercio, por ende forma
parte de su cultura.

Las actividades que se explican al visitante:

» Como se preparan las piezas.
» Herramientas comunmente utilizadas para la
elaboracion.

» Como se hace el pintado de las imagenes.

Temas a desarrollarse:

» Historia y evolucion de la artesania en sapote.

» Actual forma de trabajo e innovaciones desarrolladas.

Dentro de los ambientes de los talleres artesanales se
condiciona una sala de exhibicion de objetos artesanales

seccionados de la siguiente manera:

> Artesanias de &mbito doméstico.
> Artesanias de mobiliario urbano.
> Artesanias rituales.

> Artesanias relacionadas con actividades ludicas.

Tabla N° 20: Artesania en torneado de madera

Fuente: Imagenes Google



I LISTA DE MAESTROS ARTESANOS EN TORNEADO DE MADERA

Oscar Aquino Ipanaque

Jr. Arequipa N° 972 -988 Catacaos

Qaquino47@hotmail.com

http://piurarte.galeon.com

Angel Barrientos Morales
Calle comercio N° 973
Pertenece a la asociacion pequerios
productores “Artesanos Unidos” —

Catacaos

Fuente: Elaboracion Prop

Taller de artesania en joyeria

En el taller de joyeria se podra apreciar el proceso de la
elaboracion de piezas de joyeria y la técnica de la filigrana,
desde el fundido de la plata hasta la pieza acabada,
conservando técnicas ancestrales; ademas se contara con
material informativo sobre la aplicacion del disefio en las
joyas, aplicacién de procedimientos, estudio de la plata,

accesorios, herramientas, entre otros.

Las actividades que se explican al visitante:

» Introduccion, técnicas y herramientas.

» Como se elaboran las piezas — procedimientos.

» Como se lleva a cabo la aleacién y el fundido de metales
preciosos.

» Como se lleva a cabo las técnicas de laminado, trefilado,
calado, doblado, corte, mandrilado, embutido, soldadura,

unién de partes y el acabado de las joyas.

Temas a desarrollarse en el guion interpretativo en el taller:

» Filigrana Patrimonio Cultural de la Nacion.
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Lista de asociaciones de artesanos en joyeria.
Historia de los artesanos joyeros del taller.

Técnicas ancestrales en filigrana y joyeria.

YV V VYV V

Actual forma de trabajo en joyeria y nuevos disefios.

FILIGRANA DE CATACAOS

Esta ancestral técnica demuestra un
gran conocimiento y habilidad para
dominar cuatro nociones
fundamentales: hilo, soldadura, union y
trasluz para obtener disefios de singular
belleza.

En la linea de la joyeria la técnica que
emplean los joyeros de Catacaos es la
filigrana, muy distinta a la de otras
zonas del pais. El oro y la plata
habilmente trabajados se transforman
en hilos con los que se confeccionan
artisticos collares, aretes, sortijas, dijes,
prendedores, brazaletes, figuras planas
v en tres dimensiones.

El  orfebre de Catacaos destaca
principalmente por la confeccion de la
famosas “Dormilonas”, joyas que en el
ciclo XVI maravillaron las cortes de
Esparia y Europa.

El estado peruano declaro el 19 de
marzo de 2010, Patrimonio Cultural de
la Nacion, a la Filigrana de Catacaos,
por sus disefios, conocimiento, la
habilidad que implica la elaboracion; y
por contribuir a la identidad local.

DORMILONAS

Fuente: Centro de Innovacién Tecnoldgica, CITE Gaia

Asociacion de Artesanos en Filigrana & Joyeria

Asociacion de artesanos “Joyeros y Orfebres de Catacaos”
Presidente Sr. Alfredo Inga Alamo
Jr. Tumbes N° 1018 — Catacaos

Asociacion de artesanos “Calixto Romero”
Presidente Sr. Reynaldo Robledo
Calle comercio N° 885 — Catacaos

Asociacion de artesanos “ASARCAT”

Presidente Sr. José Garcia Espinoza

Calle comercio N°400 - Catacaos

Fuente: Registro Nacional de Artesanos RNA, Elabonadéidpia
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HISTORIAS DE VIDA

Segundo Leonidas Florez Cortez, artesano especializado en orfebreria y filigrana,
nacio en la ciudad de Catacaos el 26 de setiembre de 1967. Siguio sus estudios
primarios en la LE. Jacobo Cruz Villegas Ex 27 de Catacaos, curso la secundaria
en la LE. José Cayetano Heredia de la Villa Heroica. Asimismo cuenta con

estudios de Computacion e Informatica en la Universidad Técnica de Trujillo.

A lo largo de sus Entre sus ponencias
25 arnos de _ P las que destacan son
experiencia ha ' la exposicion
realizado “Abushan Desing
ponencias  sobre Dialogues in
diserios y Jewerly” en la India y
acabados de la exposicion “Manos

del Mundo” en la
ciudad de México.

filigrana en Luque
— Paraguay y en
Quito. — Ecuador
ha expuesto sus

trabajos en

diversas partes del

Perii y el mundo.

SEGUNDO LEONIDAS FLOREZ CORTEZ

Ha obtenido el Premio Nacional “Ministro de Comercio Exterior y Turismo” en
la categoria joyeria en junio del 2010, concurso organizado por el Patronato de
Plata del Peru. Su trabajo ha sido reconocido por diferentes instituciones como el
Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, La Municipalidad Distrital de
Catacaos y la Direccion Regional de Comercio Exterior y Turismo del Gobierno
Regional de Piura.

Fuente: Direccion de Artesania

Area Expo-ventas:

Espacio designado para que las diferentes asociaciones
artesanales que se encuentren registradas en el Registro
Nacional de Artesanos y los pobladores productores agro-
industriales de la algarrobina, miel y sus derivados; puedan
tener acceso a exhibir sus productos a los visitantes;
generando de este modo ingresos econdmicos para ellos;
puesto que en el ecomuseo se les ofrece un espacio para la
venta a cambio de que la presidente(a) o representante de
la asociacibn se comprometa a través de un contrato por
escrito en apoyar en las diferentes actividades que se
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desarrolle en el ecomuseo, asi como también en buscar
mejoras para comunidad a través de un compromiso con el
desarrollo sostenible del mismo, ademas el hacer un minimo

aporte econémico por el espacio brindado.

Esta area se implementa para la exposicidén venta de los
diversos productos que se producen en Catacaos, entre
ellos, la venta de artesania, productos de la localidad, (miel,

algarrobina, etc.) bebidas y dulces tradicionales.

Ademés se ofrecera la venta de publicaciones
relacionados con el arte popular de la zona, catélogos, como
kit de iniciacion al arte tradicional (insumos y manual
explicativo para la elaboracién de tejido en paja, ceramica,
joyeria artesanal, etc.) También se podria vender utensilios
de fabricacion, arcilla embolsada, piedras para tallar, paja,
tintes naturales, cuentas y semillas para la joyeria, etc. Al

cual tendra acceso el visitante.

J. Area de conservacion de plantas y animales

En el area de conservacion de plantas; se le denominara
“TACLLA", en referencia a la herramienta de cultivo que
utilizaron los antepasados; aqui el visitante podrd apreciar
sembrios de maiz, arroz, algodon, frijol de palo, etc. Mediante la
implementacion de una chacra, se trabaja inicialmente en el
rescate de tradiciones vinculadas a esta practica. Para ello, se
recurre a los mas ancianos de la comunidad quienes conocen a
detalle los rituales y tradiciones relacionadas al cultivo de las
especies, la técnica de sembrado y la combinacion de ambos

elementos para producir una cosecha exitosa.

Se busca la transmision de conocimientos a través de
conversaciones con los adultos mayores. Una vez obtenida

esta informacion a través de entrevistas, se procede a la
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capacitacion de un grupo de jévenes voluntarios interesados en
el manejo de sistemas de cultivo sostenibles, para aplicarlos en
el ecomuseo. Mas aun se espera rescatar antiguas costumbres;
como la “mingas”, el trabajo comun por una causa de beneficio
para todos; asi como ciertas ceremonias tradicionales olvidadas

en el tiempo.

Ademas se implementa un area de rescate de hierbas
aromaticas, medicinales y flores como la diamela, asi como
también se encontrara los almacigos de algarrobos (Prospis
Pallida) y sapotes (Capparis Scabrida), con el fin de
concientizar a la poblacion de la importancia de conservar el
ambiente al sembrar arboles y plantas, para evitar la
deforestacion. Recursos que son utilizados en la artesania y en

la vida cotidiana del poblador.

Segun estudios realizados por antropélogos en Catacaos
han descubierto que ha existido algodén nativo de cinco colores
diferentes en el distrito de Catacaos, por ello se implementa en
esta area paneles interpretativos para poner en conocimiento y

el deleite del visitante.

Imagen N° 31: Panel informativo area de sembrios

Unaherramienta agricola ancestral

Dasde tiempos antiguss sus
pobladeres se dedicaron a la

Fuente: Archivo Propio
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Tabla N° 21: Distribucion de las areas de sembrios

DISTRIBUCION DE LAS AREAS NATURALES

HIERBAS AROMATICAS - e
MEDICINALES DIAMELAS

Area de conservacion de animales; tiene la finalidad de
implementar un ambiente adecuado para la conservacion del
perro viringo, con paneles interpretativos para dar a conocer la
importancia y el valor de este animal en la vida y la historia del
poblador cataquense. En este ambiente se colocara unas cajas de
alcancias donde el visitante podra aportar algun donativo que
contribuya a una mejor calidad de vida de este animalito en la
zona. También se contara con un espacio para burros y cabras,

animales domésticos que forman parte del entorno del lugar.
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Tabla N° 22: Area de conservacion de animales locales

AREA DE CONSERVACION DE
ANIMALES

GANADO CAPRINO

Estos perros son conocidos como
“viringos” que provienen del vocablo
quechua que significa ausencia de pelos.
Son  oriundos de Peru. Existen
testimonios acerca de las propiedades
curativas: se dice que al contacto con la
piel humana logra aliviar el reumatismo
y el asma.

Esta raza tiene cerca de 4000 aiios de
antigiiedad, lo que lo convierte en una
de las mas antiguas del mundo que
como la

conserva caracteristicas

ausencia de pelo y carencia de
dentadura (premorales). Esta raza tiene

variedad de tamario, color y apariencia.

El perro sin pelo de Peru es un animal
muy cotizado en el extranjero llegando a
costar alrededor de dos mil dolares un
buen ejemplar, lamentablemente en
nuestro medio hasta los dejan morir de
hambre y no es raro verlos por las calles
deambulando y azotados por alguna

enfermedad.

Fuente: César Leigh, Archivo Diario El TIEMPO

K. Area de alojamiento

Se contard con habitaciones;

con la finalidad de contar

con un espacio que se ofrece a los voluntarios como:

investigadores, docentes, alumnos, universitarios que deseen

desarrollar algun estudio de la zona y/o apoyen en el desarrollo

de las actividades del ecomuseo y la comunidad.
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L. Sala deja huella

Lugar donde se exhiben los trabajos realizados en los

talleres de produccion artesanal; articulos de recuerdo que el

turista pueda comprar. Ademas este espacio tiene como

propdsito que los visitantes dejen algo de ellos como evidencia

de su paso por el ecomuseo, ya sea una firma, comentario,

obsequios, tomarse la foto de recuerdo para el archivo del

Ecomuseo. También se ofrece merchandising, productos para

que el turista lleve de recuerdo.

3.1.1. Actividades claves del ecomuseo

El ecomuseo para su sustentabilidad social desarrolla eventos,

concursos, talleres; con la finalidad de saber llegar a la poblacion

local y al turista. Para ello se establecen las siguientes actividades

claves:

Enero:

Febrero

Marzo:
Abril:
Mayo:

Junio:

Julio

Agosto

Septiembre

Octubre

Noviembre

Diciembre

Tipo de
actividad

Taller
Religiosa
Festividad

Feria
Concurso
Concurso

Ritual

Taller
Festival

Feria

Laica

Concurso

Exposicion

Taller
Fiesta laica

ACTIVIDADES CULTURALES CON FINES TURISTICOS

Descripcion

Identidad cultural y el desarrollo turistico
Bajada de reyes, danza de los negritos.

Carnavales

19 Dia del artesano

15 Dia de la algarrobina

concursos de baile, fiesta cultural y musica
folclérica

De paja toquilla, alfareria tallan para nifios en
el mes de los museos

Gratitud a la mama pacha y el sol (copus)
Actividades de camping y cuenta cuentos

Fortalecimiento de nuestra identidad

La chicha de jora y nuestra identidad tallan
Exhibir objetos culturales méas importantes
para fines rescate de la identidad.

La carrera de burros que atrae la atencion de
visitantes de la region.

Actividades de primavera

Concurso de comida tipica tallan, con la
participacion de los comedores populares de la
zona.

Concurso de la tejedora de paja toquilla para
confeccionar el “sombrero chalan”

Integracion territorial
Fiesta de las pallas

Fuente: Elaboracion propia
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3.2. ESTUDIO DE MERCADO
3.2.1. ANALISIS DE LA DEMANDA

La poblacién de referencia en este caso son los arribos de

turistas que llegan a Piura (centro de soporte), puesto que es

donde primero llega el turista para luego desplazarse a Catacaos;

para ello se recoge datos histéricos de fuentes secundarias; en tal

sentido se evalla la poblacion demandante de servicios turisticos

gue se establece de la siguiente manera; un turismo interno

(turistas nacionales) y un turismo receptor (turistas extranjeros) que

llegan a Piura. Ademas se toma en cuenta la poblacion estudiantil

de los distritos de Piura y Castilla. Para hacer un diagnostico donde

se analizan los siguientes datos:

Tabla N° 23: Flujo de turistas nacionales a la ciudad de Piura

Turismo inteno histérico de Piura

Turismo interno de piura

Tasa de crecimiento anual: 4,72%
Fuente: BADATUR - OTP
Elaboracién: Observatorio Turistico del Peru

La tasa media anual de crecimiento del
turismo interno histérico de Piura fue de
4,72%

esperado
Piura: Turismo interno 1992-2014 : . ; ;
Toriemo Piura: Turismo interno esperado 2015-2018
AFio intermo Turismo
histérico = .
553 146675 Afio interno
1993 167.430 esperado
1994 144.295 ANAE AAT EEN
1995 158.366 ZU190 411,999
1996 163.752
loor le7 s 2016 430.221
1998 143.283 2017 442.884
1999 225.390 2018 455.546
2000 236.256 -
2001 256.848 Tasa de crecimiento anual: 2,94%
2002 275.824
5003 565610 Fuente: BADATUR - OTP
2004 278.273 Elaboracion: Observatorio Turistico del Perd
2005 280.935
2006 303.597
2007 316.260
2008 328.922
2009 341.585
2010 354.247
2011 366.909
2012 379.572
2013 392.234 mi
s o ges La tasa de crecimiento anual

estimada del turismo interno en
Piura, se estima que sera del
2,94% para el periodo 2015 al
2018.

Imagen N° 32: Piura - turismo interno 1992 -2014

Piura: Turismo intemo 1982-2074

500.000
400.000
300.000
200.000
100.000

1]

1982 1923 1394 1995 1995 1897 1993 183€ 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2005 2007 2008 200¢ 2010 2011 2012 2013 Z014

W Fiura; Tufismo Intermo ———Linea (Piura Tunismo Intermno) |

Fuente: BADATUR - OTP
Elaboracion: Observatorio Turistico del Perd
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Tabla N° 24: Turismo receptor de Piura

Turismo receptor de piura
Turismo receptor histérico de Piura esperado
Piura: Turi: tor 1992-2014 ) .
Ay rercfﬁ;;o Piura; Turismo receptor esperado 2015-2018
Afio receptor Turismo
histérico "
7982 5114 Afio receptor
1983 4.394
1994 4.164 esperado
1995 3.989 2015 25024
1996 6.945
1997 10.298 2016 25971
1998 5712 2017 26918
1999 11.676
2000 0.974 2018 | 27.866
2001 12.690 Tasa de crecimiento anual: 3 65%
2002 13.425 .
2003 13,655 Fuente: BADATUR-OTE - ’
2004 14.603 Elaboracién; Ohservatorio Turistico del Perd
2005 15.550
2006 16.497
2007 17445
2008 18.392
2009 17.791
2010 20.287
2011 21234
2012 22.181
2013 23129
2014 24.076 P .
Tasa de crecimiento anual: 7,30% La tasa de crecimiento medla
Fuente: BADATUR - OTP i
Elaboracion: Observatorio Turistico del Pera ahual del turismo proyeCtadO de
Piura, se espera que sea del
La tasa de crecimiento media anual del | 3:65% para el periodo 2015 —
turismo receptor de Piura para el 2018.
periodo 1992 — 2014 fue del 7,30%.

Imagen N° 33: Piura - turismo receptor 1992 -2014

Piura: Turismo recepior 1992-2014

30.000
25,000
20.000
15.000
10.000
5.000
0

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

I Piura; Turismo Recepior ===L_ineal (Fiura: Turismo Receptor) |

Fuente: BADATUR - OTP
Elahoracidn: Qbservatorio Turistico del Perd

A. Poblacién estudiantil de los distritos de Piura y Castilla
Para el caso del analisis de los excursionistas se considera
a la poblacion estudiantil de las localidades cuya distancia esta
a menos de 2 horas del distrito de Catacaos (area de
influencia). Se toma de referencia esta poblacion, anicamente
por fines préacticos, debido a que es una muestra representativa
de la poblacion total de dichas localidades.
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Tabla N° 25: Poblacion estudiantil del area de influencia

Distrito 2011 2012

Piura 87442 80440
astilla 38212 35695
U

Sotal 131728 127541

Fuente: Compendio Estadistico Provincial de Pidf22Elaboracion propia

La mayor concentracion de estudiantes se encuentra en el
distrito de Piura, seguido por el distrito de Castilla, lugares que
se encuentran relativamente cerca del lugar de estudio, y son
guienes mayormente visitan los museos por temas de estudio;
es por ello que se toma en cuenta como area de influencia,
puesto que representan parte de la demanda potencial del

ecomuseo.

3.2.2. NICHO DE MERCADO

El ecomuseo esta orientado a satisfacer las necesidades de
interpretacion y disfrute cultural/ natural , mediante demostraciones
en vivo del conocimiento popular y la produccion artistica; del
turista que llega a la ciudad de Piura y visita el distrito de Catacaos,
gue busca esencialmente el “aprendizaje” de los estilos de vida de
un pueblo y de su legado cultural, de aquel que busca
conocimientos de las diferentes culturas y sus formas de vida de la

gente, costumbres y tradiciones tanto ancestrales como actuales.

Con la finalidad de analizar la demanda actual mas de cerca,
asi como también conocer cual podria ser la posible acogida del
ecomuseo en el distrito de Catacaos, si se llevara a cabo en un
determinado tiempo; se plantea realizar encuestas dirigidas a tres
segmentos especificos potenciales. Para este diagnéstico se ha

realizado las siguientes encuestas:
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1. Formulacion de Encuestas a:
» 95 encuesta a turistas nacionales.
» 15 encuesta a turistas extranjeros.
» 250 encuesta a la poblacion estudiantil (excursionistas)

especificamente de los distritos de Piura y Castilla.

2. Universo: Segun las investigaciones se establecio que el

universo asciende a 547.496 personas.

Tabla N° 26: Universo

Vacacionistas nacionales 404897
Turistas extranjeros 24076
Poblacion estudiantil 118523
Total 547496

Fuente: Elaboracién propia

3. Instrumento: En el estudio de la demanda se utiliz
encuestas dirigidas, segun los segmentos establecidos
anteriormente, dichas encuestas se encuentran en el anexo

2y 3 de la presente tesis.

4. Presentacién de resultados del analisis de la de  manda
segun encuestas aplicadas. En base al sondeo de
opiniones obtenidas de las encuestas realizadas a la
muestra definida se evallan los resultados, que ayudan a
determinar con mayor certeza la actitud y aceptacion del
turista nacional, excursionista extranjero y la poblacion

estudiantil.
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RESULTADO DE LA ENCUESTA APLICADA AL VACACIONISTA
NACIONAL QUE LLEGA AL DISTRITO DE CATACAOS

1. ¢Cual es el objetivo de su visita a Catacaos?

Tabla N° 27: Objetivo de visita del vacacionista nacional

Objetivo de viaje Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
Turismo 64 67,4 67,4 67,4
Visita a la familia 20 21,1 21,1 88,4
validos Motivo de trabajo 5 5,3 5,3 93,7
Motivo de estudios 4 4,2 4,2 97,9
Otros 2,1 2,1 100,0
Total 95 100,0 100,0

Grafico N° 2: Objetivo de visita del vacacionista nacional

Objetivo de viaje del vacacionista

55 4% 2%

nacional

o Turismo

m Visita ala familia

| Motivo de
trabajo

m Motivo de
estudios

= Otros

2. ¢Qué edad tienen los vacacionista nacional?

Interpretacion:

De vacacionistas
nacionales encuestados el
68%

gue su objetivo de llegar a

los

de ellos, manifesto
Catacaos fue por turismo.
Mientras el 21% fue por

visita a familiares.

Tabla N° 28: Edad del vacacionista nacional

Edades Frecuencia Porcentaje Po\igﬁggaje ;?J(rﬁ?lgﬁ

18 - 25 afios 34 35,8 35,8 35,8
26 - 36 afos 22 23,2 23,2 58,9
34 - 41 afos 14 14,7 14,7 73,7

Validos | 42 - 49 afios 9 9,5 9,5 83,2
50 - 57 afos 8 8,4 8,4 91,6
58 a mas 8 8,4 8,4 100,0
Total 95 100 100
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Gréafico N° 3: Edad del vacacionista nacional

Edad del vacacionistas nacionales Interpretacion:

El 36% de los vacacionistas
8% m18-25afios Nacionales encuestados se
10% : ®26-36afios  encuentran entre las edades de
®34-41aiios 18 3 25 afios.
mal-49ailos  gequido por el 23% de
= 3057 aflos personas de edades entre 26 y
®m 58 amas

35 afos.

3. ¢Cual es el género del vacacionista nacional?

Tabla N° 29: Género del Vacacionista Nacional

GENERO Frecuencia Porcentaje Porggntaje Porcentaje

valido acumulado
Femenino 67 70,5 70,5 70,5
Validos | Masculino 28 29,5 29,5 100,0

Total 95 100 100
Grafico N° 4: Género del vacacionista nacional
Género del vacacionista nacional Interpretacion:

En cuanto al género se

encontré que la mayoria de los
vacacionistas nacionales que

#Femenino  llegan a Catacaos, un 71%

son de sexo femenino.

B Masculin
Mientras que un 29% son de

sexo masculino.

4. ¢Cual es su estado civil del vacacionista nacional?

Tabla N° 30: Estado civil del Vacacionista Nacional

Estado civil Frecuencia Porcentaje Po\sgﬁggaje Z:Jﬁiﬂgg
Soltero 46 48,4 48,4 48,4
Casado 34 35,8 35,8 84,2
Validos | pivorciado 5 5,3 5,3 89,5
Conviviente 10 10,5 10,5 100,0
Total 95 100 100
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Grafico N° 5: Estado civil del vacacionista nacional

Estado civil del vacacionista

nacional

11%

5%

m Soltero
m Casado

Divorciado

Interpretacion:

La gran mayoria de los

vacacionistas nacionales

encuestados que visitaron

Catacaos resultaron ser

solteros en 48%. Frente a un

m Conviviente 36% que son casados.

5. ¢Cual es su lugar de residencia del vacacionista nacional?

Tabla N° 31: Lugar de residencia del vacacionista nacional

Lugar de origen Frecuencia Porcentaje Po\:céﬁggaje ;)(?Jﬁ?l;}gﬁ
Bagua 1 1,1 1,1 1,1
Cajamarca 6 6,3 6,3 7,4
Castilla 1 1,1 1,1 8,4
Catacaos 2 2,1 2,1 10,5
Chiclayo 2 2,1 2,1 12,6
Frias 1 1,1 1,1 13,7
Huancabamba 2 2,1 2,1 15,8
Huaraz 1 1,1 1,1 16,8
Jaén 1 1,1 1,1 17,9
La arena 1 1,1 1,1 18,9
Las lomas 6 6,3 6,3 25,3

Validos Lima 10 10,5 10,5 35,8
Morropon 1 1,1 1,1 36,8
Nazca 1 1,1 1,1 37,9
Paita 3 3,2 3,2 41,1
Piura 41 43,2 43,2 84,2
Sechura 1 1,1 1,1 85,3
Sullana 4 4,2 4,2 89,5
Talara 3 3,2 3,2 92,6
Tambogrande 1 1,1 1,1 93,7
Tarapoto 1 1,1 1,1 94,7
Trujillo 2 2,1 2,1 96,8
Tumbes 3 3,2 3,2 100,0
Total 95 100 100
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Grafico N° 6: Lugar de residencia del vacacionista nacional

Lugar de residencia del vacacionista Nacional
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Interpretacion:
Dentro de los vacacionistas nacionales que visitan Catacaos son en gran

mayoria de la ciudad de Piura el 43%.Seguido por la ciudad de Lima
10,5 %; y la ciudad de Cajamarca con 6,3%.

6. ¢Cudl es el nivel de instruccidon del vacacionista nacional?

Tabla N° 32: Nivel de instrucciéon del vacacionista nacional

NIVEL DE INSTRUCCION Frecuencia Porcentaje Poécéﬁgéaje zggﬁjgi
Primaria 2 2,1 2,1 2,1
Secundaria 20 21,1 21,1 23,2

Validos | Estudios técnicos 20 21,1 21,1 44,2
Superior 53 55,8 55,8 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 7: Nivel de instruccion del vacacionista nacional

Nivel de instruccién vacacionista nacional Interpretacion:
El 56% de los vacacionistas

2% nacionales cuentan con un
m Privitts nivel de instruccion superior.
m Secundaria Seguido por el 21% que

# Estudios técnicos  tienen estudios técnicos al

B Superior igual que secundaria.
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7. ¢Cudl de los siguientes lugares existentes en Catacaos Ud. conoce o ha

visitado?

Tabla N° 33: Lugares de Catacaos que conoce el vacacionista nacional

LUGARES VISITADOS Frecuencia Porcentaje Po\sgﬁggaje anur;eur:ﬂﬁ
Iglesia san Juan Bautista 38 40 40 39,1
Calle Comercio 21 22,1 22 60,9
Validos | Fortaleza Narihuala 19 20 20 81,5
Alfareria de Simbila 17 17,9 18 100
Total 95 100 100

Grafico N° 8: Lugares de Catacaos que conoce el vacacionista nacional

¢Cual de los siguientes lugares existentes en
Catacaos Ud. conoce o ha visitado el
vacacionista nacional?

B Iglesia san Juan
Bautista

Interpretacion:

De los vacacionistas nacionales que
40%

identifica conocer la iglesia San Juan

visitaron Catacaos el de ellos

Bautista.
& Calle Comercio
Mientras tanto un 22% identifica
= Fortaleza conocer la calle Comercio; y un 20%
Narihuala
) asegura  conocer la Fortaleza
B Alfareria de _
Simbila Narihuala.
8. ¢En qué temporada prefiere viajar el vacacionista nacional?
Tabla N° 34: Temporada prefiere viajar el vacacionista nacional
TEMPORADA DE VIAJAR Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Cualgquier momento 43 45,3 45,3 45,3
Vacaciones de trabajo 24 25,3 25,3 70,5
validos Feriados largos 13 13,7 13,7 84,2
Por festividades 14 14,7 14,7 98,9
Otros 1 1,1 1,1 100,0
Total 95 100 100
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Gréfico N° 9: Temporada prefiere viajar el vacacionista nacional
Temporada prefiere viajar el

vacacionista nacional

B Cualquier momento

B Vacacionesde
trahajo

W Feriadoslargos

B Porfestividades

B Otros

Interpretacion:
La temporada que prefieren
para viajar los vacacionistas
45%

cualquier momento.

nacionales el es en

Seguido del 25 % de ellos que
prefiere viajar en vacaciones

de trabajo.

¢, Conoce usted o ha escuchado sobre ecomuseos?

Tabla N° 35: Conoce o ha escuchado de ecomuseos el vacacionista

nacional
. . Porcentaje Porcentaje
Valor Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Sl 15 15,8 15,8 15,8
Validos | NO 80 84,2 84,2 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 10: Conoce o ha escuchado de ecomuseos el vacacionista

nacional

iConoce usted o ha escuchado sobre

un Ecomuseo?

[ B
ENO

Interpretacion:

El 84% de ellos aseguraron no
conocer ni haber escuchado

antes sobre ecomuseo.

Mientras que un 16% de ellos
cree haber escuchado sobre

ecomuseo.
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10. Teniendo conocimiento de las instalaciones de un ecomuseo en Catacaos.

¢Lo visitaria usted, para conocer las costumbres y tradiciones de

Catacaos?

Tabla N° 36: ¢ Visitaria un ecomuseo en Catacaos el vacacionista

nacional?
VALOR Frecuencia Porcentaje Po\;gﬁg;aje zg&;elﬂziﬁ
Sl 85 89,5 89,5 89,5
Validos [ NO 10 10,5 10,5 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 11: ¢ Visitaria el ecomuseo el vacacionista nacional?

Teniendo

conocimiento

de las

instalaciones de un Ecomuseo en
Catacaos. glo visitaria usted, para

conocer las

costumbres \'4

tradiciones de Catacaos?

11.;Cual fue la modalidad antes de realizar una visita?

L Bs]]
EBNO

Interpretacion:

EI89%

de

nacionales

los

vacacionistas

encuestados

respondieron que si visitarian el

ecomuseo en Catacaos.

Mientras

que solo

un 11%

respondieron que no lo visitarian.

Tabla N° 37: Modalidad que realiza antes de su visita el vacacionista

nacional
. . . Porcentaje Porcentaje
Modalidades Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Comprar paquete turistico
en el lugar donde vive 2 2,1 2,1 2,1
§ Por cuenta propia 85 89,5 89,5 91,6
= | Paseo organizado por el
> | centro de estudios o
trabajo 8 8,4 8,4 100,0
Total 95 100 100
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Grafico N° 12: Modalidad que realiza antes de la visita el vacacionista

nacional

) . Interpretacion:
Modalidad antes de realizar una
visita El 90% de los vacacionistas

"Comprarpaguetz — ngcionales organizan su viaje
turistico en el lugar

donde vive .
BPorcuenta propia por cuenta propia, que no

consultan agencias de viaje.

®Pazen organizado

porel centro de. Mientras que el 8% de ellos, su
estudios o trabajo

viaje fue organizado por su

centro de trabajo o estudios.

12. ¢ Qué tipo de servicio prefiere para hospedarse?

Tabla N° 38: Tipo de servicio que prefiere para hospedarse el vacacionista

nacional
Tipo de hospedaje Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Hotel 48 50,5 50,5 50,5
«» |Hostal 4 4,2 4,2 54,7
@]
:-% Alojamiento Béasico 26 27,4 27,4 82,1
>
Otros 17 17,9 17,9 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 13: Tipo de servicio que prefiere para hospedarse el
vacacionista nacional
Tipo de servicio prefiere para hospedarse

el vacacionista nacional Interpretacion:

E Hotel La mayoria de los

vacacionistas nacionales, el

i 51% prefieren hospedarse en
: un hotel. Mientras que un 27%

' Alojamiento
Basico prefiere hospedarse en un
B Otros alojamiento basico por ser mas

econdémico.
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13. ¢ Qué tipo de movilidad usaria para llegar a Catacaos?

Tabla N° 39: Tipo de movilidad que usa para llegar a Catacaos el
vacacionista nacional

Tipo de movilidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Auto 43 45,3 45,3 45,3
Camioneta 4 4,2 4,2 49,5
Moto taxi 10 10,5 10,5 60,0
validos Transporte
publico 30 31,6 31,6 91,6
Coaster 7 7,4 7,4 98,9
Otros 1 1,1 1,1 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 14: Tipo de movilidad que usa para llegar a Catacaos

Tipo de movilidad que utilizo para llegar

a Catacaos el turista nacional

B Auto

B Otros

B Matotaxi
B Transporte publico

B Coaster

Interpretacion:

El 45% de los vacacionistas

nacionales

respondieron

haber llegado en auto.

B Camioneta

vacacionistas

aseguro haber

Mientras que el 32% de los

nacionales

llegado en

transporte publico.

14.Teniendo en cuenta de la instalacién de ecomuseo en Catacaos. ¢ Cuantos

dias prolongaria su permanencia?

Tabla N° 40: Dias que prolongaria su permanencia para conocer el
ecomuseo en Catacaos el vacacionista nacional

Prolongacion de dias Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Ningun dia 27 28,4 28,4 28,4
@ [Un dia 48 50,5 50,5 78,9
% Dos dias 15 15,8 15,8 94,7
> | Mas de dos dias 5 5,3 5,3 100,0
Total 95 100 100
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Grafico N° 15: ¢ Cuantos dias prolongaria su permanencia el vacacionista

5%

nacional?

Teniendo en cuentade la instalacion

de Ecomuseo en Catacaos. ¢ Cuantos
dias prolongaria su permanencia?

B Ningun dia

B Un dia

Dos dias

Interpretacion:
EI51% de los
nacionales

vacacionistas
aseguraron  que
prolongarian su permanencia un
dia mas de lo previsto, si
existiera un ecomuseo en
Catacaos. Frente a un 28% de
ellos que no prolongarian su

permanencia.

15.¢Qué facilidades de acceso requeria para visitar las instalaciones del
ecomuseo?

Tabla N° 41 : Facilidades de acceso que requiere para visitar el ecomuseo el

vacacionista nacional

Facilidades Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Via de acceso 26 27,4 27,4 27,4
Trasporte turistico 42 44,2 44,2 71,6
Sefializacion vial 3 3,2 3,2 74,7
Validos | Sefializacion turistica 10 10,5 10,5 85,3
Servicio de agua y
saneamiento 3 3,2 3,2 88,4
Seguridad 11 11,6 11,6 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 16: Facilidades de acceso requiere para visitar el ecomuseo el

vacacionista nacional

Facilidades de acceso requeria para visitar las
instalaciones del Ecomuseo

M Via de acceso

M Trasporte turistico

® Sefializacion vial

M Sefializacidn turistica

W Serviciodeagua y

saneamiento

W Seguridad

Interpretacion:
El 44% de
nacionales respondieron que les

los vacacionistas

gustaria que se incorpore
transporte turistico, para Piura —

Catacaos — ecomuseo.

Mientras el 27% considera a las

vias de acceso con una facilidad.
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16. ¢ Numero de integrantes del grupo familiar o amigos?

Tabla N° 42: Numero de integrantes del grupo familiar o amigos del
vacacionista nacional

Ndmero de integrantes | Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido gg&ﬁjgi
Viaja solo 12 12,6 12,6 12,6
Menos de 3 31 32,6 32,6 45,3
De4 a6 39 41,1 41,1 86,3

Validos [ 5o 7 2 mas 12 12,6 12,6 98,9
Otros 1 1,1 1,1 100,0
Total 95 100 100

Grafico N° 17: Numero de integrantes del grupo familiar o amigos del

vacacionista nacional
Interpretacion:

Namerode integrantes del grupo familiar
0 amigos

El

nacionales

41% de

respondio

los vacacionistas

que su

W Viaja solo
B Menosde 3
Dedatk
B De7 amas

B Dtros

grupo familiar o de amigos esta

conformado de 4 a 6 personas.

Mientras el 32% de |los
encuestados su grupo de
familiares o0 amigos estaba

conformado por

personas.

menos de 3

17.¢Cuanto estaria dispuesto a pagar como "tarifa" por visitar las instalaciones
del ecomuseo?

Tabla N° 43: Tarifa que estaria dispuesto a pagar para entrar al ecomuseo

el vacacionista nacional

TARIFA Frecuencia Porcentaje Porge_ntaje Porcentaje

vélido acumulado
S/.5.00 47 48,9 48,9 48,9
S/.10.00 13 13 13 62
Validos S/.15.00 6 6,5 6,5 68,5
S/.20.00 4 4,3 4,3 72,8
OTROS 25 27,2 27,2 100

Total 95 100 100
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Grafico N° 18: Tarifa que estaria dispuesto a pagar para entrar al

ecomuseo el vacacionista nacional

¢Cuanto estaria dispuestoa pagar como
"tarifa" porvisitar las instalaciones del
Ecomuseo?

Interpretacion:
El 50%, de los vacacionistas
nacionales aseguraron que 5

soles seria una tarifa que

"3/390 estaria dispuesto a pagar.
5/.10.00 _ '
Mientras un 26% considera
5/15.00 . .
¥5/20.00 otras tarifas no mencionadas
somos  €n las alternativas que van

desde los 5 a 10 soles.

18. ¢ Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo?

Tabla N° 44: ;Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo el

vacacionista nacional?

VALOR Frecuencia Porcentaje Po\sgﬁggaje gg&ﬁjgﬁ

Orden y limpieza 39 41,1 41,1 41,1
Accesibilidad 3 3,2 3,2 44,2
Seguridad 16 16,8 16,8 61,1

validos Sefializacion turistica 1,1 1,1 62,1
Guia 4,2 4,2 66,3
Restaurant 3,2 3,2 69,5
Otros 29 30,5 30,5 100,0
Total 95 100 100,0

Grafico N° 19: ¢ Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo el

¢ Qué espera encontrar en la visita al
Ecomuseo?

0 Ordenylimpieza

B Accesibilidad

W Seguridad

B Sefializacion
turistica

vacacionista nacional?

Interpretacion:
La gran mayoria,el 41% de los
vacacionistas nacionales

consideran que es de vital
importancia encontrar orden vy
limpieza.Mientras que el 31% de
ellos considera la opcion otros,
todas

que se refierea

lasalternativas anteriores.
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19.¢,Qué medios de comunicacion utiliza para informarse de actividades

turisticas?

Tabla N° 45: Medios de comunicacion utiliza para informarse de
actividades turisticas el vacacionista nacional

Medios de comunicacion Frecuencia | Porcentaje Porcentaje vélido Z:J?nelﬂgi

Television 23 24,2 24,2 24,2
Intenet 53 55,8 55,8 80,0
Familiares 4 4,2 4,2 84,2

Validos | perigdico 8 8,4 8,4 92,6
Amigos 6 6,3 6,3 98,9
Agencias de viaje 1 1,1 1,1 100,0
Total 95 100 100

Gréfico N° 20: Medios de comunicacion utiliza para informarse de

actividades turisticas el vacacionista nacional

Medios de comunicacion que utiliza para
informarse de actividades turisticas el
vacacionista nacional

1%
0% b%

4%

H Television

u Intenet
B Familiares
u Periddico

B Amigos

m Agencias de viaje

Interpretacion:

El 56 % utiliza el internet para
informarse  sobre actividades
turistica, es un medio de
comunicacién muy accesible para
el segmento de la poblacion
joven — adulta.

Mientras el 24% considera que la
television es el medio que mas

utilizan para informarse.
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RESULTADO DE LA ENCUESTA APLICADA AL TURISTA EXTRAN JERO |

¢, Cual es el objetivo de su visita a Catacaos?

Tabla N° 46: Objetivo de visita a Catacaos del turista extranjero

Objetivo de viaje Frecuencia | Porcentaje Po\:céﬁggaje aP(?L:?neL:}:jﬁ
Turismo 14 93,3 93,3 93,3
Vaélidos Motivo de trabajo 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 21: Objetivo de visita a Catacaos del turista extranjero

éCuil es el objetivo de su visita a Catacaos

del turista extranjero?
B Turismo

trabajo

¢, Qué edad tiene?

W Motive de

Interpretacion:

El 93 % de los turistas
extranjeros que visitaron
Catacaos, manifest6 que su

objetivo de visita fue por turismo.

Tabla N° 47: Edad del turista extranjero

. ) Porcentaje .
Edades Frecuencia Porcentaje ) Porcentaje acumulado
valido

18 - 25 afios 4 26,7 26,7 26,7

26 - 36 arfios 6 40,0 40,0 66,7
Validos | 34 - 41 afos 1 6,7 6,7 73,3

42 - 49 afos 4 26,7 26,7 100,0

Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 22: Edad del turista extranjero

Edad del turista extranjero

B 13- 25 afios
B 26- 36 afios
®34- 4l afes

H42- 49 afos

Interpretacion:
El 40% de los turistas extranjeros
entre 26 a 36

aflos de edad. Seguido por el

se encuentran

27% personas de 18 a 25 afios
de edad.
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¢ Cual es su sexo?

Tabla N° 48: Género del turista extranjero

Sexo Frecuencia % Porcentaje valido | Porcentaje acumulado
Femenino 9 60,0 60,0 60,0
Masculino 6 40,0 40,0 100,0
Total 15| 100,0 100,0

Gréfico N° 23: Género del turista extranjero

Genero del turista extranjero

¢,Cual es su estado civil?

B Femening

® Masculing

Interpretacion:

Mas de la mitad de los turistas
extranjeros son de sexo femenino,
el 60% de los que llegaron a

Catacaos. Mientras que el 40%

son de sexo masculino.

Tabla N° 49: Estado civil del turista extranjero

Estado civil Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Soltero 40,0 40,0 40,0
Casado 8 53,3 53,3 93,3
Validos
Divorciado 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 24: Estado civil del turista extranjero

Estado civil del turista extranjero

Interpretacion:

W3oltero

W Casado

@ Divorciado

casado.

El 53% de los turistas extranjeros

encuestados su esta civil era

Mientras un 47% son solteros, y el

7% divorciados.

¢,Cual es su lugar de residencia del turista extranjero?

216



Tabla N° 50:Lugar de residencia del turista extranjero

¢CUAL ES SU LUGAR DE RESIDENCIA?

204

Porcentaje

T T T
ALEMANIA  COLOMBIA  ECUADOR

T
EE.LU

¢CUAL ES SU LUGAR DE RESIDENCIA?

6. ¢Cudl es el nivel de instrucciéon?

T T T
GUATEMALA  MEXICO VENEZUELA

Lugar de residencia Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Alemania 2 13,3 13,3 13,3
Colombia 2 13,3 13,3 26,7
Ecuador 4 26,7 26,7 53,3
Validos EE.UU 2 13,3 13,3 66,7
Guatemala 1 6,7 6,7 73,3
México 2 13,3 13,3 86,7
Venezuela 2 13,3 13,3 100,0

Total 15 100,0 100,0
Grafico N° 25: Lugar de residencia del turista extranjero

Interpretacion:

El 26,7 % de los turistas
extranjeros que llegan a
Catacaos son de Ecuador.
Mientas que el 13, 3% de
ellos su lugar de residencia
es Alemania, Colombia,
Estados Unidos, Venezuela

y México.

Tabla N° 51: Nivel de instruccion del turista extranjero

Nivel de instruccion Frecuencia Porcentaje | Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Secundaria 1 6,7 6,7 6,7
Validos | Superior 14 93,3 93,3 100,0
Total 15 100,0 100,0
Grafico N° 26:Nivel de instruccion del turista extranjero
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Nivel de instruccién del turista

extranjero

Esecundaria

ESuperior

Interpretacion:

El 93

% de

los

turistas

extranjeros cuentan con un nivel

de instruccién superior.

¢, Cual de los siguientes lugares existentes en Catacaos Ud. Conoce o ha

visitado?

Tabla N° 52: Lugares que ha visitado el turista extranjeroen Catacaos

Lugares que conoce Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Iglesia San Juan Bautista 6 40,0 40,0 40,0
Calle Comercio 7 46,7 46,7 86,7
Vélidos
Fortaleza Narihuala 2 13,3 13,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

Gréfico N° 27: Lugares que ha visitado el turista extranjero en Catacaos

iCual de

les siguientes

lugares

existentes en Catacaos ud. Conoce o ha

visitado?

W glesiaSan Juan
Bautista

B Calle Comercio

W Fortaleza
Narihuala

¢ En qué temporada prefiere viajar?
Tabla N° 53: Temporada en la prefiere viajar el turista extranjero

Interpretacion:

El lugar que mas conocen los
turistas extranjeros, el 47%, es la
calle Comercio de Catacaos; vy el
40% conoce la Iglesia matriz de
Catacaos San Juan Bautista.
Mientras solo un 13% conoce la

Huaca Narihuala.

Temporada Para Viajar Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Cualquier momento 2 13,3 13,3 13,3
Vacaciones de trabajo 10 66,7 66,7 80,0
Validos | Feriados largos 2 13,3 13,3 93,3
Otros 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0
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Grafico N° 28: Temporada en la prefiere viajar el turista extranjero

Temporada que prefiere viajar el turista

extranjero

Interpretacion :

| Cualquier
momento

o El 67 % de los
Vacaciones de
trabajo

turistas
W S extranjeros prefiere viajar en

temporadas de vacaciones de

trabajo.

9. ¢Conoce usted o ha escuchado sobre ecomuseos?

Tabla N° 54: Conoce o ha escuchado sobre ecomuseos el turista extranjero

Valor Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Sl 2 13,3 13,3 13,3
Validos | NO 13 86,7 86,7 100,0
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 29: Conoce o ha escuchado sobre ecomuseos el turista

extranjero
Interpretacion:

iConoce usted o ha escuchado sobre

un Ecomuseo?

El 87 % de los encuestados no
conoce ni ha escuchado sobre
€comuseos.

Mientras que el 13 % ha
sobre

escuchado ecomuseo,

pero no ha visitado alguno antes.

10. Teniendo conocimiento de las instalaciones de un ecomuseo en Catacaos.
¢Lo visitaria usted, para conocer las costumbres y tradiciones de

Catacaos?

Tabla N° 55: ¢ Visitaria un ecomuseo en Catacaos el turista extranjero?

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje
acumulado
Validos | Sl 15 100,0 100,0 100,0
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Grafico N° 30: ¢ Visitaria un ecomuseo en Catacaos el turista extranjero?

Teniendo
instalaciones
Catacaos.

de

conocimiento

élo  visitaria

de

un Ecomuseo

usted,

las
en

para

conocer las costumbres y tradiciones de
Catacaos?

0%

B

Interpretacion:
De todos los turistas extranjeros
100%,

respondieron que si visitarian el

encuestados el

€COMUSEOD; Si tuvieran
conocimientos de la existencia de

alguno en el distrito de Catacaos.

11. ¢ Cual fue la modalidad antes de realizar una visita?

Tabla N° 56: Modalidad que realiza antes de su visita el turista extranjero

Modalidad antes de viajar Frecuencia |Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Comprar paquete turistico en 4 26,7 26,7 26,7
el lugar donde vive
Por cuenta propia 10 66,7 66,7 93,3
Validos .
Paseo organizado por el
) ) 1 6,7 6,7 100,0
centro de estudios o trabajo
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 31: Modalidad antes de su visita el turista extranjero

Modalidad que realiza el turista extranjero
antes de su una visita

B Comprar paguete

donda vive

trabajo

turistico en el lugar

B Porcusnta propia

¥ Paseo organizado por el
centro de estudios o

Interpretacion:

El 67 % de los turistas extranjeros
organizaron su viaje por cuenta
propia. Mientras un 27% compra
paquetes turisticos en el lugar
donde vive.

12. ¢ Qué tipo de servicio prefiere para hospedarse?

Tabla N° 57: Tipo de servicio prefiere para hospedarse el turista extranjero

Tipo de hospedaje Frecuencia | Porcentaje Po\;cétlaiggaje Porcentaje acumulado
Hotel 8 53,3 53,3 53,3
Hospedaje bésico 6 40,0 40,0 93,3

Vaélidos
Otros 1 6,7 6,7 100,0
Total 15 100,0 100,0
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Gréfico N° 32: Tipo de servicio prefiere para hospedarse el turista

extranjero
Interpretacion:

Tipo de servicio prefiere para hospedarse
el turista extranjero El 53% de los turistas extranjeros

W) prefiere hospedarse en un hotel.

B Hospedaje basico

Mientras el 40 % de los ellos
i Otros

prefieren los hospedajes o
alojamientos basicos por ser mas

econémicos.

13. ¢ Qué tipo de movilidad utilizé para llegar a Catacaos?

Tabla N° 58: Tipo de movilidad que usa para llegar a Catacaos el turista

extranjero
Tipo de movilidad Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
9 Auto 10 66,7 66,7 66,7
:c_'gu Transporte publico 5 33,3 33,3 100,0
~ Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 33: Tipo de movilidad que usa para llegar a Catacaos el turista

extranjero
Interpretacion:

Tipo de movilidad utilizé para llegar 2
Catacaos el turista extranjero El 67 % de los turistas extranjeros

W Auto

o e 11€90 (Piura - Catacaos) en auto.
Mientras un 33 % utiliz6 el
transporte publico para trasladarse

hasta Catacaos.

14. Teniendo en cuenta de la instalacién de un ecomuseo en Catacaos.

¢,Cuantos dias prolongaria su permanencia?
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Tabla N° 59: Dias que prolongaria su permanencia para conocer el
ecomuseo el turista extranjero

P -, . . Porcentaje Porcentaje
Dias de prolongacion Frecuencia Porcentaje valido ! acumulaéo
a Ningun dia 3 20,0 20,0 20,0
T |Undia 12 80,0 80,0 100,0
S [Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 34: Dias que prolongaria su permanencia para conocer el
ecomuseo el turista extranjero

Teniendo en cuenta de la Instalacién de

Ecomuseo en Catacaos. (cudntos dias
prolongaria su permanencia?

= Ningin dia

= Un dia

Interpretacion:
El 80 % de los turistas extranjeros
respondié que prolongarian un dia
mas para conocer el ecomuseo.
20%

prolongarian ningin dia més, pero

Mientras queel de ellos no

gue dentro de los dias programados,

si visitarian el ecomuseo.

15.¢Qué facilidades de acceso requiere para visitar las instalaciones del

ecomuseo”?

Tabla N° 60: Facilidades de acceso que requiere para visitar el ecomuseo
el turista extranjero

Facilidades de acceso Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Trasporte turistico 4 26,7 26,7 26,7
Validos | Seguridad 11 73,3 73,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

Gréfico N° 35: Facilidades de acceso que requiere para visitar el
ecomuseo el turista extranjero

¢Qué facilidades de acceso requeria

para visitar las instalaciones del

Ecomuseo?

W Trasporte
turistico

mSeguridad

Interpretacion:

El 73% de los turistas extranjeros
respondieron que lo mas importante
es la seguridad; mientras el 27 %
transporte

considera que requiere

turistico.
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16. ¢ Numero de integrantes del grupo familiar o amigos?

Tabla N° 61: Numero de integrantes del grupo familiar o amigos del turista

extranjero

Valor Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje

acumulado
Viaja solo 1 6,7 6,7 6,7
Menos de 3 1 6,7 6,7 13,3
- De4ab 7 46,7 46,7 60,0
Validos 'pe 7 4 mas 5 333 333 93,3
Otros 1 6,7 6,7 100,0

Total 15 100,0 100,0

Gréfico N° 36: Numero de integrantes del grupo familiar o amigos del

turista extranjero

Nimero de integrantes del grupo

familiar o amigos del turista extranjero

o Vizja solo
HlMenosde 3
iDedag

.": BDe 7 amas

W Otros

del ecomuseo?

Interpretacion:

El 47 % de los turistas extranjeros
respondié que su grupo familiar o
de amigos esta conformado de 4 a
6 personas. Mientras el 33% de
ellos hace referencia que su grupo
de familiares o amigos estaba

conformado de 7 a mas personas.

17.¢Cuanto estaria dispuesto a pagar como "tarifa" por visitar las instalaciones

Tabla N° 62: Tarifa que estaria dispuesto a pagar para entrar al ecomuseo
el turista extranjero

Tarifa Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
S/.5.00 10 66,7 66,7 66,7
. S/.10.00 3 20,0 20,0 86,7
Validos ['Giros 2 13,3 133 100,0
Total 15 100,0 100,0
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Grafico N° 37: Tarifa que estaria dispuesto a pagar para entrar al
ecomuseo el turista extranjero

¢Cuanto estaria dispuesto a pagar

como "tarifa" por visitar las

instalaciones del ecomuseo?

m5/5.00

W Otros

Hs/.10.00

Interpretacion:

Ante la pregunta cuanto estaria
dispuesto a pagar como tarifa de
entrada al ecomuseo,el67%,
aseguraron que 5 soles seria una
20%

estaria dispuesto a pagar 10 soles

tarifa accesible. Mientras el

para ingresar al ecomuseo.

18. ¢ Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo?

Tabla N° 63: ¢ Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo el turista

extranjero?
Valor Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Orden y limpieza 6 40,0 40,0 40,0
. Seguridad 4 26,7 26,7 66,7
Validos [Todg 5 33,3 33,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 38: ¢ Qué espera encontrar en la visita al ecomuseo el turista
extranjero?

iQué espera encontrar en la visita al
Ecomuseo el turista extranjero?

B Ordeny limpizza

meeguridad

mTada

Interpretacion:
Un 40% de los turistas extranjeros
vital

consideran que es de

importancia encontrar orden y
limpieza. Mientras que el 33% que
representa a la opcién otros,

considera que todas las
alternativas anteriores son las que

esperan encontrar en el ecomuseo.

19.¢,Qué medios de comunicacion utiliza para informarse de actividades

turisticas?
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Tabla N° 64: Medios de comunicacion utiliza para informarse de actividades
turisticas el turista extranjero

Medios de comunicacién Frecuencia | Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Internet 12 80,0 80,0 80,0
Amigos 1 6,7 6,7 86,7
Vaélidos
Agencias de viaje 2 13,3 13,3 100,0
Total 15 100,0 100,0

Grafico N° 39: Medios de comunicacion utiliza para informarse de
actividades turisticas el turista extranjero

Medios de comunicacién utiliza el

turista extranjero para informarse de
actividades turisticas

Interpretacion:

ZI— El 80% de los turistas extranjeros

 Amigas utiliza el internet para informarse

W Agenciasde vigje

sobre actividades turistica, ya que
es un medio de comunicacion
muy accesible para el segmento
de la poblacion joven — adulta en

la actualidad.

RESUMEN DE LAS ENCUESTAS APLICADAS AL VACACIONISTA NACIONAL'Y
TURISTA EXTRANJERO

Tabla N° 65: Perfil del turista nacional y extranjero que llega a Catacaos

TURISTA EXTRANJERO VACACIONISTA NACIONAL
objetivo de su visita a Catacaos El 66,3% es por turismo.

El 93% es por turismo . .
Un 22% fue visitar a sus familiares.

Género: Femenino: 69,6 %
Femenino el 60%
Edad: Hombres y mujeres:
Hombres y mujeres: > De 15 a 25 afios en promedio
de 26 a 36 afios en promedio (40%) (33,7%)
> De 26 a 35 afios en promedio
23,9%
Estado civil : El 46,7% es soltero

53% son casados

Lugar de residencia: > Piura (44,6%)

= Ecuador (26,7%) » Lima, (8,7%)

= Meéxico » Cajamarca (6,5%)
= Colombia » Sullana (4,3%)

= Venezuela
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= EE.UU

Nivel de instruccion:

El 93% son de nivel superior.

Lugares que conoce de Catacaos

Un 47% conocen la calle Comercio y la
iglesia San Juan Bautista.

Temporada prefiere viajar

El 67% prefiere viajar en vacaciones de
trabajo.

Conoce o ha escuchado sobre un Ecomuseo:
El 88,7% no conoce ni ha escuchado de
€CcoMmuseos.

Teniendo conocimiento de las instalaciones
de un Ecomuseo en Catacaos ¢ visitaria usted
el Ecomuseo?

El 100% si visitarian el Ecomuseo

Modalidad antes de realizar el viaje:

El 67 % organizaron su viaje por cuenta
propia.

Tipo de alojamiento

El 53% se aloja en hotel.

Medio de transporte utiliza para llegar a
Catacaos.

El 67% llega en auto.
Dias que prolongaria su permanencia:

El 80% prolongaria un dia mas de lo
previsto.

Facilidades de acceso que requieren para
visitar las instalaciones del Ecomuseo:

El 73% considera que lo mas importante es
la seguridad.

Grupo familiar o amigos:
De 4 a 6 personas (47%)

Tarifa que estaria dispuesto a pagar por la
entrada al Ecomuseo:

El 67% pagaria S/. 5,00
Que espera encontrar en el Ecomuseo:
Un 40% espera encontrar orden y limpieza.

Medios de comunicacion que utiliza para
informarse de actividades turisticas:

El 80% utiliza el internet.

Superior (54,2%)

El 39 % identifica conocer la iglesia San
Juan Bautista, se deduce que también
hayan visitado la calle comercio por la
cercania de los lugares.

El 43% de ellos prefiere viajar en cualquier
momento.

Un 84% aseguraron no conocer ni haber
escuchado sobre Ecomuseo.

El 89% de los vacacionistas nacionales

respondieron que si.

Un 90% organiza su viaje por cuenta
propia, que no consultan agencias de viaje.

El 49% se aloja en hotel.

El 45% llega en auto.

El 49% prolongaria un dia mas de lo
previsto.

El 43% le gustaria contar con trasporte
turistico Piura — Catacaos.

De 4 a 6 personas (40%)

El 49% considera que pagaria S/. 5,00

El 40% espera encontrar orden y limpieza.

El 55% utiliza el internet.

Fuente: Elaboracion Propia — resumen de las stasiaplicadas al vacacionista nacional y turisextranjero que
llega a Catacaos.
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DISTRITO DE PIURA'Y CASTILLA

RESULTADOS DE LA ENCUESTA APLICADA A ESTUDIANTES DE L

1. ¢Cual es el objetivo de su visita a Catacaos?

Tabla N° 66: Objetivo de visita a Catacaos del estudiante

Objetivo de visita Frecuencia | Porcentaje Po&gﬁggaje apc?l:rcneunlzii
Turismo 196 78,4 78,4 78,4
" Visita a la familia 24 9,6 9,6 88,0
3 Motivo de trabajo 7 2,8 2,8 90,8
§ Motivo de estudios 16 6,4 6,4 97,2
Otros 7 2,8 2,8 100,0

Total 250 100 100

3%

Grafico N° 40: Objetivo de visita a Catacaos del estudiante

Objetivo de su visita del estudiante a

Catacaos
6% 3%

Interpretacion:

El 78%

de

los estudiantes

encuestados su objetivo de

2. ¢Qué edad tiene?

B Turismo
B Visita a la familia

o Mative de trabajo

visita a Catacaos fue por

turismo. Mientas que un 10%

| Otros

B Motivo de estudios

a sus familiares.

Tabla N° 67: Edad del estudiante

su objetivo de viaje fue visitar

Edades Frecuencia Porcentaje Po\:céﬁggaje aPé)L:cmeJ:;acﬁ
10 - 13 Afios 97 38,8 38,8 38,8
validos | 14 - 16 Afios 113 45,2 45,2 84,0
17 - 19 Afios 19 7,6 7,6 91,6
19 - 21 Afios 21 8,4 8,4 100,0
Total 250 100 100
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Gréfico N° 41: Edad del estudiante
Interpretacion:

_ i El 45% del los estudiantes
W 10-13Afo0s

B 14- 16 Afios encuestados se encuentran entre

W17-19Afios

Edad del estudiante

wisaaie 108 14 a 16 afios de edad,
seguido de un 39% de ellos se
encuentran en edades entre 10 a

13 afos.

3. ¢Cudl es su sexo?

Tabla N° 68: Género del estudiante

Sexo Frecuencia Porcentaje Porc,gntaje Porcentaje
valido acumulado
Femenino 149 59,6 59,6 59,6
Validos | Masculino 101 40,4 40,4 100,0
Total 250 100 100

Grafico N° 42:Género del estudiante

Interpretacion:

Género del estudiante

El 60% de los estudiantes

WFemenino

B [asculing

encuestados en el distrito de
Piura fueron de sexo femenino.
Frente a un 41% de ellos
resultaron ser de sexo

masculino.

4. ¢Cual es su estado civil?

Tabla N° 69: Estado civil del estudiante

Estado civil Frecuencia | Porcentaje Porcentaje vélido Porcentaje acumulado
Soltero 240 96,0 96,0 96,0
Validos | otro 10 4,0 4,0 100,0
Total 250 100 100
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Grafico N° 43: Estado civil del estudiante

Estado civil

W Solters B Otro

4%

5. ¢Cudl es el nivel de instruccion?

Interpretacion:

Un 96 %

de los estudiantes

encuestados son solteros.

Tabla N° 70: Nivel de instrucciéon del estudiante

. . . . . Porcentaje Porcentaje
Nivel de instruccion Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Primaria 11 4,4 4,4 4,4
§ Secundaria 213 85,2 85,2 89,6
= | Estudios
> | superiores 26 10,4 10,4 100,0
Total 250 100 100

Grafico N° 44: Nivel de instruccion del estudiante

Nivel de instruccién

del estudiante
B Primaria

W Secundaria

[ Estudinssuperiores

Interpretacion:

En cuanto

al  nivel de

instruccion de los estudiantes

encuestados

son

secundarias el 85 %.

de nivel

6. ¢Cudl de los siguientes lugares existentes en Catacaos Ud. Conoce o0 ha

visitado?

Tabla N° 71: Lugares de Catacaos que conoce el estudiante

- . . | Porcentaje | Porcentaje
Lugares visitados Frecuencia Porcentaje o
vélido acumulado
Iglesia San Juan Bautista 87 34,8 34,8 34,8
Calle Comercio 41 16,4 16,4 51,2
[%2]

S |Fortaleza Narihuala 92 36,8 36,8 88,0
Q| Alfareria de Simbila 1 0,4 0,4 88,4
Restaurantes 29 11,6 11,6 100,0

Total 250 100 100
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Gréfico N° 45: Lugares de Catacaos que conoce el estudiante

Lugares existentes en Catacaos que el
estudinate Conoce o ha visitado

M glesiasan Juan
Bautista
® Calle Comercio

= Faortaleza
Narihuala

B Alfareriade
Simbila

W Restaurantes

Interpretacion:
El 37% de

encuestados,

los estudiantes
conoce la

fortaleza Narihuala.

35%

identifica conocer la iglesia San

Mientras tanto un

Juan Bautista.

7. ¢En qué temporada su centro de estudios programa viajes?

Tabla N° 72: Temporada en que su centro de estudios programa viajes

Temporada para viajar Frecuencia Porcentaje Po&gﬁggaje apc?Jrcneunlzii
Cualquier momento 62 24,8 24,8 24,8
Vacaciones 101 40,4 40,4 65,2

8 | No programa 18 7,2 7,2 72,4

§ En el segundo semestre 25 10,0 10,0 82,4
Por festividades 34 13,6 13,6 96,0
Otros 10 4,0 4,0 100,0
Total 250 100 100

Grafico N° 46: Temporada en que su centro de estudios programa viajes

Temporada en que su centro de estudios

programa viajes

4%

B Cualquier momento

B/acaciones

B Mo programa

BEn &lsegunda
semestre

B porfastividades

B Otros

Interpretacion:
El 40% de Ilos
aseguro que su centro de estudios

estudiantes

la temporada que programan
viajar es en vacaciones
(culminacion de clases). Mientras
un 25% de

programa viajar en

los encuestados
cualquier

momento.
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¢ Cual fue la modalidad antes de realizar una visita?

Tabla N° 73: Modalidad que realiza antes de su visita el estudiante

Modalidad antes de viajar Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
vélido acumulado
Comprar paquete turistico
en el lugar donde vive 69 27,6 27,6 27,6
Comprar un paquete
3 turistico en el lugar visitado 45 18,0 18,0 45,6
% Paseo organizado por el
> centro de estudios 128 51,2 51,2 96,8
Otros 8 3,2 3,2 100,0
Total 250 100 100

Grafico N° 47: Modalidad que realiza antes de su visita el estudiante

Modalidad antes de realizar unavisita

B Comprar paquete
turistico enel lugar
daonde vive

B Comprar un pagueate
turistico enel lugar
visitado

W Paseo organizado
porelcentro de
estudios

B Otros

¢, Motivo de su viaje a Catacaos?

Tabla N° 74: Motivo de su viaje a Catacaos del estudiante

Interpretacion:

El

51%

de

los estudiantes

hacen referencia que su viaje

lo organiza su centro de

estudios. Mientras que el 25%

el centro de estudios compra

paquetes turisticos en el lugar

visitado.

Motivos de su viaje Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Turismo arqueoldgico 66 26,4 26,4 26,