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RESUMEN

La presente investigacion cuyo enunciado es influencia de los medios de
comunicaciéon visual en el rendimiento académico en el area de
Comunicacion; estudio realizado con estudiantes de Educacion Primaria en
el area de Comunicaciéon de la Institucién Educativa Gran Padre Amado,
distrito de Paucarpata. Provincia y Region Arequipa, 2014, se ejecut6 con el
objetivo de determinar la influencia de los medios de comunicacion visual en

el rendimiento académico en el area de comunicacion en estudiantes.

La poblacién estuvo constituida por 107 estudiantes de cuarto y quinto ciclo,
a quienes se aplico el instrumento, la investigacion es de tipo descriptivo

correlacional.

Los resultados de la investigacion en cuanto a la variable independiente de
los medios de comunicacion visual, se tiene que los Textos visuales como
las imagenes Fijas tradicionales son usadas con mayor incidencia de dos a
tres veces por semana en mas del 78%, mientras que las imagenes fijas
Gnicas, fijas multiples y en movimiento son usadas con menor frecuencia de
una vez al mes con tendencia a nunca al 93%, en cuanto a la funcion
didactica, es usada muchas veces como motivacion e informativa al
aprendizaje, pocas veces cuando es necesaria para el aprendizaje de
algunos contenidos de naturaleza icOnica, sin embargo pocas veces con
tendencia a nunca es implementada con la funcion explicativa, de
comprobacién, redundante, sugestiva , estética, recreativa o expresiva; lo
que determina que es bajo el uso de los medios de comunicacion visual y
qgue influye positivamente en el rendimiento académico que es regular con

tendencia baja en el area de comunicacion.

Palabras clave: imagen, medios de comunicacion visual, rendimiento

académico.



ABSTRACT

This research whose statement is: influence of visual media in academic
performance in the area of communication; study of primary school students
in the communication area of School Great Father Amado, Paucarpata
District. Arequipa Province and Region, 2014, was executed in order to
determine the influence of visual media in academic performance in the area

of communication students.

The population consisted of 107 fourth and fifth cycle, whom the instrument

was applied, research is correlational descriptive.

The results of the investigation as to the independent variable of visual
media, must be visual texts as traditional fixed images are used with higher
incidence of two to three times per week at more than 78%, while only still
images, multiple still and motion are used less frequently than once a month
with a tendency to never 93%, regarding the didactic function, is used often
as a motivational and informative learning rarely when necessary for learning
some content iconic nature, it is however rarely prone never implemented
with redundant, suggestive, aesthetic, recreational or expressive explanatory
function, testing; what determines which is under the use of visual media and
positively influences academic performance is regular low trend in the area of

communication.

Keywords: image, visual media, academic performance.
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INTRODUCCION

En los dltimos afios se presta atencién e importancia al uso de la imagen en
la ensefianza y aprendizaje; por ello es necesario conocer los diversos
medos de comunicacién visual para que se consiga mejorar los logros de
aprendizaje. Esto presume el compromiso de todos los docentes para usar la

mayor diversidad de éstos.

El logro de aprendizaje del estudiante hace referencia al rendimiento
académico, evidenciado en indicadores de desempefio o nivel de
aprendizaje alcanzado por el estudiante. En tal sentido, el rendimiento

académico constituye el objeto central de la educacion.

El objetivo del presente trabajo, es determinar la influencia de los medios
de comunicacién visual en el rendimiento académico del area de
Comunicacion en estudiantes de cuarto y quinto ciclo de educacion primaria

de la institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

El informe de investigacion consta de tres capitulos:

El capitulo | trata sobre el planteamiento del problema donde se realiza la
descripcion de la realidad problematica, la delimitacién de la investigacion
social, temporal — espacial, formulaciébn del problema, objetivos de la
investigacion, la hipotesis, disefio de la investigacion, poblacién y muestra de
la investigacion, técnicas e instrumentos de la recoleccion de datos y

justificacion e importancia de la investigacion.

En el capitulo Il se desarrolla el marco tedrico, planteando los antecedentes

de la investigacion, bases tedricas y definicién de términos basicos

En el capitulo Il se plantea la presentacién, andlisis e interpretacion de
resultados teniendo en cuenta las tablas, graficas estadisticas vy

la contrastacion de la hipotesis.
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Finalmente se presenta las conclusiones, recomendaciones, fuentes de
informacion, los anexos correspondientes considerando la matriz de

consistencia e instrumentos

La autora



Capitulo |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.Descripcion de larealidad problematica

En la actualidad las ultimas evaluaciones educativas muestran el bajo
rendimiento académico, son variadas las causas, desde sociales,
econOmicas, politicas entre otras, sin embargo en lo referente a lo
pedagdgico se centra en el planteamiento de estrategias de ensefianza
por parte del docente y uso de estrategias de aprendizaje, por parte del
estudiante; quienes deben manejar diversos tipos de recursos y medios

para mejorar sus logros de aprendizaje.

Existe diversos medios educativos, sin embargo los medios de

comunicacién visual ocupan un espacio importante.

En la institucién educativa “Gran Padre Amado” se utiliza casi como
unicos medios transmisores de mensajes, su palabra, la pizarra, libros y
apuntes. Sin embargo, todos los medios de comunicacién visual son

indispensables mediadores de aprendizaje.



Los medios de comunicacion, segun el educomunicador Martinez-
Salanova (2015, pag. 3) hace referencia a las nuevas tecnologias de la
comunicacion y de la imagen; con los que contamos para poner a
disposicion de los alumnos, son de asombrosa variacion, y cada vez
mas asequibles para su utilizacion en las aulas. El mensaje puede en
muchos casos trasmitirse en forma de imagenes, tanto fijas como
moviles, transparentes como opacas; planas, en relieve o en tres
dimensiones; con sonido o sin él. Las ultimas tecnologias de la imagen,
sobre todo aquellas que van ligadas a la informética, nos deparan
sorpresas constantes en la presentacion de los mensajes, que hacen

posible su aplicacién.

La institucion educativa (I.LE.) no presenta las condiciones
especializadas, econdmicas y equipamiento de medios de comunicacion
visual. El uso de las imagenes se pueden transmitir a través de
diferentes medios, los que no son usados en su magnitud didactica
mucho menos es su diversidad. Los estudiantes se encuentran
desmotivados en su aprendizaje por aun la existencia de educacion con
rezagos de lo tradicional en algunos casos, evidenciado en su
rendimiento académico o logros de aprendizaje.

Se utiliza aun en las instituciones educativas, casi como unicos medios
transmisores de mensajes, la palabra, la pizarra, libros y apuntes; sin
embargo, los medios de comunicacion visual, se nos presentan hoy dia
como indispensables mediadores entre la sociedad y el ciudadano en la

enseflanza y aprendizaje.

Los docentes muestran limitado uso de la imagen, posiblemente por
desconocimiento en el tratamiento didactico, como de sus funciones
didacticas de la imagen, que son. motivadora, vicarial, informativa,
explicativa, de comprobacién, redundante, sugestiva, estética, recreativa
0 expresiva; se observa también escasa organizacion o tiempo para el
uso de medios de comunicacion visual como los murales, grafitis,

pintura, fotografia, dibujos, sefalética, exposicion de objetos reales,
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titeres,

escenografias, etiquetas, calendarios, afiches, revistas,

periddicos, trifoliados, volantes, comic o historietas, novelas graficas,

diapositivas, videos, imagen televisiva, imagenes digitales entre otras;

gue evidencia el limitado manejo de la comunicacion visual en la

ensefanza.

1.2.Delimitacién de la investigacion

1.2.1.

1.2.2.

1.2.3.

Delimitacion social

La I.LE. da servicio educativo en el nivel inicial, primario y
secundario. Cuenta con instalacion propia, es de material noble.
Da servicio educativo escolarizado diurno aproximadamente a 368

estudiantes en todos sus grados.

Esta ubicado en calle 24 de Junio S/N Mz. P Lote 19 Zona C, en

Ciudad Blanca en el distrito de Paucarpata.

La ILE. cuenta con algunos servicios cercanos, como la

comisaria, posta médica, farmacias, tiendas y centros de internet.
Delimitacion temporal

El presente estudio se realiz6 desde el mes de abril a diciembre
del afio 2015.

Delimitacion espacial

El presente trabajo se realiz6 en la I.E.P. Gran Padre Amado del

distrito de Paucarpata.

1.3.Problema de investigacién

1.3.1.

Problema general

¢, Cual es la influencia de los medios de comunicacion visual en el
rendimiento académico del area de Comunicacion de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata?

12



1.3.2. Problema especifico

¢,Cual es el uso de los medios de comunicaciéon visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata?

¢.,Cual es el nivel de rendimiento académico del area de
Comunicacion de los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la

institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata?
1.4.0bjetivos de la investigacion
1.4.1. Objetivo general

Determinar la influencia de los medios de comunicacion visual en
el rendimiento académico del area de Comunicacion de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

1.4.2. Objetivos especificos

e Precisar el uso de los medios de comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la instituciéon educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata

e Identificar el nivel de rendimiento académico del area de
Comunicacion de los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de
la institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de

Paucarpata.

1.5.Hipé6tesis de la investigacién
1.5.1. Hipotesis general

Hi: Existe influencia de los medios de comunicaciéon visual en el
rendimiento académico del area de Comunicacién de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.
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1.5.2.

1.5.3.

Ho: No existe influencia de los medios de comunicacién visual en

el rendimiento académico del area de Comunicacién de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

Hipodtesis especificas

Hi:

Ho:

Hi:

Ho:

Es alto el uso de los medios de comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata

Es bajo el uso de los medios de comunicacién visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa

Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

El nivel de rendimiento académico del area de Comunicaciéon
de los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucién
educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata, es de

logro destacado.

El nivel de rendimiento académico del area de Comunicacién
de los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la institucion
educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata, es de

inicio.

Identificacidn y clasificacion de variables e indicadores

Va

riable independiente: Medios de comunicacién visual
Definicion conceptual

La comunicacion visual hace referencia al conjunto de
elementos gramaticales y sintacticos que operan en cualquier
imagen visual, es un sistema de comunicacion que utiliza las
imagenes como medio de expresion, es decir, transmite
mensajes visuales. El verdadero lenguaje de las imagenes,

estriba en la capacidad que tiene para transmitir una
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informacién que no se puede codificar de ninguna otra forma.
(Arnheim, 1998)

Definicion operacional

Para evaluar el uso de los medios de comunicacion visual se
tendra en cuenta los textos visuales, considerando, las
imagenes en movimiento y las imagenes fijas. (Martine, 2009);
las imagenes fijas tradicionales, Unicas y multiples, e imagenes
en movimientos, teniendo en cuenta la frecuencia de uso. Se
evalla también la funcion didactica de los medios de
comunicacion visual los cuales son: Motivadora, Vicarial,
Informativa, Explicativa, Comprobacion, Redundante,
Sugestiva, Estética y Recreativa; siendo evaluada con los

indices de siempre, con frecuencia, a veces, rara vez y nunca.

(Rodriguez, 1977 y Santos, 1983).

Frecuencia de uso de textos visuales

Siempre
Con frecuencia
A veces
Rara vez
Nunca

Fuente: Elaboracion propia

Variable dependiente: Rendimiento académico

Definicion conceptual

Es la expresion de capacidades y de -caracteristicas
psicologicas de los estudiantes desarrollados y actualizados a
través del proceso de ensefianza-aprendizaje que le posibilita
obtener un nivel de funcionamiento y logros académicos a lo
largo de un periodo o semestre, que se sintetiza en un
calificativo final (cuantitativo en la mayoria de los casos)

evaluador del nivel alcanzado.
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- Definicién operacional

Se mide los logros de aprendizaje en las competencias de
produccion de textos, comprension lectora, compresion oral y
expresion oral correspondiente al area de Comunicacion
teniendo en cuenta las Rutas de Aprendizaje (Ministerio de
educacion, 2015); evaluaciones que son promediadas para
obtener el calificativo final, basado en el sistema vigesimal, de
0 a 20.

Esta variable constituye el logro de resultados, siendo estos
logro destacado, previsto, proceso e inicio.

Nivel de logro de aprendizaje

Logro Destacado AD
Logro Previsto A
En Proceso B
En Inicio C

Fuente: Elaboracion propia

Definicion operacional de las variables

VARIABLES INDICADORES Sub indicadores
Variable X: Fijas tradicionales
Medios de Fijas Gnicas
comunicacion Textos visuales Fijas multiples
visual En movimiento

Funcion didactica Motivadora
de la imagen en el uso de | Vicarial
los medios de | Informativa
comunicacion visual Explicativa
Comprobacion
Redundante
Sugestiva
Estética
Recreativa
Expresiva
Variable Y: Produccion de textos Promedio por
Rendimiento Comprension lectora competencia
academico Comprension oral Promedio final
Expresion oral

Fuente: Elaboracion propia
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1.6.Disefo de la investigacion

1.6.1.

1.6.2.

1.6.3.

Tipo de investigacion

Es una investigacion no experimental y cuantitativa. Segun
Hernandez, Fernandez y Baptista, (2011, p.5) en su libro de
investigacion dice “el enfoque cuantitativo se usa la recoleccion
de datos para probar hipétesis, con base en la medicibn numérica
y el analisis estadistico, para establecer patrones de

comportamientos o probar teorias”.

L

El disefio de investigacion es:

Ox r—~Qy
Donde:
M =Muestra de estudio
Ox = Representa los datos obtenidos de la variable de uso

de los medios de comunicacion visual

Oy = Representa los datos obtenidos de la variable de
rendimiento académico.

r = Grado de correlacion entre ambas variables

Nivel de investigacion

El nivel es descriptiva — correlacional causal, segan Tamayo Yy
Tamayo (1999, p. 62), es una investigacion que determina la
variacion en unos factores en relacion con otros (co-variacion).
Indicada para establecer relaciones estadisticas entre
caracteristicas o fenémenos, pero no conduce directamente a
establecer relaciones de causa-efecto entre ellos. Tienen como
propésito medir el grado de relacion que exista entre dos 0 mas

conceptos o variables.
Método
La investigacion se orienta con el método cientifico “es un

procedimiento para descubrir las condiciones en que se presentan
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sucesos especificos, caracterizado generalmente por ser
tentativo, verificable, de razonamiento riguroso y observacion

empirica”. Tamayo y Tamayo (1999, p. 50).

Pardinas (1969) citado por Tamayo (1999) estudiosos de
investigacion, refiriéndose al método expresa que el método “es la
sucesién de pasos que debemos dar para descubrir nuevos
conocimientos o, en otras palabras para comprobar o rechazar
hipétesis que implican conductas de fendmenos, desconocidos
hasta el momento”. Se desarroll6 también el método inductivo —
deductivo en el procesamiento de los datos a partir de las
encuestas, el método estadistico, historico, entre otros que son

parte del proceso de la investigacion.

1.7.Poblacion y muestra de la investigacion

1.7.1.

1.7.2.

Poblacién

Esta constituido por todos los estudiantes de la I.E., en un total de

368 en todos los grados y niveles (inicial, primaria y secundaria).

Niveles SUB TOTAL TOTAL
Inicial 120
Primaria 160 368
Secundaria 88

Fuente: nédminas de estudiantes matriculados en el afio 2015

Muestra

La muestra es un subgrupo de la poblacion de interés, sobre el
cual se habra de recolectar la presente investigacion presenta una
muestra no probabilistica, que segun Hernandez, Fernandez y
Baptista, (2003, pag. 305), se llama también muestra dirigida,
supone un procedimiento de seleccion informal, se selecciona
sujetos “tipicos”. En este caso se tomo la muestra total de 107

estudiantes.
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AULAS SUB TOTAL TOTAL

Tercero 26

Cuarto 32 107
Quinto 27
Sexto 22

Fuente: ndminas de estudiantes matriculados en el afio 2015

1.8.Técnicas e instrumentos de larecoleccion de datos
1.8.1. Técnicas
Se ha utilizado la técnica de la encuesta y la observacion.

La técnica de la encuesta tiene como propdsito obtener informacion relativa
0 caracteristicas predominantes de una poblacion mediante la aplicacion de

procesos de interrogacion y registro de datos, (Fidias 1999).
1.8.2. Instrumentos

El instrumento utilizado es el cuestionario con 14 items de seleccion mdltiple.
(Anexo 3).

El instrumento sirve para medir las variables y analizar el objeto de estudio,
asi como para recopilar la informacién requerida en el estudio u observar el

comportamiento de nuestras variables. (Balestrini 1998).

19



A. Medios de comunicacién visual

INDICADORES SUBINDICADORES ITEMS
Fijas tradicionales 1
Textos visuales Fijas unicas 2
Fijas multiples 3
En movimiento 4
Funcion Motivadora 5
didactica Vicaral 6
Informativa 7
Explicativa 8
Comprobacion 9
Redundante 10
Sugestiva 11
Estética 12
Recreativa 13
Expresiva 14

B. Rendimiento académico: Se determind en base a la informacién de
las actas, teniendo en cuenta los promedios por cada competencia

del area de comunicacion.

INDICADORES SUBINDICADORES
Produccién de textos Promedio por competencia
Comprension lectora Promedio final

Comprension oral

Expresion oral

1.9.Justificacion e importancia de la investigacion
1.9.1. Justificacion tedrica

La investigacion propuesta significa un aporte a la situaciéon actual
de la problematica educativa, en el rendimiento académico de los

estudiantes.
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1.9.2.

1.9.3.

Justificacién practica

El tratamiento de la comunicacion visual es importante. La imagen
es necesario conocerla, interpretarla, desmitificarla, fabricarla y
desenmascararla. Esto supone un esfuerzo que deben realizar

todos aquellos que tienen que ver con el mundo de la educacion.

Con la unién de lo visual y lo verbal, hay mas posibilidades de que
los alumnos procesen mejor la informacién y de que ademas se
adiestren para un futuro en el que necesitan analizar imagenes, y

sobre todo trabajar con ellas, disefarlas y utilizarlas en el aula.
Justificacion social

El presente trabajo de investigacibn no se queda en la sola
experiencia investigativa, sino que ayuda a mejorar los
conocimientos sobre el uso de los medios de comunicacion

visual.

En la actualidad, los medios de comunicacién sustituyen en
muchos casos a los mayores en la socializacion de nifos,
adolescentes y jovenes. Lo que antes el nifio o el adolescente
recibian exclusivamente por via de sus mayores en la familia o en
la institucién escolar, lo recibe ahora a través de los medios de
comunicacién visual, fundamentalmente el tratamiento de la

imagen en sus diversas funciones.

En tal sentido, para poder comprender el enfoque que asume el
area de comunicacion, el enfoque comunicativo y textual apertura
a un mejor tratamiento de los textos continuos y discontinuos en
el uso diario de la vida cotidiana, ya que nuestra realidad
evidencia todo un material visual permanente como carteles,
grafitis, periédicos, revistan imagenes digitales; por tal motivo se
debe ensefar a comunicarnos eficientemente con el lenguaje

visual.
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Capitulo I

MARCO TEORICO

2.4.Antecedentes de la investigacion

2.4.1. Estudios previos

La imagen es una construccion humana dada desde los tiempos
mas remotos en necesidad de comprender lo que le rodea, darle
sentido y relacionarlo entre si para obtener un conocimiento. La
imagen varia en las distintas épocas. Las imagenes estan
culturalmente codificadas, sometidas a la diacronia de los

procesos historicos (Gauthier, 1996).

En la actualidad el progresivo auge de lo visual-tecnologico, la
imagen se ha convertido en el centro de atencion de mudltiples
discursos sociologicos y estéticos, pero también y sobre todo, en

una forma de pensar, de entender, mirar e interpretar la realidad.
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La imagen tiene una nueva utilidad en la vida social, por los
avances cientificos y tecnolégicos y la dimensién de los medios
de comunicacion. La comunicacion visual, sistema de
comunicaciéon que utiliza las imagenes como medio de expresion,
transmite mensaj resenta un lenguaje visual, el cual
es el conjunto de le rigen las imagenes que son de

gran utilidad a quienes la producen y usan.

Uno de los pioneros en analizar y dignificar el pensamiento visual
fue Rudolf Arnheim (1998), fil6sofo nacido en Berlin en 1904, en

Su texto:

“El pensamiento visual” quien considera que mediante la creacion
de artefactos visuales (con mayor o menor definicibn o
conceptualizacién), no hacemos otra cosa que proyectar nuestras
ideas, ponerlas en orden sobre el papel para volver a percibirlas y
elaborarlas mejor. La representacion visual de los conceptos nos

ayuda a pensar y conectar las ideas con el mundo real.

El pensamiento visual es un proceso creativo que consiste en
plasmar ideas y conceptos en un mapa mental (imagina que tu
mapa es una hoja en blanco o pizarra), utilizando elementos
dibujados (no tienes que ser un experto dibujante) que se
relacionen entre si para que la idea se explique de forma mas

facil, digerible y diferente. (Arnheim, 1998)

El pensamiento visual permite representar ideas a través de
dibujos simples — complejos, creando mapas mentales, con el
objetivo de entenderlas mejor, definir objetivos, identificar
problemas, descubrir soluciones, simular procesos y generar
nuevas ideas. El cual funciona ya que el 80% de nuestro cerebro
estd diseflado para asimilar y procesar imagenes, por lo que le

supone menos esfuerzo que leer un texto. (Arnheim, 1998)

La imagen es una forma de pensamiento, y el pensamiento es

cada vez mas un pensamiento visual, a medida que se
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desarrollan nuevas ldgicas visuales y perceptivas de la imagen-
reflexion tecnoldgica, el pensamiento visual se vuelve también

mas complejo.

Los medios de comunicacion visual, como los grafitis, peliculas,
videos, en péginas Web, en vallas publicitarias y escaparates, en
las pantallas del metro, de los cajeros, de nuestro teléfono movil,
en la television, en la prensa. Incluso el texto se ha convertido en
imagen a través de los logos de marca, lo cual permiten observar
la cantidad de imagenes que vemos en un dia, y han permitido
que las imagenes se hayan vuelto omnipresentes en nuestra
cultura y se nos presentan bajo las mas diversas formas. (Gémez,
2012).

Segun Rigo (2014) en su tesis “Aprender y ensefar a través de
imagenes”, considera que las imagenes, las fotografias y las
obras de arte ofrecen como recurso educativo-didactico
posibilidades para comprender, analizar, explorar, curiosear
diversidad de conocimientos, reflexionar conceptos y discutir en

torno a ellos.

La gran cantidad y calidad de imagenes disponibles en la Web,
utilizadas en los intercambios sociales, accesibles a través de la
television, la computadora, los celulares, exigen una reflexion en
torno a los desafios educativos, sus usos y sentidos. Si
observamos los textos escolares, encontramos que al menos un
50% del contenido se presenta a través de imagenes, pero su
lectura, interpretacién, observacién, muchas veces pasa
desapercibida, a expresion de Perales y Jiménez (2002) en su
escrito “Las ilustraciones en la ensefianza-aprendizaje de las

ciencias”.

Por otro lado, la investigacion de Levie y Lentz (1982), advierte
que a pesar de la masiva presencia de imagenes, fotografias y

obras de arte en los manuales escolares, los alumnos no cuentan
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con las herramientas para comprender y aprender de ellas. En
general, los autores encuentran que los estudiantes no reconocen
a éstas como fuente de informacion util. Algunos no registran las
imagenes y si lo hacen las toman como un pasatiempo, o bien las
miran, pero no las leen para obtener informacién relevante para

complementar el texto escrito.

Es importante contextualizar la imagen, es decir, complementar la
lectura de imagenes con otros recursos didacticos, tales como:
biografia del autor, texto impreso, busqueda por internet, videos e
ilustraciones digitales. La importancia de integrar otras fuentes de
informacion posibilita no s6lo ampliar la comprensién del mensaje
iconico, sino ademas ampliar los modos de representacion y

organizacion de conceptos (Llorente, 2000).

Es interesante reconocer que la imagen es un soporte funcional,
un recurso pedagogico que segun Tapia (2005) en su estudio
“Motivacién para el aprendizaje: perspectiva de los alumnos”,

expone que contribuye a:

e La comprension de contenidos abstractos y dificiles de

interpretar.

e La motivacion para aprender y profundizar con lecturas

complementarias.
e La presentacion de nuevos conceptos.

e La promocion del recuerdo de los contenidos aprendidos y

ensenados.

e EIl fomento de una comunicacién auténtica en el aula y

relacionada con la vida cotidiana.
e La estimulacion de la imaginacion y expresion de emociones.

e La activacion de conocimientos previos.
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2.4.2. Tesis nacionales.

Arca, E. (2013) con la investigacion en: La palabra proyectada:
una lectura de la Iglesia Evangélica a través de sus productos
audiovisuales. La investigacion es de tipo relacional. El objetivo
fue determinar qué vinculos se tejen entre lo audiovisual y la

religion a través del estudio de dos casos especificos.

La primera conclusibn remite a las caracteristicas de los
productos audiovisuales. Estos se ubican a medio camino entre
los medios masivos y la comunicacion interpersonal. Se ha podido
ver que en la mayor parte de casos hay un deseo de replicar los
coédigos comunicativos de los medios masivos. El video se
convierte en un generador de sentimientos de nuevas
sacralidades. Es decir que en algunos casos la imagen solo sirve
como una traduccion de la Palabra, mientras que en otros, la
imagen busca evocar sentimientos que van mas alla de la mera
comprension de un hecho biblico. Las practicas audiovisuales
modifican la definicion de algunos conceptos clave de la religion
evangélica. Esta Ultima se sigue caracterizando por la centralidad
de la Biblia, la importancia de la comunidad y la autoridad pastoral

basada en la correcta interpretacion de la palabra.

Pizarro, S. (2008) present6 la investigacion: Aportes desde la
comunicacién a la educacion: Una experiencia de aplicacion del
programa de television Costumbres en el aula escolar. Esta
investigacion presenta una sistematizacion y un andlisis de la
propuesta comunicativa y educativa basada en la aplicaciéon del
programa de television cultural Costumbres, en las clases de
“Personal Social”’, con el propdsito de complementar el tema de
las manifestaciones culturales peruanas. La experiencia fue
realizada en el 6to grado “A” y “D” del Complejo Educativo, entre

los meses de setiembre y octubre del 2005. Se busca abordar el
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2.4.3.

proceso de comunicacion que se desarrolla en el aula para

favorecer el desarrollo de las clases de Personal Social.

Cuyas hipotesis comprobadas fueron: El proceso educativo y
comunicativo en el aula se potencia con el uso del video educativo
y la participacion activa de los alumnos; por medio del didlogo y
desarrollo de tareas, y el programa de television -cultural
Costumbres, llevado al aula en soporte video, refuerza la
transmision de valores y costumbres peruanas en las clases de

Personal Social.
Tesis internacionales

Rigo. D. (2014) con la investigacion: Aprender y ensefar a través
de imagenes. Desafio educativo. Muestra la experiencia de la
puesta en practica de un disefio instructivo definido a partir del
uso de recursos educativos iconicos con el objetivo de conocer
como los alumnos valoran la realizacion de actividades
académicas definidas a partir de imagenes, fotografias y obras de
arte, e indagar la percepciébn de los estudiantes sobre las
posibilidades que este medio ofrece para una comprension
y motivacion mayor. La experiencia se desarrolla con alumnos de
sexto grado, educacion primaria, area Ciencias Sociales a través
de dos actividades centrales. El uso de imagenes, fotografias y
obras de arte resulta positivo para los aprendizajes de los
estudiantes, en el sentido de crear instancias de comprension y

de motivacion.

Asimismo, los resultados posibilitan concluir que las funciones de
la imagen en la tarea y en el aprendizaje, posibilita activar los
conocimientos previos, relacionar conceptos con la vida real,
comprender tematicas, entablar una comunicacién auténtica y
retener lo aprendido; el uso de la imagen en la ensefianza

promueve la comprension, se rescata la importancia de guiar la
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lectura de las imagenes a partir de preguntas centrales que
estimulen la descripcion, asi como la formulacion de inferencias,
hipotesis y relaciones entre conceptos, se resalta la relevancia de
complementar la lectura de imagenes con otro tipo de material de
estudio; y el uso de la imagen es potencialmente promotora de
motivacion y de nuevos aprendizajes. En suma, el uso de la
imagen como recurso didactico deberia ser tenido en cuenta
como una estrategia de ensefianza-aprendizaje para planificar las
tareas académicas en distintas asignaturas y en todos los niveles

educativos.

Agudelo, W. (2008) Presenta su tesis: La educacion en medios de
comunicacién. La investigacion se dirige a determinar las
caracteristicas que, como receptores de los medios de
comunicacién social, tienen los docentes y alumnos(as) de la
frontera colombo-venezolana. Es de caracter cualitativo, describe

a los docentes y alumnos.

Aborda como conclusién: La complejidad del problema estudiado
revela la necesidad de ampliar la investigaciébn hacia aspectos
que permitan repensar las relaciones comunicacion y educacion
desde otras perspectivas y quiza en otros términos con respecto a
la comunidad fronteriza binacional. La condiciobn académica
demanda unir los postulados tedricos con los compromisos éticos
al estudiar realidades sociales para evitar enfoques reduccionistas
de los ambitos antropolégicos como la integracién, la educacion y

la comunicacion.
2.5.Bases teodricas

Las bases tedricas tratadas para la investigacion se orientan en las

variables de comunicacién visual y rendimiento académico.
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2.5.1. Medios de comunicacién visual

Al establecer una comunicacién a través de la palabra oral o escrita,
lo hacemos por medio de las representaciones visuales (se percibe la
posicion y el movimiento corporal, gestualidad), que utiliza el lenguaje
visual que es un sistema que actla a través de imagenes, signos que
se observan a través de la vista, que imprimen y enriquecen el

entendimiento.

La imagen, tienen una finalidad informativa ya que transmite la
realidad sin dar su opinibn ni hacer valoraciones sobre ella; es
expresiva y pretende crear emociones y mostrar sentimientos, para
provocar una reaccion en el receptor del mensaje visual; y presenta

criterio estético, anteponiendo la belleza.

Las imagenes, ofrecen como recurso educativo-didactico
posibilidades para comprender, analizar, explorar, curiosear
diversidad de conocimientos, reflexionar conceptos y discutir en torno

a ellos en un proceso de ensefianza-aprendizaje.

Las imagenes producen y exigen nuevas formas de alfabetizacion, de
intercambio comunicativo, de pensamiento. Ayudan a facilitar su

comprension.
2.5.1.1. La comunicacion

La comunicacién es un proceso de comunion entendida como
correspondencia de informaciéon o de unién para transmitir o

intercambiar mensajes.

Comunicar es "llegar a compartir algo de nosotros mismos. Es
una cualidad racional y emocional especifica del hombre que
surge de la necesidad de ponerse en contacto con los demas,

intercambiando ideas que adquieren sentido o significacion de
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acuerdo con experiencias previas comunes" (Fonseca, 2000,
p.4).

Es "la transmision verbal o no verbal de informacion entre
alguien que quiere expresar una idea y quien espera captarla o
se espera que la capte" (Stanton, Etzel, y Walker, 2007, p.
511).

La comunicacion es "el proceso por el cual intercambiamos o
compartimos significados mediante un conjunto comudn de
simbolos" (Lamb, Hair, y Mc Daniel, 2006, p.484).

La comunicacion es "el intercambio de informacion entre
personas. Significa volver comun un mensaje 0 una
informacion. Constituye uno de los procesos fundamentales de
la experiencia humana y la organizacion social”. (Chiavenato,
2006, p.110).

La eficacia de la comunicacion es un tema trascendente, que
tiene mucho que ver con la calidad de la vida humana, con la
calidad del funcionamiento de las sociedades. Ello vuelve el
tema importante para la escuela, impregnando toda su
actividad, cruzando transversalmente todos sus contenidos, y
no solo como uno de los temas del area de lengua; el hecho
educativo es profunda, y esencialmente comunicacional.
(Castillo, 1999 citado en Fonseca, 2000, pag. 67).

A. Elementos que intervienen en la comunicacion

Los elementos que intervienen en la comunicacion segun el
modelo de Shannon y Weaver citado en Fiske (1982) en el libro
“‘introduccién al estudio de la comunicacion”, se representa por
un esquema compuesto por cinco elementos, que también

incluye el ruido.
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Fuentes: El elemento emisor inicial del proceso de
comunicaciéon; produce un cierto niumero de palabras o

signos que forman el mensaje a transmitir.

El transmisor: Es el emisor técnico, esto es el que
transforma el mensaje emitido en un conjunto de sefiales o
codigos que seran adecuados al canal encargado de

transmitirlos.

El canal (Sefial en el Gréfico): Es el medio técnico que
debe transportar las sefales codificadas por el transmisor.

El receptor: También aqui se trata del receptor técnico,
cuya actividad es la inversa de la del transmisor. Su funcion
consiste entonces en decodificar el mensaje transmitido y
conducirlo por el canal, para transcribirlo en un lenguaje
comprensible por el verdadero receptor que es llamado
destinatario. En este caso, es entonces el aparato

telefénico, el receptor de radio o el televisor.

El destinatario: Constituye el verdadero receptor a quien

esta destinado el mensaje.

El ruido: Es un perturbador, que altera en diverso grado la
sefal durante su transmision: en el plano visual puede ser
una mancha sobre la pantalla, un cabello en el objetivo del
proyector, una falla de registro grafico, etc. También se
debe considerar, muy especialmente, el ruido no técnico.
Esto es, aquel que proviene del contexto psicosocial. Todos
los elementos precedentes son considerados como ruidos
gue pueden, entonces, provenir del canal, del emisor, del

receptor, del mensaje, etcétera.
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Modelo de comunicacion de Shannon y Weaver

Expresion utilizada para referirse a las
distorciones originadas de forma
externa al proceso de comunicacion.

SENAL SENAL

Cwensiue 1 (| evmon [ {7 necwon [\ —{ewsaie |

Fuente pA Trasmisor )m) Receptor pgd Destino

Componente Recurso técnico Medio fisico Recurso técnico Ultimo
humano o que transforma el que lransporla que tranforma las componente
mecanico que mensaje originado las senales senales del proceso de
determina el por |a fuente de por el espacio recibidas. comuncacion
lipo de informacion en (cumple al cual esta
mensaje que se sefales funciones de dirigido el
trasmitira y su apropiadas. mediacion y mensaje.
grado de transporte).

complejidad.

Fuente: http://slideplayer.es/slide/2346428/ g

2.5.1.2. Lacomunicacioén visual

Segun Villafafie (1985), doctor en ciencias de la informacion, es
catedratico de comunicacion audiovisual y publicidad; ademas
es profesor de imagen corporativa en la facultad de ciencias de
la informacién de la Universidad Complutense de Madrid
(UCM), en su libro “Introduccion a la teoria de la imagen”;
expone que la comunicacion visual es un proceso a través del
cual se transmiten mensajes por medio de imagenes. La
imagen es la representacion gréfica o tridimensional, fija o en
movimiento, de figuras reales o0 imaginarias; es la
representacion de una idea u objeto, pero no es ni la idea ni el

objeto.

La comunicacion visual es aquella en las que predominan las
imagenes en la construccion de los mensajes. En términos
generales, tiene preponderancia las imagenes, pero se
complementan con textos, sonidos, locuciones, que acotan y

precisan sus sentidos, su significacion.
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En la lectura visual, Munari (1985), requiere del manejo de
codigos, como cualquier otro lenguaje, perteneciendo a un
género de los no estructurados, el lenguaje visual no es
susceptible del grado de formalizacion del lenguaje verbal o
escrito; tiene que ver la creatividad y el uso de diversas

técnicas visuales.

Munari (1985, pp. 79) dice que la comunicacién visual es
practicamente todo lo que ven nuestros ojos, desde una planta
hasta las nubes que se mueven en el cielo. Cada una de estas
imagenes tiene un valor distinto, segun el contexto en que

estan insertadas.

Munari (1985) también dice que la comunicacion visual puede
ser casual o intencional. Una comunicacién casual es toda
aquella que se nos presenta sin ninguna intencién, es decir
todo lo que sucede de manera espontanea y que no tiene un
mensaje concreto dado por un emisor especifico. Por ejemplo
el movimiento de las ramas de un arbol a causa del viento; esto
nos puede mandar una infinidad de mensajes, sin embargo
esta accién no sucedié para darnos un mensaje concreto, ni
tampoco fue manipulada por un emisor para que sucediera.
Una comunicacion casual puede ser interpretada libremente
por el que la recibe. Al contrario de la comunicacion casual, la
comunicacion intencional es cuando se persigue un fin
especifico, y se quiere dar un mensaje concreto. Ejemplo de
esto puede ser cuando se ve un cartel, un espectacular, el
periodico del dia, el semaforo, etc. La comunicacion visual
intencional puede, a su vez, ser examinada bajo dos aspectos:

El de la informacion estética y el de la informacion practica.
A. Laimagen

Costa (1997), citado en Munari (1985) afirma que: "la imagen

es la representacion mental, en la memoria colectiva, de un
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estereotipo o conjunto significativo de atributos, capaces de

influir en los comportamientos y modificarlos".

La imagen es una tejido de significados almacenados en la

memoria.

Ortega (1987), citado en Munari (1985) se refiere a la imagen
de la marca de un producto, como una representacion mental
de un conjunto de ideas, creencias e impresiones reales y
psicologicas, que cada consumidor considera, tiene la marca

para satisfacer sus necesidades y deseos.

Podemos considerar como imagen, una ilustracion en linea o
en mancha donde se aprecian las formas (configuraciones,
estructuras, imagenes visuales). Los colores afaden
informacion fundamental a la imagen y la interpretacion de la
luz es fundamental para crear la sensacién de volumen. Todas
las imagenes visuales estan constituidas por forma, color,
textura y luz en diversas medidas. Dichas caracteristicas se

pueden identificar en cualquier imagen o configuracion visual.
B. El discurso visual

Es un sistema de comunicacion que requiere de sus
peculiaridades formas de mostrar mensajes a perceptores que

decodificaran e interpretaran dichos mensajes.

Existen varios discursos visuales: publicitarios,
propagandisticos, educativo, plastico, ornamental, hibrido. Las
manifestaciones del discurso se dan en un medio organizado
por su caracteristica fisica y condiciones de configuracién,

produccion y reproduccion. (Doelker, 1982).
Estas manifestaciones se agrupan en:

e Género editorial: libros, periédico, cuadernillo, informe

anual, revista, folleto, catalogo
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e Género para editorial: volantes, calendarios, etiquetas,
embalajes, correo directo, timbres, postales, calcomanias,

empaques, promocionales, portadas, billetes.

e Género extra editorial: cartel, espectacular, anuncio mural,

periodico mural, escenografias.

e Género informativo e indicativo: Arquigrafia, imagen
institucional, imagen  corporativa, la  sefalética,

museografia.

e Género Ornamental: papel decorativo, objetos decorativos,

papeles de envoltura, objetos promocionales.

e Género narrativo lineal: ilustracion, historieta, dibujo

animado, vifietas, diaporama.

e Género narrativo no lineal: graficos multimedia, paginas

web, cine, television.

Cada hecho de comunicacién grafica o visual tiene su
estructura propia, resultante de factores culturales,

ideolégicos y tecnoldgicos.
C. Funciones de la comunicacién visual

Se corresponden con las funciones generales de la
comunicacién, pero relacionadas directamente con los
elementos que permiten la comunicacién visual. (Hernandez &
otros, 2011).

e Funcidon expresiva o0 emotiva: Se trata de imagenes
utilizadas con finalidad sentimental, su objetivo es transmitir

emociones.

e Funcion conativa, apelativa o exhortativa: Las imagenes de
los mensajes publicitarios cumplen, por excelencia, con esta
funcién relacionada con la persuasion, cuyo objetivo es

convencer.
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e Funcién referencial o informativa: Son imagenes cuyo
objetivo es informar. Su funcion es ilustrar un texto o
una noticia. Su uso es acusado en libros de texto o prensa,

asi como también en sefales de trafico.

« Funcién poética o estética: Consiste en aquella imagen que
busca la belleza con sentido artistico, estético. Son

imagenes que valen en si mismas.

e Funcion fatica: Se trata de aquella que tiene como obijetivo
llamar la atencion. Es muy frecuente en el uso de contrastes,
en los tamafios y al igual que la conativa es muy utilizada en

los mensajes publicitarios.

e Funcion metalinguistica: Es aquella funcién que se refiere al
coédigo, se ha de conocer el cédigo para otorgarle un
significado. El receptor tiene que descifrar los cddigos

empleados para comprender la significacién de la imagen.

e Funcion descriptiva: Ofrece informacion detallada y objetiva
sobre aquello que representa (dibujos cientificos, mapas,
entre otros).

2.5.1.3. Medios de comunicacién visual en la educacion

De los elementos de la comunicacion visual, el canal es el
medio a través del cual se emite el mensaje, en este caso
grafico-visual. Asi los canales de emision del mensaje de la
comunicacion visual en la ensefianza y aprendizaje son

variados.

La educacion es mas gque la simple transmision de informacion
y de su memorizacion, sino que demanda una activa
participacion en un proceso de "aprender haciendo". De lo que
se trata es de crear una situacion de aprendizaje, es decir,

proveer un contexto en el cual se pueden desarrollar ideas,
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modificar creencias y actitudes y crear nuevos habitos y
conductas.

Los materiales, recursos y medios, por si solos no tienen mayor
valor. Su valor radica en ser instrumentos que facilitan el
proceso educativo. El personal necesita de una formacion al
respecto; asi podra seleccionar el equipamiento mas apropiado
a la comunidad con que trabaja y también sabra producir
material simple, y lo que es mas importante, sabra utilizarlo
para reforzar el impacto de su labor educativa. (Organizacion
Panamericana de la Salud, 1984).

A. Aspectos de los medios de comunicacion visual

Segun la Organizacibn Panamericana de la Salud (1984), la
manipulacion de material cuyo estimulo es predominantemente

visual, es necesario tener en cuenta aspectos como:

e La seleccion y precision de la idea fundamental que se

quiere transmitir y sobre la cual se debe centrar la atencion.

e La representacion clara y fiel del mensaje en la imagen de
tal manera que si la persona no sabe leer entienda
apropiadamente el mensaje, y si lee adecuadamente, que

el escrito refuerce la imagen.

e Los elementos centrales deben resaltarse ya sea a través

de la forma, el tamafio, la posicion, el color o la textura.

¢ El mensaje representado debe ser claro, para evitar que se
preste a interpretaciones erroneas o ambiguas, por tal

razon debe escogerse y analizarse detenidamente.

e La distribucion entre las imagenes debe ser balanceada
para lograr una presentacion agradable. La colocacion de
éstas, segun su forma, mejora también la utilizacién de los

espacios.

37



e EIl material no debe recargarse con figuras y letras pues
esto dificulta la precision del mensaje y limita su

comprension.

e Los escritos deben ser cortos y precisos, evitando frases
largas o palabras innecesarias. Es aconsejable mantener el
mismo tipo de letra y no emplear simbolos abstractos como

igual, mayor que, menor que y otros.

e Se debe garantizar que el material pueda ser Vvisto
facilmente, por lo tanto las letras y figuras deben estar bien
marcadas y el material colocado o proyectado en sitios

estratégicos que permitan su visualizacion adecuada.

e Si se considera necesario colocar pie de imprenta que
identifique la institucion que produce el material, debe
hacerse con letra pequefia, en una esquina inferior, para no

distraer la atencion.
B. Funciones didacticas de laimagen
A partir de las aportaciones de Santos (1983):
- Funcion motivadora.

- Funcién vicarial (es necesaria para el aprendizaje de algunos

contenidos de naturaleza iconica).

- Funcioén informativa

- Funcién explicativa (favorece la comprension).

- Funcién de comprobacion (facilita la verificacion de una idea).
- Funcion redundante (de refuerzo).

- Funcidn sugestiva (potencia la imaginacion, creatividad...).

- Funcién estética (origina nuevas sensaciones).

- Funcién recreativa (ludica).

- Funcion expresiva (facilita la expresion personal)
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C. Clasificacién de los textos visuales como medios de

comunicacion visual

Existen variedad de medios visuales, tal como lo afirman
Heinich, Molenda y Russel (1993) citado en Llorente, (1998) lo
clasifica en medios visuales no proyectados (Dibujos, tipos de
gréficas y maquetas) y medios visuales proyectados
(Diapositivas, transparencias, television, videos y peliculas).
Como un menu de posibilidades para ser adaptados a

diferentes contextos.

Asi, también, los textos visuales contemporaneos se pueden
clasificar en dos grandes grupos: las imagenes en

movimiento y las imagenes fijas. (Marting, 2009).

Es importante tener en cuenta que la mayoria de los textos
visuales, tanto los que estdn constituidos de imagenes en
movimiento como aquellos hechos de imagenes fijas, utilizan a
menudo palabras (habladas o escritas) junto con las imagenes
para transmitir mensajes. Los textos visuales como medios de
comunicacion visual son: (medios de comunicacién extraidos
en su mayor parte de Organizacion Panamericana de la Salud
(1984).

a. Fijas tradicionales
Los textos tradicionales corresponden a las imagenes fijas,

- Franelégrafo: Es un trozo de franela pegado a un soporte
de madera o carton donde se adhieren figuras a las que
previamente se les debe colocar en su parte posterior un

material que facilite su adhesion, como papel de lija.

- Rotafolio: es una secuencia de laminas unidas entre si por
argollas u otro tipo de soporte. Pueden confeccionarse en
diferentes formatos y tamafios. Los hay desde pequefios

(hoja carta) para ser utilizados sobre una mesa en grupos
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poco numerosos, hasta grandes y se utlizan sobre el

mismo atril

- Papeldografo: es un conjunto de hojas de papel barato
fijadas sobre un atril sobre las cuales se escribe con

marcadores o plumones.

- Collages: Son materiales elaborados con recortes de
revistas, periodicos o fotografias superpuestas simétrica o
asimétricamente. Los temas representados dan lugar a

amplia participacion.

- Albumes: Libro o cuaderno con las hojas en blanco para
dibujar, escribir poesia, etc.,, o0 coleccionar sellos,

autografos, fotografias y cosas semejantes

- Pancartas: Las pancartas se utilizan, corrientemente, en
actos publicos o reuniones. Deben ser de facil lectura y
comprension 'y presentar s6lo una idea o frase.
Normalmente poseen un soporte (palo) para ser
transportadas y mostradas al publico. Pueden fabricarse
con cartulina, tela, cartén, papel o madera; las imagenes
pueden disefarse utilizando dibujos, recortes, fotos u

objetos reales como medicamentos, plantas y otros.

- Pizarra: es una pieza de madera, cartdn grueso pintada con
colores oscuros, generalmente negra o verde, sobre la cual
se escribe o dibuja con tiza. Pueden ser también de acrilico

con plumones correspondientes.
b. Fijas Unicas

Las imagenes fijas son aquellas imagenes que no se mueven
y, por lo tanto, dan al espectador la posibilidad de invertir el
tiempo que él desee en su contemplacion. Las imagenes fijas

pueden ser Unicas o multiples.

40



Las imagenes fijas Unicas constituyen textos visuales
compuestos de una sola imagen, como por ejemplo las

pinturas, las fotografias, los grabados, etc.

- Murales, Grafitis: Son pinturas con imagenes y/o texto de
contenido educativo o recreativo realizadas sobre paredes,

muros, puertas, arcos, postes de luz y otros sitios visibles.

- Pintura. La pintura es el arte de la representacion grafica
utilizando pigmentos mezclados con otras sustancias

aglutinantes orgénicas o sintéticas

- Caricatura: es el retrato en el que, con intencién critica o
humoristica, se deforman en exceso los rasgos

caracteristicos de una persona.

- Fotografia: es la imagen sobre el papel, que se obtiene
mediante la técnica fotografica; técnica de obtencion de
imagenes por la acciébn quimica de la luz sobre una

superficie con unas caracteristicas determinadas.

- Dibujos: El dibujo es el arte visual de representar algo en
un medio bi o tridimensional mediante diversas
herramientas y/o métodos. El dibujo convencional se
realiza con lapiz, pluma, grafito o crayon, pero existen
multiples técnicas y posibilidades asociadas al dibujo. Es el
acto de producir una imagen en forma manual con alguin

elemento o sustancia.

- Sefalética: es una técnica de la comunicacion visual, que
se encarga del estudio de las relaciones funcionales entre
los signos de orientacibon en el espacio y los

comportamientos de los individuos ante ellos.

- Exposicion de objetos reales: Es la exhibicion de objetos
reales por si mismos. ES necesaria una selecciéon

cuidadosa de los objetos y del sitio de exhibicion. La
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exposicion de objetos reales ayuda a familiarizarse con
elementos desconocidos que se desea ensefiar, teniendo
una apreciacion real de tamafo, forma, consistencia y
proceso de elaboracion y construccion. Tiene la ventaja,

gue pueden estimular todos los sentidos.

Maquetas: Reproduccién de un monumento, edificio u otra
construccion (reales o proyectados) hecha a escala en

tamarfo reducido.

Titeres, escenografias: Los titeres son figuras construidas
con cartones, plastico o materiales especiales para simular
la figura humana y son movibles. Las escenografias
consiste en un conjunto de elementos que componen un
espacio teatral, los escenarios y auditorios, cuya funcion es
ambientar la obra segun el marco narrativo para su mejor

desarrollo; es el arte de realizar decoraciones escénicas.

c. Fijas maltiples

Las

imagenes fijas multiples constituyen textos visuales

secuenciales como el comic, la novela gréafica o el libro album.

Estos ultimos transmiten informacién presentando secuencias

de imagenes fijas.

Mapas, croquis: Son materiales que permiten representar la
topografia de un lugar, sus recursos Yy sefialar sus
problemas. También pueden elaborarse mapas o croquis
mas precisos de la regién indicando casas, lotes,

invasiones, calles con su numeracion.

Etiquetas: Pedazo de papel, cartulina u otro material
parecido que se pega o sujeta sobre una cosa para indicar
lo que es, lo que contiene u otra informacién relacionada

con ella.
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Calendarios, afiches: Los tradicionales calendarios o
almanaques pueden ser empleados para llevar mensajes
educativos, Tienen la ventaja de que la gente los emplea
durante todo el afio produciendo un reforzamiento continuo
del mensaje debido a la frecuencia con que se mira,
facilitando asi su penetracion. El afiche contiene una idea o
informacion Unica. Su mensaje es breve y directo y se

apoya en el impacto visual que produce.

Laminas: Las laminas son empleadas para ilustrar una
charla o para ser fijadas en sectores de lectura. Permite
explayarse mas acerca del tema a transmitir. Se suelen
utilizar varias laminas para desarrollar o presentar una idea;
en este caso, deben ser fijadas juntas y en orden
correlativo. Con un conjunto de laminas se puede

confeccionar un rotafolio.

Revistas, periddicos: Publicacion periddica en forma de
cuaderno con articulos de informacion general o de una
materia determinada, con una cubierta flexible y ligera y a
menudo ilustrada. El periédico es un medio de
comunicacién social -al igual que la televisién y la radio-
impreso, que se publica periédicamente (todos los dias,
usualmente, o cada cierto tiempo) cuya mision fundamental

es informar, educar y entretener.

Trifoliados, volantes: El trifoliado es una herramienta que
ademas de producir un gran impacto visual, permite
enumerar las ventajas, beneficios y detalles técnicos de un
producto determinado o de un servicio a promocionar;
también es muy utilizado como herramienta de marketing
por las grandes empresas. El volante es es un documento
en una hoja de papel (a veces la mitad de una cuartilla

cortada longitudinalmente) en la que se manda,
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d.

recomienda, pide, pregunta o se hace constar algo en
términos precisos y resumidos, para hacer uso dentro de
una institucion u organismo o para disfrutar de un

servicio dentro o fuera de su entorno.

Comic o historietas: La historieta grafica o comic consiste
en la narracién de una historia a través de una sucesion de
ilustraciones que se completan con un texto escrito.

También hay historietas mudas, sin texto.

Novelas graficas: es un término controvertido, que puede
referirse tanto a un formato de publicaciéon, como a un tipo
moderno de historieta para adultos o lectores maduros

surgida a finales del siglo pasado.

Textos ilustrados: La relacion entre la imagen y el texto no
es mas que otra manera de entender la imbricacion del arte

con la literatura.

En movimiento

Las imagenes en movimiento son aquellas imagenes que

producen la ilusion de movimiento. Para producir esta ilusion,

es necesario que el texto visual esté compuesto de muchas

imagenes organizadas en secuencia y que el espectador pase

un lapso predeterminado de tiempo contemplando dichas

imagenes

Diapositivas: Las diapositivas son "las hojas" que tiene tu
presentacion. Contienen marcadores de posicién, que son
cuadros formados por bordes punteados. Estos pueden
contener muchos elementos diferentes, incluyendo texto,

imagenes, graficos y mas.

Filminas, transparencias: Las filminas se copian en acetato
y Se necesitan proyectores para su exhibicion, se

conservan todas juntas en una misma tira. La transparencia
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es una lamina cuadrada de acetato, u otro material
transparente, sobre el cual se escribe o dibuja con
marcadores o0 plumones de base alcohdlica. Para su

utilizacidon se requiere de un retroproyector.

- Videos: Sistema que permite la grabacion de imagenes y
sonidos en una cinta magnética que después puede
reproducirse y verse en la pantalla de un televisor o

computador.

- Imagen televisiva: La imagen de television se ubica dentro
de las imagenes proyectadas y en movimiento. Es el medio
de comunicacién auténticamente de masas que impregna
nuestras vidas de modo indiscutible en las sociedades
desarrolladas. Es un sistema de telecomunicacion para la
transmision y recepcion de iméagenes en movimiento y

sonido a distancia.

- Imégenes digitales: o grafico digital es una representacion
bidimensional de una imagen, son aquellas obtenidas
mediante dispositivos como filmadoras, camaras, celulares,

scanners o0 generadas directamente por computadoras.
2.5.1.4. Importancia de los medios de comunicacion visual

La comunicacién visual es un componente esencial en la
comunicacién, porque lo visual, si bien no configura un
lenguaje articulado como el lenguaje verbal, tiene el mismo
poder de generacion de mensajes. La carga semantica que
introduce el discurso visual hace de este un arma poderosa en
cualquier esquema de comunicacion. Lo mas importante de la
comunicacion visual es que el idioma no constituye una barrera
para la comprensién, ya que son imagenes que pueden
entenderse facilmente si se utilizan las herramientas

adecuadas. “Es muy dificil aprender con alguien con quien
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poco me comunico, mal me comunico 0 n0O me comunico”.
(Prieto, 1999).

Vivimos en un mundo dominado por las imagenes, en el que la
informacion que nos llega suele aparecer en este formato, ya
sea a través de peliculas, television e incluso internet. Estas
imagenes y simbolos afectan a nuestra comprension, y nos
condicionan a la hora de tomar decisiones o de realizar
elecciones. Por eso, es tan importante poder dominar este
lenguaje visual en el sector educativo, para que interpreten y
comuniquen de una forma mas directa, sencilla, y facil de
entender. (Baquia, 2007).

El lenguaje visual, compuesto por diagramas, dibujos o
esquemas, se fundamenta en estas representaciones visuales

gue, a priori, pueden ser reconocidas por todos.

Para poder desarrollar esta forma de comunicaciéon, los
emisores deben conocer quién es su audiencia potencial y qué
accion desean llevar a cabo. Los dibujos y demas formas de
intercambio de informacion visual incrementan el interés de los
receptores en un 89% y, por tanto, se trata de una herramienta
de vital importancia a la hora de comunicar ideas de una forma

mucho mas sencilla. (Baquia, 2007).
2.5.2. Rendimiento académico
2.5.2.1. Conceptualizacion de rendimiento académico

El rendimiento académico es un indicador del nivel de aprendizaje
alcanzado por el estudiante. El rendimiento académico es fruto del
esfuerzo y la capacidad de trabajo del estudiante. De las horas de
estudio, de la competencia y el entrenamiento para la
concentracion. Todo esto es verdad. Sin embargo, también hay
otras muchas variables, como el entorno relacional, que inciden
en el rendimiento, (Requena, 1998), por ello, el sistema educativo
brinda tanta importancia a dicho indicador. En tal sentido, el
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rendimiento académico o logros de aprendizaje constituyen el
objetivo central de la educacion.

El estudiante es responsable de su rendimiento. En tanto que el
aprovechamiento escolar esta referido, mas bien, al resultado del
proceso enseflanza-aprendizaje, de cuyos niveles de eficiencia

son responsables tanto el que ensefia como el que aprende.

Benites, Gimenez y Osicka (2000) citado en Educared, (2012),
mencionan que hace referencia a la evaluacién del conocimiento
adquirido en el ambito escolar, terciario o universitario. Un
estudiante con buen rendimiento académico es aquel que obtiene
calificaciones positivas en los exadmenes que debe rendir a lo
largo de una cursada. En otras palabras, el rendimiento
académico es una medida de las capacidades del alumno, que
expresa lo que este ha aprendido a lo largo del proceso formativo.
También supone la capacidad del alumno para responder a los
estimulos educativos. En este sentido, el rendimiento académico

esta vinculado a la aptitud.
2.5.2.2. La evaluacién en el sistema peruano

El Pert ha iniciado el proceso de construccién del sistema de
evaluacion del sistema educativo. Se espera que el desarrollo
de dicho sistema ofrezca informacion relevante para la toma de
decisiones y la mejora de la educacién tal como ha sucedido en
paises donde este tipo de sistemas funcionan. Los gobiernos
estan cada vez mas interesados por conocer la calidad de sus
sistemas educativos evaluando, a nivel nacional, el rendimiento
de sus estudiantes en determinadas areas y grados, asi como
los factores que influyen en ese rendimiento. Esto udltimo
permite tomar medidas a mediano y largo plazo. (Ministerio de
Educacion, 2012)

En términos generales, podriamos afirmar que la evaluacion,

en el campo educativo, tiene como propdésito obtener
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2.5.2.3.

2.5.2.4.

informacion sobre el aprendizaje de los estudiantes. Como se
sabe la informacién sobre el aprendizaje de los estudiantes
puede obtenerse con fines distintos y por ello, a través de
procedimientos e instrumentos también distintos. Ademas,
segun sea el caso, la informacion servira especialmente a
determinados usuarios quienes podran utilizarla de acuerdo a

sus intereses. (Ministerio de Educacion, 2012).
Caracteristicas del rendimiento académico

El rendimiento académico presenta doble punto de vista,
estatico y dinamico, que atafien al sujeto de la educacion como
ser social. En general, el rendimiento escolar se caracteriza

por: (Garcia y Palacios, 1991 citado en Educared, 2012).

¢ El rendimiento en su aspecto dinamico responde al proceso
de aprendizaje, como tal esta ligado a la capacidad y

esfuerzo del alumno.

e En su aspecto estatico comprende al producto del
aprendizaje generado por el alumno y expresa una conducta

de aprovechamiento.

¢ El rendimiento esta ligado a medidas de calidad y a juicios

de valoracion.
¢ Elrendimiento es un medio y no un fin en si mismo.

e El rendimiento estd relacionado a propésitos de caracter
ético que incluye expectativas econOmicas, lo cual hace
necesario un tipo de rendimiento en funcién al modelo social

vigente.
La rutas de aprendizaje en la evaluacion escolar

Las Rutas del Aprendizaje son orientaciones pedagodgicas y
didacticas para una ensefianza efectiva de las competencias

de cada area curricular. Ponen en manos de nosotros, los
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docentes, pautas Utiles para los tres niveles educativos de la
Educacion Basica Regular: inicial, primaria y secundaria.

Orientada por una educacion.
a. Definiciones basicas

Por ello son importantes algunas definiciones basicas que nos

permiten entender y trabajar con las Rutas del Aprendizaje:
e Lacompetencia

Segun el Ministerio de Educacion (2015) en las Rutas de

aprendizaje ¢Qué y cdmo aprenden nuestros estudiantes?,

area de comunicacion, expresa que:
“Llamamos competencia a la facultad que tiene una persona
para actuar conscientemente en la resolucién de un problema
o el cumplimiento de exigencias complejas, usando flexible y
creativamente sus conocimientos y habilidades, informacién o
herramientas, asi como sus valores, emociones y actitudes.
La competencia es un aprendizaje complejo, pues implica la
transferencia y combinacion apropiada de capacidades muy
diversas para modificar una circunstancia y lograr un
determinado propdsito. Es un saber actuar contextualizado y
creativo, y su aprendizaje es de caracter longitudinal, dado
gue se reitera a lo largo de toda la escolaridad. Ello a fin de
gue pueda irse complejizando de manera progresiva y permita
al estudiante alcanzar niveles cada vez mas altos de

desempeno”.

e Las capacidades
Segun el Ministerio de Educacion (2015) mismo documento,

textualmente expresa que las capacidades son:

“‘Desde el enfoque de competencias, hablamos de
«capacidad» en el sentido amplio de «capacidades
humanas». Asi, las capacidades que pueden integrar una
competencia combinan saberes de un campo mas delimitado,

y su incremento genera nuestro desarrollo competente. Es
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fundamental ser conscientes de que es combinacién (segun
lo que las circunstancias requieran) lo que permite su
desarrollo. Desde esta perspectiva, importa el dominio
especifico de estas capacidades, pero es indispensable su

combinacion y utilizacién pertinente en contextos variados”.

e Los indicadores
Segun el Ministerio de Educacion (2015) mismo documento,
hoy denomina indicadores de desempefio, que son:

“Llamamos desempefio al grado de desenvoltura que un
estudiante muestra en relacion con un determinado fin. Es
decir, tiene que ver con una actuacion que logra un objetivo o
cumple una tarea en la medida esperada. Un indicador de
desempefio es el dato o informacion especifica que sirve
para planificar nuestras sesiones de aprendizaje y para
valorar en esa actuacion el grado de cumplimiento de una
determinada expectativa. En el contexto del desarrollo
curricular, los indicadores de desempefio se encuentran
asociados al logro de una determinada capacidad. Asi, una

capacidad puede medirse a través de mas de un indicador”.

Asi también, la competencia comunicativa es un conjunto de
aprendizajes de diverso tipo que permiten a nuestros
estudiantes actuar usando el lenguaje en una situacion

comunicativa retadora. (Ministerio de educacién, 2015).
b. Competencias comunicativas

Las cinco competencias comunicativas, con sus respectivas
capacidades, que desarrollamos en el area curricular de

Comunicacion y son:
e Lacomprension oral

“Comprende, a partir de una escucha activa, textos orales de
diverso tipo y complejidad en variadas situaciones
comunicativas. Para ello, interpreta criticamente las distintas

intenciones del interlocutor, discierne las relaciones de poder
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y los intereses que estan detras de su discurso. Es decir, de
manera reflexiva los evalla y asume una posicién personal
sobre lo escuchado”. (Ministerio de Educacion: Rutas de

aprendizaje, 2015, pag. 43).
Expresion oral

“Expresa oralmente de forma eficaz en variadas situaciones
comunicativas; interactia con diversos interlocutores en
diferentes situaciones comunicativas; y logra expresatr,
segun su propoésito, sus ideas con claridad y coherencia.
Esto implica adaptar su texto al destinatario y usar recursos
expresivos diversos”. (Ministerio de Educacion: Rutas de

aprendizaje, 2015, pag. 54).
Comprension de textos

El estudiante comprende criticamente textos escritos de
diverso tipo y complejidad en variadas situaciones
comunicativas. Para ello, debe construir el significado de
diversos textos escritos basandose en el propdsito con que
lo hace, en sus conocimientos, en sus experiencias previas y
en el uso de estrategias especificas. Ademas, a partir de la
recuperacion de informacion explicita e inferida, y segun la
intencién del emisor, evalla y reflexiona para tomar una
postura personal sobre lo leido. (Ministerio de Educacion:

Rutas de aprendizaje, 2015, pag. 62).
Produccién de textos

El estudiante, con un propédsito y de manera auténoma,
produce textos escritos de diverso tipo y complejidad en
variadas situaciones comunicativas. Para ello, recurre a su
experiencia previa y a diversas fuentes de informacion.
Desarrolla habilidades metalinguisticas que le permiten ser

conciente del uso de las convenciones del lenguaje
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necesarias para producir textos adecuadamente (gramatica,
coherencia, cohesion, adecuacion, uso de vocabulario,
normativa). (Ministerio de Educacion: Rutas de aprendizaje,
2015, pag. 62).

e Experiencias literarias

Interactia reflexivamente con expresiones literarias de
diversas tradiciones, de distintas épocas y lugares. Esta
interaccion le permite experimentar el uso estético del
lenguaje y la recreacion de mundos imaginados. Ademas,
ello contribuye a la construccion de las identidades y del
didlogo intercultural. (Ministerio de Educacién: Rutas de
aprendizaje, 2015, pag. 134).

COMPETENCIAS CAPACIDADES
Escucha activamente diversos fexdos orales.

'I = Recupera y organiza informacion de diversos textos orales.
i = Infiere el significado de los textos oroles.
mﬁul&s = Reflesdona sobre la forma, contenido v contesdo de los textos orales.
= Adecia sus textos orales a la sitvacion comunicativa.
2 = Expresa con daridad sus ideas.
= LKiliza esfrotégicaments variodos recursos expresivos.
Se axpresa = Reflexiona sobre la forma, contenido y contdexdo de sus fexios
oralments. orales.
= Inferaciia colaborafivamenie manteniendo e hilo femdatico.
= Se apropia del sistemna de escorifura [solo cidos Iy 1)
3 = Recupera informaocdion de diversos fexios escritos.
Comprende Recrganiza informacdion de diversos fextos escritos.
‘eg.mS = Infiere el significado de los textos escritos.
escrtos. = Reflexiona sobre la forma, contenido y contexto de los textos
escrifos.
= Se agpropia del sistema de esorifura ([solo cidos Iy )
£ = Planifica la produccion de diversos textos escritos.
Produce = Textualiza sus ideas segin las convenciones de la escrifura.
fexios = Reflexiona sobre la forma, contenide y contexto de sus fextos
esCros. )
escrifos.
5 = Inferpreta textos literarios en relacidn con diversos confextos.
Int Wi = Crea texios literarios segin sus necesidodes expresivas.
con = Se vinoula con tradiciones literarias mediante el diglogo

Eﬁp'eﬁim infercultunal.
eranas®.

Fuente: Rutas de Aprendizaje (2015).
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2.6.Definicion de términos béasicos

2.6.1.

2.6.2.

2.6.3.

2.6.4.

2.6.5.

2.6.6.

El canal.

Es el medio a través del cual se emite el mensaje. Habitualmente se

utiliza el oral-auditivo y el grafico-visual complementandose.
La comunicacion

Es "el proceso por el cual intercambiamos o compartimos significados
mediante un conjunto comun de simbolos" (Lamb, Hair, y Mc Daniel,
2006, p.484).

La comunicacion visual

Es un proceso a través del cual se transmiten mensajes por medio de
imagenes. La imagen es la representacion grafica o tridimensional, fija
0 en movimiento, de figuras reales o imaginarias; es la representacion
de una idea u objeto, pero no es ni la idea ni el objeto. (Villafafie,
1985).

Imagen

"La imagen es la representacion mental, en la memoria colectiva, de
un estereotipo o conjunto significativo de atributos, capaces de influir
en los comportamientos y modificarlos” (Costa, 1997).

Medios comunicacién visual

Los medios de comunicacién son instrumentos utlizados en la
sociedad contemporanea para informar y comunicar mensajes en

version e incidencia visual.
Rendimiento académico.

El rendimiento académico es fruto del esfuerzo y la capacidad de
trabajo del estudiante. De las horas de estudio, de la competencia y el
entrenamiento para la concentracion. Todo esto es verdad. Sin
embargo, también hay otras muchas variables, como el entorno

relacional, que inciden en el rendimiento, (Requena, 1998),
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Capitulo 1l

PRESENTACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE
RESULTADOS

3.1. Tablasy gréaficas estadisticas

Los resultados del recojo de informacion se dan a conocer considerando las
variables y sus indicadores y sub indicadores correspondientes:



VARIABLE INDEPENDIENTE: MEDIOS DE COMUNICACION VISUAL

TABLA 01

Indicadores- subindicador: Textos visuales de imagenes fijas

tradicionales

Recuento % del N de la tabla

Siempre 0 0,0%

Con frecuencia 0 0,0%

Franelégrafo A veces 71 66,4%
Rara vez 26 24,3%

Nunca 10 9,3%

Siempre 0 0,0%

Con frecuencia 0 0,0%

Rotafolio A veces 9 8,4%
Rara vez 19 17,8%

Nunca 79 73,8%

Siempre 27 25,2%

Con frecuencia 62 57,9%

Papelégrafo A veces 18 16,8%
Rara vez 0 0,0%

Nunca 0 0,0%

Siempre 0 0,0%

Con frecuencia 6 5,6%

Collages A veces 28 26,2%
Rara vez 61 57,0%

Nunca 12 11,2%

Siempre 0 0,0%

Con frecuencia 0 0,0%

Albumes A veces 0 0,0%
Rara vez 36 33,6%
Nunca 71 66,4%

Siempre 0 0,0%

Con frecuencia 0 0,0%
Pancartas A veces 17 15,9%
Rara vez 59 55,1%
Nunca 31 29,0%
Siempre 76 71,0%
Con frecuencia 22 20,6%

Pizarra A veces 9 8,4%
Rara vez 0 0,0%

Nunca 0 0,0%
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a) Representacion gréfica: Textos visuales de imagenes fijas tradicionales
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b) Analisis e interpretacion

En la tabla 01 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacién visual en textos visuales de imagenes fijas tradicionales, de

107 estudiantes representados al 100%, se observa:

Sobre el franeldgrafo se observa que 71 estudiantes al 66.4% lo usan a
veces, 26 al 24,3% rara vez, 10 al 9,3% nunca; referente al rotafolio 9
estudiantes al 84% lo usan a veces, 19 al 18% rara vezy 79 al 74% indican
gue nunca; en referencia al papelégrafo 27 estudiantes al 25%, 62 al 58%
con frecuencia, 18 al 17,8% rara vez, 19 al 73,8% nunca; referente al
collages 6 estudiantes al 6% indican que con frecuencia, 28 al 26, 2% a

veces, 61 al 57% rara vez, 12 al 11,2% nunca; referente a los albumes
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responden que 38 estudiantes al 36% rara ves, 69 al 64% nunca; en cuanto
a las pancartas 17 estudiantes al 16% responden que con frecuencia, 59 al
55% responden que a veces, 31 al 29% rara vez; en cuanto a la pizarra 76
estudiantes al 71% dice siempre, 21 al 20% con frecuencia, 10 al 9% a

veces.

Teniendo en cuenta los porcentajes altos, se interpreta que los medios de
comunicacion visual de imagenes fijas tradicionales, es usada siempre la
pizarra, los papeldgrafos con frecuencia, las pancartas y el franelografo a
veces, rara vez los collages, y nunca los rotafolios y los albumes, siendo
medios tradiciones de comunicacion visual mas usados los papelégrafos y la

pizarra no mostrando uso de las ventajas didacticas de los otros.
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TABLA 02

Indicador: Textos visuales de imagenes fijas unicas

Recuento % del N de la tabla
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Murales, Grafitis A veces 0 0,0%
Rara vez 8 7,5%
Nunca 99 92,5%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Pintura A veces 67 62,6%
Rara vez 29 27,1%
Nunca 11 10,3%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Caricatura A veces 16 15,0%
Rara vez 33 30,8%
Nunca 58 54,2%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Fotografia A veces 9 8,4%
Rara vez 26 24,3%
Nunca 72 67,3%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Dibujos A veces 19 17,8%
Rara vez 71 66,4%
Nunca 17 15,9%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Sefialética A veces 12 11,2%
Rara vez 7 72,0%
Nunca 18 16,8%
Siempre 0 0,0%
Exposicién de objetos Con frecuencia 24 22,4%
reales A veces 57 53,3%
Rara vez 15 14,0%
Nunca 11 10,3%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 5 4.7%
Magquetas A veces 42 39,3%
Rara vez 45 42,1%
Nunca 15 14,0%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 13 12,1%
Titeres, escenografias A veces 55 51,4%
Rara vez 34 31,8%
Nunca 5 4,7%

Fuente: instrumentos de recojo de informaciéon 2015
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a) Representacion grafica: Textos visuales de imagenes fijas Unicas
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b) Analisis e interpretacion

En la tabla 02 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicaciéon visual en textos visuales de imagenes fijas Unicas, de 107

estudiantes representados al 100%, se tiene:

De los murales y grafitis 8 estudiantes al 7,5% responden rara vez y 99 al
92,5% nunca; referente a la pintura 67 estudiantes al 62.6% manifiesta a
veces, 29 al 27,1% rara vez, 11 al 10,3% nunca,; referente al uso de la
caricatura 16 estudiantes al 15% responde a veces, 33 al 30,8% rara vez y
58 al 54,2% nunca, referente al uso de la fotografia 9 estudiantes al 8,4%
responde que a veces, 26 al 24,3% rara vez, 72 al 67,3% nunca, referente a
los dibujos 19 estudiantes al 17,8% responde que a veces, 71 al 66,4% rara
vez y 17 al 15,9 nunca; referente a la sefialética 12 estudiantes al a 11,2%
responden que a veces, 77 al 72% rara vez y 18 al 16,8% nunca; en cuanto
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a la exposicibn de objetos reales 24 estudiantes al 22,4% indican con
frecuencia,57 al 53,3% a veces, 15 al 14% rara vez y 11 al 10,3% nunca; en
el uso de maquetas 5 estudiantes al 4,7% indican que con frecuencia, 42 al
39,3% a veces, 45 al 42,1% rara vez y 15 al 14% nunca; en cuanto a | uso
de titeres y escenografias 13 estudiantes al 12,1% con frecuencia, 55 al
51,4% a veces, 34 al 31,8% rara vez y 5 al 4,7% nunca.

Por lo que se determina que solo a veces se utliza la pintura, las
exposiciones de objetos reales y titeres - escenografias, rara vez los dibujos

- la sefialética y nunca los murales, grafitis y la fotografia.
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TABLA 03

Indicador- sud indicador: Textos visuales de imagenes fijas multiples

Recuento % del N de la tabla
Siempre 0 0,0%
Mapas, Con frecuencia 0 0,0%
organizadores A veces 9 8,4%
gréficos Rara vez 34 31,8%
Nunca 64 59,8%
Siempre 26 24,3%
Con frecuencia 63 58,9%
Etiquetas A veces 18 16,8%
Rara vez 0 0,0%
Nunca 0 0,0%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 3 2,8%
Calendarios, afiches, A veces 42 39,3%
Rara vez 33 30,8%
Nunca 29 27,1%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 9 8,4%
Laminas, A veces 30 28,0%
Rara vez 36 33,6%
Nunca 32 29,9%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 2 1,9%
Revistas, periddicos A veces 10 9,3%
Rara vez 33 30,8%
Nunca 62 57,9%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 6 5,6%
Trifoliados, volantes A veces 10 9,3%
Rara vez 38 35,5%
Nunca 53 49,5%
Siempre 5 4,7%
Con frecuencia 29 27,1%
Comic o historietas A veces 38 35,5%
Rara vez 18 16,8%
Nunca 17 15,9%
Siempre 9 8,4%
Con frecuencia 50 46,7%
Novelas graficas A veces 28 26,2%
Rara vez 12 11,2%
Nunca 8 7,5%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 5 4. 7%
Textos ilustrados A veces 7 6,5%
Rara vez 28 26,2%
Nunca 67 62,6%

Fuente: instrumentos de recojo de informacion 2015
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a) Representacion grafica: Textos visuales de imagenes fijas multiples
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b) Andlisis e interpretacién

En la tabla 03 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacién visual en textos visuales de imagenes fijas multiples, de 107

estudiantes representados al 100%, se tiene:

En cuanto los mapas y organizadores gréaficos 9 estudiantes al 8,4% indican
que a veces, 34 al 31,8% rara vez, 64 al 59,8% nunca; en cuanto a las
etiquetas 26 estudiantes al 24,3% responde siempre, 63 al 58,9% con
frecuencia, 18 al 16,8% a veces; referente al uso de los calendarios, afiches
3 estudiantes al 2,8% dice con frecuencia, 42 al 39,3% a veces, 33 al 30,8

rara vez y 29 al 27,1% nunca; referente a las laminas 9 estudiantes al 8,4%
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responde con frecuencia, 30 al 28% a veces, 36 al 33,6% rara vez, 32
al29,9%; referente al uso de revistas, periddicos 2 estudiantes al 1,9%,10 al
9,3% a veces, 33 al 30,8% rara vez y 62 estudiantes al 57,9% nunca; en
trifoliados, volantes 6 estudiantes al 5,6% responde con frecuencia,10 al
9,3% a veces, 38 al 35,5% rara vez, 53 estudiantes al 49,5%; en cuanto a
los comic o historietas 5 estudiantes al 4,7% responde siempre, 29 al 27,1%
con frecuencia, 38 al 35,5% a veces, 18 al 16,8% rara vez y 17 al 15,9%
nunca; sobre el empleo de la las novelas graficas 9 estudiantes al 8,4%
manifiestan que siempre, 50 al 46,7% con frecuencia, 28 al 26,2% a veces,
12 al 11,2% rara vez y 8 al 7,5% nunca; sobre el uso de los textos ilustrados
5 estudiantes al 4,7% responden que con frecuencia, 7 al 6,5% a veces, 28

al 26,2% rara vez y 67 al 62,6% nunca.

Lo que implica que los medios de comunicacion visual empleados siempre
de las imagenes mdultiples son los mapas, organizadores gréficos, las
revistas, periodicos, trifoliados, volantes y textos ilustrados; a veces los
calendarios, afiches, comics o historietas y rara vez las etiquetas y novelas

graficas.
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TABLA 04

Indicador — sub indicador: Textos visuales en movimiento

Recuento % del N de la
tabla
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 8 7,5%
Diapositivas, A veces 29 27,1%
Rara vez 58 54,2%
Nunca 12 11,2%
Siempre 107 100,0%
Eilminas Con frecuencia 0 0,0%
Transpa}encias A veces 0 0,0%
Rara vez 0 0,0%
Nunca 0 0,0%
Siempre 4 3,7%
Con frecuencia 40 37,4%
Videos A veces 63 58,9%
Rara vez 0 0,0%
Nunca 0 0,0%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 21 19,6%
Imagen televisiva A veces 61 57,0%
Rara vez 25 23,4%
Nunca 0 0,0%
Siempre 3 2,8%
Con frecuencia 41 38,3%
Imagenes digitales A veces 34 31,8%
Rara vez 27 25,2%
Nunca 2 1,9%

Fuente: instrumentos de recojo de informaciéon 2015
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a) Representacion grafica: Textos visuales en movimiento
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b) Analisis e interpretacion

En la tabla 04 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacién visual en textos visuales de imagenes en movimiento, de 107

estudiantes representados al 100%, se tiene:

Referente a las diapositivas, 8 estudiantes al 7,5% manifiestan con
frecuencia, 29 al 27,1% a veces, 58 al 54,2% rara vez, 12 al 11,2%; sobre
las filminas, transparencias 107 estudiantes al 100% responde que siempre;
sobre los videos 4 estudiantes al 3,7% responden siempre, 40 al 37,4% con
frecuencia, 63 al 58,9% a veces; respecto a la imagen televisiva 21
estudiantes al 19,6% manifiestan con frecuencia, 61 al 57% a veces y 25 al
23,4% rara vez; en cuanto a las imagenes digitales 3 estudiantes al 2,8%
manifiestan siempre, 41 al 38,3% con frecuencia, 34 al 31,8% a veces, 27 al

25,2 raravezy 2 al 1,9% nunca.

Se interpreta que la mayoria con frecuencia trabajan con diapositivas, a
veces con videos e imagenes televisivas, rara vez con imagenes digitales y

nunca se trabaja con filminas y transparencias.
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TABLA 05

Indicador: Funcién didactica 1

Recuento % del N de la
tabla
Siempre 3 2,8%
Con frecuencia 41 38,3%
Imagenes digitales A veces 34 31,8%
Rara vez 27 25,2%
Nunca 2 1,9%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Motivadora A veces 36 33,6%
Rara vez 58 54,2%
Nunca 13 12,1%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Vicarial A veces 28 26,2%
Rara vez 59 55,1%
Nunca 20 18,7%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Informa A veces 11 10,3%
Rara vez 73 68,2%
Nunca 23 21,5%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 0 0,0%
Explicativa A veces 28 26,2%
Rara vez 61 57,0%
Nunca 18 16,8%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 12 11,2%
Comprobacién A veces 62 57,9%
Rara vez 25 23,4%
Nunca 8 7,5%

Fuente: instrumentos de recojo de informacion 2015
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a) Representacion grafica: Indicador — sub indicador: Funcion didactica 1

70.0% -

OOTL70

60.0% -

2/.U%

54.2% 55.1%

50.0% -

40.0% -

30.0% -

20.0% -

10.0% -

8% 33.

2%

1%

0.0% T .

H Siempre M Con frecuencia M Aveces MRaravez M Nunca

b) Analisis e interpretacion

En la tabla 05 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacion visual en su funcién didactica basica en la ensefianza, de 107

estudiantes representados al 100%, se tiene:

En la funcidon Imégenes digitales 3 estudiantes al 2,8% manifiestan que se
desarrolla siempre, 41 al 38,3% con frecuenciay 34 al 31,8% a veces,27 al
25,2% rara vez, 2 al 1,9% nunca; en cuanto al desarrollo de su funcion
motivadora 36 estudiantes al 33,6%, 58 al 54,2% rara vez, 13 al 12,1%; en
cuanto a la funcién vicarial 28 estudiantes al 26,2% responden que a veces,
59 al 55,1% rara vez y 20 al 18,7% nunca, en su funcién Informativa 11
estudiantes al 10,3% manifiestan que a veces, 73 al 68,2% rara vez, 23 al
21,5% nunca; en cuanto a la funcion Explicativa 28 estudiantes al 26,2%
opinan a veces, 61 al 57% rara vez, 18 al 16,8% nunca; y en la funcién de
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comprobaciéon 12 estudiantes al 11,2% responde con frecuencia, 62 al
57,9% a veces, 25 al 23,4% rara vezy 8 al 7,5% nunca.

Se interpreta que los medios de comunicacidon visual en su aplicacion
didactica basica en la ensefianza, la mayoria manifiesta que se da con
frecuencia en su funcion motivadora, vicarial informativa y explicativa,

mientras que la funcién de comprobacion solo se desarrolla a veces.
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TABLA 06

Indicador — sub indicador: Funcion didactica 2

Siempre 6 5,6%
Con frecuencia 26 24,3%
Redundante A veces 47 43,9%
Rara vez 23 21,5%
Nunca 5 4,7%
Siempre 4 3, 7%
Con frecuencia 11 10,3%
Sugestiva A veces 15 14,0%
Rara vez 58 54,2%
Nunca 19 17,8%
Siempre 0 0,0%
Con frecuencia 68 63,6%
Estética A veces 16 15,0%
Rara vez 12 11,2%
Nunca 11 10,3%

Fuente: instrumentos de recojo de informaciéon 2015

a) Representacion grafica: Funcion didactica 2
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b) Andlisis e interpretacion

En la tabla 06 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacién visual en su funcion didactica de mayor dedicacion, de 107

estudiantes representados al 100%, se tiene:

En su funcion didactica de redundancia 6 estudiantes al 5,6% responde
siempre, 26 al 24,3% con frecuencia, 47 al 43,9% a veces, 23 al 21,5% rara
vez y 5 al 4,7% nunca; en su funcidn sugestiva 4 estudiantes al 3,7%
responden que siempre, 11 al 10,3% con frecuencia, 15 al 14% a veces, 58
al 54,2% rara vez y 19 al 17,8% nunca; en su funcion estética 68
estudiantes al 63,6% responden que con frecuencia, 16 al 15% a veces,12 al
11,2% y 11 estudiantes al 10,3% nunca.

De lo que se infiere que la mayoria manifiesta que se da la funcién didactica
redundante solo a veces, es sugestiva con frecuencia y en cuanto a lo

estético rara vez.
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TABLA 07

Indicador: Funcién didactica 3

Recuento % del N de la
tabla

Siempre 6 5,6%
Con frecuencia 29 27,1%

Recreativa A veces 42 39,3%
Rara vez 18 16,8%
Nunca 12 11,2%
Siempre 17 15,9%
Con frecuencia 68 63,6%

Expresiva A veces 9 8,4%
Rara vez 5 4,7%
Nunca 8 7,5%

Fuente: instrumentos de recojo de informacion 2015

a) Representacion grafica: Funcion didéactica 3
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b) Andlisis e interpretacion

En la tabla 07 y su representacion grafica, sobre los medios de
comunicacién visual en su funcion didactica de mayor dedicacién, de 107
estudiantes representados al 100%, se tiene:

71




En su funcién didactica mas productiva y de creacién, en cuanto a la
recreacion 6 estudiantes al 5,6% responde siempre, 29 al 27,1% con
frecuencia, 42 al 39,3% a veces, 18 al 16,8% rara vez y 12 al 11,2%
manifiesta que nunca; en su funcidon expresiva 17 estudiantes al 15,9%
responden siempre, 68 al 63,6% con frecuencia, 9 al 8,4% a veces, 5 al

4,7% rara vez y 8 al 7,5% responden que nunca .

Por lo que se interpreta que la mayoria manifiesta que se desarrolla la

funcidn recreativa solo a veces y en su funcidén expresiva rara vez.
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VARIABLE DEPENDIENTE: RENDIMIENTO ACADEMICO - AREA DE
COMUNICACION

TABLA 08

Indicador — sub indicador: Comprension oral

Recuento % del N de la tabla
Comprension oral  Logro 21 20%
Destacado
Logro Previsto 76 71%
En Proceso 4 4%
En Inicio 6 5%

Fuente: registros evaluativos 2015

a) Representacion grafica: Comprension oral
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b) Analisis e interpretacion

En la tabla 08 y su representacion grafica, sobre el rendimiento académico,
referente  a la competencia comprensién oral, de 107 estudiantes
representados al 100%, se tiene 21 estudiantes al 20% se encuentran en
logro destacado; 76 al 71% en logro previsto, 4 al 4% en proceso y 6 al 5%
en inicio.

Por lo que se interpreta que la mayoria se encuentra en un logro previsto en

su rendimiento académico en la competencia de comprensién oral.
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TABLA 09

Dimension: Expresion oral

Recuento %Iad?;tl;llse
Expresién oral Logro Destacado 12 11%
Logro Previsto 66 62%
En Proceso 18 17%
En Inicio 11 10%
Fuente: registros evaluativos 2015
a) Representacion grafica: Expresion oral
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b) Andlisis e interpretacién

En la tabla 09 y su representacion grafica, sobre el rendimiento académico,

referente a la competencia expresion oral,

de 107 estudiantes

representados al 100%, se tiene 12 estudiantes al 11% se encuentran en

logro destacado; 66 al 62% en logro previsto, 18 al 17% en proceso y 11 al

10% en inicio.

Por lo que se interpreta que la mayoria se encuentra en un logro previsto en

su rendimiento académico en la competencia de expresion oral.
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TABLA 10

Dimensién: Comprension de textos

Recuento % del N de la tabla
Comprension de  Logro Destacado 38 36%
textos Logro Previsto 55 51%
En Proceso 11 10%
En Inicio 3 3%

Fuente: registros evaluativos 2015

a) Representacion grafica: Comprension de textos

60 -
50“ 0,
40 A

30 A
20 A
10 A

Ay

Logro Destacado Logro Previsto

En Proceso ‘

Comprensién de textos

En Inicio ‘

b) Andlisis e interpretacién

En la tabla 10 y su representacion gréfica, sobre el rendimiento académico,

referente a la competencia comprension de textos, de 107 estudiantes

representados al 100%, se tiene 38 estudiantes al 36% se encuentran en

logro destacado; 55 al 51% en logro previsto, 11 al 10% en proceso y 3 al

3% en inicio.

Por lo que se interpreta que la mayoria se encuentra en un logro previsto en

su rendimiento académico en la competencia de comprension de textos.
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TABLA 11

Dimensién: Produccién de textos

Recuento | % del N de la tabla
Produccion de Logro Destacado 16 15%
textos Logro Previsto 74 69%
En Proceso 9 9%
En Inicio 8 7%

Fuente: registros evaluativos 2015

a) Representacion grafica

70 -

30 -

20" 0,
10 A

Logro Destacado

Logro Previsto ‘ En Proceso ‘ En Inicio ‘

b) Andlisis e interpretacién

En la tabla 11 y su representacion grafica, sobre el rendimiento académico,
referente  a la competencia produccién de textos, de 107 estudiantes
representados al 100%, se tiene 16 estudiantes al 15% se encuentran en
logro destacado; 74 al 69% en logro previsto, 9 al 9% en procesoy 8 al 7%
en inicio.

Por lo que se interpreta que la mayoria se encuentra en un logro previsto en
su rendimiento académico en la competencia de produccién de texto.
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TABLA 12

Dimensién: Promedio del &rea de comunicacién

Recuento % del N de la tabla
Promedio | Logro destacado 31 29%
Logro previsto 68 64%
En proceso 7 6%
En inicio 1 1%

Fuente: Registros evaluativos 2015

a) Representacion grafica: Promedio del area de comunicacion

70 -
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50 -
40 - 0
30 -
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Logro Destacado

Logro Previsto

En Proceso

Promedio

‘ En Inicio ‘

b) Andlisis e interpretacién

En la tabla 12 y su representacion grafica, sobre el rendimiento académico,
referente  al promedio general del area de Comunicacion, de 107
estudiantes representados al 100%, se tiene 31 estudiantes al 29% se

encuentran en logro destacado; 68 al 64% en logro previsto, 7 al 6% en

proceso y 1 al 1% en inicio.

Por lo que se interpreta que la mayoria se encuentra en un logro previsto en

su rendimiento académico promedio general del area de Comunicacion.

77




3.2. Contrastacion de hipotesis

Pruebas de Chi-cuadrado

Valor al Sig. asintdtica
(bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,181°% 6 ,006
Razoén de verosimilitudes 17,327 6 ,008
Asociacion lineal por lineal 1,795 1 ,180
N de casos validos 107

a. 8 casillas (66,7%) tienen una frecuencia esperada inferior a 5. La frecuencia minima esperada es

,06.

Interpretacion

En el andlisis de correlacion entre la variable de la influencia de los medios
de comunicacién y la repercusibn que manifiestan en el rendimiento
académico de los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de educacion primaria
de la institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata se
muestra una relacidén sdlida, positiva y fuerte, ya que la informacién que
asimilan de los medios comunicativos repercute directamente en sus

conocimientos de los estudiantes
Hipotesis
Existe influencia de los medios de comunicacién visual en el rendimiento

académico en el area de Comunicacion en estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de lainstitucidon educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

En el analisis de la comprobacion de hip6tesis mediante la significancia se

logra las siguientes sentencias:

Ho =No Existe influencia de los medios de comunicacion visual en el
rendimiento académico en el area de Comunicacion en estudiantes de
cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa Gran Padre Amado,

distrito de Paucarpata.
Condicion:

p > 0.05 p=0.006 (p hallada)
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* Significativo al 95%
Se rechaza esta hipotesis al ser mayor que la significancia limite
(p<0.05)

H, =Existe influencia de los medios de comunicacion visual en el
rendimiento académico en el area de Comunicacion en estudiantes de
cuarto y quinto ciclo de la institucion educativa Gran Padre Amado,

distrito de Paucarpata.

Condicioén:

p <0.05 p=0.006 (p hallada)

* Significativo al 95%
Se acepta esta hipétesis al ser menor que la significancia limite
(p<0.05)
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CONCLUSIONES

PRIMERA

Los medios de comunicacion visual influyen positivamente en el rendimiento
académico del area de Comunicacion en estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

SEGUNDA

Los medios de comunicacién visual son usados a veces y con frecuencia por
los estudiantes de cuarto y quinto ciclo el area de Comunicacién de la
institucién educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

TERCERA

El rendimiento académico en el area de Comunicacion es de logro previsto
con tendencia a logro destacado en estudiantes de cuarto y quinto ciclo de
la institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA

La institucion educativa Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata, debe
monitorear el uso eficaz de los medios de comunicacion visual en las
sesiones de aprendizaje ya que permite la mejora del rendimiento

académico.
SEGUNDA

Los docentes de la instituciébn educativa Gran Padre Amado, deben ser
fortalecidos en un proceso de actualizacién pedagdgica referente al uso de
los medios de comunicacién visual, primordialmente de textos de imagenes

Gnicas, multiples y en movimiento.
TERCERA

La institucion educativa debe diagnosticar el rendimiento académico de
todos los estudiantes, en las diferentes areas de estudio, con la intencion de

fortalecer y mejorar los logros de aprendizaje.
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Anexos



Influencia de los medios de comunicaciéon visual en el rendimiento académico en el &rea de comunicacion

Anexo N° 01
MATRIZ DE CONSISTENCIA

(Estudio realizado en estudiantes de cuarto y quinto ciclo de Educacién Primaria en el area de comunicacioén de la Institucién Educativa Gran
Padre Amado, distrito de Paucarpata. Provincia y Region Arequipa, 2015)

PROBLEMA

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES E
INDICADORES

Problema general

¢,Cudl es la influencia de los
medios de comunicacién visual
en el rendimiento académico
del area de Comunicaciéon de
los estudiantes de cuarto y
quinto ciclo de la Institucion
Educativa Gran Padre Amado,
distrito de Paucarpata?

Problema especifico

¢, Cual es el uso de los medios
de comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la Institucion Educativa
Gran Padre Amado, distrito de
Paucarpata?

,Cudl es el nivel de
rendimiento académico del area
de Comunicacion de los
estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la Institucion Educativa
Gran Padre Amado, distrito de
Paucarpata?

Objetivo General

Determinar la influencia de los
medios de comunicacion visual
en el rendimiento académico del
area de Comunicaciéon de los
estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de
Paucarpata.

Objetivos Especificos

Precisar el uso de los medios de
comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de
Paucarpata

Identificar el nivel de
rendimiento académico del area
de Comunicacién de los
estudiantes de cuarto y quinto
ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de
Paucarpata

Hipotesis General

Hi: Existe influencia de los medios de comunicacion visual en el
rendimiento académico del &area de Comunicaciéon de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

No existe influencia de los medios de comunicaciéon visual en el
rendimiento académico del area de Comunicacion de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

Ho:

Hipotesis Especificas

Hi: Es alto el uso de los medios de comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

Es bajo el uso de los medios de comunicacion visual de los
estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata.

Hi: El nivel de rendimiento académico del area de Comunicaciéon de
los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata, es de logro destacado.
El nivel de rendimiento académico del area de Comunicacién de
los estudiantes de cuarto y quinto ciclo de la Institucién Educativa
Gran Padre Amado, distrito de Paucarpata, es de inicio.

Ho:

Ho:

Variable Independiente
COMUNICACION
VISUAL

Indicadores:

e Textos visuales

e Funcion didactica

Variable dependiente
RENDIMIENTO
ACADEMICO
Area de comunicacion
Indicadores:
e Comprensién oral
e Expresion oral
e Comprensién de
textos
e Produccion de textos
e Promedio general del
area




ANEXO N° 02

OPERACIONALIZACION DE VARIABLE DE COMUNICACION VISUAL

VARIABLES INDICADORES | SUBINDICADORES | ITEMS INDICES
MEDIOS Fijas tradicionales | - Franel6grafo - Albumes En el aula ¢, Con qué costumbre trabajas o Siempre
DE - Rotafolio - Pancartas elaboras los siguientes medios de Con
COMUNICA - Papelégrafo - Pizarra comunicacion visual? frecuencia
CION - Collages A veces
VISUAL Fijas Unicas - Murales, grafitis - Sefialética En el aula ¢,Con qué frecuencia aprendes Rara vez
- Pintura - Exposicion de objetos reales | utilizando los siguientes medios de Nunca
- Caricatura - Maquetas comunicacion visual?
Textos - Fotografia - Titeres, escenografias
visuales - Dibujos
Fijas multiples - Mapas, croquis - Revistas, periédicos En el aula ¢, Cuénto utilizas los siguientes
- Etiquetas Trifoliados, volantes medios de comunicacion visual?:
- Calendarios, afiches - Comic o historietas
- Laminas - Novelas gréficas
- Textos ilustradas
En movimiento - Diapositivas - Videos Imagen televisiva En el aula ¢ Con qué frecuencia trabajas con
- Filminas, transparencias - Imagenes digitales los siguientes medios de comunicacién
visual?
Funcion Motivadora Los medios de comunicacion visual que utilizas, como papelégrafos, dibujos, libros, pizarra; empleados en | Siempre
la enseflanza, ¢ Te motivan? Con
Vicarial Los medios de comunicacidn visual, ¢Te propician el mejor entendimiento del tema tratado? frecuencia
Informativa Los esquemas, diapositivas, papelégrafos o videos, ¢Te brindan una informacion clara del tema? A veces
Explicativa Las imagenes 0 medios de comunicacion ¢Mejoran tu comprension de la informacion? Rara vez
Comprobacion Los medios did4cticos visuales ¢ Facilitan tu verificacion de las ideas expuestas? Nunca
Redundante Los medios didacticos usados en la ensefianza y aprendizaje, ¢ Te refuerzan lo aprendido?
Sugestiva Cuando expones ¢ Te apoyas con papelégrafos, ilustraciones, periddicos u objetos reales, para mejorar la
explicacion y el entendimiento?
Estética Las imagenes con la que trabajas en la enseflanza y aprendizaje, ¢ Te producen sensaciones agradables?
Recreativa Cuando trabajas con afiches, trifoliados, fotografias, ilustraciones, etc., ¢ Te provoca curiosear, analizar,
profundizar y navegar?
Expresiva Cuando elaboras collages, albumes, pancartas, franelégrafos, rotafolios o papelégrafos ¢ Los docentes te

permiten organizarlo y presentarlo con libertad?




Responde con sinceridad cada uno de los items propuestos.

El presente cuestionario es anénimo.
Marca una sola opcion:

INSTRUMENTO DE RECOJO DE INVESTIGACION
CUESTIONARIO

1. En el aula¢Con qué costumbre trabajas o elaboras los siguientes medios

de comunicacion visual?

items Siem Con A veces Rara Nunca
pre frecuen vez
cia
Franelégrafo
Rotafolio
Papelégrafo
Collages
Albumes
Pancartas
Pizarra
2. En el aula ¢Con qué frecuencia aprendes utilizando los siguientes
medios de comunicacion visual?
items Siem Con A veces Rara Nunca
pre frecuen vez
cia
Murales, Grafitis
Pintura
Caricatura
Fotografia
Dibujos
Senalética
Exposicion de objetos reales
Maguetas
Titeres, escenografias
3. En el aula ¢ Cuanto utilizas los siguientes medios de comunicacién
visual?
items Siem Con A veces Rara Nunca
pre frecuen vez
cia
Mapas, croquis
Etiguetas
Calendarios, afiches
Laminas

Revistas, periodicos

Trifoliados, volantes

Comic o historietas

Novelas graficas

Textos ilustradas




4. En el aula ¢Con qué frecuencia trabajas con los siguientes medios de

comunicacién visual?

items Siem Con A veces Rara vez Nunca
pre frecuen

cia

Diapositivas,

Filminas, transparencias

Videos

Imagen televisiva

Imagenes digitales

items Siempre Con A Rara | Nunca
frecuencia | veces vez

5. Los medios de comunicacion visual
que utilizas, como papelégrafos,
dibujos, libros, pizarra; empleados en
la ensefianza, ¢ Te motivan?

6. Los medios de comunicacion visual,
¢ Te propician el mejor entendimiento
del tema tratado?

7. Los esquemas, diapositivas,
papelégrafos o videos, ¢ Te brindan
una informacion clara del tema?

8. Las imagenes o medios de
comunicacion ¢Mejoran tu
comprension de la informacién?

9. Los medios didacticos visuales
¢ Facilitan tu verificacion de las ideas
expuestas?

10. Los medios didacticos usados en la
ensefianza y aprendizaje, ¢ Te
refuerzan lo aprendido?

11. Cuando expones ¢ Te apoyas con
papelégrafos, ilustraciones, periddicos
u objetos reales, para mejorar la
explicacion y el entendimiento?

12. Las imagenes con las que trabajas en
la ensefanza y aprendizaje, ¢ Te
producen sensaciones agradables?

13. Cuando trabajas con afiches,
trifoliados, fotografias, ilustraciones,
etc., ¢ Te provoca curiosear, analizar,
profundizar y navegar?

14. Cuando elaboras collages, albumes,
pancartas, franelografos, rotafolios o
papelégrafos, ¢ Los docentes te
permiten organizarlo y presentarlo con
libertad?

Muchas gracias por tu colaboracion.




CONFIABILIDAD DEL INSTRUMENTO

ALFA DE CROMBACH

estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de elementos
Crombach
0,720 46

INTERPRETACION
Una vez sometido el presente cuestionario a analisis del alfa de crombach

nos da el siguiente resultado:
CRITERIOS DE CONFIABILIDAD DE VALORES

e No es confiable sisale-1a 0

e Baja confiabilidad 0.01 a 0.49

e Moderada confiabilidad de 0.5 a 0.75
e Fuerte confiabilidad 0.76 a 0.89

e Alta confiabilidad 0.9 a 1

El instrumento de la escala confiabilidad de satisfaccibn se aprecia que si
existe una alta confiabilidad, es decir que el presente instrumento funciona,
daré resultados mas que esperados ya que su indice de confiabilidad es de
0.720.

El valor obtenido del analisis de confiabilidad del instrumento mediante el
alfa de crombach manifiesta un valor de confiabilidad fuerte mostrando
alfa=0.720.



Estadisticos total-elemento

Media de la Varianza de la Correlacion Alfa de Cronbach

escala si se escala si se elemento-total si se elimina el

elimina el elimina el corregida elemento

elemento elemento

Franeldgrafo 148,3084 97,762 -, 792 , 756
Rotafolio 147,0841 96,889 -, 759 , 753
Papelografo 149,8224 98,298 -,848 757
Collages 148,0000 99,528 -,837 , 761
Albumes 147,0748 94,334 - 727 744
Pancartas 147,6075 98,807 -,868 , 759
Pizarra 150,3645 96,970 -, 759 , 753
Murales, grafitis 146,8131 90,248 -,490 729
Pintura 148,2617 98,214 -,805 , 757
Caricatura 147,3458 95,209 -,549 , 750
Fotografia 147,1495 97,128 -, 764 ,754
Dibujos 147,7570 97,148 -,839 , 753
Sefalética 147,6822 95,577 - 774 , 748
Exposicion de objetos 148,6168 102,956 -,892 772
reales
Maquetas 148,0841 100,115 -,826 , 764
Titeres, escenografias 147,2710 76,709 ,733 ,685
Mapas, organizadores 147,2243 78,553 771 ,690
gréficos
Etiquetas 149,8131 78,210 ,816 ,689
Calendarios, afiches, 147,9159 74,248 ,861 ,675
Laminas, 147,8879 73,025 ,858 ,672
Revistas, periodicos 147,2897 77,302 , 766 ,687
Trifoliados, volantes 147,4486 75,872 , 753 ,683
Comic o historietas 148,6168 70,125 877 ,662
Novelas gréficas 149,1121 72,082 ,830 ,670
Diapositivas, 148,0467 76,064 ,834 ,682
Filminas, transparencias 150,7383 87,855 ,000 , 720
Videos 149,1869 79,587 , 781 ,693
Imagen televisiva 148,7009 78,080 ,804 ,688
Imégenes digitales 148,8879 73,780 ,859 ,674
Motivadora 147,9533 78,102 ,820 ,688
Vicarial 147,8131 77,285 ,861 ,685
Informativa 147,6262 79,519 ,811 ,693
Explicativa 147,8318 77,764 ,841 ,687
Comprobacién 148,4673 76,629 ,801 ,684
Redundante 148,7850 73,038 ,872 ,671
Sugestiva 148,0187 72,811 ,825 ,672
Estética 149,0561 74,016 ,718 ,679
Recreativa 148,7290 70,992 ,882 ,665
Expresiva 149,4953 73,592 ,750 677
AREA DE
COMUNICACION 149,7850 84,189 ,258 ,713
Comprensién oral 149,4766 84,667 ,175 717
Expresion oral 149,9346 83,647 274 712
Comprension de textos 149,6542 83,870 ,259 ,713
Produccion de textos 149,9439 84,035 ,318 711
Promedio area 149,0935 86,142 126 719

comunicacion




VALIDACIONES

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE EDUCACION

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, /4 /m @wvw&') : _?Ea'/uw/q_ , identificado con
DNI N° 2%963%¥5585 3 de profesion
Docents. , ejerciendo actualmente como
? . > en la Institucion

UA.P. - F/n//mwpcz_ FMM ooducaaan

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion del

Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion a:
A LOS ESTUDIANTES DE CUARTO Y QUINTO CICLO DE EDUCACION
PRIMARIA DE LA LE.P GRAN PADRE AMADO. PAUCARPATA 2015
Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de Items e

4
Amplitud de contenido 1/

Redaccnon de los ftems

Cla.rldad y precision 7 A

Pertinencia i

En Arequipa, alos 22  dias del mes de del 20/5

7qu

g

ADJUNTO:
1. Matriz de consistencia.
2. Matriz de instrumentos o cuadro de operacionalizacion de variables
3. Escala de evaluacién.



JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada item y alternativa de respuesta, segln los criterios que a continuacion se
detallan.

B=Bueno / M= Megjorar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la casilla
de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS VALORACION
N° ftem |B |M | OBSERVACIONES
1 1 v

2 2 v/

3 3 v

4 4 v

5 5 v

6 6 v

7 7 %

8 8 v

9 9 /

10 10 V4

11 11 J

12 12 o

13 13 v

14 14 v

Evaluado por:

Nombre y Apellido: ....... //mﬁo}m&?zw .............

) B T e e e e o




FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE EDUCACION

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, r7ﬁ‘e 0,%21 o?xczzfvz.cj Abexcady , identificado con

DNI N° 29 64 90473 ; de profesion
26 M T oLt 7 5 ‘aaaiejerciendo actualmente como
LDecents . en la Institucién

Uniwenichel  Alar (ecuanan . Fdial Axcuenp
Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion del
Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion a:
A LOS ESTUDIANTES DE CUARTO Y QUINTO CICLO DE EDUCACION
PRIMARIA DE LA LE.P GRAN PADRE AMADO. PAUCARPATA 2015
Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de Items %

Amplitud de contenido

Redaccion de los ftems X
X

Claridad y precision

Pertinencia )<

En Arequipa, a los {9 dias del mes de Orfixla/w del / (4

Lt

/ / Firma

ADJUNTO:
1. Matriz de consistencia.
2. Matriz de instrumentos o cuadro de operacionalizacion de variables
3. Escala de evaluacion.



JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segiin los criterios que a continuacién se
detallan.

B=Bueno / M= Megjorar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la casilla
de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS | ~ VALORACION
N° ftem |B |M | OBSERVACIONES
1 1 N

2 2 X

3 3 X

4 4 L

5 5 S

6 6 X

7 7 X

3 3 X

9 9 o

10 10 [ %

11 11 o

12 12 X

13 13 A

14 14 K

Evaluado por:

Nombre y Apellido: Jof@xéff(’z .....
L Ul S s R U S B b e




FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES Y EDUCACION
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE EDUCACION

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Z,O £5a ¢ Slalun Ca staieda _Jrna , identificado con
DNI N°_ A0 ; X OS5 ; = de profesion
j>o cevle , ejerciendo actualmente como
Docenle Um\)(J rsitario , en la  Institucién

UW(UP\'b((‘JQJ A(as 'q?eruanas

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion del

Instrumento (cuestionario), a los efectos de su aplicacion a:
A LOS ESTUDIANTES DE CUARTO Y QUINTO CICLO DE EDUCACION
PRIMARIA DE LA 1LE.P GRAN PADRE AMADO. PAUCARPATA 2015

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.
DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO EXCELENTE
Congruencia de Items X
Amplitud de contenido <
Redaccion de los ftems X
Claridad y precision X
Pertinencia A

En Arequipa,alos 05 dias del mes de no v Lém bore del 2005

Y
ADJUNTO: 7‘/ ‘/

1. Matriz de consistencia.
2. Matriz de instrumentos o cuadro de operacionalizacion de variables
3. Escala de evaluacion.

Firma



JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece que
cumple cada ftem y alternativa de respuesta, segin los criterios que a continuacion se
detallan.

B=Bueno / M= Megjorar

Las categorias a evaluar son: Redaccion, contenido, congruencia y pertinencia. En la casilla
de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

PREGUNTAS | VALORACION

2
e
5.
B
=
=

OBSERVACIONES

O (00| || 5| LN |=—
O (0[N | LN —
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CONTRATO DE TRABAJO SUJETO AL REGIMEN LABORAL —
MICROEMPRESA ji  Serencia Regiona

Conste por el presente documento, un Contrato de Trabajo que celebran de una parte” Sr.
CARMELO PONCE HUANCA propietario del Colegio “Gran Padre Amado” Id@tjﬁgado con-
DNL N°29590354 domiciliado en la MZ OIlt.12 Zona C Pueblo Joven Ciudad Blanca, a quien en
adelante se denominaré EL EMPLEADOR, y de la otra parte don (fia) JULIA ISABEL QUISPE
CHOQUEPIUNTA con DNI 30837970 domiciliado (a) en Calle 16 de Junio 106 P. J. Ciudad
Blanca Arequipa- Arequipa Paucarpata quien en adelante se denominard el TRABAJADOR (a),

en los términos y condicione siguientes: ..

LAS PARTES:

PRIMERO.- EL EMPLEADOR es una MICROEMPRESA, que tiene por objeto ensefianza
Educativa a Nivel Inicial — Primaria y Secundaria, la cual requiere de una profesora que se haga
cargo del aula de-6to grado del Nivel Primaria.

OBJETO DEL CONTRATO:

SEGUNDO.- Por el presente Contrato EL. TRABAJADOR, se obliga a prestar sus servicios AL
EMPLEADOR, para realizar las siguientes actividades como Profesora debiendo someterse a las
instrucciones que emanen de sus Superiores. De otro lado, EL. EMPLEADOR, se obliga a pagar
a EL TRABAJADOR la remuneracion pactada, asi como cumplir con el pago de los beneficios
que le corresponde.

DEL REGIMEN LABORAL:

TERCERO.- La MICROEMPRESA, ha sido previamente acogida al Decreto Legislativo N° 1086
para ser incorporado en el régimen laboral especial mediante Registro Nacional de la Micro y
Pequefia Empresa con Cédigo N° 0000067377-2009 presentada ante la A.A..T. con fecha 30 de
Marzo 2009.

CUARTO .- EL TRABAJADOR, se encuentra sujeto al régimen laboral especial de
MICROEMPRESA y le son aplicables los derechos y beneficios previstos en la misma Clausula
potestativa.

QUINTO.-EL EMPLEADOR, se obliga a respetar los derechos y obligaciones previstos en el
D.L. 1086. :

SEXTO .- La relacién laboral se inicia con la prestacion efectiva de labores, desde el dia 02 de
Abril del 2014 al 31 de diciembre del 2014

ACUERDO DEL REGIMEN PENSIONARIO :

SEPTIMO.- EL TRABAJADOR, se obliga a afiliarse a un régimen pensionario tal como lo
manda la presente Ley.

HORARIO DE TRABAJO:

OCTAVO.-EL TRABAJADOR , debera prestar sus servicios desde las 7:30 a.m. hasta las 3:30
_p.m de Lunes a Viemnes, teniendo una tolerancia de 10 minutos; con un refrigerio de 30 minutos a
la hora de recreo de los Alumnos.

REMUNERACION:

NOVENO.- En contraprestacion al servicio del Trabajador, el Empleador se obliga a pagar S/.
750.00 Nuevos Soles que se incrementara de acuerdo a la politica de la Empresa.

OBLIGACION DE INCLUSION DE PLANILLAS: -
. DECIMO.- EL. EMPLEADOR, se obliga a incluir al Trabajador en el Libro de Planilla de
Remuneraciones. s

-APLICACION SUPLETORIA .
DECIMO PRIMERO.- En todo lo no previsto en el presente Contrato estara a la disposicién que
regulen el régimen laboral especial previsto por la Ley 1086 y su reglamento.

Arequipa 02 de Abril 2014

Atentamente,




IMAGENES VISUALES DE LA INSTITUCION EDUCATIVA PARTICULAR







