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INTRODUCCION

La exportacion se ha convertido en existencia primordial para el crecimiento
econodmico de las empresas y en especial del pais, donde la palta Hass es un fruta
conocido a nivel mundial en términos de calidad y precio, donde se ve el crecimiento
del volumen de exportaciones a distintos paises del mundo, la localizacién
geografica del pais que cuenta con las condiciones geograficas y agroclimaticas
convenientes para el desarrollo de la produccién de la palta, aparte de esto el pais
cuenta con una gran capacidad productiva, el cual carece de una capacidad técnica
de produccion y esto complica el buen desarrollo de la produccién fruticola en cierto
caso se da la deficiencia. Se debe de tener en cuenta la relevancia de los pactos

comerciales que cuenta el pais con los mercados internacionales.

Los accesos a los mercados internacionales de palta se hallan liberadas de
algunas limitaciones de caracter arancelario, aprovechando los diversos tratados de
libre mercado suscritos por el Pera en beneficio de las empresas exportadoras y la
poblacién productora. Solo esta pendiente de cumplir una serie de protocolos,
condiciones, procedimientos o formularios fitosanitarios que solicita el mercado

europeo.

Es esencial resaltar la gran cantidad de empresas que afio tras afio se viene
incorporando al negocio de exportacidbn hacia los mercados internacionales.
Durante los afios 2005, solo existian un 39% de empresas que se desarrollaban en
el negocio de exportacién, durante el transcurso de los afios se vino incorporando

distintas empresas durante el afio 2013 figuraban 101 empresas.



En esta monografia se tiene el objetivo realizar un analisis y estudio teniendo
como base la comercializacion de la palta Hass, por lo que se comenzd a

seleccionar el segmento del mercado y luego al pais de destino.



RESUMEN
Esta investigacion monografica se basa en la exportacion de la Palta Hass hacia el
pais de Italia, para luego, ser comercializada en diferentes establecimientos del pais

exportado.

En segunda instancia, El producto registra un crecimiento sin precedentes a nivel
mundial, puesto que contiene nutrientes y fibras excepcionales lo cual ya viene

exportandose en varios paises en alta escala

El producto de la palta Hass se presentar4 mediante una caja de carton corrugado
con alveolos individuales (divisiones individuales) caja de 4kg (calibre grande), Caja
de 6kg (calibre pequefio). Para ello, se realizard el proceso productivo desde la
recoleccion y recepcion del producto hasta el almacenamiento de la palta Hass,
para luego ser etiquetado, empaquetado, y embalado para ser exportado El
producto tendra el nombre de “avocado gaspar export organic” donde seran

etiquetados cada unidad de la palta hass

Esta monografia determina la partida arancelaria de la palta hass con la numeracion
08044001 y sub partida 0804400000 (aguacate), posicionando como un mercado
influyente e importante en el mercado de Italia y en los demas paises, Por lo tanto,
la acogida del producto de la palta hass se visualiza en la demanda por parte de los
clientes. Es por esto, que la monografia determina una buena rentabilidad. De la
misma forma, el procedimiento de la exportacion de la palta hass se tendra que

cumplir con toda la documentacion requerida por parte de entidades reguladoras.
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ABSTRACT
This monographic research is based on the export of Hass Avocado to the country

of Italy, to later be marketed in different establishments in the exported country.

In the second instance, the product registers an unprecedented growth worldwide,
since it contains exceptional nutrients and fibers, which has already been exported

in several countries on a large scale.

The Hass avocado product will be presented in a corrugated cardboard box with
individual cells (individual divisions) 4kg box (large caliber), 6kg box (small caliber).
For this, the production process will be carried out from the collection and reception
of the product to the storage of the Hass avocado, to then be labeled, packaged,
and packed to be exported. The product will have the name "avocado gaspar export"

where each product will be labeled. hass avocado unit

This monograph determines the hass avocado tariff heading with numbering
08044001 and subheading 0804400000 (avocado), positioning it as an influential
and important market in the Italian market and in other countries. Therefore, the
acceptance of the avocado product hass is displayed in demand by customers. This
is why the monograph determines a good return. In the same way, the hass avocado
export procedure will have to comply with all the documentation required by

regulatory entities

VI
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CAPITULO |

1. PRODUCTO A EXPORTAR - PALTA HASS
La idea de exportar la palta hass a Italia surge en abrir nuevas
oportunidades a diferentes empresarios para incursionar un nuevo mercado en
Italia, por lo cual nace la idea para generar mayor ingreso. El producto registra
un crecimiento sin precedentes a nivel mundial, puesto que contiene nutrientes y
fibras excepcionales lo cual ya viene exportandose en varios paises en alta

escala

Figural Palta hass

12



1.1.Ficha técnica de la palta hass

Cuadro 1l Fichatécnica

Producto

Palta variedad hass

Nombre cientifico
familia
Nombre comun

descripcion

Descripcion

morfoldgica

Persea americana

lauraceae

Palta, aguacate, avocado

El aguacate es una fruta comunmente utilizada
como verdura, de sabor delicado, facil de comer,
rica en grasas monoinsaturadas, antioxidantes
y minerales son aliados para la salud.

Segun tasayco ( 2011) nos menciona las
siguientes caracteristicas:

Forma; con forma de pera, en su interior
contiene una Unica semilla redondeada de color
claro 2-4 centimetros de longitud, que aparece
recubierta de una delgada capa lefiosa de color
marron

Tamafio y peso; aunque existen variedades que
pesan unos 100 gramos y otras que puedan
alcanzar los 2 kilogramos, los que mas se
comercializan, suelen medir 10-13 centimetros,
con un peso de 150-350 gramos

Color; la corteza gruesa y dura, con
rugosidades, presenta una coloracion verde que
varia en intensidad en funcion de la variedad. La
pulpa es cremosa, aceitosa de color verde
crema o palido a blanco amarillento muy similar

a la mantequilla

13



Caracteristicas
organolépticas

Valor nutricional

Temporada de

siembray cosecha

Sabor; el sabor de la pulpa recuerda al de la
nuez y la avellana

Las grasas constituyen el principal componente
tras el agua, por lo que su valor caldrico es
elevado con respecto a otras frutas, pero inferior
al del coco de mayor contenido graso

Aporta una baja cantidad de carbohidratos

En cuanto a la grasa, esta es mayormente
monoinsaturada, el 72% del total de grasas es
acido oleico, caracteristico del aceite de oliva
Es rico en minerales como el potasio, el
magnesio y pobre en sodio

Vitamina: A, B, C, D, E, K

Minerales: fosforo, hierro, magnesio, potasio

Todo el afio / setiembre, noviembre y diciembre

Fuente: elaboracion propia

1.2. Clasificacién arancelaria de la palta hass

Segun sunat (2022) hace referencia ala clasificacion arancelaria

Cuadro 2 Clasificaciéon arancelaria

Partida Descripcion
Fraccion 08044001 - aguacates
Sub partida 0804400000 — aguacate (paltas)

frescas o secas

Fuente: datos obtenidos SUNAT — 2022

14



£804.10,00.00 - Oits

Cuadro 3 Partida arancelaria

Fresces o seets, Do tduring NA.

o Segato 2.5%
0804300000 - s (yanie) Sobreast 0%
(804.40,00.00 * Ageacates [salas) Ueidad de Veddn KG

£804:20.10.09 - - Gupabas

« Syapabas. manges y mangestanes:

0804502000+« Maoges y mangestaces N Yo 8 a3t sans asta subpatids

Agrias {cancos) resces o sacos.

0805.10.00.09 - Hantjes QTROS REQUISITOS PARA LA COMERCIALIZACION CON OTROS PAISES,

0803.21.00.00 - - Mandarinas (inckidas s angarinas 1 satwmas)

e Cimatins CORRELACIONES |f CONVENIOS  Jf RESTRICCIONES |f DESCR. MINIMAS
0805.20.10.00 - - - Tangelo (Chrus rebciata x Canvs sandisa) I

0805209000 -+ Leséaniy
0803.40.00.00 + Tongas ¢ pewon
0505.50:10.00 + - Limenes (Carus hemzes, Clrus hengoum)

Fuente: datos obtenidos de la SUNAT - 2022

1.3. Flujograma del proceso de produccion

Cuadro 4 Fujograma de proceso

cosecha

'preparauon [> siembra

cuidado de
del terreno ' E>

ENJERIE!

4
’G ' estibay

'envasado y
destiva

'almacenado - - 'clasificacion

etiquetado

J;L

'distribucion

Fuente: elaboracién propia

15
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Preparacioén del terreno:

El primer paso es delimitar el terreno utilizando para el cultivo
del aguacate, elegir la distancia entre cada planta y luego contratar el
personal necesario para cavar hoyos para cada planta, midiendo en
promedio de un metro de diametro y un metro de profundidad.
Después de hacer los agujeros, los diferentes ingredientes se vierten
en el suelo como nutrientes para asegurare el crecimiento ideal de las
plantas. El insumo requerido en este proceso es el humedecimiento
constante del suelo para luego cerrar el hoyo con tierra, dejando
aproximadamente medio metro de profundidad, donde se debe
colocar una mescla de fertilizante y tierra
Plantacion:

Después de cavar el hoyo, se compra la planta, después selle el
hoyo con la combinacion de tierra y fertilizante al plantar, coloque un
poste adicional para brindar apoyo a la planta que se puede cambiar
0 retirar segln sea necesario para hacer crecer la planta. Segun
criterio del agricultor o consejo de técnicos. Otro punto a tratar es el
libro de horas que manejan en la cual se anota de la siguiente manera

» Fecha de siembra
*» Fecha de pago
» Fecha de aplicacion foliar fecha y duracion de la plaga
Cuidado de las plantas:
Esta actividad es constante a diferencia de las actividades

anteriores que finalizaban después de cierto tiempo ya que las plantas

16
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necesitan ser fertilizadas al menos una vez al afio, fumigadas con
insecticidas y fumigaciones foliares cada tres meses para evitar
moscas blancas, la arafa roja, acaros y hongos que atacan desde las
raices de la planta

Cosecha:

primero, cada agricultor toma tres muestras de paltas, analiza
el porcentaje de materia seca, una vez que se obtiene el 22%, se
procede a realizar dos cortes, el primero fue dos semanas después de
pasar la prueba de materia seca y solo se recogieron frutos que
cumplieran con la primera clase y pasaron mas de 160 gramos
Carga y descarga:

los aguacates hass se cargan en camiones desde el punto de
almacenamiento de la finca, todas las cajas se cosechan en el areay
luego se descargan a un centro de acopio para ordenar el producto
por tamafo
Seleccién:

La seleccion de aguacates hass se divide en cuatro etapas El
primer producto es de exportacion, el segundo y tercero son para el
mercado interno o empresas que trabajan para agregar valor al
aguacate hass
Clasificacion:

El tamafio del producto de exportacion es de 6 allcm de largo
y de 4 a 9 cm de largo

Envasado y etiquetado:

17



El aguacate hass seleccionado de primera se comienza a
envasar en las cajas de 4kg y 6kg con su respectivo etiquetado y
sellado de cajas a exportar
« Almacenado:

Finalmente se va a desarrollar el almacenamiento de las cajas

de aguacate hass frescos para su exportacion
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CAPITULO II

2. APROVISIONAMIENTO

2.1. Proveedores potenciales
En base a las fortalezas de los proveedores antes mencionados,
ademas, se realiza una matriz de seleccion de proveedores recabando
informacion de los posibles proveedores de acuerdo a los requerimientos de
los insumos, equipos y maguinaria requerida para el proceso de produccion

y exportacion de palta hass. (Alarcon, 2016)

Cuadro 5 Proveedores potenciales

PROVEEDORES POTENCIALES

EMPRESA % Var % DATOS DEL PROVEEDOR
20-19 Part.20
AVOCADO PACKING 9%

COMPANY S, A, C aV@CadO

CAMET TRAING S.A.C - 8%
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CAMPOSOL S A - 7%
AGRICOLA CERRO %
PRIETO S A

SOCIEDAD - 5%
AGRICOLA DROKASA

SA

CONSORCIO DE - 4%
PRODUCTORES DE

FRUTA S A

VIRUS A - 3%
CORPORACION - 2%
RUTICOLA DE

CHINCHA S A

Fuente: elaboracion propia

2.2. Matriz de seleccion de proveedores

La matriz de seleccion de proveedores que empleamos fue una
decision dificil en la que se tuvieron que considerar varios criterios. El
analisis de estos criterios ha sido objeto de discusién por muchos autores
desde 1960. La mayoria de los autores que tratan el tema citan la
investigacion de Dixon, que describe la importancia de 23 criterios
clasificados en relacion con la importancia observada a principios de la
década de 1960. En ese momento, los criterios mas importantes eran de la
ciudad, la entrega a tiempo, el desempefio y las politicas de garantia y

demanda
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Cuadro 6 Matriz de seleccion de proveedores

CRITERIOS EXCELENTE - A
BUENO - B
REGULAR -C
EMPRESAS AVOCADO CAMET AGRICOL SOCIEDAD CONSOR CAMPOSO
PACKING TRAING A CERRO AGRICOLA CIO DE LSA
COMPANY S.AC PRIETO DROKASA PRODUC
S, A, SA SA TORES
DE
FRUTA S
A
Calidad del
A C B C C A
producto
Precio B B
Entrega a
. B C C C C B
tiempo
Rendimiento
Garantia B B B B
Capacidad
; C C B C C B
técnica
Cumplimiento
de los
o B C C C
procedimiento
S
Politicas de
B B
demanda

Fuente: elaboracién propia

2.3.Control de calidad
Comercializar paltas hass, requiere una serie de requisitos que
cumplir, con una serie de procesos de calidad para suprimir la insatisfacciéon
del consumidor. De esta manera, solicitar permisos que puede cumplir mejor

con el proceso de control de calidad.
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GASPAR EXPORT ORGANIC SAC. realizara un control de calidad al

producto de la palta hass, el proceso consiste en un sistema de control que

certifique las condiciones Optimas, que, permitira instruir mejoras en el

proceso de calidad, el objetivo es tener los productos con altos estandares

de calidad

+ el sistema de calidad tiene que estar en buenas condiciones y asi

poder realizar un diagnoéstico de manera correcta

+« Analisis de la muestra para determinacion el estado del producto

2.4.Costos de fabricacion y o adquisicion

Cuadro 7 costos de fabricacion y adquisicion

CONCEPTO CANTIDAD UNIDAD DE COSTO TOTAL
MEDIDA UNITARIO
INSUMOS
PLANTONES 3000 PLANTAS 8 24000
TRAMPA DE 35 UNIDAD 130 4550
PLAGAS
TRICHODERMA 25 KILOS 12 300
SULPOMAG 60 SACOS 70 4200
COLMEDA DE 8 UNIDAD 350 2800
ABEJAS
ABONO 400 SACOS 10 4000
MANO DE OBRA
ANALISIS DE SUELO = 200 400
TALLER DE 3 - 1200 3600
CAPACITACION
COORDINADOR Y 2 12 MESES 3000 36000

ASISTENTE
TECNICO

HERRAMIENTAS Y EQUIPOS

22



TIJERA DE PODAR 20 UNIDAD 250 5000

ELECTRICA

MOTOCULTOR 2 UNIDAD 4500 9000

JABAS 250 UNIDAD 20 5000

CERTIFICADO - 15600

Fuente: elaboracion propia — tomados de referencia de plan de negocios
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CAPITULO 11l

3. ALMACENAMIENTO
Segun Edizalbe (2018) los analisis realizados para el objeto de
almacenamiento y recepcion, del producto, pero también para todos aquellos

materiales, insumos y equipos que representan el proceso de produccién.

Debido a que el proceso de siembra y cosecha de la palta dura un periodo
de 150 dias y es de tipo estacional, el producto serd almacenado para su

conservacion y se pondra a disposicion de rotulado, para su exportacion a Italia.

3.1.Estrategias de almacenamiento
En este desarrollo de almacenamiento, se realiza de la siguiente
manera: el producto se almacena de manera vertical, productos pesados a
nivel de la cintura, ubicacién especifica para cada producto con la

disponibilidad de una reubicacién de producto.
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e Latemperatura en el almacén debe garantizarse a 20°C, la humedad
es relativamente inferior al 75%, existe suficientes condiciones de
limpieza, el embalaje esta protegido de la luz, el tiempo es corto y la
ventilacion es buena para reducir la temperatura y humedad uniforme.

e Lacajade los aguacates hass deben colocarse en una bandeja limpia
y seca con al menos 30 cm de espacio entre paredes y techos.

e Los aguacates hass almacenados deben protegerse de la luz solar
directa y de equipos que aumenten la temperatura y humedad.

e Bodega de almacenamiento, debe organizarse de acuerdo al origen

de las paltas.

3.2.Ley-out de almacén
Area de almacén de 3250 metros cuadrados, desde la recepcion del
producto a las diferentes areas para su distribucion. Luego el rapido traslado
del producto al proceso de embarque, manteniendo en condiciones la palta

0 aguacate hass antes de su distribucion.
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Figura 2 Ley out de almacén
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3.3. Detalle de mobiliario en almacenamiento
El equipamiento del almacén debe ser funcional, seguro, modular y
capaz de adaptarse a cada producto que necesitemos tener para asegurar

en orden en el area de trabajo.

e Pallet de madera:

los pallets de madera son los més utilizados en la actualidad.
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Figura 3 Pallet de madera
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e Apilador:

es una monta carga con la ventaja de funcionamiento mas

silenciosa.

Figura4 Apilador
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e Transpaleta:
se utiliza para realizar distintas tareas relacionadas con el
almacenamiento de productos, como la carga y descarga en

operaciones de picking (movimiento).

Figura Transpaleta
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3.4. Costos fijos de almacén

Cuadro 8 Costos fijos de almacén

Concepto Cantidad Costo unitario Costo total
Sueldo 3 personas 1200 3600
Alquiler 12 meses 500 6000
Costo de Unica 250 250
aseguramiento

Mantenimiento y Meses 100 1200
limpieza

Total 10450

Fuente: elaboracion propia
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CAPITULO IV

4. ROTULADO Y ETIQUETADO
Las etiquetas son su tarjeta de presentacion y garantia de calidad. Desde
una perspectiva comunitaria, las etiquetas deben entenderse en términos en
tanto habilitar el mercado interior como de mejorar la informacion al consumidor.

(mincetur, 2021)

Figura 6 Rotulado

HASS

4.1.Modelo de etiqueta del producto
En la etiqueta asegurese de que los exportadores y empacadores de

aguacate(palta) hass, ponga la etiqueta en la fruta antes de empacarla. La
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informacion en la etiqueta debe incluir los siguientes: Se recomienda que

cada unidad de palta tenga un PLU (Single Product Label), que por lo

general contiene 4 digitos, nuevamente, estos cédigos varian de acuerdo al

tamafio de la fruta. Los ndmeros de PLU para los aguacates Hass son:

4046, 4225y 4770, ademas esta etiqueta puede contener informacion sobre

el origen del producto.

Figura7 Modelo de etiqueta

SN pistribmite du Dole Tnalis

=p.a Nlilaro
. AVOCADO
" Orig: MESSICO 1 otro:05.12.2020
A Peso netio ¢ o 300g Car |
ST T

8139121854491

oF

e
‘lin‘ N
i 2
* Vo Sonvmacoengno 63 s

Figura 8 Modelo de etiqueta individual
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4.2.Norma técnicas aplicable
La palta hass GASPAR SPORT contara con el rotulado pertinente para
poder brindar toda la informacién requerida por lItalia, de esa manera poder
brindar la informacion necesaria para los consumidores, los cuales es
explicado por Mincetur (2017) de la siguiente manera:

% En el sistema legislativo de Italia establece ciertos criterios técnicos
para los productos como la palta, los cuales estan sometidos a una
regulacion especifica.

% Toda la exportacién de la palta estara sometida al control que se
realiza en las aduanas italianas. tiene que aparecer toda la
informacion de la palta hass, escrita en idioma espafiol e italiano.

4.3.Proceso de Rotular
El objetivo es proporcionar a los consumidores informacion sobre las

caracteristicas especificas de un producto.
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Cuadro 9 Proceso de rotular

Revision de la normativa vigente
para rotulado

.

seleccion

%

Llenado v pesado

9

Envasado v codificado

Fuente: elaboracién propia

4.4.Tiempo y costos de proceso de empacado.

Cuadro 10 Costos de proceso de empacado

Actividad costo
Etiquetas 0.50
Imprecision 0.15
Adherir etiquetas 0.25
Otros gastos 0.40
Total 1.30

Fuente: elaboracion propia
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CAPITULO V

5. EMPAQUE
La ventaja de los insumos de empaquetado (cajas y cartones) son livianos
para transportar, limpios, tienen una superficie lisa, son estéticamente
agradables, permiten la aplicacion de etiquetas impresas y se pueden fabricar
en una variedad de tamarfios, formas y especificaciones de resistencia, cuales

son explicados por Agunsa (2020) Sus desventajas son:

+ No son reutilizables y por lo tanto son costosos.

% Se dafan facilmente con el agua y la manipulacion brusca a menos que
se impregnen con cera, lo que genera un costo adicional.

% No se puede producir econOmicamente a pequefa escala, por lo

general se deben de importar los materiales basicos.
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5.1.Ficha técnica del paquete seleccionado.

Cuadro 11 Fichatécnica del producto

NOMBRE DE LA MATERIA PRIMA CARTON CORRUGADO C930

Descripcion fisica del empaque

v Dimensién de la caja 400 x — ‘*::’/ ccrmsoon
|
400 x 100 mm. -

v Peso de la caja: 4 Kg

v" Altura del arrume: 12 tendido O

0eeee
00000

mﬁm P TAMAND DE FFRUTO

OO0

Caracteristicas fisicas Ancho: 400 mm

SFPARADCAFS

Largo: 400 mm
Altura: 100 mm
Numero de alveolos: 12

Color: lila bebe

Fuente: Elaboracién propia

5.2.Criterio para la seleccién de envases.
El empaque de los productos de aguacate hass (palta) es una demo
gue incluye una tira de coédigo, los beneficios del producto, entre los
diferentes factores claves para ingresar al mercado, no olvides el cédigo QR

descrito en la parte superior del empaque.
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5.3.Proceso de empaque

Cuadro 12 Proceso de empaque

o - ) Ay

‘ preparado de empaque ‘

i
./.

\,

‘ introduccion del producto al ¢}
empaque

¥ /
L ey

- monitoreo de la adecuada postura

del producto

W

./ }

‘ envio del empaque para la sona
del embalaje

\_

Fuente: elaboracion propia
5.4. Tiempo y costo del proceso de empaque.

Cuadro 13 Costos de proceso de empaque

— )
\ ‘ etiquetado del empaque \ I
) a

<

Descripcion Costo
Materiales de empaque 6.5
Empaquetado 0.85
Traslado a la estibadora 0.35
Otros gastos 1.20
Total 8.9

Fuente: elaboracion propia
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CAPITULO VI

6. EMBALAJE
El embalaje es la proteccion del producto durante el transporte y/o

almacenamiento.

6.1.Ficha técnica de embalaje.

Cuadro 14 Fichatécnica de embalaje

PRODUCTO PALETA DE REFERENCIA
APILAMIENTO

Material Caja de carton PESTARA OE AR
empleado corrugado con

alveolos P
individuales —

(divisiones — . N

individuales)
v' Caja de 4kg
(calibre
grande).
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v' Caja de 6kg

(calibre
pequefio)
Material de El material
embalaje empleado es
estretch film
paletizacion La carga que

soporta la paleta
depende del peso
de la caja
v' Para cajas
de 4kg.
Hasta 263
caja por
paleta.
v' Para cajas
de 6kg, hasta
175 cajas por

paleta

Fuente: elaboracién propia

6.2. Criterios para la seleccién del envase.

Uno de los estandares de empaque es la agrupaciéon de cajas en una

secuencia codificada de manera uniforme para facilitar el manipulacion y

manejo de los productos a puerto.

6.3.Proceso de envasado.
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Se debe implementar un buen proceso de empaque para una
seguridad efectiva que evite fallas en la transferencia del producto. En este
caso, cuando se utilicé el flete maritimo, se debe utilizar una correcta
manipulacion al mismo tiempo que se envuelve el producto con el material
de cada caja de aguacate hass.

6.4. Tiempo y costo del proceso de embalaje

Cuadro 15 Costo del proceso de embalaje

Descripcion Costo
Estretch film 1.50
Embalaje 0.5
Otros gastos 0.5
Total 2.5

Fuente: elaboracién propia
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CAPITULO VII

7. UNITARIZACION
La unitarizacion Como parte del negocio de distribucion, es el agrupamiento
de mercancias en unidades avanzadas de carga y acondicionamiento cuyo
Unico propdsito es facilitar su transporte, manteniendo su integridad durante su
movimiento. Es parte esencial de la comercializacion de cualquier mercancia, a
nivel nacional e internacional, su unificacion. Hablamos de agrupaciones de
productos contenidos en cajas de madera, como las celdas Premium. (Camel,

2020)

7.1.Ficha técnica del contenedor seleccionado
Los contenedores utilizados son DRY- VAN20 y DRY- VAN40 y sus

respectivas especificaciones
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Figura9 Contenedor

TIPOS CONTENEDORES MARITIMOS

CONTENEDOR DRY-VAN 20°

Peso vacio : 2.250 Kg
Peso maximo : 28.240 Kg

MEDIDAS | EXTERNO INTERNO PUERTAS ABIERTAS
LARGO 6.058 mm 5.900 mm -
ANCHO 2.438 mm 2.345 mm 2.335 mm
ALTO 2.591 mm 2.400 mm 2.290 mm
VOLUMEN 33,30 m3

CONTENEDOR DRY-VAN 40’

Peso vacio : 3.630 Kg
Peso maximo : 26.850 Kg

MEDIDAS | EXTERNO INTERNO PUERTAS ABIERTAS
LARGO 12192 mm | 12.030 mm -

ANCHO 2438 mm | 2.345 mm 2.335 mm
ALTO 2.591 mm 2.400 mm 2.290 mm
VOLUMEN 67,70 m*

Fuente: sunat — aduanas

7.2.Criterios usados para la seleccion del contenedor

Segun Camel (2020)nos menciona el procedimiento en la seleccién
del conteiner serd mediante un contenedor de 20 pies y es unitarizada en
pallets, el cual la carga sera distribuida fisicamente de acuerdo a los pallets
seleccionados contando con las dimensiones.

El criterio principal consiste en agrupar el producto de manera
ordenada con el fin de suministrar el traslado mediante el agente logistico,
continuando con el procedimiento de automatizar la cantidad requerida de

cajas de paltas hass que van ingresar a cada pallet.
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Figura 10 Criterio de seleccién

100cm
=<
50cm 50cm
1 2
3 4
5 6

Fuente: elaboracion propia

7.3.Proceso de contenedorizacion

La contenedorizacion esta en tres momentos.

Cuadro 16 Contenedorizacion

\
I ! / Traslado de

Paletizar palets al
acoplar las conteiner
cajas en |
J == Colocar los
una sola + -
unidad pallets en el
conteiner con un

N J un organizador

motorizado

- S/

~

Ciere del contenedor
aseguarado y colocar
su respectivopresinto,
enumerado

Sellar el conteiner

AN S

Fuente: elaboracion propia



7.4.Plano de estiba del contenedor
Las cajas estardn almacenadas en 108 cajas, en filas de 9 cajas y

columna de 12 cajas.

Figura 11 Plano de estiba
B
1 2 3
< 5 6 120 cm
7 8 9

fuente: elaboracién propia
7.5.Costo y tiempo de contenedorizacion

Cuadro 17 Costo de contenedorizacion

Descripcion costo
Adquisicién de pallets 6750
Tramite aduanero 1700
Sellado y contenedor 0.80
Inspeccion del contenedor 1.20
Costo total 8432

fuente: elaboracion propia



CAPITULO VI

8. CONTENEDORIZACION

No se realiz6 por motivo de que se esta realizando de forma unitarizado
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CAPITULO IX

9. TRANSPORTE

9.1. Proveedores de transporte interno

Cuadro 18 Proveedores de transporte interno

Empresas Directorio

Empresa de Cel: 513136000
transporte Oficina: av. Jorge Chavez 154

RANSA Lugar: lima - Miraflores

Empresa VM Cel: 511974614244
SOLUCIONES | Oficina: avenida sol de naranjal

LOGISTICAS Lugar: lima — san Martin de porras SOLUCIONES LOGISTICAS
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Empresa Cel: 993787301

LOGISTICS Oficina: av. México N°260

CARGA Lugar: lima — la victoria LogiStics

EMPRESARIAL

Fuente: elaboracién propia — tomadas de minsetur
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9.2. Costos de transporte interno

Cuadro 19 Costo de transporte interno

movilidad

Datos

Precio referencial

Recojo de las
jabas de la palta
hass del centro
de cultivo hasta el

almacén

1500

Transporte de la
palta hass del
almacén hacia

lima

3200

Total

4700

Fuente: elaboracién propia
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9.3. Proveedores de servicio de transporte internacional

Cuadro 20 Proveedores de servicio de transporte

Empresa Datos

Empresa CHOICE | Cel: 016136000

CARGO SAC Direccidn: calle cmla

47:; O = o

corpac N°311

Lima- callao

Empresa SAVINO | Cel: 013583800
DEL BENE DEL Direccion: av.

PERU SAC Tomas Marsano

N°2398 SAVINO DEL BENE"

Global Logistics and Forwarding Company

Lima- Miraflores

Empresa COSMOS | Cel: 051714444

MARITIME Direccion: jr.
0
ANGENCY SAC Mariscal Miller ‘/' COSMOS
RS R
N°450 A’G’ENCIFA‘MARiTII\/IA
Lima - callao

Fuente: elaboracion propia



9.4. Cotizacioén de flete maritimo

Cuadro 21 Cotizacion de flete maritimo

Duracion de viaje

Frecuencia de
Salida

Linea Naviera

Depésito

Flete Reefer 40 pies

B/L Fee

Gasto

Administrativo

Monto a pagar total

23 dias

semanal

Evergreen

TPP

5,500 USD aprox.
180 PEN = 54 USD

25PEN=76USD

5,561.6 USD

25 dias

semanal

Hamburg Sud

Licsa

5,500 USD aprox.

30,93 USD

28 USD

5,558.93 USD

Fuente: tomados de la empresa Camposol

49



CAPITULO X

10.SERVICIO DE TRANSPORTE AL COMERCIO INTERNACIONAL

10.1. Agentes de aduanas
La asociacion peruana de agentes aduaneros es una
organizacion sin fines de lucro que actualmente cuenta con 114
asociados (agentes), ha emprendido un arduo trabajo institucional
para integrar organismos internacionales de competencia para
encontrar ventajas para sus socios y cuyo ideal para ayudar a reducir
las vulnerabilidades externas y mejorar la posicion del Pera en el

contexto econdmico internacional, en un contexto global.

Un agente de aduana es una persona natural o juridica
autorizada por la aduana para prestar servicio a terceros en las
condiciones y requisitos previstos en esta ley y este reglamento, como

agente habitual de diversos tramites aduaneros. (Sunat, 2022)
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Cuadro 22 Agentes de aduanas

codigo agente direccion  distrito teléfono

lavalle s e 465-7100
20100008824 suito despachad, | o PUrTOr O | catiao 465-7107
1487 aduaneros 5.a 216t ta 465-7103
| chalaca
20100246768 | 659 et [ | caion 613-6400
servicio co. sag, | 140 3er piso
| avenida
20100255325 | 9 agencias ransa sa | argentinan® | callao 313-6000
2833
avenida san
ugencia de aduana | José nro. 557
| “jesus gutierrez | lerpiso urb, | callao 452-2804
el | s torre blanca™ s.r.l. | san jose 452-2876
bellavista
- ' jiron 461-6211
20100408687 | 2072 :‘"::; :1: g | ™reyTar | puchlo libre | 462-3420
e #1695 461-6255
717-8989
) 2 av. dos de
20100408849 | 992 MR kg | vorritof. | caitho S55250)
adunners 5.a 701y 702 7l7f9016
453-2487

Fuente: asociacion de aduana- sunat
10.2. Costo de agencia miento

Los costos de exportacion estan relacionados con el
movimiento de bienes de un pais a otro y cubren todos los gastos
incurridos en el camino. Uno de los principales costos en este proceso
es el envid internacional. El acto de obtener los servicios de una
naviera para enviar un producto manufacturado es parte fundamental
de su costo de exportaciéon. Estos costos pueden incluir impuestos,
seguros, tripulacién, cargos de destino, etc. Se recomienda trabajar
con un operador logistico que cubra todos los costos y cumpla con los

tiempos de entrega.
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Cuadro 23 Costo de agenciamiento

Descripcion Tiempo Costo
Agenciamiento 2-3 horas 450
total 2 horas 300
Fuente elaboracién propia - tomados de camposol
10.3. Aseguradoras

El seguro es un medio de asumir el riesgo transfiriéndolo a una

comparfia de seguros que se encargara de garantizar o indemnizar

total o parcialmente los dafios causados por la ocurrencia de

determinadas circunstancias sobrevenidas.

Cuadro 24 aseguradoras

Empresa Datos
Empresa ABA Cel: 014567552
INTERNATIONAL Direccion: jr. B
(o
LOGISTIC SAC Pedro Ruiz gallo ABA
Intermnational Logistic SAC
N° 232
Lima - callao

Empresa CHOICE

CARGO SAC

Cel: 016136000

Direccion: calle g'O'CE

T it ot )
.;..,,'.‘,4/'1

corpac N°311

Lima- callao
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Empresa SAVINO Cel: 013583800

DEL BENE DEL Direccion: av.
PERU SAC Tomas Marsano
N°2398 SAVINO DEL BENE"

Global Logistics and Forwarding Company

Lima- Miraflores

Empresa COSMOS Cel: 051714444

MARITIME Direccion: jr.
0
ANGENCY SAC Mariscal Miller ‘/' COSMOS
PR R
N°450 AGENCIA MARITIMA
Lima - callao
Empresa Cel: 019739305
MULTILOGISTICO Direccion: av.
0.,\\{0 Pfﬂu Ce
PERU CARGO Tomas valle mz ST %
-
I’\" ~
g7 bocanegra = ’&

Lima - callao

10.4.

Fuente: elaboracién propia tomadas de

Poliza de seguros, cobertura y costo

La poliza de seguros cubre los riesgos del exportador antes y
después del envid. En el caso de pre embarque, el contrato es valido
desde la fecha de operacion oficial hasta el periodo de embarque. Asi
a través de este contrato el asegurador asume un contrato para

manejar la carga por medio de transporte o en el punto de ruptura o
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interfaz(transbordo) de la unidad de carga. Las primas de seguro se

determinan segun el modo, el tipo y el valor de envio

El seguro de carga normalmente cubre muchos riesgos comunes

+» Dafio o deteriorado
< Robo
+ Cargay descarga

% Riesgos especiales

Figura12 Pdliza de seguros

ace seguros

Certificado de seguro de transporte

Paliza Flotante No: 547

Facha: Cetiticado No: 1520

SeSUrD, 95 U
tado momentc o 1as
ladas v wias anire ol An

=0 debora
slonalas de

Asoguracto CSLORIA S.A

A favor doerPor cucnta da-

Vvigencia: 13 Tipo de Transporte: NManting o

redio de Transporte Y N
Origan: ESTADOS UNIDOS Ceostino: ALMACEN DEL
PAFORTADOR
Wia R R L Guia: LAXOD 2403 |
Transbarde Fecha: Nave: 1
w<tic 2 =]
MATERIA ASEGUDARA Y EMBALAJE Monto Asegurado Moneda
Matoersia: MATLERAS DEL RUBRC DEL ASEGURAGOD =S 5 QST A0 F8 Doiar U.S A
Emboalaje ATaCuatos para el 100 de roorcacaenia
Cobartura:  IMmoortacidn

DS MATS IN
AIAERICA 18

S LACT
FPORATELD

QS5 /16 CONTENEDORES X 20 PIES / PS: 310,878 KGS ! PROV. DAIRY
P AS000TOE38

fima MNota C=S 85253

Vo G s
Deaucibio segin coliza: SAT 1D, 319555

SV USS 126,
y Cafies G Geraxias dar aviso Inmeodiato a: o
ACE SEGUROCS S.A. Frima Vo 1eS 5265

Cafeo Am. crino Raeyna 2
Te2 31T -5000 (anaxcs SO034 G S

Oy ra<hones

Roprezentonte A Aaegiraca Fenresecinnie M IoiZade oo 1a Companis

Foona de Emisia

OF e A

iy 1201852013 2:00 P\ F.
Grous of Insursnce & Res

o 54718320 Commision: 0.00%%
rence Companias,

Fuente: tomados de contrato de ace seguros

S — 'S — -

|

54



Figura 13 Pdliza de Seguros Mapfre

(&) MAPFRE | SEGUROS

Be aders Umpmmius BTRIE T F TS - S0T1 Lad Timaie, Sartage (Ao
R B

POLIZA

WIrOTECANO coLtenyp | V1T 10Taz -0

NARIEL g vt por s a0 s o

4 PRI BE MOENTTS PPEMTRORA DY B DTN § W (DR HA Tastn oY W eagETeRY

e ey laias put s e AN et d BN | ieh Merge b o s o greeabe ¢ vl s Abe ey
CMDE AR & PLUTPE IR & OUAN (UFD W00, CUPSURAM § MFETEMI JUF eTRIM pars. tode O (ue

R T e

ICENRTWICACION OC LA POLZA

L S N ins de Lasvan Parvpdo e vgenen

P SANCA MOLROL TRADIOONAL  Dente bas D000 by 0w 12 4 202

Carvee VA Commmns Thenics S Masts s A0 e e 11 1 200
Yegeer tte

BT Comid M M0 04

fon IDENTIACACION OE LA POLIZA
)

o Fsceee BOLM ) DRCAM LA
Nemgr rmn FESELLA MR L BT Asgrre T ORI DR N
Tweiie N bl ow
Corrame o Mamw svem s
lwva Low Comtes Cumus LT
CONDIOONES DEL CONTRATO

Pibas Samrntare Bame B S e Mgerdaca Ouwe B8
WO Bl

Carers wurr e

T Crmvatavn Saeve M Viorays begrrt e, e
e e L

T VRENOWA OF VA CORIRTURA

Pvne 200N bry et T10e Ale® w 10X
...... BAAN bev 4w 1) 0e Mg 2002

Pagws L e 12
Ba Maghs On D Sogumm Samrwtes s Chie LA
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10.5. Terminales de almacenamiento

Los terminales de depdsito surgen de la privatizacion de los
depdsitos nacionales, empresas que reciben mercancias en el recinto
aduanero principal, toda mercancia bajo jurisdiccion de la aduana

peruana

Los servicios que prestan estas empresas incluyen:
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+ deposito aduanero

< manipulacion

% Preinscripcion

% inspeccion fisica

« transbordo

% fumigacién

% limpieza de contenedores

10.5.1. Empresa de almacenamiento albo

ofrece; servicio competitivo acorde al mercado

Figura 14 Empresa de almacenamiento ALBO

Fuente: tomados de la empresa ALBO

10.5.2. Empresa de almacenamiento unimar

ofrece; logistica con tecnologia de punta y un

area de 80,187,46 metros cuadrados de almacén
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Figura 15 Empresa de almacenamiento UNIMAR

S

Fuente: tomados de la empresa UNIMAR

10.5.3. Empresa de almacenamiento DEPSA

ofrece; temperatura en camara segun tipo de

producto que el usuario lo requiera

Figura 16 Empresa de almacenamiento DEPSA

Fuente: tomados de la empresa DEPSA

57



CAPITULO Xl

11.INFRAESTRUCTURA PARA LA DISTRIBUCION

Figura 17 Infraestructura para la distribuciéon
e » mib p————
Empresa Operador logistico
exportadora internacional

Plataforma logistica intermodal

| =

Operador logistico
internacional importadora

v
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11.1. Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles para la

carga peruana

Para los negocios internacionales, el incoterm mas ventajoso

para el exportador es exw (ex Works), ya que solo tiene que lidiar con

las condiciones de colocar la mercancia en sus propias instalaciones

para su transporte

Cuadro 25 Puertos y aeropuertos terminales terrestres

PUERTO UBICACION

GEMOVA Mor este de italia

LIVORKNO Cenfro del

mediterraneao

LA SPEZIA Moroeste de italia

DESCRIPCION

Principal puerto maritimo italiano

Recibe pasajeros  contenedores, carga
general y perecible, ligquidos granos y

metales

Segundo puerte mas importante del pais
Administra aproximadamente 24 5 millones
de toneladas de trafico

Puerfo natural y usado como base para la
ammada italiana

Se fabrican embarcaciones y productores

derivados del petrole

Otros: napoles, Palermo, Venecia, Trieste y salemo

Fuente: elaboracion propia
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11.2. Andlisis de la infraestructura vial, portuaria, aeroportuaria del pais
destino
El pais de Italia sin duda alguna tiene una gran actividad vial,
vias férreas y maritimas ya que es parte de la union europea son las
mas desarrolladas del mundo, Italia posee una infraestructura solida
de aeropuertos nada mas ni nada menos que 132 aeropuertos

repartidos por toda lItalia

Figura 18 Aeroportuaria de Italia

~

11.2.1. Infraestructura aérea
La infraestructura del sistema aeroportuario italiano
incluye mas de 20 aeropuertos para carga internacional. Los
aeropuertos internacionales de excelencia son;

7

% Milan-malpensa -466000 toneladas

7

«» Roma fiumicino — 138000 toneladas

< Venecia—tesera — 36000 toneladas

« Milan-linate - 13000 toneladas
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11.2.2.

11.2.3.

Que representan alrededor de 89% del monto total del
afo 2015. Segun el andlisis estadistico del transporte aéreo de
ISTAT por este modo de transporte en ltalia es de 70000
toneladas de carga
Infraestructura vial

La infraestructura vial de Italia se considera una de las
mas avanzadas de Europa, con todas las autopistas ya
pavimentadas y una red de carreteras bien desarrolladas que
cubre un 487.700 Km
Infraestructura ferroviaria

En Italia la red ferroviaria cubre una distancia de 20.255
Km (mas del 80% electrificada) y es una de las mas extensas y
dinamicas de Europa ya que conecta las regiones norte y sur
del pais. Mediante este medio de transporte el socio comercial
principal de Italia como de exportaciones e importaciones es

Alemania
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11.2.4. Descripcién, andlisis de los principales puertos y aeropuertos
incluyendo rutas infraestructura, restricciones, procedimientos, costos y

servicios.
Cuadro 26 Principales puertos

Puerto de geova
Puerto de catania
Puertos de Napoles
Puerto de Milano
Puerto de Caglian
Puerto de Bagnoli

Puerto de Venecia

o
O
) =
Q
=
Q.
o
@
3]
=
=
a

Puerto de carloforie

- Puerto de ciro marina

Puerto de civitavecchia

Puerto de giardini

puerto de porto cervero

Fuente: elaboracién propia
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11.3. Datos de operadores logisticos en Italia

Cuadro 27 Operadores logisticos

COOP
wipwcoop it
CONAD
wiww.conad.it
ESSELLINGA

www esselunga.it

CARREFOUR ITALIA
WLLL.ca rit

SELEX

AUCHAN
wilw.guchan.it

EURPOSPIN
i

GRUPPO VEGE
LU, i

FINIPE
wwuwiperit

GRUPPO PAM
i ru m.ik

Mas grande cadena de super-
mercados de pais

Sociedad cooperotive con mas
de 3 100 puntos de venta en todo
€l pois.

Posse 150 puntos de venta,
localizado sobre todo en el norte
y centro de Italio.

Cadena intemacional de origen
froncés con gron presencia en el
mercado itoliono conmas de 1
070 puntos de vento.

Es un grupo comerciol que agru-
pa empresas de supermercados
camo ALl ARCA, entre muchas
otros.

Cadena intermacional de origen
francés cuento con obras marcas
como Simply (wuwsimply-
market.it) ; poseen mas de 1.500
puntos de vento

Cadena con gestion de compras
propios.

Grupo comercial que ogrupa
oMo €N Casos anteriores vanas
Empresas de supermercados,

Poseen la marca de supermerca-

dos IPER y colabora con CONAD.

Enun grupo de gestion mas
independiente y no cuenta con
otras empresas ofiliodads.

12.5%

9,2%

8,6%

7.1%

6,5%

9%

4.6%

3%

27%

2,6%

Fuente: tomados de la pagina de sunat — aduanas
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12.1.

CAPITULO Xl

12.DISTRIBUCION

Mapeo de la secuencia comercial — proveedor
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Figura 19 Mapeo de secuencia comercial

12.2.

Contratado en su mayorfa por el
cliente y/o el agente aduanal

[ rroveevor B - | evearau oe onsen NG/

« Identificar Mercancia » Conocer puerto de embarque
» Definir INCOTERM « Definir puerto de destino

IMPORTACIONES

« Identificar linea naviera

2
l 0-0-0-0-0 0 0 ©

n PUERTO DESTINOC

+ Maniobra de desembarque contenedor lleno

» Revisién ocular/fisica de la carga

» Entrega de contenedor lleno Tarifa de seguridad
« Muelle por tonelada Fumigacién*

« Primer reconocimiento
« VERDE: Libre de revisién
« ROJO: Revisién de mercancia

= Solicitar maniobras

« Recepcién de documentos
« Clasifica la mercancia

» Elabora Pedimento

= Calcula aranceles

= Valida pedimento

« Pago pedimento aduana

TRansporte B0 7 | Atmacen BE -l s | REGRESODE
DESTINO FINAL DEL CLIENTE CONTENEDOR

« Lavado de contenedor vacio*
» Recepcién de contenedor vach

Descripcién y identificacion del canal de distribucion

Segun Acosta (2017) nos indica que el canal de distribucion es
una serie de negocios o intermediarios por donde pasan bienes o
servicios hasta llegar al comprador final (consumidor final). Los
canales de distribucién pueden incluir mayoristas, minoristas,

distribuidores hasta por las redes sociales (internet). Los canales de
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12.3.

distribucién, también conocidos como ubicaciones, forman parte de la
estrategia de marketing de una empresa y también incluye productos,
promociones y precios. Un canal de distribucion puede variar (corto o
largo), segun la cantidad de intermediarios necesarios para la entrega

del producto o servicio

&

Canal de distribucion directa

7

%

X3

%

Canales de distribucion indirectos

X3

%

Canal de distribucion selectiva;

X3

%

Canal de distribucion intensiva;
Flujo comercial del canal de importacion

El canal de venta preferido para la palta, es el comercio minorista
a gran escala que puede cubrir en un 60% hasta el 70% de las ventas.
Los mismos que estan incrementando gracias a un progreso en las
técnicas de almacenamiento y conservacion del producto, logrando
una satisfaccién en los consumidores durante todo el afio con su lema
lista para consumo.

En el mercado italiano por lo general usan el mismo canal de
distribucion para las frutas y productos exéticos. Durante el 2017 el
producto fue comercializado en un 85% por los minoristas y el
porcentaje restante ha sido distribuido por los distintos calanes como

(servicio de comida con un porcentaje de 12%.
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Figura 20 Mercado de consumo

Mercados de Consumo

Fabricantes

rabricantes

Mayorista Mayorista Minorsta
de origen de destino
12.4. Identificacion y cuantificaciones de las condiciones de compra

El INCOTERMS FOB, definido como FREE ON BOARD (Libre a
bordo), solo se aplica al trafico marino y es uno de los operadores
logisticos en el mercado de exportaciones.

e Obligaciones del vendedor, es poder entregar la mercaderia a
bordeo de un buque pre elegido por el cliente, el cual efectuara
el despacho de la mercancia en el puerto de embarque pactado

e Obligaciones del comprador, realiza la reservacion a través de
una designacion del buque, asumiendo los costos y gastos que

puedan incurrir después del traspaso de mercancias
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12.5. Circunstancias esperadas de la evolucion y diversificacion de los

factores de distribucién y comercializacion

Figura 21

X/
°

L)

Empresas industriales, cominmente hacen o realizan la
compra a los mismos productores.

Mayoristas, son los encargados de distribuir la mercaderia a la
vez pueden ser los clientes directos.

Tiendas o cadenas, son grandes almacenes organizados.
Retailer, conocidos como los minoristas.

Agente comisionado, son los encargados de realizar el
convenio con los exportadores e importadores, los cuales
obtienen una comisién por la transaccion.

Trading Company, son empresas que revenden los productos

a través de una copra en el mercado comercial

Preferencia de mercado

preferencias de los lugares de compra de la
PALTA HASS

= super mercados = hipermercados
tiendas por descuento = fruterias

= mercados = minimarkets

Fuente elaboracién propia
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12.6. Implicacién en las tendencias actuales en los méargenes de
comercializacion del producto a través del canal
En los datos estadisticos del afio 2020 nos da un aumento
significativo en el consumo de producto, quienes vieron que es un
producto rico en proteinas el cual tuvo una implicancia en el mercado

con un incremento
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CAPITULO Xl

13.MATRIZ DE COSTOS

Cuadro 28 Matriz de costos

DESCRIPCION GASTO (unitario) | GASTO TOTAL

GASTOS DE FABRICACION Y ADQUISICION S/ 47,137 60
MANO DE OBRA S/ 13,260.00 | S/ 13.260.00
GASTOS DE INSTALACION S/ 15,350.00 | S/ 15,350.00
GASTOS DE MANTENIMIENTO S/ 8.077.60 | 5/ 8,077.60
GASTOS DE ALMACENAMIENTO 3/ 10.,450.00
GASTOS DE EXPORTACION s/ 14,732.00
COSTOS DE AGENCIAMIENTO S/ 300.00
COSTOS DE TRANSPORTE S/ 4.700.00
COSTOS DE CONTENEDORIZACION S/ 8.432.00
GASTOS DE EMBALAJE 3/ 450.00
GASTOS DE EMPAQUE S/ 850.00

Fuente: elaboracion propia



CONCLUSION

> Por la ubicacién geogréfica del pais, que cuenta con las condiciones
geogréficas y agrocliméatica favorables para desarrollar la produccién
de palta has, ademas el pais cuenta con gran capacidad productiva,
pero carece de capacidades técnicas y esto dificulta el buen
desarrollo de la produccién fruticola o en algunos casos se dan con
deficiencias.

» Basandose en los criterios de precio referencial y volumen de
produccién hemos decidido exportar el producto al mercado de otros
paises, sin dejar de monitorear otros mercados internos, que
consumen volumenes representativos y resultan una buena
alternativa de diversificacion.

» Se tiene que tener en cuenta la importancia de los acuerdos
comerciales del Peru. Es importante destacar, que los accesos a los
méas importantes mercados de palta se encuentran liberadas de
restricciones de caracter arancelario, aprovechando los diversos
tratados de libre comercio suscrito por el Perd en su oportunidad,
solo esta pendiente de completar una serie de protocolos
fitosanitarios con los paises a exportar.

» La cantidad de empresas exportadoras peruanas. Es importante
destacar la gran cantidad de pequefias empresas que se incorporan

a las exportaciones afio tras afo.
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ANEXO

Cuadro 29 Requerimiento y numeracion del personal de la Palta Hass

REQUERIMIENTOS Y REMUNERACION DEL PERSONAL DE LA PALTA HASS
COSTO
- COSTO COSTO
PERSOMNAL INDICE DE PARTICI CANT TOTAL
UNITARIO MENSUAL ANUAL S/
MANO DE OBRA DIRECTA 3,000.00
Personal Qbrero 1 1 530 500 3,000.00
MANO DE OBRA INDIRECTA 4,320.00
Jefe de Produccion 1 1 720 720 4 320.00
MANO DE OBRA VENTA 3,360.00
Vendedores 1 1 560 560 3,360.00
MANO DE OBRA ADMINISTRATIVA 2,580.00
Gerente General 1 1 430 430 2,580.00
COSTO TOTAL ANUAL 13,260.00
Cuadro 30 Inversion intangible de la Palta Hass
Inversion Fija Intangible DE LA PALTA HASS
DESCRIPCION TOTAL
Capacitacion pre operacion. 2.500.00
Licencia Municipal 2.500.00
Certificado Defensa Civil a00
Reqgistro sanitario 1,500.00
Gestion de certificacion Hoccap 3,000.00
Habilitacion Sanitaria de Planta 4 500.00
Constitucion y tramites de Surat 600
TOTAL INVERSION FIJA INTANGIBLE 15,600.00
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Figura 22 Area de siembra de paltas

Figura 23 Fruto de las paltas
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Figura 24 Vista panoramica de la palta
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