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INTRODUCCION

La presente monografia esta basada en la realizacion del proyecto sobre la
Exportacion de néctar de maracuya de “KALISS NECTAR E.I.R.L.” hacia el pais
de EE. UU. Con ello, la problematica presentada es que aun no cuenta con
capacitaciéon en temas de exportacion e importacion, el cual no permite a la
empresa posicionar sus productos dentro del mercado internacional. Para ello,
tiene la siguiente pregunta: ¢De qué modo la empresa “KALISS NECTAR

E.l.LR.L.”” exportaria néctar de maracuya al mercado de Estados Unidos?

Esta monografia ha consistido en establecer de qué modo KALISS
NECTAR E.l.LR.L exportard néctar de maracuya al pais de EE. UU. Por ende,
el producto es de gran calidad posee un valor nutricional muy importante para
la salud de los clientes y por esta razén se observa la gran demanda en el
mercado importador, presentando la oportunidad de penetrar nuevos productos

organicos.

Respecto al afio 2022 se manifiesta que el maracuya peruano ha alcanzado
grandes envios equivalente a 6,180,000 dolares, demostrando un aumento de
10% en comparacion a al afio anterior, del mismo modo, la Asociacion de
Exportadores indico que tuvieron un récord de envios registrando en enero y

febrero del actual afio un ingreso de 8,214,000 délares (Agraria.pe, 2022).

Finalmente, se enuncia los capitulos siguientes comenzando en el Capitulo
I comprendido por la descripcion del producto, ficha técnica y su partida

arancelaria.



El Capitulo 1l comprende la descripcion de las empresas proveedoras, la

gestion de calidad y los costos de produccién.

El Capitulo Ill describe el almacenamiento, layout y los precios generados

en el almacén.

El capitulo IV detalla etiquetado y el rotulado segun las normas técnicas del

producto.

El capitulo V manifiesta el empaque de acuerdo con la ficha técnica, su

proceso y los costos de empaque.

En el capitulo VI comprende el embalaje con ficha técnica, su proceso y los
costos de embalaje.

El capitulo VII detalla la unitarizacion del producto.

El capitulo VIII describe la contenedorizacion sobre el producto.

El capitulo IX manifiesta el transporte que manejara para el envio del
producto, contando con los proveedores y su respectiva cotizacién de via

maritima y area.

El capitulo X detalla el proceso del comercio internacional contando con el

agente de aduanas y la pdliza de seguros.

El capitulo XI analiza el mercado estadounidense mediante el analisis de

los puertos.

El capitulo XII detalla los medios de distribucion por el cual el producto va

ser trasladado al mercado final.
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El capitulo XIlII describe los costos de exportaciones sobre el producto,

también las conclusiones y sus respectivas recomendaciones

RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion que lleva por titulo “Exportacion de néctar de
maracuyda hacia el pais de EE. UU de la empresa “KALISS NECTAR E.I.R.L.”,
cuyo objetivo es determinar de qué modo la empresa exportard néctar de

maracuya al mercado estadounidense.

Este producto con valor agregado tiene el fin de posicionar en nuevos
mercados del pais norteamericano, a su vez, se describe el producto organico
con partida 20.09.80. 60.00. Después, se precisa la fase de produccion sobre
el producto, seleccién de proveedor, almacenamiento, rotulado, empaque,
embalaje, unitarizacion y, la gestidon internacional, ademas, se puntualiza el
contrato internacional. Por dltimo, se concluye que las estrategias de
exportacion ayudan al producto de néctar de maracuya ingresar al mercado
internacional a través de canales de distribucion, permitiendo de esta manera
gue el mercado estadounidense entable la oportunidad de incrementar las

exportaciones de empresas peruanas.

Palabras clave: Néctar de maracuya, New York, Los Angeles, Inconterm.
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ABSTRAC

This research is entitled "Export of passion fruit nectar to the US country of
the company "KALISS NECTAR E.l.LR.L.", whose objective is to determine how
the company will export passion fruit nectar to the US market.

This product with added value is intended to position itself in new markets
in the North American country, therefore, the organic product is described with
heading 20.09.80.60.00. Then, the production phase on the product, supplier
selection, storage, labeling, packaging, unitization and international
management is specified, in addition, the international contract is specified.
Finally, itis concluded that export strategies help the passion fruit nectar product
enter the international market through distribution channels, thus allowing the
US market to establish the opportunity to increase exports of Peruvian

companies.

Keywords: Passion fruit nectar, New York, Los Angeles, Inconterm.
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CAPITULO |

1. PRODUCTO A EXPORTAR

Esta fruta llamada maracuya es conocida por ser muy rico en &cidos
citricos, es aromatico y sobre todo posee un valor nutricional que ayuda a que
una persona tenga un buen bienestar. Del mismo modo, se deduce como una
fruta de mayor demanda por el gran consumo que presenta en el pais
norteamericano. Por ello, esta fruta de maracuya es usada para la fabricacién

de mermeladas, pulpas, néctares y concentrados.

Figura 1. Producto a exportar

Nota: producto de néctar de maracuya



1.1. Fichatécnicael producto

Tabla 1. Ficha Técnica del Producto

NECTAR DE MARACUYA

PRODUCTO Maracuya
MATERIAL Pulpa maracuya
RAZON SOCIAL KALISS NECTAR E.I.R.L.
PARTIDA ARANCELARIA 20.09.80.60.00
Consumir en cualquier momento, ya que el
INSTRUCCIONES producto no tiene contradicciones para el

consumo, Yy es energizante para cualquier
momento, su vida Gtil es de 14 meses.
Producto obtenido de la descomposicion y

DESCRIPCION tamizacion del maracuya madura, sana y
limpia.

Nota: Ficha técnica del producto de néctar de maracuya

1.2. Clasificacion arancelaria del producto

Tabla 2. Clasificacion arancelaria de Néctar maracuya

PAIS CLASIFICACION ARANCELARIA ARANCEL TLC

- 20.09.80.20.00 Libre

Nota: Ficha técnica del producto de Néctar de maracuya

15
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Flujo grama de proceso de productivo

Figura 2. Flujograma productivo

Nota: Flujograma de néctar de maracuya

LLENADO ASEPTICO FINAL
— | . IALMACENAMIENTO I .

DE FRUTA SELLECION PULPA

: EXTRACCIO
INICIO . rECEPCION LAVADO Y . rNDE -

I PASTEURIZACION l CLARIFICACION

Acogida de materia prima: en esta fase se recibe la fruta para trasladarlo al
proceso de pesado y de esta manera determina la cantidad cordada, par
posterior llevarlo al almacén que se usara en el periodo los 40 dias

productivos.

Pelado y seleccién: se basa en el retiro de la envoltura de maracuyé para
luego pelarlo y levarlo a las bandejas donde se almacenan los productos

en buen estado.

Pesado de fruta sin envoltorio: se realiza el pesado de la fruta sin envoltorio
con el fin de fijar la totalidad en peso de cuantos entraran a la fase de

produccion.

Lavado: permite colocar el producto pelado en una faja portadora de lavado
con agua eliminando particulas extrafias que puedan dafiar a la fruta.
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Pulpeado: permite separar la pulpa del maracuya con respecto a los

residuos como semillas y cascara.

Despulpado: en esta fase de describe que el producto va ser despulpado

mediante una maquina pulpeadora.

Refinado: en esta fase se elimina las particulas que todavia han quedado

adheridas en el procedimiento anterior.

Estandarizacion: en este proceso consiste en surtir una parte de pulpa y

seis cucharadas de jarabe para conseguir un néctar a 14 Brix.

Proceso de extraccion y envasado de néctar de maracuya:

Calentamiento: detalla el calentamiento del elemento de agua en un tanque
con el fin de excluir bacterias actuales de la misma fruta, después, se le

adicionara azucar blanca.

Mezclado: permite unir el los preservantes, agua azucarada y el néctar en

la fase de obtencion de jugo concentrado.

Pasteurizado: detallar un tratamiento calido en el que establece el néctar a

una temperatura de 60°C.
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CAPITULO I

2. APROVISIONAMIENTO

2.1. Proveedores potenciales

Tabla 3. Proveedores potenciales

Proveedores

Empresa Actividad Caracteristi  Moneda Lugar Certificaci Imagen
cas ones

Agro Industrias Elaboracion y proveedor Soles Perd /]
- bl s Ae | conservacion de |-= D A Delidalad
frutas cnranesroon | [
Jasabus Trading Cultivo de suministrado Soles Perit SENASA
SAC hortalizas y r PERY
legumbres
Aaroindustri Fabricantes de Fabricante Soles Lima
groinaustrias q . Auﬁskﬂzﬁql;smﬁm
Alimenticias maquinaria’y

N VARV | tecnologia para la
industria

alimentaria.
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Agroindustria de

RllEies lavado, Tercerizador ~ Soles Perd
Branggi SAC desinfectado,

Center for Food

AGROINDUSTRIA s | Agroindustrias
S JCA “rIChn

Nota: Proveedores potenciales

2.2. Matriz de seleccion de proveedores

Tabla 4. Seleccién de proveedores

‘e Calificacié ' pun | valo  pun | Valo
Requisitos n t P t 7

Punto  Valor  punt  valor punt valor

Calidad de suministros 40% 5 2 2 08 1 04| 1 04 2 0.8

Fiabilidad en el plazo de
peieid 20% 3 06 2 08 2 08 1 04 1 04
Flexibilidad del
roveedor 20 5 1 3 12 1 04 2 08 2 08
Fiabilidad de
. 10% 5 05 2 08 2 08 1 04 3 12
Competitividad de
brecios 10% 4 04 1 04 3 12 3 12 2 08
Total 100% 4.5 4 3.6 3.2 4
Elegid

(o]

Nota: Matriz de seleccion de proveedores potenciales

La seleccion del proveedor consiste en verificar el tipo de empresa que cumpla
con los requisitos de nuestra empresa, cuyo proceso de seleccion la empresa Agro
Industrias Las Delicias SAC alcanzé una ponderacion de 4.50 manifestado como

el valor mas alto con respecto a las otras empresas.


https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
https://www.quiminet.com/shr/es/nutrandino-7078575261/busqueda.htm?ppid=116604168342&mkt_source=22&mkt_medium=116604168342&mkt_term=11&mkt_campaign=1
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2.3. Control de calidad

Control de calidad de materia prima

En esta fase es muy fundamental el precisar el modo en que la fruta sera
supervisado hasta convertirlo en un producto final, de esta manera, sera preciso un
juicioso control para impedir que las frutas en mal estado continden por diferentes
procesos de linea. Por consiguiente, la calidad del producto se basa en la
inspeccién de la fruta determinando, en caso que no cumpla, sera apartada y
colocada en unas bandejas para que sean eliminados segun la Norma CODEX

(226-2001): Tienen que estar limpias y separadas de cualquier materia extrafio.

Control de calidad durante el proceso

Se procedera en seguir los protocolos o parametros que se manipulan a través
de la linea con el fin de establecer la calidad del producto, determinando el valor
agregado como la concentracion de néctar. Por consiguiente, también
comprendera la situacion en que se localiza la maquina y sus dispositivos. Por

ende, serd digno ejecutar un sostenimiento anticipado a la linea cada 40 dias.
Control de calidad del producto terminado
En esta fase de producto terminado se basa mediante el control de calidad para

comprobar las particularidades del producto final a distribuir, con el fin de medir las

mermas después de la produccidn, a la vez, inicia su efectividad en la linea.



Figura 3. Informacién de la calidad

Nota: Documento de calidad

2.4. Costo de fabricacion y/o adquisicion

Tabla 5. Costo de fabricacion

CANTIDAD DE ENVASES DE NEXTAR DE MARACUYA 9,000 unidades
CANTIDAD ENVASES DE NECTAR DE MARACUYA POR CAJA: 12 Envases
CAJAS DE NECTAR DE MARACUYA: 750 cajas
PESO POR ENVASE 0.413 Kg
PESO DE 1 CAJA 4.956 Kg
TOTALIDAD DE PESO EN CAJAS 3,717.00 Kg

Nota: Costos de fabricacion

21
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CAPITULO I

3. ALMACENAMIENTO

3.1.

Estrategia de almacenamiento

Se tomara en cuenta son las siguientes:

Antes de iniciar con el almacenamiento, debemos verificar que los pasillos
estén libres.

Evitar que el polvo, agua o grasa de los empaques de los insumos ingresen
en los depdsitos.

Limpiar las cajas de carton por fuera antes de apilarlas.

Mantener las puertas cerradas para prevenir que ingrese alguna plaga.

No dejar productos en los pasillos ni colocarlos directamente sobre el suelo,
mantener 45 cm de perimetro entre los productos y las paredes, y 20 cm
entre los pallets, facilitando la limpieza y la prevencion de aparicion de
roedores o plagas.

Al almacenar se llevara un orden de acuerdo a las cantidades existentes y

a su fecha de vencimiento.



Figura 4. Estrategias de Almacenamiento

Nota: Proceso de almacenamiento

3.2. Lay-out de almacén

Figura 5. Distribucién de almacén

—
25 25 10 2. 8 10
— . Areade peladol  Area de
Area de almacén y seleccion y hm 9
- de materia prima
— = — =

Nota: Planta almacén
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3.3. Detalle de mobiliario en almacenamiento

Dentro del proceso mobiliario manejado para el almacén se debe tener en
cuenta el area con el fin de considerar el disefio del mobiliario para almacén, cuyo
propésito es mejorar los flujos de la produccion tomando en cuenta las necesidades
de los canales de suministro en relacion al almacenaje de los materiales con su

respectivo traslado y transporte:

e Computadora Intel Core I3
e Impresor

e Anaqueles metalicos

e Sillones de metal

e Escritorios de madera

e Pallets de plastico

Figura 6. Mobiliario en planta

=
h——]

Nota: Mobiliario en almacén



3.4. Costo fijo de almacén

Tabla 6. Coste de almacén

Pago de arrendamiento S/. 3,000.00
Internet S/. 120.00

Gastos de oficina S/. 100.00
Servicio de agua y desague S/. 90.00
Energia eléctrica S/. 90.00
Depreciacion activo fijo S/. 25.88
Total S/. 3,45.88

Nota: Costos de almacén



CAPITULO IV

4. Etiquetado y rotulado técnico

4.1. Modelo de etiquetas - rotulado de producto

Figura 7. Disefio de logo

Nota: Disefio del logo de la empresa

26



27

Figura 8. Etiqueta y rotulado del producto: 413 mly 1 L

413 A

mil

@‘f
BN

Nota: Rotulado del producto

4.2. Normas técnicas aplicable

En este proceso de las normas técnicas se manifiesta que segun la Ley N°
30021 (Promocién de Alimentacion saludables) es la que avala el control de calidad

de producto naturales.

Posteriormente, se basa en verificar todo el cumplimiento y de esta manera
regularizar la fase del etiqguetado con respecto a la documentacién de INDECOPI
encargado de supervisar, fiscalizar los productos. Por lo tanto, se refiere a la
totalidad del producto excluyendo el envasado con el producto como el volumen
para los productos solidos y liquidos. Para ello, el contenido neto serpa exigible e

indispensable segun la especificacion.
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4.3. Proceso de rotulado

La FDA avala productos saludables que efectiien con el buen etiquetado, debido a
la gran parte de producto complejos son rechazados en la frontera. De otra parte,
se manifiesta como uno de los requisitos mas importante en el etiquetado el llevar
el doble idioma como es el inglés y castellano, entonces, el envase debe tener los
siguientes datos:

Figura 9. Rotulado del producto

Informacion Nutricional
Tamafio por porcion 1 Vaso (200 g)
Porciones por envase 1
por porcié
Energia 140 kcal  Energia de la grasa 25 kcal
Valor Diario*

Grasa Total 3 g 5%

Grasa Saturada 1,5 g 8%

Grasa Trans 0 g
Colesterol 10 mg 3%
Sedio 55 mg 2%
Car Total 24 g 8%

Fibra Dietaria 0 g 0%

Azlcares 22 g
Proteina 4 g 8%
Vitamina A 0% L) Vitamina C_0%
Calcio 15% . Hierro 0%
e e i 2000 G o Vs s
pueden ser mayores 0 menores dependiendo de sus
necesidades caldricas

Nota: Rotulado del producto
Tabla 7. Proceso de rotulado
Nombre
Del valle
Pais de Perd - Piura
elaboracion
Fecha de II;.\I;abn_ca_mon.. 1022//%77//22%?2%
caducidad . Vencimiento:
Almacenamie Preservar en un lugar refrigerado.
nto

Caja de néctar de maracuya.
Observaciones

Contenido 413 ml-1L
neto



KALISS NEXTAR E.I.R.L.
Nombre de la RUC: 20XXXXXXXXX

empresay Urbanizacién Bancarios Etapa 2 MZ D Lt 3
domicilio legal

del fabricante

Nota: Ficha técnica de rotulado

4.4. Tiempos y costos de empacado

Tabla 8. Tiempos y costos de empacado

- Rotulado 4 horas S/.0.27 * 750 cajas S/ 202.50
~ Etiquetado 4 horas S/.0.28 * 750 cajas  S/. 210.00
D TOTAL i /412,50

Nota: Costos de empacado.
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CAPITULO V

5. EMPAQUE

5.1. Fichatécnicade empaque

Tabla 9. Cuadro de empaquetado

Ficha técnica

Medidas de caja 33.3*30*24 Cm
Ancho 30.00 Cm

Largo 33.30 Cm

Alto 24.00 Cm

Numero de envases por caja 12 Unid.
Peso neto por caja 4.956 Kg.
Peso bruto por caja 3,717.00 Kg.

Nota: Tabla de empaque.

30
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5.2. Criterios usados para la seleccion del empaque

En esta fase se considera seleccionar el envase de como va ir el producto de

néctar maracuya para ser exportado cuyo fin es que sea de buena calidad.

5.3. Proceso de empaque

El envase primario para el producto de néctar de maracuya es la exposicion de
413 ml y 1 L, cuyas medidas son manejadas en el Peru y en gran parte de
Latinoamérica, ademdas, se considera que la medida del envase tiene que
establecer en mililitros (ml) que las dimensiones del envase en Perl como es (cm).
También, la conversion ejecutada sera de gran apoyo para poder ubicar las

medidas en el pais final, preparando mejor nuestro producto.

Las dimensiones y peso del envase son las siguientes:

Tabla 10. Medidas del envase

Diametr 8.20 3.23
0
Altura 12 472

Nota: Medidas del envase del producto.



5.4. Tiempoy costo de empacado

Tabla 11. Tiempo y costo de empacado

5 horas
S/.0.29 * 750 cajas
S/. 217.50

Nota: Costos de empacado.
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CAPITULO VI

6. EMBALAJE

6.1. Fichatécnicade embalaje

Tabla 12. Cuadro de embalaje

Ficha técnica de caja \

Medidas 33.3*30*24 Cm

Extenso 30.00 Cm

Largo 33.30 Cm

Alto 24.00 Cm

Materiales de embalaje Stretch film transparente
Numero de envases por caja 12 Unid.

Peso neto por caja 4.956 Kg.
Peso bruto por caja 3,717.00 Kg.

Nota: Tabla de embalaje

33
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6.2. Criterios usados para la seleccion de embalaje

En esta seleccion se basa en que es una de los materiales mas manejados en
la logistica de manera que cumple con los requisitos del mercado final, teniendo en
cuenta las particularidades del producto. Asimismo, el proceso de embalado
efectla el papel de preservar el producto hasta su punto final sin ocasionar dafios

externos como merma en la mercaderia.

6.3. Proceso de embalaje

El proceso consiste en como se manipulard la carga, por lo que el material para
el embalaje de nuestro producto manejaremos el Stretch film, cuyo material es
transparente para una buena paletizacion y de esta manera se reduzca los

incidentes en el transcurso del transporte de carga.

También se usara las paletas de madera cuyo material sirve para el cargamento
y descarga de la mercaderia, por ende, aprovecha el area de almacén. Por ello, se
manifiesta que este material es de gran importancia para el embalaje por la razon
que es el mas manejado para el comercio internacional con el fin de minimizar la

dispersion de plagas.

Figura 10. Material de Embalaje

Nota: Figura de embalaje.



6.4. Tiemposy costos del proceso de embalaje

Tabla 13. Tiempo y costo de embalaje

5 horas
S/.0.30 * 750 cajas
S/. 225.00

Nota: Costos de embalaje.
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CAPITULO VII

7. UNITARIZACION

7.1. Fichatécnica del contenedor

Tabla 14. Cuadro del tipo de contenedor

Nota: Tabla del contenedor de 20 pies

Medio de transporte que

proporciona el traslado de

productos.

Largo
Ancho
Alto
Tamafo
Peso Bruto
Carga Util

6.05m
2.43m
2.59m
20 pies
2300
21,800

36
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7.2. Criterios usados para la seleccion del contenedor

En esta fase determina el contenedor que se manejara para el transporte de
producto, se tiene que agrupar las cajas de néctar maracuyé para facilite la eleccion

del contenedor para la carga.

Figura 11. Contenedor refrigerado

Nota: contenedor refrigerado de 20 pies

7.3. Proceso de contenedorizacion

» Tramite aduanero
Este agente realizara los documentos respectiva por medio del SIGAD con el fin
de acatar con toda la documentacién que posee el exportador, con el fin de que sean

aprobados.

» Sellado de contenedor
En esta etapa la autoridad es el agente de carga donde se encarga de sellar el
contenedor para que quede conforme y lista para su traslado hacia la zona del
embarque. Asi mismo, se ubica el precinto que acompafia al documento donde detalla

la fecha, horay la firma del funcionario a cargo.
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» Inspeccion o reconocimiento
En este paso es controlada por la aduana declarando durante las 24 horas
hébiles. Para ello, se comprueba en delante del exportador y del agente el pago
respectivo de los documentos de exportacion.

7.4. Plano estiba del contenedor
La colocacion dentro del pallet sera de cinco filas tomando en cuenta la base

de 4 unidades de cajas sumando una totalidad de doce cajas por cada una dando
un equivalente de 75 cajas.

7.5. Plano estiba del contenedor

Figura 12. Disefio del plano estiba

Nota: Figura de estiba



7.6. Tiempoy costos de contenedorizacion

Tabla 15. Cuadro de cotos de contenedorizacion

TIEMPO Y COSTO

Descripcion Tiempo
Cargo por operador portuario 2 horas
Alquiler de contenedor 2 horas
Alquiler de la maquina de estibay 2 hora
desestiba

Total 6 horas

Nota: Elaboracién propia

Costo

S/. 240.00
S/. 300.00
S/. 360.00

S/. 900.00
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CAPITULO VIl

8. CONTENEDORIZACION

8.1. Fichatécnicade seleccionado

Tabla 16. Cuadro Técnica de pallet

40

FICHA TECNICA DE CONTENEDORIZACION

Nombres PALLET DE MADERA

Es la base que tiene una

v —=ssece~
Descripcion fisica del pallet| representacion rectangular de N_,"’

cémodo transporte

Largo 100 mm
Ancho 1200 mm
Alto 150 mm
Caracteristicas de Pallet Cabida 1500 kg
Cantidad de cajas posibles 120
Peso 20 kg
Color Marrén

Nota: Tabla técnica del pallet
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8.2. Criterios usados para la seleccion del pallet

Este pallet es una pieza clave en todo negocio que se dedique a exportacion de
mercancias o cuente con un sistema de almacenamiento. Asi, la eleccion de
los pallets es una decision estratégica para el transporte y manipulacion de las

mercancias.

8.3. Proceso de contenedorizacion

El pallet a manejar es de modelo americano cuyas medidas son de 15 cm x 100

cm x 120 cm, donde el peso maximo es de 20 Kg.

Figura 13. Medida del pallet

Nota: Figura del pallet
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8.4. Plano estiba del pallet

La colocacion dentro del pallet sera de cinco filas tomando en cuenta la base
de 4 unidades de cajas sumando una totalidad de doce cajas por cada una dando

un equivalente de 75 cajas.

Figura 14. Plano estiba del pallet

1.64 MT

Nota: Estiba del pallet

8.5. Tiempos y costos del proceso de paletizado

Tabla 17. Costos de paletizado

5 horas
S/.0.31 * 750 cajas
S/. 232.50

Nota: Tabla de tiempo y costo de paletizado



CAPITULO IX

9. TRANSPORTE

9.1. Proveedores del transporte interno

Figura 15. Transporte interno

&

i MENU ventas@transorientecargosac.com FRANS ORIENTE CARGO SAC.
——

Nota: Sitio web de Trans Oriente Cargos SAC.

Teléfono: (01) 233 5750
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9.2. Costo de transporte interno (Inland Freight)

Tabla 18. Transporte Interno

2 horas
S/.150.00 * 2 horas
S/. 300.00

Nota: Cotos de transporte interno

9.3. Proveedores de servicio de transporte internacional

Figura 16. Transporte internacional

-
| TAHAN I INICIO  SOLUCIONES ~ NOSOTROS ~ NOVEDADES ~ CONTACTO [l in f ©

VAMOS MAS ALLA

TRANSPORTE NACIONAL

““EINTERNACIONAL

Ver mas

Nota: Sitio web de Taham logistica



9.4. Cotizaciones de flete maritimo y aéreo

Flete maritimo

Tabla 19. Cotizaciones de flete maritimo

Proceso
Banking fee
Handling carga
Flete internacional
Carrier Security Service
Terminal Handling Origin
Terminal Handling Destination
TOTAL COSTO

Nota: Cotizacién maritima

Flete Aéreo

Tabla 20. Cotizaciones de flete aéreo

Descripcion
Tarifa
Seguridad
Cantidad de mercaderia
Almacenamiento
TOTAL

Nota: Cotizacién aérea

Precio
$15.00
$25.00
$220.00
$110.00
$80.00
$15.00
$ 465.00

Total

$1600.00
$380.00
$220.00

$250.00
$2,450.00
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CAPITULO X

10.SERVICIO DE SOPORTE AL COMERCIO INTERNACIONAL

10.1. Agentes de aduana

Figura 17. Empresa aduanera

no: +1 479 6108 | Imorales@logisticachiok.com

Espafiol | English

s
gLOGISTICACHIOK Inicio  Nosotros  Servicios v Aduana  Contacto m

Agenciamiento de Aduana

RECUPERACION DE DRAWBACK

Nota: Pagina web Logistica Chiok
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10.2. Costo de agenciamiento

Tabla 21. Cuadro de Agenciamiento

1 hora
S/. 450.00 * 1 hora
S/. 450.00

Nota: Tabla de costos agencia de aduanas

10.3. Aseguradoras

Figura 18. Seguros Mapfree

® MAPFRE PREVENCION E INGENIERIA

Prevencidn e Ingenieria

P

Nota: Sitio web de Mapfree
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10.4. Poliza de seguros (coberturay costo)

Figura 19. Pdliza de seguros

MAPFRE | SEGUROS

POLIZA

H* 120 - 11743 - 01175

MAFFRE seguros generales considerando:

La propuesia de seguros presentada por el contratante o la cotizacién efectuada por el asegurador
¥ sU aceptacitn por parte del contratante y con arregio a las condiciones generales y particulares
estipuladas ¢ incorporadas a este contrato, conocidas y aceptadas por ambas partes, todo o cual

se considera parte integrante de la presente pdlica, asegura a:c

IDENTIFICACION DE LA POLIZA

Producto Nectar de maracuya PariciaEan RS
Sucursal BCP sequros ¥ Desde las 00200 hrs. del 12 /07 [ 2022
Carredar Liliana apia Hasta las 24:00 hrs. del 14706/ 2023

RUT Carredor 00.530.399-4

IDEMTIFICACION DE LA POLIZA
Proponente :

KALISS NECTAR E.LRL.

RUT Asegurado a7 .931.000-7
Fono : +51959 497 220

Asagurado HINGJO 58 RIVAS KATHERINE

Urbanizacion Bancarios
Etapa2 MZDLt3 Ciudad ¢ Piura - Peri

COMNDICIOMNES DEL CONTRATO

Direccian

. Mapire Cia De Seguros Generales de Perd. 5.A.
Cartera Incendio

* Contratante:
* Beneficiario: BCP seguros

* WIGENCIA DE LA COBERTURA

Indcio: 000 hrs del 12 1 0F | 2022 .
Termino: 24:00 hrs del 41 | 06 | 2023 TOTAL: $78.90

p.p. Mapfre Cia De Sequros Generales de Perd. 5.4 Pag.1de10

Nota: Pdliza de seguros
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10.5. Terminales de almacenamiento

Empresa “CMA CGM PERU”

Cuya funcién es controlar el espacio que va ser ocupado la mercaderia del
producto de mermelada de mango para luego tramitar el inventario en base al &rea de

la mercancia.

Figura 20. Ambiente de almacenamiento

-

-
.;?ff o

Nota: Figura de Almacenamiento de CMA CGM PERU
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CAPITULO XI

11.NFRAESTRUCTURA PARA LA DISTRIBUCION FiSICA EN EL PAIS
DESTINO

11.1. Puertos, aeropuertos o terminales terrestres disponibles parala

carga peruana

Infraestructura Maritima de LOS ANGELES

Esta situado en distrito de San Pedro en la capital de EE UU, debido a su
cercania con el océano Pacifico, considera como el primero en la actividad de

embarcaciones, ocupando la cifra 16 del a nivel internacional.

Figura 21. Puerto maritimo principal

Nota: Figura del puerto maritimo de Los Angeles
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11.2. Analisis de la infraestructura vial, portuaria y aeroportuaria del pais

destino.

En este proceso respecto al andlisis de la construccion de Estados Unidos, se
deduce que es un pais con un area total de 9.833.517 km2, donde pertenecen a la
superficie terrestre de 685.924 km2; también tienen envios muy eficientes que acceda
a circulacion de mercaderias por medio interno y externo. Del mismo modo, la
construccion portuaria y aeroportuaria se visualiza en las infraestructuras de los
puertos internacionales. De este total de 4.304.715 km son empedrados y 2.281.895

km se encuentran sin asfalto.

11.3. Descripcion, analisis de los principales puertos y aeropuertos
incluyendo rutas, infraestructura, capacidad, restricciones, servicios,

procedimientos, costos.

Infraestructura de Puertos

PUERTO LOS ANGELES

Se sitla a veinte Kildmetros al sur del Centro de la ciudad de Los Angeles
abarcando una totalidad 7.500 ha y es estimado como el puerto mas eficaz de los EE
Uu.

Figura 22. Puerto Maritimo Los Angeles

Nota: Puerto maritimo de Los Angeles
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NEW YORK O NUEVA YERSEY

También considerado como el mas enorme de la costa este y el mas grandioso
de la ciudad sobre todo el mas influyente de EE. UU para la buena conduccion de

conteiners de gran escala.

Figura 23. Puerto Maritimo New York

Nota: Figura del puerto maritimo de New York

Infraestructura Aérea

AEROPUERTO INTERNACIONAL SAN FRANCISCO

Esta localizado 23 kildmetros de California y uno de los treinta aeropuertos mas
transitados del mundo. Este complejo es la puerta principal para los viajeros
internacionales, con mas del 95% del trafico aéreo entrante y saliente, y 28 compafiias
aéreas que ofrecen el servicio diario a diferentes destinos en Asia, Canada, Europa,
Latinoamérica y Pacifico Sur.
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Figura 24. Aeropuerto Internacional San Francisco

Nota: Aeropuerto San Francisco

AEROPUERTO DFW INTERNATIONAL AIRPORT

Se ubica 29 kilometros (km) al noroeste de Dallas en el Estado de Texas y 39
km al noroeste de Fort Worth en este mismo Estado. Cuenta con 5 terminales que
estan conectadas entre si debido a un sistema de shuttle (buses integrados) y el
Skylink, un tren que en menos de 5 minutos conecta una terminal con cualquiera de

las otras.

Figura 25. Aeropuerto DFW International Airport

Nota: Aeropuerto DFW International Airport



11.4. proceso de importacion y nacionalizacion en el pais destino

(flujograma con costos y tiempos)

Proceso maritimo del PerG a Los Angeles

Figura 26. Via maritima de Per( a Los Angeles

US$ Tarifa promedio de flete por contenedor {*}

Frecuenda de

Contenedores g salida ::::'sas
. . 40 pies =)
20 pies 40 pies
& & refrigerado
Callao Manzanille (Mexico)| 2,400 3,700 5,500 BO 7 SEMANAL er lineas
5an Dieao (
calao " ’Ef;;gmdm 2,500 3,700 5,500 80 20 SEMANAL Ver lineas
Long Beach
Callao [Est‘;zg_ — - 2,600 3,750 5,600 80 2 SEMANAL Ver lineas
callao I,zs',::'lgjiﬁs] 2,650 3,750 5,650 80 20 SEMANAL Ver lineas
Oakland (Estad
Callao . "U""id‘ozjﬂ ” 2,700 3,800 6,000 110 28 SEMANAL Ver lineas
callao "a"c°::{;;‘;r'ed°5 2,800 3,900 6,100 131 2 SEMANAL Ver lineas
Callao SEH‘E::IAEOEM"S 2,950 4,000 6,200 120 31 SEMANAL Ver lineas

Nota: Proceso maritimo de Per( a New York

Tabla 22. Tiempo de transito de Pert a New York

Lineas Lugares de Transito
CMA - CALLAO — MANZANILLA — LONG BEACH HASTA LOS
CGM ANGELES

Nota: Transito maritimo de exportacion

Figura 27. Ruta maritima desde Callao hasta New York

Tiempo de transito
promedio

14 - 20 dias
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Sl |CEx Sistema Integrado de Informacion
de Comercio Exterior

Ruta
Costa Oeste
EE.UU

Esta ruta comprende el trayecto de Llos
puertos: Manganillo

Long Beach

1. Callao 5. Oakland

2. Manzanilla 6. Vancouver
3. Long Beach 7. Seattle

4. Los Angeles

B B puertode origen: Callao - Perd

EE= puerto de destino: Los Angeles
EE.UU

x Tiempo de travesia: 14 - 20 dias

Nota: Ruta maritima del callao a Estados Unidos

11.5. Requisitos para importar muestras sin valor comercial

Despacho Simplificado de Importacion

Los requisitos para muestras sin valor comercial se deben mostrar a cédula de
forma util para su mercadeo. En caso de no acatar con el requisito, el encargado de
Aduanas resulta la anulacion a través de distribucién de marcas indisolubles ya sea
en cualquier otro medio.

11.6. Datos de proveedores de servicios logisticos en el pais destino

Figura 28. Servicios logisticos en el pais destino

Nota: Proveedores logisticos del pais destino
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CAPITULO XiIi

12.DISTRIBUCION

12.1. Mapeo de la secuencia comercial proveedor - consumidor.

Figura 29. Secuencia comercial proveedor-consumidor

Exportador Distribuidores Consumidores
* KALISS NECTAR » Agente (Broker) * Supermercados y

E.l.LRL. mayoristas

Nota: Proveedores logisticos del pais destino
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a) Exportador (KALISS NECTAR E.LR.L.): es la empresa encargada de la
comercializaciéon del producto néctar maracuya con la finalidad que sea

exportador al cliente final.

b) Agente (Bréker): su funcion es ser los intermediarios de la distribucién del
producto tanto para el beneficio del exportador como el importador, por lo que,

conlleva a realizar intercambio comercial en el mercado extranjero.

c) Consumidores (Supermercados y mayoristas): la finalidad es generar
confianza con los clientes a través del canal directo de hipermercados donde

puedas encontrar el producto.

12.2. Identificacion y descripcion de canales de distribucion

e Canales automatizados: Ayudara a posicionar nuestra marca a través de la
tecnologia como es las redes sociales, sitio web, plataforma de tiendas virtuales,
entre otros, que permitird que nuestro producto tenga mayor influencia en el
mercado internacional.

e Canales audiovisuales: En este medio nuestra empresa sera conocida y podra
distribuirse el producto de néctar maracuya, esto se realizara mediante la
television de un spot comercial y el teléfono que servira de contacto con el clinte

final.

Con la ejecucion de estos dos canales, nuestra empresa podra realizar
estrategias comerciales con la finalidad de generar ventas directas mediante el estudio

de mercado.



12.3. Fichade perfil

Tabla 23. Ficha de Perfil

Passion
fruit

Passion
Beverage
fruit

(@)
Fruits

Shahia

Maracuya
fruit

Goya

Goya
tropical

Ceres

Fruit
Juice

Natural
es
maracu

ya

Hipermerc
ado

Tiendas de
frutas

Hipermerc
ado

Mayorista

Supermerc
ado

$3.09

$ 3.62

$3.99

$3.50

$5.35

Nota: Proveedores logisticos del pais destino

Europa

México

Estados Unidos

Estados Unidos

Perl

Lata de
1150z e
Frasco de ﬁ il
16 oz jlavor
&
Cajita de
33.8 0z
Cajita de
33.8 0z

Botella é

plastica de e
500 ml i
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12.4. Canal con mayor flujo comercial para las importaciones del producto

Rueda de negocios:

Permite realizar conferencias entre compafiias extranjeras y nacionales con la
finalidad en que entablen una alianza estrategia para el beneficio de cada empresa.
Por ello, la experiencia de poseer contactos mediante las conferencias permite a las
pequefias empresas el ingreso de su producto al ambito comercial para que puedan

generar posicionamiento en el mercado internacional.

El beneficio que se obtiene de esta estrategia es que es mas econémico, ya que,
en comparacion a las ferias, no se genera gastos de alquiler de stand y el contacto es

directo con el cliente.

Marketing digital:

Es un medio muy primordial por la razén que es el avance tecnologico que
permite que las empresas evolucionen al mundo digital, con el fin de mejorar su
comercializacion y posicionarse de manera rapida la marca de su negocio en un nuevo
mercado. Por ello, KALISS NECTAR E.L.R.L. tiene la vision de surgir al mundo digital
con apoyo de nuevas tacticas de marketing para que pueda posicionar su marca en

el mercado internacional.
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12.5. Identificacién y cuantificacion de los margenes de intermediacion,
condiciones de compra (60-90-120 dias, incoterms utilizados),

volimenes minimos, etc.

Figura 30. Contrato de compra venta internacional

CONTRATO DE COMPRA INTERMACHOMAL

Conste por el presente documento, =l Contrato de Compra Wenta gue celzbran de una
parte KALISS MECTAR E.ILR.L., empresa constituida bajo las leyes del Peru, sehalando
domicilio para efectos del presente contrato en Urbanizacion Bancarios Etapa 2 MZ D Lot
3 - Piura, departamente de Piura debidamenie representada por la sefiorita Katherine
Lissstie Hinojosa Riwvas, identificada con OMI 47287501 a guien en adelants =e l=
denominara "El Wendedor™; vy, de la otra parte, Affinia Group., sefialando domicilic para
efectas del presente contrato en 056 East 45th 5t Floor, Los Angsles - Estadas Unidas,
debidamente representado por 2l senor Jhon Kenedy, identificado con 023-010-250, segudn
pader inscrito 2n EE.UU. a quizn en adelanie s2 le denominara "El Comprador”, en los

terminos y condiciones siguientes:

PRIMERA: (OBJETO DEL CONTRATO)

Teniendo en consideracion las actividades qus cada una de las partes realiza, éstas dejan
constancia por 2l presente docurnento, gue consienten en celebrar un Contrato de Compra-
Wenta, las cuales deberan cumplir conlas siguientes condiciones:

o Fresentacion del envase: Méctar de Maracuya cuyo envase &5 de widrio de 314 ml
yde 1L, el cual contiens 8,000 unidades.

o Presentacion del empaque: Sera presentado en una caja de carton corrugado
doble con un contenide d= 12 unidades por cada caja.

o Presentacion del embalaje: Sera emmusho con stretch film la caja de cartdn
corrugado doble con un contenido de 750 cajas de mermelada de mangao.

o Cantidad por embarque: 3,00 unidades de producte dentro de 750 cajas de cartan
corrugado doblecontenidos en una palets.

"El Comprador™ s= compromete a pagar la mercancia enviada una vez recibida en =l
lugar designado por ambas partes.

"El ¥endedor™ se compronvets a enviar la mercancia s=hnalada al lugar determinado por
ambas paries en el plazo indicado por "El Comprador™.

SEGUNDA: (OBLIGACIONES DEL VENDEDOR)
Son obligaciones de “El Vendedor™:

7. “El Vendedor” se compromete a transportar v entregar la mercancia en el lugar v
plazo determinadeo, previo acverdo v en las condiciones requerndas por “El
Comprador”.

E. “El Vendedor” debe dar a “El Comprador” aviso suficiente de gue la mercancia ha
sido enfregada.

a, “El Vendedor” debe pagar los gastos de aguellas operaciones de werificacion,
comprobar la calidad de la mercancia, medida, peso v recuento.

10, *El Vendedor” debe proporcionar el embalaje requerido para el transporte de la
mercancia, en la medidaen que las circunstancias relativas al transporie sean dadas
a conocer a “El Vendedor™ antes de la conclusion del contrato de compraventa. El
embalaje ha de ser marcado adecuadamente.

11. “El Vendedor” debe prestar a “El Comprador”, con riesgo de este altimo la ayuda



precisa para obtenercualguier documento o mensaje electromico equivalente emitido
en el pais de expedicion yo de odgen que “El Comprador” pueda requerir para la
importacion de la mercancia y, 3i es necesario, para su transito en cualguier pais.

11. “El Vendedor” debe proporcicnar, a pedido de “El Comprador”, la informacion
necesaria para obtenerun segura.

TERCERA: (OBLIGACIONES DE EL COMPRADOR)

i. “El Comprador” debe pagar el precio segin lo dispuesto en la Clausula Quinta del
presente contrato.

7. "El Comprador” debe obtener, a su propio riesgo v expensas, cualquier licencia de
importacion o autorizacion oficial v realizar, si s necesario, todos los tramites
aduaneros, para la importacion de la mercancia y, si 85 necesario, para fransito de
cualquier ofro pais.

.  “El Comprador? debera pagar todos los gastos relafivos a la mercancia desde el
momento en gue haya recibido la carga, asi como de cualquier otro gasto adicional en
gue haya incurrido,

8. “El Comprador” debe pagar los gastos previos al embargue de la mercancia, excepto
cuando la inzpeccion sea ordenada por las autoridades del pais de exporiacion.

10. “El Comprador” debe cubrnr fodes los gasfos que haya incurmido en obtener los
documentos wo mensajes electrinicos que confirmen la entrega de la mercancia, asi
como rembolsar aguellos gastos incurrides por “El Vendedor” al prestar su ayuda al

respecio.

CUARTA: (TRASPASO DE RIESGO Y DE LA PROPIEDAD)

La modalidad de entrega en el presente contrato serd a traves del FOB 2010 (Free on
Board), donde “El Vendedor” realiza la entrega cuando |a mercancia se encuentra a
bordo del bugue en el puerto de embargue convenido. Eso significa que, “El Comprador”
debe soportar todos los costes y riesgo de pérdida o dafio de la mercancia desde aquel
punto.

“E] Vendedor" debe entregar la mercancia a8 bordo del buque designado por “El
Comprador” en la fecha o dentro del plazo aceordado, en el puerdo de embarque
convenido.

“E] Vendedor” debe soportar los riesgol de pérdida o dafio de la mercancia hasta el
momento en que esté a bordo del bugue en el puerto de embargue convenido.

“El Comprador” debe soportar todos los riesgos de pérdida o dafio de la mercancia desde
el momento en que esté a bordo del buque en el puerto de embarque convenido.

“El Comprador” debe contratar el transporie de las mercancias desde el puerto

de embarque convenido.
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GQUINTA: (FRECIO Y MODALIDAD DE PAGO)

Como resultado de la walonzacion de la mercancia, el precio pactado por las partes
es de USS 25, 160.51 con un precic FOB wunitario de 1.57 délares el cusl sera
cancelado por "El Comprador™ mediante una carta de credito imevocable confirmada
una vez recibida la mercancia en corrects estado para su adecuado uso yio
distribucion. Para elle, "El Comprador”, debera confemar 2 "El Vendedar” la llegada
de la mercancia en el bugue y punto de carga acordade por ambas partes. Por ende, el
tiempo de fransito para la Begada del producio esta comprendido entre 14 o 20 dias
hakiles.

Por tal hecho, "El Comprador™ debera otorgar a "El Vendedor™ una caria de crédito
a fin de garantizar &l compromiso de pago en plazo acordado. Dicha carta de creédito
sera de caracter irrevocable vy con un plazo devigencia de § meses, realizada por el
Banco de Credito del Pert. El monto de la cara de crédito incluye intersses
compensatorios 3 una Tasa Efectiva Anwal de 16 7.

En caso que el precio no s=a papado deniro del plazo acordado por |as partes, se
ejecutiara automaticamente lacaria de credito por parie de "El Yendador™, a fin de
garantizar el pago de la mercancia vendida ¥y embarcadaal punio de embargue
determinado por "El Comprador”.

Ambas partes dejan expresa consfancia que el precio pactado por la adguisicion de
la mercancia matsria del presentz contrate eguivale a3l walor de lss mismas,

renunciando en forma irrevocable al ejercicio de cualguier accion o pretension gue
tenga por objeto cuestionar dicho precio.

SEXTA: MARCAS REGISTRADAS, SECRETO PROFESIONAL ¥ PROPIEDAD
INDUSTRIAL DEEL VEMDEDOR

"El Comprador” no utilizara las marcas comerciales, los nombres registrados ni
violara el secreto profesionalde "El Yendedor™ con fines de lucro sin autorizacion
previa de "El Vendedor™

"El Comprador™ se compromete a no regisirar ni solicitar el registro de ningun
nombre, marca comercial o simbolos de “El Vendedor™ (o de ofros similares que
induzcan a confusion con los de “El Vendedor™ en elterritoric de legada de Ia
miercancia o en cuslguier ofro lugar.

SEPTIMA: CONDICION RESOLUTORIA

El presentz contrato quedara resuelto sin responsabilidad alguna para las partes si,
con anterioridad a la fecha de entrega de la mercadena acordada en el presents
Contrato, fanto "El Vendedor™ como "El Comprador™ no han obtenido las debidas
autorizaciones, licencias de exportacion e importacion y tramites aduaneros
cormespandientes de |la mercancia por parte de sus representantes legales. En caso
de producirse |3 presente condicion resolutoria, "El Vendedor” proceders a Iz
restitucion de todas las cantidades entregadas por “El Comprador™ en virted del
presente contrata.
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En senal de conformidad, los representantzs legales de los paries debidamente
autorizadas de acuerdo & lo senalado en la parte infroductoria suscriben el presente
contrate que == emite por duplicado v en los idiomas que correspondan tante a° El
Comprador™ coma "El Vendedor”.

QCTAYA: ARBITRAJE

Toda controversia o desacuerdo entre las partes que se derive de |3 interpretacion o
gjecucian del presente acuerdo, seran somefidos 3 la decision inapelable de un
Tribunal Arbitral compuesto por fres miesmbros, uno de los cuales sera nombrado por
cada una de las partes y el tercers serd designado por kos arbitros asi nombrados. Si
nao existiera acuerdo sobre la designacion de este tercer arbitra o si cualquisra de las
partes no designase al suyo dentro de los diez dias de ser requerida por la ofra parte,
el nombramiento correspondients serd efectuado por la Camars de Comercic de
Lima.

El arbitraje sers de derecha ¥ 5e sujstars a las normas de procedimienta establecidas
par el Ceniro de Arbitrajede ks Camara de Comercio de Lima.

Cualquier divergencia derivada o relacionads con 2l presente confrato se resolvera
definifivamentz con =l Reglamento de Conciliacion y Arbitraje de la Camara de
Comercio Infernacionzl por wno o mas arbitros nombrados conforme 3 este
reglamsnta.

Toda cwestion relacionada con el presentz Confrato que no est2 expresada o
tacitamente establecida por las disposiciones de este Confrato, se regira por los
princigics legales generales reconocidos en Comercia Intemacional, con exclusion de
las lzyes nacionalzs

Firmada en Lima, a los 12dias dzl mes de julio del 2022,

EL VENDEDOR EL COMPRADCR

Fuente: Contrato compraventa Internacional
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Figura 31. Declaracion Unica de Aduanas

40 - DUA PROV. DE EXPORTACION

Aduana Cédigo DECLARACION UNICA DE ADUANAS (A)
. REGISTRO DE ADUANA
MARITIMA DEL 124
CALLAO

N¢ Crden Destinacian Modalidad || Tipo Despacho NC DUA Prov. NO Declaracién: Q@47d2
003586 | 43 1 NORMAL 2022 - 094742 Facha Numeracion: 43 j g7/ 2022

| 1.1 Importador/Exportador Sujeto a:  MNéctar de

IDENTIFICACION Maracuya
KALISS NECTAR E.I.R.L.
1.2 Cédige y Documento de Identificacidn 1.3 Direccidén de Importador/Expartador 1.4
Cod.Ubi.Geo.

420515552520 Urbanizacion Bancarios Etapa 2
MZ D Lt 3 - Piura

3.1 Empress 3.2 N° Manifiesto 3.3 Via Transporte
TRANSPORTE Transporte Cdadigo Cédigo
|- 5009 2022-094 | 1-MARITMO
3.4 Fecha Terminc 3.5 Empresa Transporte (T/R] 3.6 Unidad Transporte 3.7 Aduana O/S
Desc/Embar Cddige (T/R] Codige
——— -

4.1 Depdsite Temporal Cddigo 4.2 Depdsito A.Autorizado Cédigo 4.3 Plazo Sclicitadeo

NEPTUNILA - 3033 - ]

|5.l Entidad Financiera Codigo 5.2 Modalidad Cddige

-0 OTRAS FORMAS DE PAGD - 7
6.1 Valor Clausulz de || 6.2 Comisién 6.3 Otros Gastos 5.4 Total 5.5 Valor Neto de
VALOR ADUANA Venta Extericr{Referencial) Deducibles Ajustes Entrega(FORB)
39,160.51 0 0 0 $ 39,160.51

OTROS DATOS Total Peso Neto Total Peso Brute Total Bultes Total U.Fisicas Total U.Comercial.

DILIGENCIA 3,717.00 kg 9,000 unidades | 9,000 unidades | 750 cajas 750 cajas

Fuente: Documento DUA



Figura 32. Factura Comercial

FACTURA COMERCIAL

EXPORTADOR/SHIPPER

CONSIGNATARIO/CONSIGNEE

Nombre/Name KALISS NECTAR ELR.L.
Direccion/Address:

Urbanizacién Bancarios Etapa 2
MZ D Lot 3 - Piura

Persona Contacto/Contact Name

TeléfenoTelephone: Hatherine Lissette Hingjesa Teléfono/Telephone:
+51 959 497 220 Rivas

Fecha de Emision/Emission Date:

Hoembre/Mame: Affinia Group
Direccion/Address:

Estados Unidos

023-010-250

056 East 45th St., Floor, Los ﬁngeles -

Persona Contacto/Contact Mame: Jhon Kenedy

Guia de despacho/AWB:

DATOS DE CONTENIDO DEL ENVIO / DESCRIPTION OF CONTENT

MARACUYA

INCOTERM FOB CALLAO

SEGURO

Cant./Gty DESCRIPCION/DESCRIPTION Valor Unitario’ |Valor Total/
Unit Value Total Value
9,000 ENVASES ) USD 5.50 Usp
ENVASE DE NECTAR DE 39.160.51

TOTALES/TOTALS:

Factuta emitida solo para propositos de aduanalnveoice anly or custom purposes

RAZON DE LA EXPORTACION/REASON FOR EXPORT

FIRMA DEL EXPORTADOR

Fuente: Factura Comercial
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Figura 33. Packing List

PACKING LIST
STAN'S SOFTWARE
www. Stans Trains.com
Sammamish, WA 98075
(425) 555-1212

8 o Affinia Group
o KALIS§ NE?TAR E.LR.L : 056 East 45th St.,
g | Soteriisantis Z | Floor, Los Angeles -
» | Hinojosa Rivas 7] Estados Unidos
PO.# Verbal - George S. INVOICE # 501
TERMS:  Net30 DATE:
Qry ITEM PRICE/PER EXT.

75 CAJAS DE NECTAR DE
MARACUYA

TOTAL INVOICE |$ 39,160.51

Fuente: Documento de Packing List
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12.6. Perspectivas esperadas en materia de evolucion, diversificacion,
simplificacion o especializaciéon de los actores de los canales de

distribucion y comercializacién.

Las ferias internacionales son importantes para los pequefios y medianos
empresarios con la finalidad que aprovechen a conocer relaciones con el fin de
generar negocios Yy fidelizar clientes, y a su vez, sirva como tactica que genere
ventajas econdémicos y comerciales. Por ello, la cultura de la empresa KALISS
NECTAR E.I.R.L. tiende a enlazar un vinculo comercial con distintas empresas.

12.7. Tendencias actuales y su implicacion paralos méargenes de
comercializacién, exigencias de compray competencia de productos

por canal.

Dentro de las tendencias respecto a exportaciones de productos importados, se
mencionada la fruta maracuya peruana que ha alcanzado los 6.1 millones de délares,
equivalente al 10% de sus envios en el afio 2022 en comparacion al mismo periodo
de 2021 (Diario Pera 21).



CAPITULO Xl
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$228.43
$76.14

$20.50

$15.50

$100.00

$906.32
$95.50
$180.25

$22.99
$15.00
$23.40
$30.65
$78.90
$1,793.58

$39,160.51

Nota: Costos de exportacion
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CONCLUSIONES

El plan de negocio de néctar de maracuya que ofrece la empresa KALISS
NECTAR E.I.LR.L. es rentable en el mercado estadounidense por la razon que es ideal
para nuestro producto debido a la demanda requerida en los altimos tiempos que ha

permitido aumentar el consumo de frutas naturales.

Con respecto al plan de exportacion la empresa KALISS NECTAR E.L.R.L.
exportara a su mercado objetivo que es la ciudad de Los Angeles — EEUU debido a la
al estudio de mercado que se indagd mediante las estadisticas por Siicex teniendo

como respuesta el alto crecimiento de néctar maracuya.

Para la exportacion de los envases de néctar de maracuya de la empresa
KALISS NECTAR E.LLR.L. usara el Incoterm FOB donde describe que la empresa
envia la mercancia en el barco elegido por el comerciante en el punto de embarque

estipulado.
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RECOMENDACIONES

Es recomendable realizar nuevas estrategias de promocion y distribucién con el

propésito de cumplir con la demanda e incrementar las ventas proyectadas.

Es recomendable realizar trimestralmente una revision y evaluacion sobre la
calidad del producto con el fin de que lleguen sin dafios al puerto final, esto se debe

los clientes se identifica con nuestros productos de buena calidad.

Se recomienda realizar un monitoreo permanente para el beneficio de la
empresa en periodos determinados, con la finalidad que pueda revisar sus indicadores
financieros y, de ello, puedan tomar decisiones para la viabilidad de la empresa.
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